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Background: Nowadays, the third urban places is a place to emanate informal life versus official life. 
Urban cafes include as one of micro-social phenomena, modern and intellectual space and part of third 

urban places, urban spaces are considered beyond the place of living and working, which emphasizes 
dynamism, vitality and they provide the desired efficiency of space, a platform for sustainable social 
interactions, the active presence of citizens and the formation of social life. 
Objectives: The present study, with applied purpose and descriptive- analysis nature tries to use 
Oldenburg's idea in library documents to make comparative study of cafes in regions 1 and 4 of Urmia 
city from the perspective of a compatible and suitable scene for recreational and social hangouts. 
Methodology: Methods used in analyzing research data, using document selection methods, field 
identification and stratified random sampling and the use of Shannon and Mabac entropy techniques to 
weigh the components and ranking the proposed regions. 
Results: Based on the analysis of research data and according to the findings, the "personality" indicator 
in region 1 of the Urmia has the highest level of desirability and compatibility. Also, the indicator of 
"comfort and tranquility" has a good situation in region 1 of the city. In addition, the indicators of "place 
of recreation and leisure" and "dynamics of local and indigenous interaction" in the 4th region of Urmia, 
respectively, have the most unfavorable situation among other indicators. 
Conclusion: The results of the analysis indicate that the of regions 1 of Urmia city with increasing and 
significant development in physical, social, quality of space and cultural dimensions, had more favorable 
conditions in improving and creating third urban places (cafe) and reproduction of recreational and 
social hangouts of urban society. 

Highlights: 
Emphasis on the realization of the goals of democratic civil society and strengthening the informal life of citizens 
following the emergence of widespread changes in attitudes to social and cultural issues. 
Redefining the concept of "Third Urban Place" and determining the desired hangout of urban community of Urmia 
from the point of view of social and recreational cafes. 
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کافه، پاتوق اجتماعی و  ها:کلید واژه
 تفریحی، مکان سوم، منطقه، اورمیه

های سوم شهری همواره محلی برای جاری شدن حیات غیررسمی در مقابل حیات رسمی بوده است. امروزه مکانله: ئبیان مس

های سوم شهری، فضاهای فکر و بخشی از مکانهای خرد اجتماعی، فضایی مدرن و روشنعنوان یکی از پدیده های شهری بهکافه
آیند که با تأکید بر پویایی، سرزندگی و کارایی مطلوب فضا، بستر تعاملات اجتماعی شهری فراتر از مکان زیست و کار به حساب می

  آورند.حیات اجتماعی را فراهم میگیری پایدار، حضورپذیری فعال شهروندان و شکل

گیری از اندیشه اولدنبرگ در اسناد تحلیلی در تلاش است تا با بهره -تحقیق حاضر با هدفی کاربردی و ماهیتی توصیفی هدف:

ی و های تفریحی سازگار و مناسب پاتوقشهر اورمیه از منظر صحنه 4و  1های شهری مناطق ای، به بررسی تطبیقی کافهکتابخانه
 اجتماعی جامعه بپردازد.

-های سندگزینی، شناسایی میدانی و نمونهگیری از روشهای تحقیق، بهرههای مورد استفاده در تجزیه و تحلیل دادهشیوه روش:
 باشد.بندی مناطق پیشنهادی میها و رتبهدهی مولفههای آنتروپی شانون و ماباک جهت وزنای و استفاده از تکنیکگیری طبقه

شهر ارومیه، بیشترین میزان  1در منطقه « بخشیشخصیت»ها، شاخص های تحقیق و طبق یافتهبراساس تحلیل داده :هایافته

شهر  1وضعیت مناسبی را در منطقه « آسایش و آرام بودن» مطلوبیت و سازگاری را به خود اختصاص داده است. همچنین شاخص
شهر اورمیه،  4در منطقه « پویایی تعامل بومی و محلی»و « مکان تفریح و گذران اوقات فراغت»های داشته است. به علاوه شاخص

 ها به خود اختصاص داده است.ترین وضعیت موجود را در میان سایر شاخصبه ترتیب نامناسب

داری از توسعه روزافزون و شهر اورمیه با برخور 1نتایج حاصل از تجزیه و تحلیل حاکی از آن است که منطقه : گیرینتیجه

های سوم شهری )کافه( و تری در امر بهبود و خلق مکانچشمگیر در ابعاد فیزیکی، اجتماعی، کیفیتی فضا و فرهنگی، شرایط مطلوب
 های تفریحی و اجتماعی جامعه شهری داشته است.بازتولید پاتوق

 نکات برجسته:
اسی و تقویت حیات غیررسمی شهروندان به دنبال ظهور تحولات گسترده در شیوه نگرش به پذیری اهداف جامعه مدنی دموکرتأکید بر تحقق

 مسائل اجتماعی و فرهنگی.

 .های اجتماعی و تفریحینظر کافهو تعیین پاتوق مطلوب جامعه شهری اورمیه از نقطه "مکان سوم شهری"بازتعریف مفهوم 
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 1400 تابستان ،170-153، 2شماره  ،5دوره  ،دانش شهرسازی

 

 لهئبیان مس
 رشد فزاینده ابعاد شهرنشینی و وجود تغییرات گسترده در سطوح فرهنگی و اجتماعی اقشار مختلف جوامع شهری سبب شده گونه

رنگ شدن مفاهیم هویت اجتماعی و کاهش کیفیت حیات اجتماعی مردم جدیدی از رشد و توسعه شهری شکل گیرد که به کم
نند و کیفیت این فضاهای عمومی بهکها و محیط پیرامون خود استفاده میها، محلهز از خیابانها هر رومنجر گردیده است. انسان
بودن جمعیت آن است و ترین ویژگی جامعه امروز ایران جوان(. مهم47، 1393پور، گذارد )شارعها اثر میشدت بر زندگی روزمره آن

شود که تمایل قشر جوان به حضور در امروزه دیده می (.37، 1389 کایی،دهد )ذترین رکن جامعه ایران را تشکیل میجوانان مهم
، 1)کارموناها بیشتر است عمومی نسبت به فضاهای شهری عمومی مانند خیابان، میدان و پارکخصوصی و نیمهفضاهای نیمه

های ریزی و طراحی محیطدر برنامه لذا تأمین نیازهای روحی و روانی اقشار مختلف، خصوصا قشر جوان، از مسائل اصلی(. 7، 2010

ای از افراد به طور آزادانه جمع شده و بر موقعیتی است که در آن عده« 2پاتوق»(. 11، 1389 گردد )ذکایی،شهری محسوب می
نها بوده و پردازند که از روی علاقه آهایی میاند، به فعالیتشان که به عنوان وظیفه و شغل بدان مشغول بودهخلاف کارهای روزانه

اند و رفتارشان ها بر خلاف آنچه در حوزه رسمی آموختهها افراد در پاتوقشان دارد. بسیاری از زمانکمتر تناسبی با وظایف شغلی
کند به منزله نوعی مقاومت منفی در مقابل ساختارهای رسمی کنند. شرایطی که افراد را دور هم جمع میمتأثر از آن است عمل می

های فرهنگی و تفریحی جوامع شهری به عنوان فضایی برای ایجاد تجمعات، برقراری (. پس پاتوق21 ،1384ارمکی، است )آزاد
هایی است که با تجمیع افراد فرهنگی، آید و یکی از اثرگذارترین مکانپیوند اجتماعی، تبادل اطلاعات و نظرات به حساب می

مفهومی است که برای اولین بار توسط ری « 3مکان سوم»نماید. ا فراهم میهای رشد و توسعه سطح فرهنگ یک جامعه رزمینه
به کار رفت. مکان سوم از نظر اولدنبرگ یک  1990در دهه « 5مکانی بسیار خوب»جامعه شناس آمریکایی در کتاب  4اولدنبرگ

تعامل غیررسمی دارند. همانطور که از کنند و فضای عمومی فراتر از خانه و محل کار است. جایی که مردم یکدیگر را ملاقات می
خیابانی و شهابیان، هاست )فراشکننده اند. عامل مشترک، موقعیت مکانی شرکتنام آن مشهود است، اینها فضاهای مکانمند شده

بیان « 7های دوممکان»و « 6های اولمکان»گرفتن از خانه و کار که با اصطلاح مکانی برای پناه« مکان سوم»(. پس 112 ،1397
اند، عنوان شده و مکانی است برای تعاملات اجتماعی، تبادل اطلاعات و درآمیختن و برقراری ارتباط با گروهی دیگر، که شده

گردد و منجر به رو باعث افزایش حس تعلق در افراد و ایجاد خاطره جمعی میای برای جریان زندگی محسوب شده و از اینزمینه
های شهری بخشی از فضای فرهنگی و تفریحی شهرهای 8(. کافه20 ،1395شود )محمدی، راد میرشد اجتماعی و فردی اف

هایی که در شهرهای بزرگ موجب دهد. ویژگیای از مناسبات انسانی و اجتماعی امروزی رخ میامروزی هستند که در آن مجموعه
زندگی دارای  مثابه شیوهگردد. یعنی شهرنشینی بهمی شود، عمدتأ به نوع شهرنشینی امروز مربوطگسترش این فضای فرهنگی می

کند )فاضلی، هایی است که فضاهای اجتماعی، اقتصادی و فرهنگی متناسب با خودش را ایجاد و ایجاب میها و ضرورتالزام
ه مسائل اجتماعی (. امروزه در جوامع مدرن به دنبال تحولات ساختاری گسترده در ابعاد مختلف زندگی، شیوه نگرش ب29 ،1390

سازی متعدد سعی در دستیابی به منابع فرهنگی غنی هستند تغییرات وسیعی داشته است. جوامع شهری با برخورداری از منابع هویت
که از این مسیر به تثبیت مقام و منزلت خود بپردازند و موجبات تقویت تعاملات اجتماعی و بهبود حیات اجتماعی شهروندان خود را 

علاوه ریزی و طراحی شهرها از اهمیت و ارزش زیادی برخوردار هستند. بههای شهری در حوزه برنامهمایند. فضای کافهفراهم ن
ها فعال جامعه نیز تمایل زیادی به افزایش عملکرد چنین فضاهای شهری دارند. پس بازتولید و توسعه این محیط گذارقشر سرمایه

های دنبال دارد. بنابه دغدغه و نگرانیپذیر را بهای موفق با فضاهای اجتماعبی به جامعهسرزندگی فضاهای عمومی شهری و دستیا
های تبادل نظر مردم در زندگی روزمره خود، نیاز به فضاهای گذران اوقات فراغت جهت برقراری تعاملات اجتماعی و ایجاد فرصت

های سرزندگی شهری، هویت فردی دلیل برخورداری از پتانسیل های سوم شهری بهآید. مقوله مکاننظر میپیش ضروری بهازبیش
-و گروهی، حس آرامش و دلبستگی مردم، تعلق داشتن به جمع، فعالیت اجتماعی، جایگاه برابر اقشار و نیل به عدالت اجتماعی می

                                                           
1 Carmona 
2 Hangout 
3 Third Place 
4 Ray Oldenburg 
5 The Great Good Place 
6 First Places (Home) 
7 Second Places (Work) 
8 Cafe 
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 یحسنلوئعابدینی و ساکت /  های سوم شهری؛مکان
 

یز که در جوامع امروزی ما از های شهری نریزان و طراحان شهری داشته باشد. مبحث کافههایی آموزنده برای برنامهتواند درس
ریزان و متخصصین حوزه اهمیت و استقبال مضاعفی از سوی اقشار مختلف مردم مواجه گردیده است، در کانون توجه و تاکید برنامه

ی های فرهنگی مورد تحلیل و ارزیابها به عنوان مکان سوم شهری، از منظر پاتوقشهری قرار دارد. همچنین در تحقیق حاضر کافه
. بنابراین ضرورت تدوین تحقیقات مرتبط جهت ارائه استتمایز آن از دیدگاه تئوریک دهنده نوآوری و وجهقرار گرفته است که نشان

پیشنهادات منظم و هدفمند با هدف تقویت تعاملات اجتماعی و فرهنگی، افزایش همبستگی، تقویت سرمایه فرهنگی و دستیابی به 
های سازد. لذا پژوهش حاضر با بازشناخت ماهیت کافهضاهای شهری را بیش از پیش نمایان میجامعه مدنی دموکراسی در ف

های سوم شهری سعی در استخراج و تعریف اهمیت این فضاها از جنبه مبانی تئوریک و شهری و تشریح منزلت و جایگاه مکان
شهری را دارد. در همین راستا، هدف اصلی تحقیق اشاعه کارکرد ارزشمند آن در جذب و حضورپذیری مخاطبان در فضاهای سوم 

های فرهنگی و تفریحی جامعه و مطلوب پاتوق میه از منظر صحنهشهر ارو 4و  1های شهری مناطق حاضر، تحلیل تطبیقی کافه
تقویت حیات ارائه پیشنهاداتی با هدف خلق فضایی موفق، تامین نیازهای مغفول مانده مردم، افزایش میزان رضایت از زندگی و 

عنوان مطالعه موردی انتخاب شده است. میه بهشهر ارو 4و  1ر تحقیق حاضر مناطق . داست اجتماعی و تفریحی جوامع شهری
ترین، موثرترین و های تفریحی و اجتماعی جامعه یکی از جذابهای شهری به عنوان مکان سوم و پاتوقهمچنین مباحث کافه

این تحقیق مورد واکاوی و تحلیل قرار گرفته است. در فضاهای شهری امروزی، اقدامات فراوانی  ترین مفاهیمی است که درکلیدی
های شهری به عنوان فضاهایی مهم شود. کافهجهت تأمین آسایش و آرامش شهروندان و افزایش حس شادی و رضایت انجام می

میه ورسطح جامعه فراهم نماید. در شهر انده شهروندان را در تواند به صورت مطلوبی نیازهای روحی و روانی مغفول ماو اثرگذار می
های رایج(، برخوردار از گرایی قوی قومی )سکونتگاه اقوام مختلف و ترکیب قومی، مذهب، دین و لهجهای با همجامعهعنوان به

-ست تحقیقات و پژوهشهای مطلوب اجتماعی، ضروری افرد و هویت محکم محلی و وجود شاخصهای منحصربهعلائق و سلیقه
های مرتبط با ابعاد اجتماعی و فرهنگی )خصوصاً تحقیقات مرتبط با حیات معنوی و روحی( بیشتر مدنظر قرار گیرد. به علاوه امروزه 

ای برگرفته از فرهنگ غرب و عنصری جدید، توجه خیل عظیمی از اقشار جوان را به سوی خود عنوان پدیدههای شهری بهکافه
ومیه رهای اخیر، در شهر ادهی به نگرش و سبک زندگی این افراد داشته است. طی روزها و ساله و تأثیر زیادی در شکلجلب نمود

ای و ارائه راهبردهایی ه است که این امر لزوم مطالعه و بررسی ابعاد مختلف توسعهداشتطرفداران زیادی  نیز چنین فضاهایی
بنابراین سؤالات اصلی تحقیق حاضر به صورت زیر  طلبد.هبود سطح اثربخشی را میمنسجم و هدفمند جهت افزایش کارایی و ب

 گردد:مطرح می
های اجتماعی و تفریحی جامعه نقش اساسی توانند در بازتولید پاتوقهای سوم شهری میهای شهری به عنوان مکانآیا کافه -

 ایفا نمایند؟
های شهری و ارتقای روح فرهنگی و ازگاری بیشتری جهت خلق و توسعه کافهمیه دارای مطلوبیت و سورکدام منطقه از شهر ا -

 تفریحی جامعه شهری است؟

  نظری مبانی

 مکان سوم شهری
. فضاهای عمومی تمام استپذیری و برخوردهای گوناگون اجتماعی و فرهنگی فضاهای عمومی شهری همواره محل اجتماع
نوع است که عموم مردم آزادانه به آن دسترسی دارند. این فضاها بر تصویر شهر در فضاهای مربوط به محیط اجتماعی یا محیط مص

توان بدون آنکه به فضای های شهری را نمی(. مکان48، 1393پور، ذهن مردم و بر شهرت و محبوبیت شهر تأثیرگذار است )شارع
ترین مفاهیم در فضاهای شهری است که کی از مهماجتماعی آن توجه نمود، مورد تحلیل و بررسی قرار داد. اصطلاح مکان سوم ی

در پژوهش حاضر مورد تحلیل و بررسی قرار گرفته است. این مفهوم بر پایه نظریه اولدنبرگ استوار است. وی معتقد است شهر به 
ها، مومی مانند کافهعهای سوم نیاز دارد تا بتواند کار خود را خوب انجام دهد. مکان سوم از نظر او مکان عمومی یا نیمهمکان
، 1387پور، گردند )شارعوگو یا برقراری رابطه صمیمانه دور هم جمع میها است، جایی که مردم برای گفتها یا پارکشاپکافی
227 .) 

 ها اشاره گردیده است.پردازد که در جدول زیر به آنهای سوم میهای مکاناولدنبرگ در تحقیقات خود به توصیف جنبه
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 1جدول 

 اولدنبرگ دگاهید از سوم یهامکان یهایژگیو 

 هاتوصیف ویژگی هاویژگی ردیف

 های سوم شهریهای خاص فرهنگی حاضر در مکانایجاد فضای همدلی و صمیمیت فارغ از فهم ویژگی صمیمیت و همدلی 1

 هایشانها و استرسیهای سوم شهری به منظور رفع تنهایی، بیگانگتوسل مردم به مکان آرامش روحی و روانی 2

 برآورد ساختن نیازهای انسان ارضای نیازهای روحی و روانی 3

 ها زنده بوده و بیش از هر زمان دیگری خودشان هستند.جمعیت حاضر در این مکان خود بودن 4

 فضای همدلی و همکاری 5
رسانی به یکدیگر در اطلاعاختصاص زمان و مکان به یکدیگر، قرض دادن وسائل و کتاب و اشیاء به یکدیگر، 

 مورد کالاها، منابع و خدمات مفید

 های خاصهای مقاومتی با ویژگیگیری گروههای مقاومتی و شکلهای سوم به منظور گفتمانتوانایی بالقوه مکان گفتمان مقاومتی 6

 مکان غیررسمی 7
-ستیم مثل آواز خواندن، صداکردن نامهای رسمی و حتی خانه قادر به انجام آن نیانجام کارهایی که در مکان

 های مستعار و رقصیدنهای یکدیگر با نام

 های سومانعطاف در مکان 8
گذرانی و سرگرمی های دوستانه، نظم قابل دستیابی، خوشساختارهای غیرمحکم و منعطف، قطعیت در نشست

 پایانبی

 بخشد.یروابط اجتماعی مخلوقات اجتماعی را بهبود م روابط اجتماعی 9

 وگو و تعامل میان افراد تا خود را از دغدغه کارهایشان در طول روز رها و خویش را آرام سازند.بودن، گفتکنار هم وگوتعامل و گفت 10

 مکانی خنثی 11
هایی که نه در بند قواعد، الزامات و وظایف حاکم بر مکان اول )خانه( هستند و نه در بند قواعد، الزامات و مکان

 های کاری و شغلی یعنی مکان دومظایف حاکم بر مکانو

 طلبانهفضای مساوات 12
گردد و همه شرایط های سوم سبب برتری بر یکدیگر نمیدر واقع منزلت و مقام اجتماعی شهروندان در مکان

 برابر و مساوی دارند.

 یافتننشاط و تسکین 13

هروندان و جوامع دارد که تعلق اجتماعی، همبستگی ای بر زندگی شنشاط اجتماعی اثرات و آثار گسترده

های سلامت روانی و اجتماعی، افزایش پذیری اجتماعی، وفاق اجتماعی، ارتقاء شاخصاجتماعی، مسئولیت

های مردم، افزایش امید در جامعه، زندگی رضایت از زندگی یا رضایت شغلی، پویایی اجتماعی، کاهش هزینه

های اجتماعی )خصوصاً در کیفیت زندگی، افزایش خلاقیت و نوآوری، کاهش آسیب متعادل و باثبات، ارتقاء

 جوانان( و... از جمله آن است.

 (38، 1395محمدی، )برگرفته از: 

 
بنابراین تأمین بستر رفاه، افزایش حضور فعال شهروندان، ارتقای کیفیت فضاهای شهری و آسایش شهروندان و بهبود سطح 

های توان از طریق رشد و توسعه فضاهای گذران اوقات فراغت و مکانیاست کاربردی است که امروزه میکیفی زیست شهرها س
 را فراهم نمود. پذیری آنهای تحققسوم شهری زمینه

 پاتوق
گیری سرمایه اجتماعی به شمار ساز شکلهای شهری و بستری برای تعاملات اجتماعی و زمینهفضاهای شهری ظرف فعالیت

های امروزی است که روابط اجتماعی و فرهنگی عمیقی را در خود پاتوق شهری یکی از کارکردهای کافه (.1987، 1)گل یندآمی
-گیرند که به موافقت افراد حاضر در آن رسیده است. پاتوقهای خاصی از فضاهای شهری شکل میپروراند. همچنین در مکانمی

تواند فضاهای شهری را سرزنده هری برای بهبود کیفی کارکرد شهر است که میهای عمومی فضای شهای شهری یکی از ظرفیت
خاطر شهروندان به شهر را افزایش دهد. فضایی باز و بسته است که جزئی از فضای عمومی شهر بوده و دارای کند و حس تعلق

های ویتی مستقل داشته باشد. پاتوقتواند جزئی از یک فضای بزرگتر مثل پارک باشد و یا های تعریف شده است. میمحدوده
ها، راه(، پیاده2ها )پلازاهاگاهشهری پاسخی به نیازهای بعد اجتماعی انسان است که در کنار سایر فضاهای باز شهری نظیر میدان

مورد استقبال  ها از مسائل قابل توجه جامعه است و برای آنکهها و... از ضروریات زندگی شهری هستند و تولید و تقویت آنپارک

                                                           
1 Gehl 
2 Plaza  
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شهروندان قرار گیرند و عملکرد موثرتری داشته باشند باید با استفاده از راهکارهای مناسب طراحی، مدیریت و تقویت شوند 
های بهبود، تقویت و ارتقای های متنوعی در فضای پاتوق تأثیرگذار است که زمینه(. حیطه227 ،1396، ، قائد و شمتوب)ترکمان

گردد. را به دنبال دارد. در تحقیق حاضر متناسب با حوزه تئوری آن، به ابعاد اجتماعی و فرهنگی آن اشاره می هاکیفیت محیطی آن
 (.1387ها و افکار است )ادنانی، وگو، تعامل و عرصه ایدهای است عمومی که اساس آن گفتحوزه پس پاتوق شهری

 های شهریکافه
پردازد و معتقد است که مردم همانند دیگر حیوانات علاقمند به ها میتر انسانبط عمیقبه روا« 2بعد پنهان»در کتاب  1ادوارد هال

صمیمی، شخصی »ها در فضا را به سه گروه روابط حفظ فاصله )حریم( خود از دیگران است. وی رعایت فاصله دور و نزدیک انسان
های شهری و فضاهای همچون کافه« پذیراجتماع»ی کند و فضاها را نیر به دو دسته کلی فضاهابندی میدسته« و اجتماعی

جوانان، یکی از  (. فضاهای گذران اوقات فراغت اقشار مختلف جوامع خصوصا55ً ،1992نماید )هال، بندی میتقسیم« گریزاجتماع»
های میان کافه های اخیر از سوی متخصصین حوزه شهری مورد تاکید قرار گرفته است. در اینترین فضاهایی است که سالمهم

-دهد چنین مکانرو گردیده است که نشان میای روبهشهری به عنوان جزئی از فضاهای گذران اوقات فراغت از استقبال گسترده
اند. تعلق داشتن خوبی باز کردههای سرگرمی و فعال اجتماعی و فرهنگی در میان شهروندان بههایی جای خود را به عنوان محیط

هایی ها و خوراکیتر از نوشیدنیای، فضای کافه مهمهای حرفهنشینسان امروز و دیروز بوده و هست. برای اکثر کافهبه جمع نیاز ان
فکر در محیط اجتماعی ، مدرن و روشن3های شهری به عنوان فضایی تفریحی(. کافه1389گردد )محبی، است که در آنجا سرو می

های گسترده و حضور فعال شهروندان را که این ویژگی ضرورت گردهمایی استمحور و فرهنگی خود، پیرو توزیع جنسیتی عدالت
ها ابزاری برای اظهار مقاومت در برابر فرهنگ غالب است. فرهنگسازد. استفاده از این فضاها توسط خردهبیش از پیش نمایان می

-اره بسیاری از مسائل اجتماع اظهارنظر کنند )نظامکنند دربهای شهری سعی میجوانان با انتخاب این نوع سبک زندگی و محیط
گذارند هایی مدرن در غالب شهر و زندگی شهرنشینی است که خود را به نمایش میها به عنوان پاتوقکافه (.16-13 ،1386آبادی، 

کوشند ای زمانه میهای شهری با سازگار کردن خود با تحولات و نیازه(. کافه12 ،1395هایی شهری دارند )محمدی، و ویژگی
مدرن شدن ما محسوب  نشینی و فضای فرهنگی کافه، بخشی از تجربه(. کافه1392نقش فرهنگی خود را حفظ کنند )فردوسی، 

های اخیر به دلیل (. طی سال71 ،1394نو، کند )غمامگردد و این امر بخشی از واقعیتی است که زندگی شهری امروز ایجاب میمی
ها، این فضاهای فرهنگی فرهنگی، اجتماعی و سیاسی آنر فضاهای شهری ایران و کارکردهای مختلف اقتصادی، ها دتوسعه کافه

 (. 23، 1390اند )فاضلی، اهمیت بیشتری از گذشته را کسب نموده
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1 Edward T. Hall 
2 The Hidden Dimension 
3 Leisure Space 
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 جنبه صرفه اقتصادی
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 دیدار، ملاقات، نشست 
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های فراغتیفعالیت  
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یدار با اقوام، آشنایان و دوستان شناخته شده است. در وگو، بحث و دهای شهری مکانی برای گفتدر بیانی مختصر و کلی، کافه
توانند در آن احساس آرامش های محیط منزل خبری نیست. لذا مردم میهای محل کار و فعالیتاین فضاها هیچ اثری از محدودیت

فراغتی جوامع شهری به توان آن را جزء فضاهای فرهنگی و یابند. پس می دستهای جمعی و گروهی و راحتی نمایند و به فعالیت
 حساب آورد.

 بندی معیارهای تحقیقشناسایی و دسته
-منتج از بخش نظرات اندیشمندان، متخصصین و صاحب هایمولفهبر مبنای مطالعات صورت گرفته پیرامون ادبیات تحقیق و 

آل فرهنگی و ی ایدهای با صحنههنظران حوزه مرتبط، معیارهایی منسجم و تأثیرگذار از دید شهرسازی با هدف دستیابی به جامع
کیفیت بالای فضاهای گذران اوقات فراغت استخراج گردیده که جهت تجزیه، تحلیل و تشریح ارجحیت هر یک از عوامل تحقیق 

 بندی شده است.هر یک از معیارهای پیشنهادی به صورت زیر طبقه 3به کار رفته است. در جدول 

 
 2جدول 

 قیتحق یشنهادیپ یارهایمع

 معیار ابعاد

 اجتماعی
(a) 

سرزندگی و تعاملات اجتماعی 
(1a) 

 (3aمحیطی برای همه ) (2aامنیت و ایمنی محیط )

 (6aمکان تفریح و گذران اوقات فراغت ) (5aحس تعلق به مکان ) (4aامکان نظارت )

 فیزیکی
(b) 

 (3bتنوع تجهیزات ) (2bایجاد فضای مکث و امکان نشستن ) (1bوضعیت دسترسی )

 (4bنفوذپذیری )
 کیفیت طراحی محیط )نما(

(5b) 
 (6bبخشی )شخصیت

 فرهنگی
(c) 

تناسب با اعتبار فرهنگی 
 (1cشهروندان )

 (3cهای فرهنگی پیرامون )همخوانی با ویژگی (2cارضای نیازهای امروزی )

امکانات فرهنگی مانند فضای 
 (4cموسیقی، گالری و... )

 پویایی تعامل بومی و محلی
(5c) 

 (6cتوجه به هویت فرهنگی و خصوصیات محلی )

 کیفیتی فضا
(d) 

 (3dکارکردهای ثانویه ) (2dآسایش و آرام بودن ) (1dمشغولی محیط )راحتی و دل

 (5dصمیمیت و خودمانی بودن ) (4dمدت زمان فعالیت )
 جذابیت و زیبایی بصری

(6d) 

 (1394، سلامی؛ صادقی، ذبیحی و ا1394نو، غمام)برگرفته از: 

  پژوهشپیشینه 
ریزی و طراحی دیدگاه مهمی است که به تازگی و در طی چند سال اخیر وارد حوزه تحقیقاتی طیف برنامه« مکان سوم»مفهوم 

های سوم شهری های شهری به عنوان جزئی از مکانهای فرهنگی کافهخصوص که تحلیل و واکاوی پاتوقشهری شده است. به
رو، مطالعات تخصصی محدودی در حوزه اجتماعی و فرهنگی وجود دارد. در نماید. از اینقیق را دوچندان میاهمیت موضوع تح

 گردد.ادامه به برخی از تحقیقات مرتبط با موضوع اشاره می
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 3جدول 
 قیتحق یعلم سوابق 

 توضیحات عنوان محقق ردیف

1 
وخمن 

(1387)1 

 

کافی شاپ: عوامل 
یکی موثر اجتماعی و فیز

 در دلبستگی مکانی

وی در این پژوهش فضای سه کافه شهری به عنوان مکان سوم را مورد بررسی قرار داده است. از 
ها را مورد تحلیل قرار داده و نتایج نشان داد های مشاهده و مصاحبه کارکردهای کافهطریق روش
بستر و احساسات مخاطبان فعال های ها در بعد اجتماعی و کالبدی، از طریق ویژگیکه این کافه

 اند.خود موجبات تمایز از یکدیگر را فراهم نموده

2 

 
مهتا و 
بوسون 

(1388)2 

 

 
 

فضای سوم و زندگی »
 «اجتماعی خیابان

های آن، ها پس از تشریح دیدگاه اولدنبرگ در حوزه مکان سوم شهری و تبیین اصول و ویژگیآن
-واحدهای تجاری دارای نقش مکان سوم از دیگر مکانبه بررسی موضوع چگونگی متمایز کردن 

اند. نتایج نشان داد های طراحی شهری در سه شهر ماساچوست پرداختههای سوم از منظر ویژگی
های که مفاهیم نفوذپذیری خیابان، تشخص و قابلیت بازشناسی ارتباط تنگاتنگی با دیدگاه مکان

های اجتماعی متنوع در معابر اصلی مختلف را سوم دارد و عناصری مانند محل نشستن و کنش
 نماید.همراهی می

3 

حقیقی 
بروجنی، 
یزدانفر و 
 بهزادفر

(1394) 

احیای فضاهای شهری »
های با استفاده از کافه

فضای باز )نمونه موردی 
 «خیابان چهارباغ اصفهان(

از ابزار مشاهده،  گیریتفسیری، بهره -پژوهشگران در مطالعه حاضر با استفاده از روش توصیفی
اند. نتایج بیانگر این است ای به بررسی و تحلیل وضعیت موجود پرداختهمصاحبه و منابع کتابخانه

گذاران، کارآفرینان و تلاش چندجانبه که در شرایط محدودیت منابع مالی و مراکز مسئول، سرمایه
 ثر واقع گردند.تواند در تبدیل خیابان چهارباغ به محوری تفریحی موشهروندان می

4 
 محمدی

(1395) 

جوانان، شهر و کافه »
ای در شهر نشینی: مطالعه
 «زنجان

های متمرکز گروهی و عمیق و تکنیک مشاهده به بررسی با استفاده از ابزار مصاحبه در این تحقیق
با حفظ  هادهد جوانان مشتاق حضور در دورهمیشرایط موجود پرداخته شده است. نتایج نشان می

های شهری در زنجان مکانی یکی از دلایل اصلی گسترش کافهلیه مسائل اخلاقی هستند. بیک
ترین های رسمی و البته کسب آرامش، لذت و نشاط از مهماست. همچنین تمایز اجتماعی، نظارت

 .ها استعوامل حضور در این مکان

5 

فراش 
خیابانی و 
 شهابیان

(1397) 

ها بیاموزیم: از کافه»
ا به مثابه هکافه

 «3دگرفضاها

تحقیق حاضر با استناد به رویکرد تفسیری و در فرآیند مطالعات اسنادی پیرامون سه مفهوم پایه 
ارائه گردیده و مدل مفهومی دگرفضاها استخراج و کاربست این مدل بر نمونه « کافه»برای تعریف 

. نتایج استکافه از شهر کرج  20مدنظر )کافه( انجام شده است. مطالعه موردی تحقیق حاضر تعداد 
دسته اصلی ارائه شده است. گروهی که گرایشات  5ها در بندی کافهتحقیق نشان داد که گونه

های بیان شده در مفاهیم پایه مدل دگرفضا، شامل فضای هنری بیشتری دارند، با ویژگی -فرهنگی
ریزان و این فضاها برای برنامه قرابت داشته است. بنابراین آموختن 4سوم، مکان سوم و هتروتوپیا

هایشان به عنوان مصادیق ها ظرفیت آن را دارند که ویژگیدهد که کافهطراحان شهری نشان می
 دگرفضا، در ابعاد گوناگون علوم شهری در تئوری و عمل موردتوجه و استفاده بهینه قرار گیرند.

 پژوهش روش
. در حوزه مبانی استتحلیلی  -بردی بوده و از لحاظ ماهیت و روش توصیفیرویکرد حاکم بر تحقیق حاضر از منظر هدف، کار

آوری و تدوین ادبیات عمیق تحقیق پرداخته ای و اسناد مرتبط با موضوع، به جمعگیری از مطالعات کتابخانهتئوریک تحقیق، با بهره
نظران حوزه علوم شهری و شمندان و صاحبشده است. جامعه آماری و حجم نمونه تحقیق حاضر را تعدادی از متخصصین، اندی

نفر به عنوان جامعه  120دهد. در این راستا تعداد های شهری دارند، تشکیل میشهروندان شهر اورمیه که حضور فعالی در کافه
هری های شآماری تحقیق برآورد گردیده که به دو گروه متخصصین و اندیشمندان حوزه علوم شهری و شهروندان حاضر در کافه

فضاها حضور دارند. و به طور منظم در این  بندی شده است. همه افراد مذکور تسلط کافی به شرایط و وضعیت موجود داشتهتقسیم
ها از به عنوان حجم نمونه تحقیق انتخاب گردیده است. جهت تعیین تعداد حجم نمونه در هر یک از گروهمورد   60 به علاوه تعداد

( از گروه درصد 35نفر ) 21ای یا گروهی بهره گرفته شده که پس از انجام محاسبات در آن، تعداد گیری طبقهروش نمونه

                                                           
1 Waxman 
2 Mehta & Bosson 
3 Other Spaces  
4 Heterotopia 
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نفر از بین شهروندان شهر به عنوان حجم نمونه تحقیق انتخاب شده است. روش گردآوری  39نظران و تعداد متخصصین و صاحب
ترین اسناد علمی و همچنین نظرات متخصصین و ی و مرتبطگیری از مشاهدات میداناطلاعات و استخراج معیارهای تحقیق بهره

گری و تأیید سطح روایی و قابلیت اعتماد( و مصاحبه، ریزی شهری بوده است. ابزار پرسشنامه )با غربالاندیشمندان حوزه برنامه
با محاسبه میانگین  های مطالعاتی را بر عهده دارد که از طریق آناساس سنجش سطح مطلوبیت و برتری هر یک از محدوده

و  1اس پی اس اسافزار نظرات حجم نمونه تحقیق، میزان اهمیت معیارهای تعیین شده مشخص شده است. به علاوه با استفاده از نرم
دهنده سطح محاسبه شده است که نشان 805/0اطلاعات موجود، مقدار ضریب پایایی پرسشنامه با روش آلفای کرونباخ برابر با 

و روش  2گیری چندمعیاره ماباکآوری شده از طریق تکنیک نوین تصمیمهای جمع. سپس دادهاستو پایایی مناسب استاندارد 
های پیشنهادی و سازگاری معیارهای است تا به ترتیب سطح ارجحیت گزینه مورد تحلیل و ارزیابی قرار گرفته 3آنتروپی شانون

حقیق به ارائه برخی راهبردها و پیشنهادات مرتبط جهت بهبود وضع موجود اقدام تحقیق تعیین گردد. در نهایت متناسب با نتایج ت
 شده است.

ارائه شد و  4ویور و شانون میلادی توسط 1974گیری چندمعیاره است که در سال های تصمیمروش آنتروپی شانون یکی از روش
های مختلف علمی از جمله علوم اجتماعی ها و حوزهینهرود. روش آنتروپی شانون در زمدهی معیارهای تحقیق به کار میجهت وزن

های پیشنهادی گزینه نیاز است تا وزن هر یک از معیارها در گزینه-توسعه یافته است. در روش آنتروپی شانون به ماتریس معیار
اصلی روش آنتروپی شانون  مشخص گردد. آنتروپی بیان کننده مقدار عدم اطمینان در یک توزیع احتمال پیوسته است. در واقع ایده

 این است که هر چقدر میزان پراکندگی در مقادیر یک معیار بیشتر باشد، آن معیار از اهمیت بالاتری برخوردار است. 

گیری چندمعیاره است که در مرکز تحقیقات دانشگاه دفاعی بلگراد توسعه یافته و های تصمیمروش ماباک از جدیدترین تکنیک
پاکومار و  شود. این روش اولین بار توسطگیری چندمعیاره استفاده میهای تصمیمهای تحقیق در مدلزینهبندی گجهت رتبه

 های این روش به صورت خلاصه به شرح زیر است.میلادی ارائه شد. گام 2015در سال  5چیروویچ
 های تحقیقتعیین معیارها و گزینه -
-های ماتریس را معیارهای مسأله و سطرها را گزینهگزینه است که ستون-یارتشکیل ماتریس تصمیم: این مرحله به صورت مع -

دهند. هر سلول از ماتریس تصمیم در واقع امتیاز هر گزینه نسبت به هر معیار است که این امتیاز از طریق های تحقیق تشکیل می
 گردد.های کلامی تعریف میطیف

برای  1گیرد. رابطه سازی ماتریس تصمیم از طریق روابط زیر صورت میالسازی ماتریس تصمیم: در این مرحله نرمنرمال -
 رود.برای معیارهای با جنبه منفی به کار می 2معیارهای با جنبه مثبت، و رابطه 

 

nij =
Xij − Xi

−

Xi
+ −  Xi

− 

 (  1)رابطه 

nij =
Xij − Xi

+

Xi
− −  Xi

+ 

 (2)رابطه 
 
شود. جهت تعیین دار کردن ماتریس نرمال پرداخته میبه وزن 3کردن ماتریس نرمال: در این مرحله با استفاده از رابطه  داروزن -

 گردد.دهی همچون آنتروپی شانون استفاده میهای آماری وزنوزن معیارها در این گام از روش
Vij = Wj(nij + 1) 

 (3)رابطه 
 

                                                           
1 spss 
2 mabac 
3 shannon entropy 
4 shannon & weaver 
5 Pamučar & Ćirović 
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برای هر یک از معیارهای تحقیق یک مرز ناحیه شباهت  4ریس: در این مرحله با استفاده از رابطه تعیین مرز ناحیه شباهت مات -
 گردد.محاسبه می

gj = (∏ Vij)

m

i=1

1
m

 

(4)رابطه   

باهت ها تا ناحیه شفاصله هر یک از گزینه 5ها تا مرز ناحیه شباهت: در ابن بخش با استفاده از رابطه محاسبه فاصله گزینه -
 گردد.ماتریس تعیین می

 
Q = V − G 

 (5)رابطه  

 
ای است ناحیه G+های تحقیق را مشخص کرد. بر این اساس حد بالای مساحت توان وضعیت گزینه، میQپس از محاسبه ماتریس 

 دارد. آل در آن قرارای است که گزینه ضد ایدهناحیه G-آل مثبت در آن قرار دارد و حد پایین مساحت که گزینه ایده

Ai ∈ {

G+, if  qij > 0

G, if qij = 0

G−, if qij < 0

                                                                    

(6)رابطه    

 گردد. امتیاز نهایی هر گزینه محاسبه می 7ها: در نهایت با استفاده از رابطه بندی نهایی گزینهرتبه -

Si = ∑ qij   j = 1,2, … , n       i = 1,2, … , m

n

j=1

 

 (7)رابطه 
 

 مدل مفهومی تحقیق .2شکل 

های سوم شهری مکان  

های مطالعاتی ارزیابی تطبیقی محدوده  

 

میهورشهر ا 1منطقه   

های شهری کافه  

میهورشهر ا 4منطقه   

  تعیین پاتوق مطلوب اجتماعی و تفریحی جامعه شهری

یمتخصصین و اندیشمندان حوزه علوم شهر های شهرنشینشهروندان و کافه   

  ابعاد فیزیکی  اابعاد کیفیتی فض  ابعاد فرهنگی  ابعاد اجتماعی
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 محدوده مورد مطالعه

فرهنگی را، تبیین عناصر بومی ابعاد توسعه رشد و سازی های فرهنگی در جریانگذاریدر سیاست های اساسیمولفهیکی از 
سازی را بتوان در چارچوب جریان رایج باورها و اعتقادات عامل فرهنگبه صورتی که  اند.دانستهشهری محلی در مناطق مختلف 

ای ایفا نموده که بایستی در تدوین مردم منطقه هدایت نمود. همچنین اصول و قواعد رسمی و ملی نیز در این مقوله جایگاه ویژه
های فرهنگی و هنری شهرها در میان ید جنبهها و راهبردهای پیشنهادی به طور خاص مورد توجه قرار گیرد. از طرفی بازتولسیاست

گیرد که بررسی و تدقیق مطالعات زیرساختی های جغرافیایی و اجتماعی شکل میهای سیاسی و اقتصادی و فراز و نشیبکنش
 ی ازیکمیه ورمهمی خواهد داشت. امختلف و حقایق تاریخی و اجتماعی و تطور سیاسی و اقتصادی شهرها در این حوزه نقش بسیار 

این شهر طبق  در منطقه آذربایجان واقع شده است.و در شمال غربی ایران  است که مرکز استان آذربایجان غربیو  شهرهای ایران
و دومین شهر ترین قدیمی ،هزار سال قدمت سهبیش از ( و 1395نفر جمعیت )مرکز آمار ایران،  750805با  1395سرشماری سال 

دهد. میه تشکیل میورشهر ا 4و  1تحقیق حاضر را مناطق گردد. مطالعه موردی ران محسوب میغرب ایپرجمعیت منطقه شمال
عنوان به 2، ناحیه 4و از منطقه  3و  2، نواحی 1که از منطقه  استناحیه  4و  3میه به ترتیب متشکل از ورشهر ا 4و  1مناطق 

میه همواره شاهد حضور گسترده اقشار مختلفی از جامعه در طول وراب گردیده است. هسته مرکزی شهر امحدوده مطالعاتی انتخ
های شهری بیشترین سطح عنوان قطب تجاری شهر و با دارا بودن عملکردهای متنوعی از کاربری. این محدوده بهروز استشبانه

و  4خیام، در منطقه ه پیرامون فلکه راه خیام جنوبی و محدوددهد. معابر امام، پیادهتعاملات اجتماعی حال حاضر را در خود جای می
-های چشممیه پیشرفتشهر ارو 1های اخیر منطقه . طی سالارومیه استاند که مشتمل بر بافت مرکزی جای گرفته شهر 2ناحیه 

ی، های مولوگیری را بر خود دیده است که توسعه ابعاد اجتماعی و فرهنگی نقش مهمی را در این حوزه ایفا نموده است. محدوده
حی ها حجم وسیعی از فضاهای تفریرار دارند. این محدودهق 1منطقه  3و  2عدالت، امام علی، فردوسی، آزادگان و رودکی در نواحی 

زیر موقعیت  دهد که در طی سالیان اخیر بیشتر مورد توجه شهروندان قرار گرفته است. نقشهمیه را به خود اختصاص میورا
 دهد.را نشان میجغرافیایی محدوده مطالعاتی 

 
 موقعیت جغرافیایی محدوده مطالعاتی .3شکل 
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 شهر اورمیه 1های شهری منطقه نمایی از کافه .4شکل 

 
 شهر اورمیه 4های شهری منطقه نمایی از کافه .5شکل 

 و بحث هایافته
{ Y} 4{ و منطقه X} 1طقه های تحقیق )منبندی گزینههای پیشنهادی و رتبهدهی به شاخصدر تحقیق حاضر عملیات وزن

آل های آنتروپی شانون و ماباک صورت گرفته است. هدف اصلی تعیین سطح مطلوبیت و ایدهشهر اورمیه( با استفاده از تکنیک
 های تکنیک ماباک اشاره شده است. . در ادامه به نتایج محاسبه هر یک از گاماست هابودن هر یک از گزینه
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 (ijnسازی آن )ها، تشکیل ماتریس تصمیم و نرمالعیین عوامل و گزینهگام اول، دوم و سوم: ت -
معیار در هر یک از ابعاد اجتماعی، فیزیکی، فرهنگی و کیفیتی فضا مورد تجزیه و تحلیل قرار گرفته که  24در این مرحله تعداد 

سازد که ها و معیارها را مشخص میگزینهآن اشاره شده است. ماتریس تصمیم در واقع مقایسات زوجی بین  های قبلی بهدر بخش
های جامعه آماری تحقیق )گروه متخصصین، اساتید ها بر طبق میانگین نظرات و دیدگاهدهی و تعیین سطح مطلوبیت آناساس وزن

دهی در تحقیق حاضر بر نظران و اندیشمندان حوزه علوم شهری و شهروندان شهر( شکل گرفته است. وزندانشگاهی، صاحب
 امتیازی مورد بررسی قرار گرفته است و همه معیارهای تحقیق از نوع مثبت انتخاب گردیده است. 9اساس طیف 
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ماتریس 
 تصمیم

X 3 5 3 2 2 4 4 7 6 3 9 9 7 
Y 5 3 4 3 4 3 8 5 3 4 4 3 4 

+E 5 5 4 3 4 4 8 7 6 4 9 9 7 
-E 3 3 3 2 2 3 4 5 3 3 4 3 4 

ijn X 0 1 0 0 0 1 0 1 1 0 1 1 1 
Y 1 0 1 1 1 0 1 0 0 1 0 0 0 
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 X 5 6 8 4 3 6 8 7 9 5 9 ماتریس تصمیم

Y 3 3 4 5 4 4 3 5 4 3 4 
+E 5 6 8 5 4 6 8 7 9 5 9 
-E 3 3 4 4 3 4 3 5 4 3 4 

ijn X 1 1 1 0 0 1 1 1 1 1 1 

Y 0 0 0 1 1 0 0 0 0 0 0 

(، ijv(، تشکیل ماتریس تصمیم نرمال موزون )iwل )دار کردن ماتریس نرماگام چهارم، پنجم و ششم: وزن -

 (Qها تا مرز ناحیه شباهت )( و محاسبه فاصله گزینهigتعیین مرز ناحیه شباهت ماتریس )
-دهی شده و ماتریس تصمیم نرمال موزون تشکیل میدر این مراحل، هر یک از معیارها از طریق تکنیک آنتروپی شانون وزن

ها تا مرز ناحیه یه شباهت ماتریس )بر اساس فرمول میانگین هندسی( تعیین شده و فاصله هر یک از گزینهگردد. در ادامه مرز ناح
 گردد.شباهت تعیین می
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 5جدول 

 شباهت هیناح مرز یهاگام لیتکم و میتصم سیماتر یدهوزن

ار
عی

 م

ح
شر

 

و 
ی 

دگ
رزن

س

ت
لا

ام
تع

 

ی 
من

 ای
 و

ت
منی

ا

ط
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ی ب
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ه
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ار
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ن 
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ه  
ق ب
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س ت
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ن
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م
 

ت 
قا

 او
 و

ح
ری
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ت
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ت  

عی
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و
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تر
س

د
ی  

ضا
د ف

جا
ای

ث
مک

 

ت
زا

هی
ج

ع ت
نو

ت
 

ی
یر

پذ
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نف
ی  
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ط
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ت
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خ
ش

ی
ش

خ
ب

ار  
عتب

ا ا
ب ب

س
تنا

ی
نگ

ره
ف

 

iw 0349/0 0349/0 0121/0 0221/0 0592/0 0121/0 0392/0 0164/0 0592/0 0121/0 0798/0 1369/0 0406/0 

ijv 
X 0349/0 0698/0 0121/0 0221/0 0592/0 0242/0 0392/0 0328/0 1184/0 0121/0 1596/0 2738/0 0812/0 

Y 0698/0 0349/0 0242/0 0442/0 1184/0 0121/0 0784/0 0164/0 0592/0 0242/0 0798/0 1369/0 0406/0 

ig 0002/0 0002/0 0 0001/0 001/0 0 0003/0 0 001/0 0 0022/0 0101/0 0003/0 

Q 
X 0347/0 0696/0 0121/0 022/0 0582/0 0242/0 0389/0 0328/0 1174/0 0121/0 1574/0 2637/0 0809/0 

Y 0696/0 0347/0 0242/0 0441/0 1174/0 0121/0 0781/0 0164/0 0582/0 0242/0 0776/0 1268/0 0403/0 

 
 5جدول ادامه 

ار
عی

 م

ح
شر

 

ی 
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از
 نی

ی
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ار

ی
وز

مر
ا

با  
ی 
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ی
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ی
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وی
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صو
خ

ی
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م
دل 

و 
ی 
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ن
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ت ز
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ت
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و  
ت 
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می

ص

ن
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ی ب
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ی  
بای

زی
و 

ت 
ابی

جذ

ی
صر
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iw 0349/0 0592/0 0592/0 0078/0 0121/0 0221/0 1119/0 0164/0 0798/0 0349/0 0798/0 

ijv 
X 0698/0 1184/0 1184/0 0078/0 0121/0 0442/0 2238/0 0328/0 1596/0 0698/0 1596/0 

Y 0349/0 0592/0 0592/0 0156/0 0242/0 0221/0 1119/0 0164/0 0798/0 0349/0 0798/0 

ig 0002/0 001/0 001/0 0 0 0001/0 0057/0 0 0022/0 0002/0 0022/0 

Q 
X 0696/0 1174/0 1174/0 0078/0 0121/0 0441/0 2181/0 0328/0 1574/0 0696/0 1574/0 

Y 0347/0 0582/0 0582/0 0156/0 0242/0 022/0 1062/0 0164/0 0776/0 0347/0 0776/0 

مطالعاتی به ترتیب در  1های تحقیق، طبق نتایج ماتریس تصمیم )برگرفته از نظرات جامعه آماری تحقیق(، منطقه بر اساس یافته
مرج هسته وتری را به خود اختصاص داده است. دوری از تلاطم، شلوغی و هرجکیفیتی فضا و فیزیکی وضعیت بسیار مطلوبابعاد 

دست های بهشوندگان داشته است. پس از محاسبه دادهای در نظرات مصاحبهمرکزی شهر خصوصیات مهمی است که تأثیر گسترده
بخشی، آسایش و آرام بودن، دهی آنتروپی شانون، معیارهای شخصیتوش وزننظران در رآمده از نظرات متخصصین و صاحب

کیفیت طراحی محیط )نما(، مدت زمان فعالیت و جذابیت و زیبایی بصری به ترتیب بالاترین سطح اهمیت را به خود اختصاص 
ذران اوقات فراغت، نفوذپذیری و اند. همچنین معیارهای پویایی تعامل بومی و محلی، محیطی برای همه، مکان تفریح و گداده

 اند.های جامعه آماری تحقیق به ترتیب کمترین سطح اهمیت را داشتهتوجه به هویت فرهنگی و خصوصیات محلی بر اساس دیدگاه
 

 7جدول 

 هانهیگز یینها یبندرتبه

 رتبه هاوزن نهایی گزینه گزینه ردیف
 9277/1 1 (X) 1منطقه  1

 2491/1 2 (Y) 4منطقه  2

 
های مولوی، عدالت، امام علی، فردوسی، رودکی و میه )محدودهورشهر ا 1های تحقیق، منطقه بر اساس تجزیه و تحلیل داده

راه خیام و محدوده پیرامون فلکه خیام( شهر )معابر امام، پیاده 4آل و مطلوبیت بیشتری را نسبت به منطقه آزادگان( وضعیت ایده
های تفریحی و فرهنگی توانند در بازتولید پاتوقمیه بهتر میورشهر ا 1ی )کافه( موجود در منطقه شهر های سومداشته است. مکان

شهر بیشترین میزان مطلوبیت و  1در منطقه  2637/0با وزن « بخشیشخصیت»ها، شاخص جامعه ایفای نقش نمایند. طبق یافته
وضعیت مناسبی را در  2181/0با وزن نهایی « ش و آرام بودنآسای» سازگاری را به خود اختصاص داده است. همچنین شاخص

در « ل بومی و محلیپویایی تعام»و « مکان تفریح و گذران اوقات فراغت»های شهر داشته است. به علاوه شاخص 1منطقه 
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ها به خود شاخص ترین وضعیت موجود را در میان سایرنامناسب 0156/0و  0121/0های میه، به ترتیب با وزنورشهر ا 4منطقه 
در تکنیک ماباک،  9277/1میه با وزن نهایی ورشهر ا 1ها، منطقه بندی نهایی گزینهاختصاص داده است. طبق نتایج حاصل از رتبه

بندی ماباک جای گرفته در اولویت دوم آزمون رتبه 2491/1شهر نیز با وزن  4رتبه اول را به خود اختصاص داده است و منطقه 
آیند تأثیر زیادی روی پذیر و محل درنگ و ماندن به حساب میای شهری به دلیل اینکه مکانی معاشرپذیر، اجتماعهاست. کافه

شخصیت مخاطبان دارند. هرچه سطح کیفی برخورد و تعامل و فرهنگ متقابل مردم در این فضاها در وضعیت مطلوبی قرار گرفته 
های قوی و پررنگی دست خواهند یافت که ارچگی در شخصیت خود به ارزشباشد، مخاطبان با دستیابی به نوعی تعادل و یکپ

( 1میه )منطقه وراست. محدوده جدید شهر اهای ارزشمند آدمی ساختن موهبتنتیجه آن تقویت تعاملات اجتماعی پایدار و روشن
هر شهر به طور سنتی، هسته قدیمی و  مند گردیده است. ناحیه مرکزی(، بیشتر از این صفات بهره4نسبت به محدوده قدیم )منطقه 

گردد که حجم وسیعی از انواع ترددها را در خود دهد. این منطقه معمولاً قطب تجاری شهر محسوب میاولیه شهرها را تشکیل می
های مرکزی شهرها را نسبت که هسته استهای صوتی و محیطی ناشی از همین حجم مراودات دهد. وجود انواع آلودگیجای می

میه نیز که در هسته مرکزی و قدیمی شهر ورشهر ا 4ت جلوه نموده است. منطقه اهمیبی« آسایش و آرام بودن»به شاخص 
های شهری از نظران در تحلیل کافههمین دلیل اکثر متخصصین و صاحبموقعیت یافته است از این قاعده مهم مستنثنی نیست. به

برتر انتخاب نمودند. هنرهای عمومی شهری مبحث مهمی  عنوان گزینهمیه را بهورر اشه 1بودن، منطقه منظر سطح آسایش و آرام
است که امروزه به صورت جدی در کانون توجه متخصصین و کارشناسان معماری و شهرسازی منظر قرار گرفته است. در این میان 

-های انسانهای مهم و اساسی در محیطمولفهطراحی نما به منظور ارتقای کیفیت محیط و افزایش جذابیت و زیبایی بصری از 
ات ظاهری، تقارن، هماهنگی، آید. پس رعایت اصول طراحی نما از جمله تناسبشمار میویژه در فضاهای شهری بهساخت و به

ب و مکانی عنوان جزئی از طراحی کل نما مورد توجه مردم و صاحبان ساختمان قرار بگیرد تا محیط فیزیکی جذا... باید بهتوازن و
که این اثر در  استساخت توجه شهروندان به یک مجموعه انسانترین عامل جلبخاص و یکتا خلق گردد. وجود تمایز و تنوع مهم

-نهادن به رویکرد زیباییصورت هوشیارانه به کار گرفته شده است. بنابراین اهمیتمیه بهورا 1های شهری موجود در منطقه کافه
های حضورپذیری هرچه بیشتر شهروندان و افزایش حس رضایت را های شهری ارزشمند، زمینهایجاد محیطشناسی در طراحی و 

منصه ظهور رسانده و فردی متناسب با زمان و مکان خود بههنماید. فضاهای شهری هویت فرهنگی و اجتماعی منحصر بفراهم می
. توجه به عدم استهای بومی و محلی زگار با شرایط و تواناییعامل مهم در تمام فضاهای شهری، تأکید بر پایداری شهری سا

زیست انسانی، تنزل کیفیت های طبیعی و انسانی بومی، تخریب محیطها و فضاهای شهری با ویژگیهماهنگی و سازگاری محیط
فضاهای شهری کالبدی شتابان  -های اجتماعی و فرهنگی و عدم تأکید بر شاخص هویت در توسعه فضاییمحیطی از جنبه

میه با این نوع توسعه همراه بوده است که از ورشهر ا 4مواجه نموده است. منطقه  های گوناگونیامروزی، جوامع شهری را با چالش
ترین معیارهای طراحی شهری جانب جامعه آماری تحقیق حاضر بیشتر مورد نارضایتی قرار گرفته است. نفوذپذیری یکی از مهم

ای است که محیط شهری اجازه انتخاب آید و به معنی اندازهدست میههای شهری بمل میان شهروندان با محیطکه در اثر تعا است
ههای شهری هم بنماید تا فرد توانایی حرکت آزادانه در محیط را داشته باشد. این مفهوم در محیطآزاد را به شهروندان ارائه می

و در دو بعد کالبدی )دسترسی فیزیکی( و بصری )تحقق دید بصری( مورد بررسی  یابدصورت کیفی معنا میهصورت کمی و هم ب
دلیل قابلیت دسترسی نامناسب، قدرت انتخاب محدودی را برای میه بهورشهر ا 4ی موجود در منطقه های شهرگیرد. کافهقرار می

های اتصالی شفاف و خوانا . عدم وجود شریانشهروندان فراهم نموده و اساساً به یک محیط شهری غیرپاسخده تبدیل گردیده است
نماید که این بافت از هر دو جنبه دید بصری و وضعیت دسترسی فیزیکی نیز نقش اساسی در ارتقاء حس قدرت شهروندان ایفا می

رونی چندان در شرایط مطلوبی قرار نگرفته است. تفریح و گذران اوقات فراغت پاسخی صحیح و منطقی به نیازها و غرایض د
ای مناسب برای ارتقاء فکری، بازسازی و تعالی بخشیدن به شخصیت انسانی، ظهور و شکوفایی استعدادها و ها است و زمینهانسان

ها، انبساط خاطره، تخلیه روحی و روانی، توسعه فرهنگ عمومی و اجتماعی، تحرک جسمی و افزایش نشاط و سرزندگی در توانایی
میه را ورشهر ا 4های موجود در منطقه های حاضر در محدوده مطالعاتی تحقیق حاضر، کافهنشینکافه نماید.جامعه را فراهم می

علاوه گذران اوقات فراغت و تأمین غرایض  آورند. بهنسبت به ارضای نیازهای روحی و روانی خود محیطی مطلوب به حساب نمی
ود در شهر باشد تا با دستیابی به نهایت آسایش و آرامش، کیفیت این نیاز های موجومرجو هرج درونی باید به دور از هرگونه مشغله

-رود. در بیان کلی، از منظر متخصصین و صاحبای مطلوب به شمار میشهر گزینه 1های منطقه به حد مطلوب ارتقا یابد که کافه
تری جهت بهبود و خلق ( شرایط مطلوب4(، نسبت به بافت قدیم شهر )منطقه 1میه )منطقه ارونظران حوزه شهری، بافت جدید 
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فرهنگی و تفریحی جامعه داشته است. بهبود و ارتقای سطح  -های اجتماعیهای شهری( و تولید فضاهای سوم شهری )کافهمکان
های سوم طلبی، افزایش سطح جذابیت و کیفیت طراحی محیط داخلی و خارجی مکانکمی و کیفی تجهیزات و تاکید بر عامل تنوع

های فرهنگی از قبیل شهری، تلاش در راستای تطابق و سازگاری بیشتر با شرایط فرهنگی امروزی، تاکید بیشتر بر حضور فعالیت
های سوم شهر و های موسیقی، گالری عکس و...، وجود زیبایی بصری و منظر پایدار در محیط کالبدی و غیرکالبدی مکانگروه

( 1میه )منطقه روای افزایش رضایت شهروندان از عوامل اصلی در انتخاب بافت جدید شهر اسازماندهی مدت زمان فعالیت در راست
-های اجتماعیتواند به عنوان پاتوقگردد که میهای سوم شهری محسوب میآل و مطلوب از مکانای ایدهعنوان صحنهبه

 .  فرهنگی و تفریحی جامعه شهری مورد توجه و تأکید بسیار شهروندان قرار گیرد

 یگیرنتیجه
نمایند. فضاهای گیری زندگی شهری ایفا میامروزه مسائل فرهنگی و روابط پایدار اجتماعی نقش انکارناپذیری را در شکل

سازی آن توان با حفاظت و باززندهاجتماعی شهرها با توجه به ارزشی که در نگرش مردمان امروزی دارد، می -ارتباطی فرهنگی
های سوم شهری، عنوان بخشی از مکانهای شهری بهای فرهنگی و اجتماعی جوامع را فراهم نمود. کافههرشد و اعتلای ارزش

مثابه فضاهای شهری موفق سهم بزرگی را در افزایش سرزندگی و نشاط نمادی از هویت فرهنگی و زندگی اجتماعی و انسانی و به
برای حضورپذیری و برقراری ارتباطات اجتماعی مردم و تبیین  های شهری فضاییاجتماعی جوامع شهری بر عهده دارند. کافه

آید. پس تأکید و تفکر به این فضاها، ها و متعاقب آن مشارکت مردم در امور فرهنگی و تفریحی به حساب مینظرات و اندیشه
عنوان به« کافه»بر فضاهای  ها دارد. لذا شناخت دقیق ابعاد حاکمارتباط تنگاتنگی با سطح رضایتمندی، آسایش و آرامش انسان

ها و کارکردهای اجتماعی و ریزان و طراحان شهری کمک خواهد کرد تا بر ویژگیهای سوم شهری، به برنامهای از مکاننمونه
ها تسلط بیشتری یافته و راهبردها و پیشنهادات اصولی و هدفمندی را جهت بهبود و ارتقای سطح کیفی و کمی آنها فرهنگی کافه

های سوم شهری، به معرفی و های اولدنبرگ پیرامون مکانگیری از اندیشهئه نمایند. تحقیق حاضر در تلاش است تا با بهرهارا
بپردازد. در واقع این تحقیق نگاهی ویژه به  «های شهریکافه»ان ترین و پرطرفدارترین نوع از فضاها با عنوشناسایی یکی از مهم

های سوم شهری در فضاهای در ادامه با توجه به جایگاه و اهمیت مکان دیدگاه اولدنبرگ دارد،شهری از  های سوممفهوم مکان
های شهری امروزی در گیری از اسناد و مبانی تئوریک مرتبط با موضوع، به تبیین خصوصیات و اهمیت کافهشهری، ضمن بهره

های سوم شهری در فضاهای عمومی شهری جایگاه مکانپردازد. هدف اصلی تحقیق حاضر، بازشناسایی منزلت و جوامع شهری می
های شهری . کافهاست« های شهریکافه»و تبیین ارزش وجودی آن در میان شهروندان بوده است. نمونه مدنظر در این تحقیق 

تشریح  دهد. محققان در این تحقیق پس ازمیه محدوده مطالعاتی تحقیق حاضر را تشکیل میوشهر ار 4و  1موجود در مناطق 
دهی به های آنتروپی شانون و ماباک به ترتیب جهت وزنگیری از تکنیکچارچوب نظری مرتبط با مفاهیم اصلی تحقیق، با بهره

های اساتید اند. حجم نمونه هدفمند )استفاده از نظرات و دیدگاههای مورد مطالعه اقدام نمودهبندی گزینههای تحقیق و رتبهمولفه
ها را به خود های کافه( اساس تشکیل وزن مولفهنظران، اندیشمندان و شهروندان فعال در محیطین، صاحبدانشگاهی، متخصص

نسبت به  9277/1شهر با وزن  1ها نتایج حاصله حاکی از آن است که منطقه اختصاص داده است. پس از تجزیه و تحلیل داده
فرهنگی و تفریحی جامعه  -های اجتماعیتری را در بازتولید پاتوقبدر روش ماباک شرایط مطلو 2491/1میه با وزن ارو 4منطقه 

( سازگاری بیشتری جهت ارتقای روح فرهنگی و 1)منطقه  این شهرشوندگان بافت جدید شهری داشته است. از دیدگاه مصاحبه
مولوی، آزادگان،  هایشهر شامل محدوده 1های شهری موجود در منطقه تفریحی جامعه شهری را کسب نموده است. کافه

فردوسی، رودکی، امام علی و عدالت به دلیل برخورداری از خصوصیاتی همچون سازگاری و مطابقت بیشتر با ابعاد فرهنگی دنیای 
امروزی، پویایی و سرزندگی، وجود آسایش و راحتی به دنبال افزایش نظارت و ایمنی و امنیت، باور به مدیریت مشارکتی فضا، 

انگیزی، افزایش میزان سرمایه اجتماعی و در حالت کلی به دلیل تلاشی که در ، تجهیز امکانات، تأکید بر خاطرهمنظرسازی مطلوب
ترین وضعیت را کیفیتی فضا دارند، مطلوب های اجتماعی، فرهنگی، فیزیکی و خصوصاًراستای ارتقای سطح کمی و کیفی ویژگی

 شهر به خود اختصاص داده است. 4نسبت به منطقه 
های مکان ها و نتایج تحقیق، جهت ساماندهی وضع موجود فضاها در شهر اورمیه با هدف بهبود ویژگیدر نهایت با توجه به یافته
 شود.های شهری( به ارائه برخی پیشنهادات و راهبردهای مهم پرداخته میسوم شهری )خصوصأ کافه
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 ی شهری بافت مرکزی شهر با هدف ارتقای حس همبستگیهاتفریحی مشارکتی در کافه -های اجتماعیتقویت فعالیت -
 کنندگی و تأمین ایمنی و امنیتهای سوم جهت افزایش حس دعوتبهبود وضعیت نورپردازی در محیط پیرامون مکان -
 های سوم شهریریزی و طراحی متناسب منظر در راستای بهبود کیفیت بصری مکانتأکید بر برنامه -
 پذیری شهروندان و افزایش آسایش و راحتی سی فیزیکی جهت تسهیل در حضورتقویت و کنترل دستر -
 های هسته مرکزی شهر( ها با هدف افزایش نظارت )با تأکید بر مکانطراحی مطلوب و متناسب فضاهای داخلی کافه -
پذیری مردم )خصوصأ اقشار در فضاهای مذکور جهت افزایش خوانایی و تقویت حضورامکانات و جانمایی تجهیزات کارا  تجهیز -

 جوان(
کارگیری آن در طراحی بعد فیزیکی فضاها )خصوصأ در بافت مرکزی شهر هبخشی به فضا و بتأکید ویژه بر عامل شخصیت -

 اورمیه(
 پذیری، پویایی، سرزندگی و تحرک اقتصادیهای شهری با هدف تقویت انعطافارتقای مدت زمان فعالیت کافه -
 ، احساس تمایز، لذت و نشاط در فضاهای کافه بافت مرکزی شهرسرگرمیجنبه تقویت آرامش،  -
مندی از مزایای موقعیت شعر در هسته مرکزی شهر )بهرههای شبهای فرهنگی از جمله نقد کتاب، فیلم و برنامهبرگزاری فعالیت -

 جغرافیایی در راستای دسترسی همه اقشار جامعه(
 نشستنحضور و هایی جهت مکانایجاد فضاهای مکث و افزایش  -
-های شهری )با تأکید بر کافهتوجه و تأکید بر هویت فرهنگی و خصوصیات بومی منطقه در طراحی محیط داخلی و خارجی کافه -

 های شهری موجود در محدوده امام علی و مولوی(
 ...های فرهنگی و تفریحی از قبیل فضای موسیقی، گالری عکس، نقاشی وافزایش برنامه -
 تقویت کارکردهای ثانویه در فضاهای کافه  -
 تأکید بر ویژگی صمیمیت جهت ارتقای تعاملات اجتماعی و بهبود روح تفریحی شهروندان -

 منابع

کارشناسی ارشد، دانشگاه آزاد اسلامی واحد قزوین، دانشکده  منتشر نشدهنامه پایان .شهیاند دیجد شهر تالار .(1387) .الهادنانی، روح
 عماری و شهرسازی، گروه مهندسی معماری.م

 انتشارات لوح فکر.تهران:  .یرانیا تهیمدرن و پاتوق .(1384) .آزادارمکی، تقی
پاتوق، فضای جمعی شهری و معماری و محل تعاملات اجتماعی و  .(1396) .شمتوب، سوگلو  قائد، مجتبی؛ ترکمان، احمد

 .248-225(، 31)8، ریزی شهریبرنامه پژوهش و .(فرهنگی )مطالعه موردی شهر برازجان
های فضای باز (. احیای فضاهای شهری با استفاده از کافه1394مصطفی. ) بهزادفر، و یزدانفر، سیدعباس ؛حقیقی بروجنی، سمر

 .42-31(، 3)20، هنرهای زیبا: معماری و شهرسازی(. )مطالعه موردی خیابان چهارباغ اصفهان
 .2232، روزنامه اعتمادروند. روشنفکرانی که دیگر کافه نمی (.1390خسروی یگانه، الهه. )
 .تهران: انتشارات نشر آگه. شناسی جوانانجامعه(. 1389ذکایی، محمدسعید. )

 .انتشارات تیسا :تهران. شهر، فضا و زندگی روزمره(. 1393پور، محمود. )شارع
 .ت سمتانتشارا :تهران. شناسی شهریجامعه(. 1387پور، محمود. )شارع

یابی فضای سوم و نقشه شناختی احساس (. مقایسه تطبیقی مکان1394اسلامی، سیدغلامرضا. ) و ذبیحی، حسین ؛صادقی، نگین
 .116-93(، 2)5، ریزی فضایی )جغرافیا(برنامهمطالعه موردی شهر اصفهان(. امنیت در فضای شهری )

تولید فضای شهری موفق )بررسی موردی خیابان انقلاب، حدفاصل  ها دربررسی نقش فرهنگی کافه(. 1394نو، المیرا. )غمام
، دانشگاه آزاد اسلامی واحد تهران مرکز، دانشکده مقطع کارشناسی ارشد منتشر نشده نامه. پایانچهارراه کالج تا میدان انقلاب(

  معماری، شهرسازی و هنر، گروه مهندسی شهرسازی.
 .: انتشارات تیساتهران. زندگی شهریشاپ و کافی. (1390) اله.فاضلی، نعمت
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(، 30)8، فصلنامه مطالعات شهریها به مثابه دگرفضاها. ها بیاموزیم: کافه(. از کافه1397شهابیان، پویان. ) و فراش خیابانی، مریم
109-121. 

 .2734، روزنامه اعتمادگیریم. ها فاصله می(. از شکل کلاسیک کافه1392فردوسی، مهراوه. )
 .10، ماهنامه مدیریت ارتباطاتهای معروف ایرانی. خانه تا کافه؛ نگاهی به کافه(. از قهوه1389رش. )محبی، آ

، دانشگاه منتشرنشده کارشناسی ارشدنامه . پایانای در شهر زنجاننشینی: مطالعهجوانان، شهر، کافه(. 1395محمدی، بهنام. )
 اجتماعی. گیلان، دانشکده ادبیات و علوم انسانی، گروه علوم

 . استان آذربایجان غربی، شهر ارومیه.سرشماری عمومی نفوس و مسکن(. 1395مرکز آمار ایران. )
منتشرنشده نامه . پایانها و کارکردهاشاپ نشینی در میان زنان جوان تهرانی؛ معانی، انگیزهکافی(. 1386آبادی، مریم. )نظام

 کده علوم اجتماعی، گروه مطالعات فرهنگی.دانشگاه علامه طباطبائی، دانشکارشناسی ارشد، 
 دانشگاه تهران. انتشاراتتهران:  .(1371) .)ویرایش هفتم(. ترجمه منوچهر طبیبیان بعد پنهان(. 1992هال، ادوارد تی. )
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