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واکةاو  و   -انةد  ک  ت  صةورت هدفمنةد انیخةاد شةده    - (تبلی  س  مؤسسّ  هر)آشنا  نام
 کة   دهةد  مة   نشةان  هةا  تبلیة   ایة   غیر  زتةان   و زتان  ها  ویژگ  تررس . تحلیل شدند
همگةام تةا قلةر  رویةا        گونةاگون  هةا   شگرد از گیر  ها تا تاره تبلی  سازندگان ای 

یةات  تة     تةرا  دسةت   هةا  مؤسسّة  تة    «نیةاز  احسةاس »   تلقی ت اندوز  در دانشگاه دانش
 و تازتولیةد  پسند ت  سازها تا ارائ  قدمات مشیر  اند. همچنی   ای  تبلی  موفقیت پرداقی 

 ایةدئولوژ   پردازنةد؛  مة   تخش  تة  آن  علم و مشروعیت ت  تجار  نگرش  ساز  عاد 
   .است تضاد در اندوز  دانش و علم میعال  ماهیت تا ک 

ساز  گفیمان آمةوزش عةال   تحلیةل     ا   تازار  تبلیغات رسان کلیدی:  یها واژه
 ها  کنکور.   انیقاد  گفیمان  تحصی،ت تکمیل   مؤسسّ 

 
 مقدمه. 1
 هةا    تنگاتن  میان مؤسّس  رقاتی گسیرشو  پیدایشمنجر ت  در ایران « مافیا  کنکور»یا  «صنعت»

تةا تبلیغةات مکیةود  محی ة         هةا  سسة  ؤایة  م از  هةر یة    اسةت.  آموزش  آمادگ  کنکور شده
را  قةود  وایگةاه  و رقبا رتةوده  دیگرگو  سبقت را از  نموده تات،ش ا  و اینیرنی  گوناگون  رسان 
در گذشةی  فعالیةت ایة      .یاتدت  کنکور افزایش  سب  شده تا ای  رقاتت تنگاتن   .ندتر ک پایدار
ومعیةت   هشکةا عوامل  همچةون   پیدایشتا  .شناس  تودکاردان  و کارة محدود ت  دور ها  مؤسّس

ارغ الیحصةی،ن  روزافةزون فة   تغییرات ومعیی  کشور و افةزایش  تر اثر ها داوطلبان ورود ت  دانشگاه
کننةدگان در   وذد هر چة  تیشةیر شةرکت   در د تا شدنترغی   ها  مؤسّسای    ها  کارشناس  دوره

سةازندگان ایة    آن اسةت کة     داردچ  اهمیت  آن  میاندر ای  . تکوشندمقاطع تحصی،ت تکمیل  
از  در کنةةار اسةةیفاده  (Fairclough,1993)1تةةازار  شةةده گفیمةةان  گیةةر  از تاةةرهتةةا تبلیغةةات 
 هةا   فةرآورده معرف  قةدمات و   درت  فرد  و حی  منحصر گوناگوناقناع   ها  ها و روش تکنی 
ها عاد   تقویةت   انگارهت  مرور زمان ای   ک پردازند  م های   ها و ایدئولوژ  ارزشت  القا    قود

 .(Severin &Tankard, 2001) شوند و تثبیت م 
 پیوند تةا ا  در  ها  گسیرده پژوهش ها  پیشی  دریافیند ک  نگارندگان پس از تررس  پژوهش

. تةا ایة    اسةت  گرفیة   انجةام  گونةاگون هةا    در حوزها   ها  رسان  تحلیل  انیقاد  تبلیغات وآگا 
تة  عنةوان   هةا    آمةادگ  آزمةون ورود  دانشةگاه    هةا    ها  تبلیغات  مؤسّسة  آگا  گفیمان ووود 
تةا تووة  تة      .انةد  گرفی نقرار  واکاو مورد نقد و   2ساز  گفیمان آموزش عال  تازار ا  از  نمون 
 ,Fairclough) فرک،  تحلیل انیقاد  گفیمانمدل از حاضر  مقال پیشی   در  ها  پژوهش نبود

                                                                                                                                        
1 marketized discourse  
2 marketization of higher education 

. در سةت ا  گفیماندر  پناانها   اتزار  ترا  کشف و تفسیر ایدئولوژ تاره گرفی  شد ک   (1992
  نةام آشةنا  آمةادگ    مؤسّسة    تبلیة  تلویزیةون  از سة     ن ة  زتان  ساقیارها  زتان  و غیر ای  راسیا 

هةا    از ارزش تةا  مورد تررس  قرار گرفتس  تبلی (  مؤسّس هر آزمون کارشناس  ارشد و دکیر  )
تة  ایة  منرةور  پةژوهش حاضةر در پة         شةود.  ها رمزگشای  در آن پناانی  ها قای  و ایدئولوژ ال

دگ  آزمةون  آمةا  هةا    مؤسّسة تبلیغةات تلویزیةون    نخست اینکة     :است پرسشدو ت   گوی  پاسخ
تبلیغات دوم آنک   ؟ گیرند زتان  تاره م  زتان  و غیر ها  تکنی از چ   کارشناس  ارشد و دکیر 

هةای    ها و ایةدئولوژ   چ  ارزشآمادگ  آزمون کارشناس  ارشد و دکیر   ها   یون  مؤسّستلویز
 کنند؟  م  تازنمای را 
 

  پژوهش مبانی نظری. 2
حاکمیةت   تةر پایة   گفیمةان نةوع  کةنش اویمةاع  اسةت کة          1گفیمانانیقاد  تحلیل  دیدگاهاز 

ط تا اسیفاده از تعامةل میةان قةدرت و    ها  مسل گروه هر گفیمان   در گیرد.  ها شکل م  ایدئولوژ 
هةا  اویمةاع  را تة  نفةع قةود رقةم        پردازند و واقعیت زتان ت  کنیرل و نفوذ در افکار مخاطبان م 

 ;Fairclough, 1992) رسةةندکةة  طبیعةة   قنثةة  و مشةةرو  تةة  نرةةر ت وةةای   زننةةد تةةا آن مةة 
Fairclough, 2003; Fairclough, 2018; Van Dijk, 2001; Van Dijk, 2018 .)

توان دریافةت کة  تسةیار  از       ت  سخی  م 3تخش  و مشروعیت 2شدگ  طبیع  د ای  فراین  در نییج
مةا از   هةا و ادراکةات   ارزش  هةا  قضةاوت ها  فکةر     گفیارها و رفیارها  ما در وامع  و نیز انگاره

هةا    گفیمةان  و تازنمةای  است. شناسةای    ها  غال  شکل گرفی  ثیر ایدئولوژ تحت تأ آمدها پیش
هةةا   شةةدگ  زدودن طبیعةة  -عةةدالی  همچةةون کنیةةرل  قةةدرت  تبعةةی   تةة  -در گفیمةةان  پناةةان

هةا دغدغة     هةا  سةل   و ایسةیادگ  در تراتةر آن     ها  تاتع قدرت آشکارساز  و افشا  ایدئولوژ 
 ;Bloor & Bloor, 2007; Richardson, 2007) اصل  در تحلیل گفیمان انیقةاد  اسةت  

Wodak, 2001.) 
 Kress & van) اسةت  ارائ  شده گفیمان   ترا  تحلیل انیقاد ها  گوناگون ها و روشالگو

Leeuwen, 1996; Machin, 2013; van Dijk, 2001 .) ،از پیشگامان م الع   - فرک
و کةنش   5  عمةل گفیمةان   4را میشکل از س  تعد مةی  قود   مدل گفیمان -و پژوهش در ای  زمین 

                                                                                                                                        
1 critical discourse analysis 
2 normalaization 
3 legitimization 
4 text 
5 discursive practice 
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قاتةل توصةیف  تفسةیر و تبیةی  هسةیند. در       تة  ترتیة    داد اویماع  ر هر رخک  د دانسی  1اویماع 
ها   ارزش ؛ها واژهگزینش  ک  از ای  قرارند: شوند توصیف م  وزئیات زتان   گفیمان ت  مثات  می 

ا  تودن  رسم  یا محاوره ؛ها واژه 4ا  ها  رات   ارزش ؛ها واژهتی  ما 3رواتط معنای  ؛ها آن 2تجرت 
  معلوم یا مجاةول   6ساز  همچون فرایند اسم شده رفی کار ت  ها؛ دسیور زتان آن 5ها  تیان  و ارزش

و « مةا »ضةمایر   کةارگیر   تة   چگونگ  ؛ها گفی  پاره 8و ووایت 7وووه ؛ها  مثبت یا منف  تودن ومل
یةد و  در گفیمان ت  مثات  عمل یا کنش گفیمان  فراینةدها  مةرتبط تةا تول    .ها  و انسجام ومل ؛«شما»

تافةت   همچةون  . ایة  فراینةدها   گذارنةد  ثیر مة  انةد و تةر هةم تةأ     تعامل دردیگر  مصر  می  تا ی 
گفیمان در  .دنشو م  تفسیرها  گفی  پاره 10ها  گفیار  گیر  می  و کنش دقیل در شکل 9تینامینیی 

تبةاط  تة    داد ار تافت یا تسیر اویماع   سیاس   تاریخ  و فرهنگ  کة  رخ   ت  مثات  کنش اویماع 
 شود.  م  تبیی   آن تعلر دارد
 فةرک،  ها  مورد ع،ق  در تحلیل انیقاد  گفیمان واکام  گفیمةان تبلیغةات اسةت.     از حوزه

(Fairclugh, 1993)   ا  مووةود در عصةر حاضةر را گسةیرش     هة  هةا  گفیمةان   یک  از ویژگة
سةاز  گفیمةان   یةا کالا    اتزارسةاز  و سةاز   تةازار   از آن تة ادانةد و   فرهن  تبلیغ  و مصرف  م 

ا  تةرا  فةروش کةالا و قةدمات      گفیمان ت  عنةوان وسةیل    تر پای  ای  ویژگ   .کند یاد م عموم  
ایة     و  تةاور (. ت  Fairclugh, 1993, p.141شود ) کار گرفی  م   ت ها سازمانتوسط افراد و 

  تةر هویةت افةراد وامعة  و     تلکة   ها  زتان  گفیمان گفیمان تا تبلیغات ن  تناا تر ویژگ  11ر اسیعما
تة     عمةوم   سةاز  گفیمةان   ها  تجار  نمون  از میان  او ثیرات عمیق  دارد.ها تأ سب  زندگ  آن

 هةا    مؤسّسة هةا و   دانشگاه  ای  ویژگ  مبنا تر  .کند ساز  گفیمان آموزش عال  اشاره م  تازار 
  گفیمةان تبلیغةات   ر  ازگیة  تاةره تةا    ها  قصوصة  و شرکت ها  اقیصاد  آموزش  همچون تنگاه

گوناگون ت  عرضة  و فةروش قةود  اقنةا  مخاطة  و افةزایش مشةیر  )فراگیةر( در پانة  رقاتةت           
از  گیةر   تاةره ها  تبلیغات  از ایة  قرارنةد:    . ای  گفیمانپردازند م تنگاتن  میان مراکز آموزش  

گةزینش   ؛شورها  قوددر ترو ها ولها و ود ها  رن  ها  آرم عکسشعارها  گیر   ها  چشم عنوان
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مخاط  قرار دادن  ها  ک،م  همچون و تکنی  ؛دسیور  ویژهو ساقیارها   یرها واژگان  ضم
مرکةز  تة   اشةاره غیةر مسةیقیم تة  الزامةات و شةرایط ورود        مؤسّسة   تخش  تة    شخصیتمیقاضیان  
وةا     ها همچون گذشی   ت  رسمیت شناقی  قدرت میقاضةیان تة   ت  وا  تیان شفا  آن آموزش 

ت  . (,p.157-158 Fairclugh, 1993) انداز شغل  ساز  چشمتصویرو ها   اعمال قدرت تر آن
 تةا طراحة   » پردازند تلک  ت  فراگیران نم  ها سدر آموزشت   فقطآموزش  ها    مؤسّسدیگر   تیان
 ,Askehave) «فروشةند  قود را ت  مشیریان مة    قود ها  آموزش  محیوا  دوره  گون-اتغتبلی

2007, p. 725) .    ا  از  تة  پةاره   ادامة  در   پةژوهش حاضةر   موضةو  تةا  ارتبةا  ایة     تةا تووة  تة
  شود. ساز  گفیمان آموزش اشاره م  تازار انجام شده در زمین   ها  پژوهش
 

 های پیشین پژوهشمروری بر . 3
ها   یژگ تا تمرکز تر تحلیل وساز  گفیمان آموزش  در زمین  تازار شده  انجامها   تیشیر پژوهش

تة   شده منیشر ها  و یا آگا راهنما  ها  دفیرچ   ها  تروشورها سایت مین  ودفراو    تصویر مین 
 2ژانر راهبردها  تحلیل ت   1اسکاوترا  نمون    است. گرفی  انجامها و مراکز علم   دانشگاه وسیل 

پرداقةت.   کشةور در چاةار  الملةل   دانشةجوها  تةی    تایة  شةده تةرا     دفیرچ  راهنما در مشیرک 
  ماهیت تبلیغات  دارد کام،ًکار رفی  شده ک    ک  در گفیمان ت دهد م نشان ها  پژوهش و   یافی 

را  و دانشجویان نقش مشةیر  و میقاضة     و کالاها  نوآوران  دهنده قدمات ارائ ها نقش  دانشگاه
تروشةور  شةش  در تررسة   نیةز   4و اوم 3کةیم  .(Askehave, 2007, p. 725) تةر عاةده دارنةد   

  ها یافی پرداقیند. ها  آن ژانر ها   ها و تفاوت ی  ت  تررس  شباهتا  و آمریکا ها  کره دانشگاه
 معرفة  همچةون    مشةاتا   راهبردهةا و زیر راهبردهةا دو نةو  گفیمةان    هةر  کة  در   ادد نشان ها آن

  ارائ  اط،عةات  ها  آموزش  دانشگاه ترنام  دسیاوردها موریت  أ  تیانی  مقدمات  شرح تاریخچ 
چگونگ  و     و شرایط م لود اقامتیها  دانشجو هزین  ها  کم  هدا ا پیوند تاکارترد  در 

در  رایة  تا راهبردها   نزدیک  های    ای  راهبردها شباهتتاور پژوهشگران. ت  ووود دارندتماس 
 درسةی  دان تةرا   و قدمات  اسةیفاده از شةاه   فرآورده  شرح و تووی  عنوانژانر تبلیغات همچون 

 . (Kim & Uhm, 2017, p. 98-99) دارندموارد مشات  اعیبار و 
تحلیل انیقاد   ت ( Zhang & O'Halloran, 2013)هالوران اَژن  و  در پژوهش  دیگر   

 2012تةا   1998هةا    سةال  میةان گاپور در نانشگاه ملة  سة  د گاه ودگوناگون ها   رایشگفیمان وی
                                                                                                                                        
1 Askehave 
2 genre 
3 Kim  
4 Uhm 
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مخاط  قرار دادن  ها  ک،م  همچون و تکنی  ؛دسیور  ویژهو ساقیارها   یرها واژگان  ضم
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 ,Askehave) «فروشةند  قود را ت  مشیریان مة    قود ها  آموزش  محیوا  دوره  گون-اتغتبلی

2007, p. 725) .    ا  از  تة  پةاره   ادامة  در   پةژوهش حاضةر   موضةو  تةا  ارتبةا  ایة     تةا تووة  تة
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 های پیشین پژوهشمروری بر . 3
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زنةدگ    نمایةانگر کة    هةای   عکةس آمیةز  وةذاد     گیر  از رن  تا تاره ای  دانشگاه اند. پرداقی 
هةای  همچةون    هةا و افةزودن تخةش    دانشجویان در فضای  دوسیان  و م لود است  تارگزار  فةیلم 

یات   ترنام  تبادل دانشجو  دانشجویان تی  الملةل  ارتبةا  تةا صةنعت  و محیةوا  تبلیغةات  در       مسیر
 ,Zhang & O'Halloran) رفی  تودو تغییر نقش هویی  پیش  ساز  مورد قود ت  سو  تجار 

2013, pp. 481-2) .  سةیمی  ( و همکةارانSimin et al., 2011)      نیةز تةا الاةام از مفاةوم
هةا    ها و تفاوت ساز  آموزش عال  فرک،  ت  تحلیل محیوا  تصویر  و تررس  شباهت تازار 
مشةات    هةا   افیة  یت   ها . آنو آمریکای  پرداقیند ها  ایران  از دانشگاه ترق ها   گاه ودفرهنگ  
تةوان تة  تررسة      مة  شةده   انجةام هةا    از دیگر پةژوهش  دست یافیند. در تالا شده ارائ  ها  پژوهش

 ,Bano & Shakir) ها دانشگاه ترقط راهنما  در دفیرچ  «درتاره ما»ضمائر شخص  در قسمت 
و  (Yang, 2013) هةا  دانشةگاه  گةاه  در ود «؟دچرا ما را انیخاد کنی»تحلیل ژانر تخش (  2015

 ( اشاره نمود.   Hartley &Morphew, 2008ها ) تحلیل محیوا  کیاتچ  معرف  دانشگاه
 تحلیةل تة   ( Han, 2014)هةان  سةاز  گفیمةان آمةوزش عةال        تازار تررس  دیگر  از در 

ر مراسةم فةارغ   سةی  چةی  د  وهةا  تر  دانشةگاه  ها  ئیسسخنران  رگفیارها   دگرگون  چگونگ 
  آمرانة  و  انةدرز  هةا از گفیمةان    گفیاردهد ای   نشان م  است. و  الیحصیل  دانشجویان پرداقی 

  روای  و  عةاطف   ا  محاوره  ت  گفیمان -توده 1 کنفسیوس ها  آموزهک  ترگرفی  از -ی  سوی  
 تراتةر  و  نشةجویان و دا هةا  یسرئ نع  میااکاهش فاصل  اویم ا تراست. ای  دگرگون   تغییر یافی 
و هویةت   گفیمةان  در ای  تغییةر   تاور نگارنده. ت  (Han, 2014, pp. 91-97) انجام شد قدرت
هةا   هتشویر دانشةگا    وها در چی  تا عوامل  همچون کاهش تودو  دولی  دانشگاه دانشگاه سازمان 

 ,Teo & Ren)رن و  تئةو ساز  در ارتبا  است. و ترند شدن الملل    تی ساز  شخص آمددر ت 
هةا در چةی     دانشگاه ها  یسها  رئ پیام تحلیل محیوا  پیوند تا   را در پژوهش مشاتانیز ( 2019

 انجام دادند. 
 
 روش پژوهش. 4
آمادگ  آزمون کارشناسة  ارشةد و    ها مؤسس تازرگان   آگا  مشیمل تر ن  حاضر پیکره پژوهش 

تةا  از تبلیغةات   ها . ای  مؤسس ماهان( است و پارس   مدرسان شریف)نام آشنا  مؤسّس س  دکیر  از 
  پةژوهش  تةودن  کیفة   تة   تووة   تاند. ا توده ا  در شبک  تلویزیون  ایران ترقوردار گسیرده اندازه

 کاهش منرور ت . است گرفی انجام  هدفمندو  تصادف  غیر صورت ت  و تبلیغات ها  مؤسّسانیخاد 
 است.  ه شدهترگزیدی  عدد(  مؤسّس از هر غات  )س  آگا  از ن  آگا  تبلی تعداد مقال   حجم

                                                                                                                                        
1 confucius 

تاةره  ( Fairclough, 1992ها از رویکرد تحلیل گفیمان انیقةاد  فةرک،  )   در تحلیل داده
و  تنةد  شةد   دسی   هر آگا  تازرگان  ت  چند نما توصیفشد. در گام نخست  یعن  مرحل   گرفی 

تولید و مصةر    چگونگ   در مرحل  دوم ند.قرار گرفیمورد تررس   آن فرازتان  و  وزئیات زتان 
هةا    تة،ش تةر آن شةد تةا ارزش     سةوم  در مرحلة    شد. تفسیر ها  مووود  نختر مبنا  سرگفیمان 
 هةا تةا تووة  تة  تافةت      هةا و پیامةدها  آن   در پیةام  پناةان و ایةدئولوژ  هةا       رواتط قدرتالقای 

 یة  ا  از  ق،صة   نخسةت  ادام  در  .دقرار گیرن تبیی اقیصاد  وامع  مورد  اویماع   فرهنگ  
زتان   ها  زتان  و غیر ویژگ   سپس شود. م  آورده ت  عنوان نمون  مؤسّس  از هر  آگا  تازرگان 

 شود.  م  تحلیلآن ت  اقیصار توصیف و 
 

 ها توصیف و تحلیل داده. 5
 مدرسان شریف سهسّمؤآگهی تبلیغاتی . 1. 5

 

  

  

  
 

 مدرسان شریف مؤسسّهیغاتی آگهی تبل :1 شکل
 

)سةمت   است. در اولی  نمای  قان   دهندة فضا  درون  نشان آگا ای   تردار مکان تصویر
  او .اسةت  تر رو  کاناپة  نشسةی   تینیم ک   م  را تا عین  و لباس طوس  رنگ  دقیر ووان  راست(

 نشسةی   شةیوة ت چاره و است. حال و آرن  قود را ت  کوسن  تکی  داده دسیش را زیر چان  گذاشی 
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تاةره  ( Fairclough, 1992ها از رویکرد تحلیل گفیمان انیقةاد  فةرک،  )   در تحلیل داده
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  تةوده تلند قد ک  قانم  نسبیاً شمادر سر و  در پشت  .اندیشد م دهد ک  ت  موضوع   او نشان م 
آشةپزقان  در حةال تةاز      رونی  دقیرتچ  در د. همچنی   شپزقان  استآ در حال کارکردن در

  آزمةون کارشناسة    کم تاید تةرا   کم» گوید: دقیرووان تا نگران  م  .است تا اسباد تاز  کردن
و در داقةل   گشةوده را  یشهةا  کة  دسةت   در حةال  و  قةاطر  آسودهتا لحن   مادر. «ارشد آماده تشم

احییاج ت  » گوید: تا همان لح  م  دقیر. «مدرسان شریف»دهد:  پاسخ م   ریزد لیوان  آد میوه م 
تلند کة  لبةاس روشة      دق . در ای  نما مرد  نسبیاً«یز  دقیر و مشاوره درو  ی  دارمر ی  ترنام 

 و ا .شةود  آشةپزقان  مة   وارد   پةدر دقیةر اسةت   گةوی   ولیق  و شلوار طوس  رن  تة  تة  دارد و   
شةده   میمرکةز ک  دورتی  تر صورتش  کوتاه  در حال  توقفتا  دقیر. «مدرسان شریف» گوید: م 
ت  سمت چپ  اوسپس  .«ور کارشناس  ارشد آزمون ها  هم  کیاد ... ماید کیاد تخرت» گوید: م 
 گویةد:  م اوست تا کیات  در دست نزدی  شده و  ترادر تزرگیر گوی ک  پسر ووان  ک   نگرد م 
اینو ی  رتب  ت  رقم  » دهد: دهد و ادام  م  سپس سرش را تکان م   . پسر«مدرسان شریف دیگ »

د و دقیةر  کنة  دورتی  تةر چاةره دقیةر تمرکةز مة       دوتاره . «ترو مدرسان شریف ... داره تات میگ 
دورتةی  تة     هنگةام  . در ایة   «آمار  تالا شرکت کةنم  ع تاید تو آزمون آزمایش  تا وام»گوید:  م 

در  پدر. «مدرسان شریف»گوید:  ا  م  سمت دقیر تچ  در آشپزقان  ترگشی  و او تا لح  کودکان 
دیگة   »گویةد:   ا  را در دست دارد تا دست ت  دقیر تچ  اشاره کرده و مة   ک  لیوان آد میوه حال 

رسةد.   اطمینان دقیر ووان ت  پایةان مة    لبخند . آگا  تا«تاید تر  مدرسان شریف دون  تچ  هم م 
در  .شةود  مة   نمایان «کارشناس  ارشد قبول  تا مدرسان شریف»صفح  زرد رنگ  تا عبارت   سپس
تة   را  «درسةان شةریف  م» گفیةار  پةاره طبع   انگیز و همراه تا شوخ تبلی  تا لحن  هیجان ةگویند پایان 

 تةازگو را دو تة  دو    شةود  ک  دو رقم آقةر آن تکةرار مة     مؤسّس همراه شماره تماس چاار رقم  
 کند.  م 

  در ای  تبلی  قاتل مشاهده هسیند. انیخاد گوناگونها  زتان  و فرازتان   تکنی  :تحلیل آگهی
یفاده از اعضةا  یة  قةانواده    آگا  و اسة   ناسموقعیت مامروز  ت  عنوان  ا  تا اندازهی  قان  

هةا    ویژگة   یکة  از   ها  اصةل   شخصیت)پدر  مادر  ترادر تزرگیر و قواهر قردسال( ت  عنوان 
ثیرگةذار  هةا  تأ  تة  عنةوان یکة  از کةانون    اسة،م   - قانواده در وامع  ایران  تارز ای  تبلی  است.

صویر کشیدن قانواده در تبلیة  یة    ت  ترسد  ت  نرر م  . تر ای  مبنا شود اندیش  و عمل شناقی  م 
 ده  فکر  ت  اعضاء واتگیر  ومع  و  تصمیماز ی  سو نقش قانواده را در آموزش   مؤسّس 
 چةرا کة    .اسةت  مؤسّسة  اعیبةار تخشة  تة      تةرا  اقةدام    و از سو  دیگةر  کند م  تروسی  قانواده

تة    .یةد اسةت  أید نرةر مةورد ت  مةور  مؤسّسة   کنةد کة    ناقودآگاه ت  قانواده ها ای  پیام را منیقل مة  

و راه  نویسة  کةرده   نةام  مؤسّسة  فرزندان قود را در ای  قاطر توانند تا اطمینان  م  ک  افراد ا  گون 
 کنند.  موفقیت را ترا  و  هموار

در  تةر پایة  ایة  سةازه      .ها  ایة  تبلیة  اسةت    از دیگر ویژگ گفیگومند  و ایفا  نقش  سازة
قةرار دارد. و   آگةاه  گر نادر وایگاه ی  کنشدقیر  ه اعضا  قانوادتی  ما شده انجام   گوو گفت
ریةز  و     نیةاز تة  ترنامة    آزمون کارشناس  ارشةد ها  فکر  قود ک  آمادگ  ترا   تیان دغدغ ت  

نةام    و در پاسخ ت  او. است پرداقی مشاوره و تای  کیاد و شرکت در آزمون ها  شبی  ساز  شده 
تة   کننةد   ک  نقةش کنشةگر آگةاه را ایفةا مة       ت  ت  اعضا  قانواده مورد نرر ت  وسیل  مؤسّس 

قاتةل   نبة  گو و ایفةا  نقةش از چنةد و   و شود. ای  گفت و تکرار م  گشی  صورت دسیور  پیشنااد
 تفسیر است.

اول شةخ   هةا   قبر  است و در هم  آنو  معلوم داوطل  ت  وسیل شده  تیان ها   وملتمام   
 ت  وسةیل  شده  مفاهیم منیقل  ووودتا ای  کند.  نحو  ایفا  نقش م  1تت  عنوان عاملی میصل مفرد

  احییةاج دارم   آمةاده تشةم  ) است قدرتعدم موضع  های  از گر کنش نمایان ترده شدهافعال ت  کار 
موقعیةت  از یة  سةو   و سةردرگم     درمانةدگ  تةا نمةایش    داوطلة  . کیاد تخرم  شرکت کةنم( 

نااد قدرت ت  کنیرل رفیار او ی  ک  ت  عنوان -ارشناس  ارشد سبت ت  آزمون کن فرودسی  قود را
از اط،عات نسبت ت  سایر اعضا  قانواده  دهد و از سو  دیگر نشان م  ؛دهد نشان م  -پردازد م 

ضعیت فیزیک  نشسی  او در مقاتل سایر اعضا  قانواده ک  ایسةیاده و در  و. کمیر  ترقوردار است
  سام عمده ک،م ت  سید و داددر ای  وازن  قدرت را نشان م  دهد. نیز عدم م  حال حرکت هسیند

 هةا  هداوطل  اقیصاص داده شده و سایر اعضا  قانواده در مقام پاسخ و یا پیشنااد از کمیةری  واژ 
گویةا   مؤسّسة   ح تیشیر ووود نةدارد و نةام   شرگوی  نیاز  ت   ؛کنند )مدرسان شریف( اسیفاده م 

کة  در آن   قاتل مشاهده اسةت  ساز  و فرایند اسم تق یع نحو دیگر  نوع   تیانت  هم  چیز است. 
مدرسةان شةریف تةو را    ) اسةت  در مقام قدرت و عاملیت قرار گرفی  واندار نبودن تا ووود مؤسّس  

  .کند( ترا  آزمون آماده م 
ارزش دارا   ا  قنث  نبةوده تلکة    ترا  آمادگ  کارشناس  ارشد  واژه «آماده شدن» گفی  پاره

منرةور از   .را القةا مة  کنةد    و یا تجرتة  اویمةاع    انگاره ذهن   ت  مخاط  ای  معنا تجرت  است و
ریز   انجام مشاوره  ها  کنکور  دریافت ترنام  در ک،س نویس  نامشامل  «و آماده شدن آمادگ »

در  مؤسّسة  دیگر  قدمات ارائ  شده توسةط   تیانست. ت  ا و شرکت در آزمون تا وامع  آمار  تالا
 ا  تة  گونة    اسةت. ایة  قةدمات    قال  دغدغ  و نیازها  ی  داوطل  آزمون معرف  و تبلی  شةده 

                                                                                                                                        
1 agent 
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و راه  نویسة  کةرده   نةام  مؤسّسة  فرزندان قود را در ای  قاطر توانند تا اطمینان  م  ک  افراد ا  گون 
 کنند.  موفقیت را ترا  و  هموار

در  تةر پایة  ایة  سةازه      .ها  ایة  تبلیة  اسةت    از دیگر ویژگ گفیگومند  و ایفا  نقش  سازة
قةرار دارد. و   آگةاه  گر نادر وایگاه ی  کنشدقیر  ه اعضا  قانوادتی  ما شده انجام   گوو گفت
ریةز  و     نیةاز تة  ترنامة    آزمون کارشناس  ارشةد ها  فکر  قود ک  آمادگ  ترا   تیان دغدغ ت  

نةام    و در پاسخ ت  او. است پرداقی مشاوره و تای  کیاد و شرکت در آزمون ها  شبی  ساز  شده 
تة   کننةد   ک  نقةش کنشةگر آگةاه را ایفةا مة       ت  ت  اعضا  قانواده مورد نرر ت  وسیل  مؤسّس 

قاتةل   نبة  گو و ایفةا  نقةش از چنةد و   و شود. ای  گفت و تکرار م  گشی  صورت دسیور  پیشنااد
 تفسیر است.

اول شةخ   هةا   قبر  است و در هم  آنو  معلوم داوطل  ت  وسیل شده  تیان ها   وملتمام   
 ت  وسةیل  شده  مفاهیم منیقل  ووودتا ای  کند.  نحو  ایفا  نقش م  1تت  عنوان عاملی میصل مفرد

  احییةاج دارم   آمةاده تشةم  ) است قدرتعدم موضع  های  از گر کنش نمایان ترده شدهافعال ت  کار 
موقعیةت  از یة  سةو   و سةردرگم     درمانةدگ  تةا نمةایش    داوطلة  . کیاد تخرم  شرکت کةنم( 

نااد قدرت ت  کنیرل رفیار او ی  ک  ت  عنوان -ارشناس  ارشد سبت ت  آزمون کن فرودسی  قود را
از اط،عات نسبت ت  سایر اعضا  قانواده  دهد و از سو  دیگر نشان م  ؛دهد نشان م  -پردازد م 

ضعیت فیزیک  نشسی  او در مقاتل سایر اعضا  قانواده ک  ایسةیاده و در  و. کمیر  ترقوردار است
  سام عمده ک،م ت  سید و داددر ای  وازن  قدرت را نشان م  دهد. نیز عدم م  حال حرکت هسیند

 هةا  هداوطل  اقیصاص داده شده و سایر اعضا  قانواده در مقام پاسخ و یا پیشنااد از کمیةری  واژ 
گویةا   مؤسّسة   ح تیشیر ووود نةدارد و نةام   شرگوی  نیاز  ت   ؛کنند )مدرسان شریف( اسیفاده م 

کة  در آن   قاتل مشاهده اسةت  ساز  و فرایند اسم تق یع نحو دیگر  نوع   تیانت  هم  چیز است. 
مدرسةان شةریف تةو را    ) اسةت  در مقام قدرت و عاملیت قرار گرفی  واندار نبودن تا ووود مؤسّس  

  .کند( ترا  آزمون آماده م 
ارزش دارا   ا  قنث  نبةوده تلکة    ترا  آمادگ  کارشناس  ارشد  واژه «آماده شدن» گفی  پاره

منرةور از   .را القةا مة  کنةد    و یا تجرتة  اویمةاع    انگاره ذهن   ت  مخاط  ای  معنا تجرت  است و
ریز   انجام مشاوره  ها  کنکور  دریافت ترنام  در ک،س نویس  نامشامل  «و آماده شدن آمادگ »

در  مؤسّسة  دیگر  قدمات ارائ  شده توسةط   تیانست. ت  ا و شرکت در آزمون تا وامع  آمار  تالا
 ا  تة  گونة    اسةت. ایة  قةدمات    قال  دغدغ  و نیازها  ی  داوطل  آزمون معرف  و تبلی  شةده 
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 شةده  کشیدهتصویر  رات   ت  .استگو  تمام نیازها  میقاضیان  پاسخ مؤسّس ک  ای  شود  م رح م 
و  «میقاضة  »و  «مشةیر  »  ماهیت تجةار  دارد کة  در آن داوطلة  نقةش     مؤسّس میان داوطل  و 

واژة  کنةد.  مة   تةاز  را  نیازهةا  «کننةده  می أت» نیز و قدماتکننده  و عرض  «فروشنده»نقش  مؤسّس  
و   «یةةز  دقیةةر و مشةةاوره دروةة  یةة  دارمر احییةةاج تةة  یةة  ترنامةة »در اتیةةدا  وملةة   «احییةةاج»

  هةا  تیةان  مثبیة    گةر ارزش  ک  تیان—ت  کار ترده شده  «مشاوره درو  ی »و   «دقیر» ها  تصف
محور -عرض  و تقاضا ارزش ارتباط ای   دهنده نشان—است داده شده 1نسبت مؤسّس  ک  ت   است
تایةد تةو آزمةون    »و  «... ایةد کیةاد تخةرم   ت» هةا    در اتیدا  ومل «تاید»ه واژتکرار   همچنی  .است

ایة     داردزامة   یکة  وواییة  ال   «تاید تةر  مدرسةان شةریف   » پایان در . «شرکت کنم ...آزمایش  
 کند.  قلر شده و واتسیگ  ت  غیر را تداع  م  حساس نیازا

تةرو مدرسةان    ...رقمة  داره تاةت میگة     اینو ی  رتب  تة  » ا  امر  و محاوره-قبر  ها   ومل
ک  یک  دیگر از اعضةا  قةانواده    رساند م ترادر داوطل   ای  مفاوم را ت  ذه   ت  وسیل  «شریف
دسةت  ( رتبة  تة  رقمة    و تة  موفقیةت چشةمگیر  )    اسةیفاده کةرده   مؤسّسة  از قةدمات   تةر  پیش
محبوتیةت غیةر حقیقة  تةرا      عینة  و تصةدیر و      ی  شاهد گیر  از تا تاره  در واقع .است یافی 

ایة  ارزش   درتردارندة« رتب  ت  رقم » گفی  پاره  گذشی  از آن.شود و ادعا م شده ایجاد  مؤسّس 
ایة  آمةار و ارقةام و      پایان. در ر  کم  استاست ک  در فضا  رقاتی  مووود موفقیت ام تجرت 

 دهند.  افراد را نشان م  نبودن یا تودن موفرترازها هسیند ک  میزان 
 -ت  وسةیل  آن کةودک   مؤسّس اسیفاده از ی  کودک در تبلی  و تلفظ نام   پسی در سکانس  

دیگ  تچة  هةم   »ر ومل  پد پس از آنکودکان  و شیری  تا لح   -ت  عنوان کوچکیری  فرد قانواده
گیةر  از کةودک    تاره .آمیزد م  تبلی  آمیزو طنز تر  تار عاطف  «تاید تر  مدرسان شریف م  دون 
از کوچة  تةا    سةن  هةا    هم  گةروه  ترا  مؤسّس ای   ای  مفاوم ضمن  را در تردارد ک در تبلی   
تةا ایة    (. دونة   مة   دیگ  تچ  هم) داشت نباید تردید مؤسّس و در انیخاد  است شناقی  شده تزرگ
رسد اسیفاده از کودک ت  عنوان تبلیغاتچ  در تبلیغ  ک  مخاطبان آن تزرگسالان  ت  نرر م   ووود
  تیشیر ونب  اتزار  دارد.     هسیند
و لبخند رضةایت  از چاره شخصیت اصل   نما  نزدی   تصویر ها  عاد  از چاره گیر  تاره

ان  ک  در شرایط مشاتا  هسیند را افزایش پندار  مخاطب تذا هم   حس نزدیک  واو در پایان تبلی 
تةالا   فراوانة  تةا   مؤسّسة  نةام   تکرار. نماید القا م ت  مخاط  اطمینان را  و احساس اعیمادو  دهد م 
و اسیفاده از  ثانی (  37تار ت  صورت نوشیار  در طول کمیر از  هفت تار ت  صورت گفیار  و ی )

                                                                                                                                        
1 Attribution  

تةزرگ مشةک  تةرا  ولة  تووة        قلةم کةامپیوتر   تةا   مؤسّسة  آن نام  زمین  زرد ک  در رن  پیش
تکةرار و در معةر    در واقةع   . تبلیة  اسةت  در ای  اصل   ها  تکنی شده از دیگر   نوشی تینندگان 

شناسان  در کنیرل ذه  در تبلیغات  نها  روا قراردادن ت  صورت مسیقیم و یا غیرمسیقیم از تکنی 
تحری  تمای،ت مخاط  و تثبیت نام کالا یا ترند در حافر   سب  ی گیر  از ای  تکن . تارهاست
 هر چند ک  تکرار در ای  وا ممک  است آزاردهنده تاشد.  شود م 
 

 پارسه مؤسسّهآگهی تبلیغاتی . 2. 5
 

  

  
 

 : آگهی تبلیغاتی مؤسّسه پارسه1 شکل
 

 مةرد در اولی  نما از ای  آگا  چاةره  . است پارس  آموزش  مؤسّس میعلر ت   دومی  آگا  انیخات 
در یة    در حةال راننةدگ   ت  تناةای   داقل ی  ماشی  قرمز  تا اض راد درک   تینیم   را م ووان

نمایةان    در مقاتةل کةوه  و  است کم  سرسبز واده سمتدو  در ای  میان  .قال  استواده کام، ً
مرد ووان سر را  .«!راننده گرام » :گوید ود  م  ا  هزتا انداتا لحن   گوینده رادیو زمان هم. است

فاصةل  تةاق  مونةده تةا قبةول  در      » دهةد:  کنةد و سةپس گوینةده ادامة  مة       تالا و ت  دورتی  نگاه م 
دهةد  در   دورتی  سةمت عقة  ماشةی  را نشةان مة       در ای  زمان. « کارشناس  ارشد فقط ی  تسی

وای  ک  ی  تاتلو  سةبز رنة     ؛کند حرکت م  سمت عق   تسپس و ایسیاده اتومبیل  ک  حال 
کارشناسة   »آن وملة   رو   تر است ک  در کنار واده قرار گرفی  همانند تاتلوها  راهنمای  تزرگ
رسةد کة     ت  گوش مة   دیگر است. سپس صدا  گوینده  شده نوشی تا رن  سفید  «تست 1ارشد 
صةفح   یة   رو   تةر  گفیة   پارهمی  ه همزمان. «همپا .فاصل  تا موفقیت ی  تست است»گوید  م 
قلةم  همپةا تةا یة      واژةمشةک  و   قةاد وملة  در داقةل یة      همچنی  .شود نمایان م رن  قرمز 
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تةزرگ مشةک  تةرا  ولة  تووة        قلةم کةامپیوتر   تةا   مؤسّسة  آن نام  زمین  زرد ک  در رن  پیش
تکةرار و در معةر    در واقةع   . تبلیة  اسةت  در ای  اصل   ها  تکنی شده از دیگر   نوشی تینندگان 

شناسان  در کنیرل ذه  در تبلیغات  نها  روا قراردادن ت  صورت مسیقیم و یا غیرمسیقیم از تکنی 
تحری  تمای،ت مخاط  و تثبیت نام کالا یا ترند در حافر   سب  ی گیر  از ای  تکن . تارهاست
 هر چند ک  تکرار در ای  وا ممک  است آزاردهنده تاشد.  شود م 
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 : آگهی تبلیغاتی مؤسّسه پارسه1 شکل
 

 مةرد در اولی  نما از ای  آگا  چاةره  . است پارس  آموزش  مؤسّس میعلر ت   دومی  آگا  انیخات 
در یة    در حةال راننةدگ   ت  تناةای   داقل ی  ماشی  قرمز  تا اض راد درک   تینیم   را م ووان

نمایةان    در مقاتةل کةوه  و  است کم  سرسبز واده سمتدو  در ای  میان  .قال  استواده کام، ً
مرد ووان سر را  .«!راننده گرام » :گوید ود  م  ا  هزتا انداتا لحن   گوینده رادیو زمان هم. است

فاصةل  تةاق  مونةده تةا قبةول  در      » دهةد:  کنةد و سةپس گوینةده ادامة  مة       تالا و ت  دورتی  نگاه م 
دهةد  در   دورتی  سةمت عقة  ماشةی  را نشةان مة       در ای  زمان. « کارشناس  ارشد فقط ی  تسی

وای  ک  ی  تاتلو  سةبز رنة     ؛کند حرکت م  سمت عق   تسپس و ایسیاده اتومبیل  ک  حال 
کارشناسة   »آن وملة   رو   تر است ک  در کنار واده قرار گرفی  همانند تاتلوها  راهنمای  تزرگ
رسةد کة     ت  گوش مة   دیگر است. سپس صدا  گوینده  شده نوشی تا رن  سفید  «تست 1ارشد 
صةفح   یة   رو   تةر  گفیة   پارهمی  ه همزمان. «همپا .فاصل  تا موفقیت ی  تست است»گوید  م 
قلةم  همپةا تةا یة      واژةمشةک  و   قةاد وملة  در داقةل یة      همچنی  .شود نمایان م رن  قرمز 
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 ا  گزینة  نامة  چاار  پاسةخ یة    پایةان   نمةا   . در اسةت  شده نوشی میفاوت در زیر آن  کامپیوتر 
  است ک  تة  پایان  مقول  درست  گزین است. شده نوشی  3  2  1تالا  آن اعداد  شود ک  م  نمایان

 پةایی  صةفح   اسةت. سةپس  در    تا مةداد مشةک  پةر شةده     گزین شده و  نوشی  «پارس »  4وا  عدد 
رو   تر کوچ  قلم کامپیوتر ت  رن  مشک  و  مؤسّس  گاه ودوآدرس  رقم  پن  شماره تماس

 رد. یگ صفح  قرار م 
 

ک  در آن سازندگان تبلی  تة  تةر   است   1زدای  تکنی  غال  در ای  تبلی  آشنای  :تحلیل آگهی
 Jewler, 2008, p. 177) کوشةند  مة  مخاطة    روزمره و عاد ها  ذهن   فر  هم زدن  پیش

& Drewniany) . و صدا  گوینده  شی   واده قال   تاتلو  راهنمای ما ها  مقول  در ای  تبلی
 .شةود  ی  ذهنیت تر هم زده م سپس ا .کند رادیو اتیدا رانندگ  در ی  مسیر را در ذه  تداع  م 

در واقةع  تةا    !اسةت  کنکةور تةوده   مؤسّسة  در حال دیدن تبلی  یة    یاتد ک  در م چرا ک  مخاط  
ها  ثاتت ذهن ( و موضو  تبلی  در ول  تووة    )مدل 2تمایز میان اسکیمیاو  در مفاهیمتغییر ایجاد 
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 توانةد  مة  و از سو  دیگةر   ؛کند از سوی  نوع  تینامینیت را ایجاد م  « راننده گرام »انگیز تر توو 

کة  در آن راننةده )داوطلة ( از نرةر میةزان       تاشةد ا  میةان گوینةده و شةنونده     نشانگر ارزش رات  
تغییر لح  از رسم  تة    هدشا  سپس. ه  در موقعیت فرودسی  نسبت ت  گوینده قبر قرار داردآگا

ووود ی  تةاتلو تةزرگ سةبز    زمان   هم. ( ی  تسی  تاق  موندها  در ماتق  ومل  هسییم ) محاوره
آگةاه   کند کة  پیةام مامة  قةرار اسةت تة         رن  راهنمای  در کنار واده ای  ذهنیت را ایجاد م 

وةا  نمةایش     توقف راننده و تازگشت ت  عق  و سپس نمایش تاتلو تةزرگ کة  تة    .ترسد همگان
  شةده  نوشةی  تةر رو  آن   «تست 1فاصل  تا موفقیت » مؤسّس دادن فاصل  تا مقصد شعار اقیصاص  

تاز  زتان  همراه است از ی  سو ای  مفاوم اغراق و نق   ع ف تبلی  است. ای  شعار ک  تا نوع  
تة   است ) یافین  کوتاه و دست  آسان ساده را در تردارد ک  قبول  در آزمون  تیان  و ارزش ضمن 

                                                                                                                                        
1 defamiliarization  
2 schemata 

یة   حیة   حةل  کنةد کة     را منیقل مة   تجرت ارزش از سو  دیگر ای  و  ؛اندازه زدن ی  تست(
تةا زدن   نمونة   تةرا   ) پدیةد آورد  شرایط میفاوت  را ترا  داوطل تواند  م آزمون تست تیشیر در 

است ک  تةا قةدمات قةود     مؤسّس ای  . در واقع شود( پذیرفی قواه قود  گاه دلی  تست در دانش
  کند. ها را ت  موفقیت نزدیکیر م  و آن هدی  کند داوطلبانای  ی  تست تیشیر را ت  

یة     ااسةت تة   مؤسّسة   ایة   هدایت و پشییبان   شده ترا  سامان  مشاوره ترگزیدهک  نام  «همپا»
 در واقةع   .کننةد  یة  مشةاوره معمةول  را دریافةت نمة       فقط مؤسّس ی  معناست ک  داوطلبان در ا

ها را در ای  مسیر تا رسیدن ت  نییجة  م لةود    آن قدم ت  قدم شوند نامیده م  «همپایان»مشاوران ک  
ای   تأییذکنندة «تا همپا ی  تست تیشیر در هر درس» مؤسّس همراه  قواهند کرد. شعار دیگر ای  

  ترداشت است.
 

 آگهی تبلیغاتی مؤسسّه ماهان . 3. 5

   

   
 : آگهی تبلیغاتی مؤسّسه ماهان3شکل 

 
  ماهان  شةو  ماهةان  شةو  » گفیة   پةاره  کیدأس  مرتب  تکرار سریع و تا ت ماهان تامؤسّس  ای  تبلی  
 و تا شیاداست  مؤسّس قرمز ک  نماد  گردان صندل  ی در ای  راسیا   .شود آغاز م  «وماهان  شو

تةا    یة  فرصةت  » گفیة   پةاره گوینةده   زمةان  هم. شود ت  تصویر کشیده م   در حال چرقیدن است
 تصةویر صةندل   . در ایة  میةان    کنةد  را اع،م مة   «شرایط ویژه در مدت محدود ترا  ماهان  شدن

 تةار  دیگةر  شود.  م  نمایان زرد رن  و تر رو  ولد ی  کیاد شده قرمز رن  کوچ  گردان
دسةی  در   و تبةدیل شةده   و توپ  زرد رنة   قرمز پن  راکت پین ی   تا تغییر  سریع  کیاد ت 
تة  رنة  قرمةز در     «مدت محدود» و «شرایط ویژه«   گفی  پارهدر نما  تعد   حال تاز  تا آن است.
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ردیفة  از  ویر کیةاد تة    تصة   شةود. در نمةا  تعةد     مة   نمایةان سن  تا عقرت  قرمز  زمان کنار ی 
تة    «شةدن »و   «ماهةان  » گفیة   پةاره کة    در حال   یاتد م تغییر  گیر   قودکار و غلطرنگ ها  مداد

شةده و تة     ها ومةع  دست ت  وسیل مدادها تار دیگر . است ها قرار گرفی  صورت عمود  در کنار آن
همةان   تصةویر رنة  تةا   ی  کیاد سفید و  مؤسّس  نشان تجار   سپس تسی  آموزش  تا ی  تبلت
هةا  آن،یة      تةا کة،س  » گفی  پارهگوینده  . همچنی شود تبدیل م  در داقل آن قرمز ها  صندل 
 .را تیان م  کند «ماهان وامع  آمار تزرگیری  ها  آزمایش  تا  آزمونو ها  آموزش  مروع   تسی 

 توسةةط کةة   مشةةک  تةةا منگولةة  قرمةةز رنةة    چاةةارگوشکةة،ه تصةةویر  از   در نمةةا  تعةةد  
ه و ت  نمةایش در آمةد  همان صندل  قرمز رن  سپس  .شود دیده م  شده پوشیده  آموقیگان دانش

را تةا   «ترا  قبول  در دکیر  و کارشناس  ارشد ای  صةندل  موفقیةت شماسةت   » گفی  پارهگوینده 
 ای ؛ صةندل  موفقیةت شماست...کافیسةت ماهةان     » گفی  پاره  هنگامهمی  در . کند م  تیانهیجان 
 . شود م نمایان مؤسّس     صندل  قرمز رن  و شماره تماس چاار رقم مؤسّس در کنار آرم  «شوید

 
شةود و   م  آغازآن  ةتار  و تکرار س « ماهان  شو» ا  و محاوره ومل  امر تبلی  تا : تحلیل آگهی

ر ای  ق اد مسةیقیم و اسةیفاده از ضةمی    .استکنکور  مخاط  آن دوم شخ  مفرد یعن  داوطل 
تر تا مخاطة    ساز  ک،م و تمایل ت  ترقرا  ارتبا  صمیم  دهنده شخص  مفرد ت  وا  ومع نشان

شده قاتةل   ک  چندی  تار ت  صورت شفاه  و نوشیار در تبلی  اسیفاده« ماهان  شدن» گفی  پارهاست. 
دمات آن و ق ها فرآوردهت  مؤسّس  ساز  و ترندتخش   وان از ی  سو تا  واقعاست. در  اندیشیدن

سةازمان     هویی  آیند افراد  ک  ت  عضویت ای  نااد در م و از سو  دیگر ت   است داده شده معنا
 .است شده تخشیده

تصةاویر تةا    درپ  پ ضرد آهن  سریع تبلی   تغییر  گوینده  و غیر رسم  هیجان   لح  سریع
 ز رنة  در حةال چةرقش   ها  قرم صندل  از پیوسی تصویر  و اسیفاده   گوناگونها   تند  رن 
 است.  شده ت  کار گرفی  اندیش و تدون تحری  مخاط  ترا  اقدام سریع وات در  احیمالاً
 کیةاد   تصاویردر کنار  «مدت محدود»و  «شرایط ویژه»ها   آی  و هم «فرصت»ها  گفیار پاره

هسةیند  ش تیةان   کننده ای  ارز منیقل  سن  تا عقرت  قرمز زمانو پن    ضرت  ت  توپ تا راکت پین 
از شةرایط   . همچنی  تاره نبردنهسیندو محدود    ت  صرف  ننشدویژه  تکرار شده قدمات ارائ ک  

 شود. م  ناامید مووود منجر ت  
و همزمان نمایش یة  تبلةت در دسةت ایة  ذهنیةت را منیقةل        «ترقطها   تا ک،س» گفی  پاره

ها     ترا  شرکت در دورهراوع  حضورممسافت و پشت سرگذاشی   کند ک  داوطلبی  تدون  م 

و  «مروةع »  «هةا  آموزشة    تسی » گفی  پاره آموزش  تاره قواهد ترد. نرام ودیداز ی   آموزش  
زمةان نمةایش    هةم و  «کافیست ماهةان  شةوید  »و  «ها  آموزش  مروع تسی »در ت  ترتی  « کافیست»

همچنةی     .کنةد  مفاةوم را منیقةل مة     ایة  مؤسّس  تند  تا آرم  ها در ی  تسی  ا  از کیاد مجموع 
 آماده شدهتند  و  تسی ترایشان  «موزش آها   تسی »ت  قوت  در  آزمونمحیوا  تیانگر آن است ک  

. یسةت ن دیگةر  تة  م العة  منةاتع    کة  نیةاز    ا    گون ت .کاف  ترقوردار است و اعیبار وامعیت و از
کة،ه  قةورد. تةرا  نمونة       تة  چشةم مة     در تبلیة   نیةز  گونةاگون  ها  تصویر  و ک،مة    اسیعاره

در دانشةةگاه و  درس قوانةةدناسةةیعاره از تحقةةر رویةةا    چاةةارگوش مشةةک  تةةا منگولةة  قرمةةز   
تةرا    مؤسّسة  اعیماد و تکی  تةر  امکان الیحصیل  است و صندل  گردان قرمز رن  اسیعاره از  فارغ
  ت  موفقیت است.یات   دست

  
 گیری بحث و نتیجه. 6

آمةادگ    مؤسّسة  در تبلیغةات سة     کاررفی  ت ها  تبلیغات   منرور تررس  تکنی پژوهش حاضر ت  
در  پناةان هةا    ها  القای  و ایةدئولوژ   آزمون کارشناس  ارشد و دکیر  و کشف و تفسیر ارزش

نةام آشةنا    مؤسّسة  منیخة  از سة    تازرگةان    ها  تبلیغات  انجام شد. تا تررس  ن  آگا   ای  آگا 
از  هةةا  مؤسّسةةسةة  تبلیةة ( مشةةخ  شةةد کةة  ایةة   مؤسّسةة رسةة  و ماهةةان  هةةر   پامدرسةةان شةةریف)

. همچنةی  ایة    ترنةد  تاةره مة   ها  زتان  و غیر زتان  مشیرک یا مشاتا  در تبلیغةات قةود    تکنی 
 ت  ترق  ادام پردازند ک  در  های  ت  مخاطبان م  ها و ایدئولوژ  زمان ت  انیقال ارزش همها   مؤسس 
 واهد شد. اشاره ق ها از آن

 
 ساختارهای زبانی و غیر زبانی. 1. 6

فاصل  تا موفقیت ی  تست »اتیکار در قلر شعارها  تبلیغات  ودید  ساده و کوتاه همچون  -یکم
  2  1»  «تجرت  حرف  ا  سال 18 ا   اعیماد ت  پارس  نفس  ت اعیماد» «تر مدار پارس  تمانید»  «است
  «کارشناس  ارشد قبول  فقةط تةا مدرسةان شةریف    »  «ستکارشناس  ارشد تخص  ما»  «پارس  3
ولةی   ا»  «کافیسةت ماهةان  شةوید   »  «موزش  مروع ماهةان تةرا  قبةول  فقةط کافیسةت     آها   تسی »

و  « ای ؛ صندل  موفقیت شماست...»  «کننده ک،س کنکور آن،ی  در مق ع ارشد و دکیر ترگزار
و « همپةا »مثبةت همچةون    تیةان   تجرتة  و  هةا   ارزشتةا   هةا  واژهگةزینش یةا سةاقت     موارد مشات .

هةا    از تکنیة  سةپار  آسةان   قاطر  تة تا قاتلیت ها  کوتاه  از شماره تماس گیر  تاره و  «پشییبان»
ت،ش  ها  مؤسّسرقاتت تنگاتن    پان دیگر  در  تیان. ت  مورد نرر است ها مؤسس رای  در تبلیغات 
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از  هةةا  مؤسّسةةسةة  تبلیةة ( مشةةخ  شةةد کةة  ایةة   مؤسّسةة رسةة  و ماهةةان  هةةر   پامدرسةةان شةةریف)

. همچنةی  ایة    ترنةد  تاةره مة   ها  زتان  و غیر زتان  مشیرک یا مشاتا  در تبلیغةات قةود    تکنی 
 ت  ترق  ادام پردازند ک  در  های  ت  مخاطبان م  ها و ایدئولوژ  زمان ت  انیقال ارزش همها   مؤسس 
 واهد شد. اشاره ق ها از آن

 
 ساختارهای زبانی و غیر زبانی. 1. 6

فاصل  تا موفقیت ی  تست »اتیکار در قلر شعارها  تبلیغات  ودید  ساده و کوتاه همچون  -یکم
  2  1»  «تجرت  حرف  ا  سال 18 ا   اعیماد ت  پارس  نفس  ت اعیماد» «تر مدار پارس  تمانید»  «است
  «کارشناس  ارشد قبول  فقةط تةا مدرسةان شةریف    »  «ستکارشناس  ارشد تخص  ما»  «پارس  3
ولةی   ا»  «کافیسةت ماهةان  شةوید   »  «موزش  مروع ماهةان تةرا  قبةول  فقةط کافیسةت     آها   تسی »

و  « ای ؛ صندل  موفقیت شماست...»  «کننده ک،س کنکور آن،ی  در مق ع ارشد و دکیر ترگزار
و « همپةا »مثبةت همچةون    تیةان   تجرتة  و  هةا   ارزشتةا   هةا  واژهگةزینش یةا سةاقت     موارد مشات .

هةا    از تکنیة  سةپار  آسةان   قاطر  تة تا قاتلیت ها  کوتاه  از شماره تماس گیر  تاره و  «پشییبان»
ت،ش  ها  مؤسّسرقاتت تنگاتن    پان دیگر  در  تیان. ت  مورد نرر است ها مؤسس رای  در تبلیغات 
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تةودن   ا  قدمت  و حرفة   دار  تجرت   ها و شعارها  ایاام ه  شمارها واژهدارند تا انیخاد هوشمندان  
  تروسی  سازند. را  رقبا ت  نسبت ترتر  قود و قود را ت  مخاط  القا

هةا    هةا و طراحة      رنة    تجةار  ها نشاندر نمایش ایماژها   تصر  ها  واذت اسیفاده از  -دوم
رنة  در تبلیغةات   زرد ون صةفح   قورد )همچة  ها ت  چشم م  ا در هم  آگک   مؤسّس منحصر ت  
در رنة    قرمةز  صندل نام  چاارگزین  یا  مدرسان شریف و رن  قرمز تا تصویر ی  پاسخ مؤسّس 
ها و گوینةدگان تةا صةدا  آشةنا در      صداپیش همچون اسیفاده از  صوت  ها  واذت  .پارس ( تبلیغات
 ها  مؤسّسها  تبلیغات   ر تکنی گون  از دیگطنزیا و لح  ک،م  محکم  هیجان  و  ها  مؤسّستبلی  
 و سةازمان   هویت دیدار قلر  تا اسیفاده ازساز  ها ترا  ترند نمایانگر ت،ش آن . ای  موارداست
 .  است
سال و تجرت  و موفقیت  و س  همچون ها  انسان   ک  در آن ویژگ  1تخش  وان اسیفاده از -سوم

هةةا  زتةةان   از دیگةةر تکنیةة   شةةود ( نسةةبت داده مةة هةةا  مؤسّسةةتةة  مووةةودات غیةةر وانةةدار ) 
اهةان   م»شةعارهای  همچةون   در  هةا  . ای  تکنی است ها  مؤسّس  تبلیغ ها  می شده در گرفی کار  ت

ت  چشم م  قورد. تا اسیفاده از ای  تکنیة    «ا  پارس  اعیماد ت  نفس»  «سال  شد 18پارس  »  «شو
داده و از ایة  طریةر   سةاز  انجةام    هویةت   (مؤسّسة   )ترنةد  تةرا  نمانةام   کننةد  گران ت،ش مة   تبلی 

مشةیریان  » اغلة  چرا ک   .و مشیر  ترقرار نمایند فرآوردهپیوندها  نگرش  و عاطف  قوییر  میان 
هةای  کة  شخصةیت     نمانام» ت  تیان  دیگر  «.دار احساس کنند یا نمانام را وان فرآوردهتمایل دارند 

رسةند و پیونةدها  احساسة      مشةیریان میمةایز از رقبةا تة  نرةر مة       منحصر ت  فرد  دارند در ذهة   
  (.Ghayour Baghbani et al., 2018, p. 78) «کنند سیحکم  تا مشیریان ایجاد م م

ها   شده همچون کیاد ارائ  ها  فرآوردهت   تمرکز تر گسیردگ  قدمات و معرف  ت  -چاارم
تایة    هةا  مؤسسة  دکیةر  کة  توسةط ناشةران      آمادگ  کارشناس  ارشد و شده  تند  قق،ص  و طب

هةا  ویةژه     افزارهةا  طةرح   ها  حضور  و غیر حضور   مشةاوره تخصصة   نةرم    اند  ک،س شده
 ها   ها و شعب نمایندگ  تیان فارستها  آزمایش  حضور  و اینیرنی  تا وامع  آمار  تالا   آزمون

تخصصة   سةامان     ها  دیجییال  اهدرگو  ها گاه در شارها  مخیلف کشور  ود مؤسّس  گوناگون
تررسة    هةا  مؤسسة  شةده در تبلیغةات    ها  مشةیرک اسةیفاده   از دیگر تکنی  موارد مشات پیامک  و 

 ا  نشان دادن قود هیاهو  تبلیغات  تیشیر  ت  راه اندازند.  تا فعال و حرف  ها . ای  مؤسس است شده
 یة  آزمةون کارشناسة  ارشةد و     هةا   رتبة   نمایش چاره و یا مصةاحب  تةا   تا 2تأییدی   ارائ -پنجم

ت  در کس  موفقیت  ها و تعریف  تمجید و تصدیر آنها  ترتر  دکیر  در آزمون سراسر  و رتب 
                                                                                                                                        
1 anthropomorphism 
2 testimonials 

اسیفاده از ای  افراد تةرا    گاه مورد نرر و   ها  مؤسّس و قدمات  ها فرآوردهاز  گیر  تاره وسیل 
هةا    ها از دیگر تکنی  تا آن «گفیمان تخصص » انت  سایر داوطلبان و ترقرار  امک «مشاوره» ارائ 

است. تصور رای  در ای  تکنی  ای  است ک  داوطلبان کنکةور تةا    ها مؤسس تبلیغات تررس  شده 
انةد و   نفةرات ترتةر کنکةور شةده     مؤسّسة  از افراد ک  تا اسیفاده از قةدمات  شمار چشمگیر  دیدن 

 مؤسّس   ترا  مراوع  ت  هلال (تشویر و  نی تک) گرفی  توسط ای  افراد شاادت و تصدیر صورت
 هةا  تةة   اتةزار  از رتبةة  اسةةیفاده  پیونةةد تةا اقبةار منیشةةر شةده در   گةةاه   اقنةا  شةوند؛ هةةر چنةد   

و   هةا  کنکةور   کیةاد  اناشةر سسةان و ن ؤآنان توسط مقراردادها  تبلیغات  تا  تسی   کنکور رقم 
هةا    یةا حضةور در مصةاحب  هةا و فةیلم     نةام و عکةس و    گنجاندنترا   چشمگیرپیشناادها  مال  

 رقةدادها   . تر پای  ای  تکنیة  نمایاند م  1واقعیتشب  فکیویدز یا ای  تکنی  را مشات    تبلیغات 
 (. Pratkanis & Aronson, 1991شود )   و دروغی  ت  عنوان حقیقت م رح م ساقیگ
  اع،م مالت «اره ماه ماهانوشنو»همچون  گوناگون ها   ت  مناسبت ها  ویژه تخفیفارائ   -ششم

 «شرایط ویژه ترا  مدت محود»  قاص« آموزش  ها  تسی »و ترقوردار  از  نویس  نامزمان  ترا  
هجةوم تةرا  سةوار شةدن تة       یةا  و  2کننده تکنی  کمیةات   تداع  ها  مؤسّس ت  وسیل  موارد مشات و 

 کة   و ویةژه هسةیند   ارزشمندقدر  نآ شود کالا یا قدمات ادعا م  است. تر پای  ای  تکنی   3واگ 
  شةانس  مخاطبان ترا  اینک  ای  فرصت . همچنی شوند م   ت  میزان اندک یا مدت محدود عرض 

در غیةر ایة  صةورت ممکة  اسةت       .تاید عجل  کنند  را از دست ندهند ویژه و محدود و یا شرایط
 (. Pratkanis & Aronson, 1991)شوند  ناامید دچار حسرت یا 

 
 ها  های القایی و ایدئولوژی ارزش. 2. 6

آمةادگ    هةا  مؤسسة  تررسة  دقیةر سةاقیارها  زتةان  و غیةر زتةان  تبلیغةات         تةا در س ح  دیگر  
در کنار تبلیغات قود تة  انیقةال و تازسةاز      ها  مؤسّسک  ای   معلوم شدکارشناس  ارشد و دکیر  

 اشاره قواهد شد.  ها ای  ارزش  ترق  از ت ادام در  .پردازند م ا   ویژهها   ها و ایدئولوژ  ارزش
 حالةت  کة   تبلیغةات   تة  ویةژه   مؤسّسة   سة   ةشد تررس  ها  آگا  در: 4موعود سرزمی  ساقت

  مؤسّسة   قدمات تای  از پیش داوطل  .است نمایش حال در ماورای  یا گوو گفت و دارند روای 
 تة   کنکةور  میقاضة   تشةبی  همچةون  ) شةود  مة   داده نمةایش  مض رد یا و افسرده سردرگم  فرد 
 در کة   وةوان   دقیةر  یةا  و ؛پارسة   مؤسّس در تبلی   در حرکت است تناا واده دری  ک  ا  راننده

                                                                                                                                        
1 factoids 
2 scarcity 
3 bandwagon 
4 promised land 
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 کة   و ویةژه هسةیند   ارزشمندقدر  نآ شود کالا یا قدمات ادعا م  است. تر پای  ای  تکنی   3واگ 
  شةانس  مخاطبان ترا  اینک  ای  فرصت . همچنی شوند م   ت  میزان اندک یا مدت محدود عرض 

در غیةر ایة  صةورت ممکة  اسةت       .تاید عجل  کنند  را از دست ندهند ویژه و محدود و یا شرایط
 (. Pratkanis & Aronson, 1991)شوند  ناامید دچار حسرت یا 
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 اشاره قواهد شد.  ها ای  ارزش  ترق  از ت ادام در  .پردازند م ا   ویژهها   ها و ایدئولوژ  ارزش
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سةخ    ارشةد  کارشناسة   آزمةون  در شةرکت  تةرا   تصةمیمش  از نگرانة   تةا  شریف مدرسان تبلی 
 امیدوار و تا اراده قوشحال  فرد  ت  مورد تبلی   مؤسّس  تا آشنای  از پسداوطلبان   هم .(گوید م 

 ایة   القةا   تة   نیةز  موسیق  و نورپرداز  قندان  و شاد ها  چاره نمایش افزون تر. شوند م  تبدیل
 کة   اسةت  موعةود  سرزمی  اقناع  تکنی   کننده تداع  شگرد  ای  .کند م  کم  قوشایند حس
 مشةک،ت  حة،ل  عنةوان  ت  ا  یوتوپیاگون  و آمیز اغراقشیوة  ت ( ها مؤسس )  قدمات یا کالا آن در

در (. Andrews et al., 2013, p. 26) رسةانند ت اهةدا  قةود   ت  را ووانان تا شوند م  معرف 
شةود کة  تةا     گون  ت  داوطل  القا م  ی  ترند ای   ها ت تا پیوند زدن امیدها  رویاها و قواسی   واقع

 در محصةولات  پکةی   تدریافة » و شةده  اعة،م  شماره ت  پیام  ارسال تا فقطو  ساولت و سرعت
 م العة   در افةراد  رو  دیگر سک  ک  ت،ش و پشیکار . هر چند یاتد م  دست قبول  ت  «منزل درد
  !شود است نمایش داده نم  منرم

 حةس  ایجةاد  شده  تررس  تبلیغات در شده منیقل فکر  ها  انگاره دیگر از: نیاز احساس تلقی 
 تة   نکةردن  اعیمةاد  نییج  در و ها  مؤسّس ت  وسیل شده  لی بو قدمات ت ها فرآوردهواتسیگ  ت   و نیاز

 و کنکةور  در شةرکت  داوطلبان) مخاط  ت  شده تررس  تبلیغات در. است فرد  و شخص  توانای 
 ای  از گذر در قود ت  تکی  و شخص  م الع  ک  فقط شود م  القا گون  ای ( وامع  ها  گروه دیگر
 ا  مجموعة   هد  ای  ت  یات  دست ترا  . در واقع نیست کاف  آزمون در موفقیت کس  و مرحل 

 انجةام   هةا   مؤسّسة  توسةط  شةده  تایة   ویژة آموزش  ها  تسی  و ها کیاد م الع  همچون اقدامات از
  هةا   مؤسّسة  ها  کارشناس و هامشاور نرارت زیر دقیر ریز  ترنام   ها  مؤسّس در تخصص  مشاوره
ودیةدتری    فرد  اگر در ای  میان  پذیرد. انجام تایست م  شده  ساز  شبی  ها  آزمون در شرکت
را قریةدار  نکنةد     هةا   مؤسّسة  ا  هةا  چاارگزینة    پرسةش  ةشةد  چةاپ  هةا   کیةاد روزتری   و ت 
 دلاره ایجاد ت  ترس واذت   تا اتیدا تبلیغات گون  ای  دیگر  تیان ت . تاشد موفر کنکور در تواند نم 
یة    نگرانة   دادن نشةان  همچةون ) پردازنةد  م    آنت آمادگ  ها  دشوار  و کنکور از نگران  و

 تة   نیةاز  احسةاس  تلقةی   و نفةس  تة   اعیمةاد  کاهش تا سپس و( شرکت در آزمون ترا دقیر ووان 
 ترغیة   هةا  آن از گیةر   تاةره  تةرا   را لبةان داوط  و پرداقی  ها مؤسس  قدمات دادن ولوه ضرور 

 اعیمةاد  کة   کند م  القا گون  ای  «شو ماهان » و «ا  ارس پ اعیمادتنفس» همچون شعارهای . کنند م 
 . ها  فرد  توانای  تا تکی  ترگیرد و ن   م  شکل نرر مورد مؤسّس و عضویت در  پیوسی  تا نفس ت 

 نشةان . اسةت  رویاسةاز   یةا  و رویةا  قلر  تررس مورد  تبلیغات کارتردها  از یک : رویاساز 
 رتبة  » گفی  پاره تکرار ؛اند شده کنکور در «رقم  ت  رتب  س ک» ت  موفر ک  ووانان  چاره دادن
 حةال  در ک  ووان  داوطلبی  تصاویر دادن نشان یا و افراد  ای  ت  وسیل  قبول  رشی  همراه ت  «ی 

 قواه دل دانشگاه در تحصیل حال در ها آن دادن نشان  سپس؛ هسیند دانشگاه در قبول  ترا  م الع 
 عنةوان  تة   را رقم  ت  رتب  کس  و دانشگاه در قبول  تعد  نما  در رضایت از حاک  ا  چاره تا

 از رویاهةا  ایة   تة   رسةیدن  کة   کند م  القا را ذهنیت ای  سپس .کند م  ارائ  ایران  ووانان ت  رویا
 محدودسةاز   امةر  ای  روان  و اویماع  پیامدها  از. است آسان و ممک  نرر مورد مؤسّس  طریر

 از. گةذرد  مة   دانشةگاه  از «موفقیت» مسیر تناا گوی  .است دانشگاه در پذیرش ت  ووانان رویاها 
 دانشةگاه  در حضةور  یةا  م لةود  رتبة   کسة   همچون موفقیت  نکردن کس  صورت در سو ی 
 انیرةارات   نشةدن  تةرآورده  و دانشةگاه  در قبةول   در موفقیةت  صةورت  در دیگر سو  از و قواه دل

 کانةالیزه کةردن رویاهةا   . ریةزد  مة   فةرو  شةده القا رویاهةا   خکةا  ایة   مناسة    یافی  شغل همچون
 فنةاور   و دانةش  گسیرش تا است معیقد وتر. نیست 1وتر ماکس  «آهنی  قفس» مفاوم تا شباهت ت 

. ایة  در حةال    دارد قةرار  افراد تراتر در شمار  ت   ها   هد و ها گزین  ک  رسد م  نرر ت  اینگون 
 در فقةط  نة   مةردم  و شةود  مة   دیکیة   مةردم  ت  وامع  سو  از ها ن گزی ای  تمام  واقع در است ک 
در ایة  زمینة     چنةدان   نقةش  هةا  آن .هسیند محدود قود اهدا  انیخاد در تلک   ها گزین  انیخاد
 .Fasihi, 2011, pاند ) شده گرفیار شده ساز  عق،ن  وامع  ای  در «آهنین  قفس» در و ندارند

166-165.)    
ک  در تبلیغات ت  تصةویر   گون   آن– علم و دانشو نحوه ارائ  : ماهیت علم  ساز دونالد  م 
ا  ن  چندان دور و حی   دارد. در گذشی  امروز  فور غذاها   شباهت زیاد  ت  -شود کشیده م 

. تر پایة  ایة  فعالیةت     غذا فعالیی  اویماع  تود قوردندر تسیار  از ووامع کنون  فرایند پخت و 
دیگر و تا سلیق  و ذائق  و ق،قیت قةود تة  طةبخ غةذا  قةانگ  و       ه تا همراه  ی اعضا  قانواد

د. روح حاکم تر غذا افراد را کنةار هةم   قوردن دیگر غذا م  در کنار ی   سپس .پرداقیند سالم م 
 کرد. در زندگ  کنون   تا مدرنیی  شةدن سةب    ها ایجاد م  آورده و صفا و صمیمیی  تی  آنگرد 

گونة  رسةیوران    ها و کمبود وقت از ی  سو و افزایش قةار   ها و مسئولیت ش دغدغ   افزایزندگ 
وةا    اسةت. در واقةع  غةذاها  قةانگ      رن  تر شده   غذاها  قانگ  کمتر ها  فست فود  ترون
روح فست فود   قوراک ها  کنسروشده  و انوا  غذاها  صنعی  آماده و  قود را ت  غذاها  ت 

شةوند. در نگةرش    رفع گرسنگ  و سیرشدن مصةر  مة    ترا فقط  گاه   آماده داده است ک نیم 
اسةیعداد  ع،قة  و    مبنةا  آمةوزان و دانشةجویان تةر     اندوز  نیز در واقع دانش غال  ت  علم و دانش

ناشةران و  » را کة  چة    آن هةا  . آنپردازنةد  روحی  قةود تة  کشةف  پرسةش و وسةیجو  علةم نمة        
را  انةد  کةرده تند   طبق و  ساز  ساده فشرده   آماده  دآور گرآموزش   ها   تسی در  «نویسندگان

                                                                                                                                        
1 Max Weber 
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 قواه دل دانشگاه در تحصیل حال در ها آن دادن نشان  سپس؛ هسیند دانشگاه در قبول  ترا  م الع 
 عنةوان  تة   را رقم  ت  رتب  کس  و دانشگاه در قبول  تعد  نما  در رضایت از حاک  ا  چاره تا

 از رویاهةا  ایة   تة   رسةیدن  کة   کند م  القا را ذهنیت ای  سپس .کند م  ارائ  ایران  ووانان ت  رویا
 محدودسةاز   امةر  ای  روان  و اویماع  پیامدها  از. است آسان و ممک  نرر مورد مؤسّس  طریر

 از. گةذرد  مة   دانشةگاه  از «موفقیت» مسیر تناا گوی  .است دانشگاه در پذیرش ت  ووانان رویاها 
 دانشةگاه  در حضةور  یةا  م لةود  رتبة   کسة   همچون موفقیت  نکردن کس  صورت در سو ی 
 انیرةارات   نشةدن  تةرآورده  و دانشةگاه  در قبةول   در موفقیةت  صةورت  در دیگر سو  از و قواه دل

 کانةالیزه کةردن رویاهةا   . ریةزد  مة   فةرو  شةده القا رویاهةا   خکةا  ایة   مناسة    یافی  شغل همچون
 فنةاور   و دانةش  گسیرش تا است معیقد وتر. نیست 1وتر ماکس  «آهنی  قفس» مفاوم تا شباهت ت 

. ایة  در حةال    دارد قةرار  افراد تراتر در شمار  ت   ها   هد و ها گزین  ک  رسد م  نرر ت  اینگون 
 در فقةط  نة   مةردم  و شةود  مة   دیکیة   مةردم  ت  وامع  سو  از ها ن گزی ای  تمام  واقع در است ک 
در ایة  زمینة     چنةدان   نقةش  هةا  آن .هسیند محدود قود اهدا  انیخاد در تلک   ها گزین  انیخاد
 .Fasihi, 2011, pاند ) شده گرفیار شده ساز  عق،ن  وامع  ای  در «آهنین  قفس» در و ندارند

166-165.)    
ک  در تبلیغات ت  تصةویر   گون   آن– علم و دانشو نحوه ارائ  : ماهیت علم  ساز دونالد  م 
ا  ن  چندان دور و حی   دارد. در گذشی  امروز  فور غذاها   شباهت زیاد  ت  -شود کشیده م 

. تر پایة  ایة  فعالیةت     غذا فعالیی  اویماع  تود قوردندر تسیار  از ووامع کنون  فرایند پخت و 
دیگر و تا سلیق  و ذائق  و ق،قیت قةود تة  طةبخ غةذا  قةانگ  و       ه تا همراه  ی اعضا  قانواد

د. روح حاکم تر غذا افراد را کنةار هةم   قوردن دیگر غذا م  در کنار ی   سپس .پرداقیند سالم م 
 کرد. در زندگ  کنون   تا مدرنیی  شةدن سةب    ها ایجاد م  آورده و صفا و صمیمیی  تی  آنگرد 

گونة  رسةیوران    ها و کمبود وقت از ی  سو و افزایش قةار   ها و مسئولیت ش دغدغ   افزایزندگ 
وةا    اسةت. در واقةع  غةذاها  قةانگ      رن  تر شده   غذاها  قانگ  کمتر ها  فست فود  ترون
روح فست فود   قوراک ها  کنسروشده  و انوا  غذاها  صنعی  آماده و  قود را ت  غذاها  ت 

شةوند. در نگةرش    رفع گرسنگ  و سیرشدن مصةر  مة    ترا فقط  گاه   آماده داده است ک نیم 
اسةیعداد  ع،قة  و    مبنةا  آمةوزان و دانشةجویان تةر     اندوز  نیز در واقع دانش غال  ت  علم و دانش

ناشةران و  » را کة  چة    آن هةا  . آنپردازنةد  روحی  قةود تة  کشةف  پرسةش و وسةیجو  علةم نمة        
را  انةد  کةرده تند   طبق و  ساز  ساده فشرده   آماده  دآور گرآموزش   ها   تسی در  «نویسندگان

                                                                                                                                        
1 Max Weber 
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 & Hedayati) هةدایی  و زینةال  انةار     تاورت   (.Najafi, 2015)کنند  دریافت و مصر  م 
Zenalianari, 2018) «محیرم تناا ن  ایران  وامع  سنی  فرهنگ  زمین  در ]ک [ از دیرتاز علم 

  در وامعة   (Hedayati & Zenalianari, 2018, p. 161) «م  شد شمرده نیز مقدس تلک 
ت،ش تر آن اسةت کة  در مةدت زمةان       در واقعاست.  کنون  ت  مثات  کالای  قاتل مبادل  تنزل یافی 

هةا  آمةوزش عةال (     وةا میقاضةیان دوره   کوتاه  حجم تالای  از اط،عات در ذه  افةراد )در ایة   
پیامدها    فودها و غذاها  رسیوران  یاد فستحساد و ک گون  ک  مصر  ت  همانگنجانده شود. 

تیش از روغ  و چرت  ناسالم و  تودن دارا سب ت   ناگوار  را در پ  دارد. از ومل  غذاها  فود  
 چةةاق   گونةةاگون ماننةةدسةةاتق  تیمةةار  هةةا  وسةةم  و روحةة     منجةةر تةة  افةةزایش تةة   انةةدازه
هضةم اط،عةات تةدون    تر ای  مبنةا    .دشو م  و افسردگ  دیاتت سرطان    عروق قلب  ها  تیمار 

کةرده   و نسل تحصیل آموزش و پرورشتر نرام  وبران  قاتل غیر گاه و قوشایندنا ثراتا اندیشیدن
 . (Holmes & Lindsay, 2018)  در ووامع تاق  قواهد گذاشت

تة  چشةم    آشةکارا  هةا   مؤسّسة هةا  تازرگةان     ت  علم کة  در آگاة    «غذا  فور »ای  نگرش 
 . تةر پایة  ایة  نرةام     گرفی  از نرام آموزش و پرورش و آموزش عةال  در ایةران اسةت   تر  قورد م 

زنة  پیکةره اصةل      و تمری  ماةارت تسةت   ر آزمون  شرکت دانباشت اط،عات در ذه   ها دانسی 
 Takalo, Vahdani, Jafari Gohar & Nemat) دهةد  را تشةکیل مة    آموزش و پةرورش 
Tabrizi, 2018) . آموزش و نرام ثیر کنکور تر ها  مرتبط تا تأ پژوهشآمده از  دست ت  ها  یافی

رقةاتی     ز سةا  هةا  سرنوشةت   آزمةون دهةد کة  محیةوا و قالة  ایة        نیز نشةان مة   در ایران  پرورش
 آمةوزش و کیفیةت   دهة   آموزش چگونگ ا  تر محیوا  آموزش   گزین محور و چاار-اط،عات

تةا  گذارند؛ ارتباط  ک  از آن  ثیر ت  سزای  م أن تو کیفیت یادگیر  فراگیرا چگونگ مدرسان  و 
آمةادگ  کنکةور تةا تمرکةز      ها   مؤسّسهمسو تا نرام آموزش    .شود یاد م  «آزمونتازقورد » نام

هةا  مةؤثر    روش هةا  گذشةی   تدریس کنکةور سةال ها  پرسشتمری  عمده تر محیوا  کنکور  
 درصةد ت ةاتر  » و تضةمی   و تبلیة   «تةالا   مع  آمارتا وا  شیآزما  ها آزمون»ترگزار  زن    تست
 «تةازقورد منفة   »ایة     و تةروی  تازتولیةد  از یة  سةو تة  تقویةت       آزمةون اصةل   تا ها  آن « تالا

طلبة      واتسیگ   راحت  ها  کم  آموزش  تسی ها و  و از سو  دیگر تا انیشار کیاد اند؛ پرداقی 
  فیلسةو  تعلةیم و ترتیةت    1پائولو فریره. از دیدگاه گرای  را در نسل ووان  م  پرورانند و مصر 
وظیفة    . در ای  نرةام  است 2آموزش تانک مدل یادآور  سنی  رای  در مدارسای  سیسیم  ترزیل  
گیر  ددانش آموزان تا انبةوه  از اط،عةات اسةت و وظیفة  فراگیةران یةا      پرکردن ذه   فقطمعلم 

                                                                                                                                        
1 Paulo Freire 
2 banking model 

  تا هةوش تشویر شوند وا  آنک    است؛ ت ش تای  شدهاز پی ها دانسی وار  تقلید و پس دادن  طوط 
تة  آنچة  یةاد    تپردازنةد  نقادانة     پرسةش پرداقی   ت  طةرح   ها ئل اسیعداد و ق،قیت قود ت  حل مس

پیرامونشان تیندیشند  و ت  عنوان ی  انسان تا کس  آگاه  تة  ایجةاد تحةول در     واان وگیرند  م 
 . (Freire, 1970) قود و وامع  تپردازند

 هةا   فةرآورده فةود  شةدن     فسةت »ما همزمان هم شةاهد   (Kazemi, 2015)کاظم تاور ت  
ت  وا  آنک  علم  تولیةد  آمیز  هسییم ک  در آن  ت  صورت طعن  «ساز  علم تجار »و هم  «علم 

است ک   در کشور شکل گرفی « تازار سیاه علم» ثروت کند  اتزار  شده ترا  کس  درآمد. اکنون
دیگةةر   تیةةانتةة  . (Kazemi, 2015, p.7) «گیةةرد مةة  کةةاذد در آن شةةکل مةة  تولیةةدات عل

تة   در ایة  دسةت تبلیغةات     آموزش و پرورشنرام  1دونالد ساز  م  ساز  گفیمان علم و تازار 
دونالدیزه شدن ایة  اسةت کة  شةخ   کةالای  را قیلة         منرور از م » .است نمود یافی  روشن 

ها  یکسان دریافت کند ک  ت  صةورت عمةوم  در    ا مشخص شده و ت سریع و ت  صورت اسیاندارد
 ,Kazemi)« اقییار هم  اقشةاروامع  تاشةد و البیة  از سة ف کیفة  تةالای  هةم ترقةوردار نباشةد         

2015, p.7).  و تةا الاةام از سیسةیم     2دونالةد سةاز  نخسةیی  تةار توسةط وةرج رییةزر        مفاوم م
فراوانة  در سراسةر    هةا    ک  اکنون دارا  شعب دونالد در آمریکا ا  م  مدیریی  رسیوران زنجیره

)تای  غةذای  سةریع تةرا      3«کارای »معیارها  ( Ritzer, 1998). رییزر م رح شد  واان هسیند
در زمةان پخةت    ی صر  وو و سودآور  از طریر )تمرکز تر کمیت 4«پذیر  محاسب »مشیریان(  

 5«پةذیر   تینة   پةیش »(  مةوارد مشةات   و تةزرگ   زیت  سفارش غذا تا حجم و سا یانمشیر ری  تشوغذا
 6«کنیةرل »سراسةر دنیةا و در هةر مق ةع زمةان  امکةان(  و        هةا   هم  شعب )ارائ  قدمات یکسان در 
هةا  نة  چنةدان تةرا       های  همچون ارائ  منةو  محةدود  صةندل     شگرد تا)مدیریت رفیار مشیر  

. ت  تةاور  داند ت مکدونالد م ( را دلایل شارموارد مشات غذا و  ترقط  سفارش صر  سریع غذا 
زنةدگ  مةدرن    گونةاگون هةا    تا هم  مزایا و معای  آن ن  تناا در صنعت غذا تلکة  در ونبة     و 

انةد   همچون سب  زندگ   رواتط اویمةاع   فرهنة   آمةوزش و یةادگیر  نفةوذ و رقنة  کةرده       
ر  نیةز ونبة  هةا     ها  آمادگ  کارشناس  ارشد و دکیة  در تررس  نقادان  تبلیغات ک،س (.همان)

 دونالدساز  قاتل مشاهده است.  پررنگ  از ظاور و نفوذ م 

                                                                                                                                        
1 mcdonaldization  
2  George Ritzer 
3 efficiency  
4 calculability  
5 predictability  
6 control  
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  تا هةوش تشویر شوند وا  آنک    است؛ ت ش تای  شدهاز پی ها دانسی وار  تقلید و پس دادن  طوط 
تة  آنچة  یةاد    تپردازنةد  نقادانة     پرسةش پرداقی   ت  طةرح   ها ئل اسیعداد و ق،قیت قود ت  حل مس

پیرامونشان تیندیشند  و ت  عنوان ی  انسان تا کس  آگاه  تة  ایجةاد تحةول در     واان وگیرند  م 
 . (Freire, 1970) قود و وامع  تپردازند

 هةا   فةرآورده فةود  شةدن     فسةت »ما همزمان هم شةاهد   (Kazemi, 2015)کاظم تاور ت  
ت  وا  آنک  علم  تولیةد  آمیز  هسییم ک  در آن  ت  صورت طعن  «ساز  علم تجار »و هم  «علم 

است ک   در کشور شکل گرفی « تازار سیاه علم» ثروت کند  اتزار  شده ترا  کس  درآمد. اکنون
دیگةةر   تیةةانتةة  . (Kazemi, 2015, p.7) «گیةةرد مةة  کةةاذد در آن شةةکل مةة  تولیةةدات عل

تة   در ایة  دسةت تبلیغةات     آموزش و پرورشنرام  1دونالد ساز  م  ساز  گفیمان علم و تازار 
دونالدیزه شدن ایة  اسةت کة  شةخ   کةالای  را قیلة         منرور از م » .است نمود یافی  روشن 

ها  یکسان دریافت کند ک  ت  صةورت عمةوم  در    ا مشخص شده و ت سریع و ت  صورت اسیاندارد
 ,Kazemi)« اقییار هم  اقشةاروامع  تاشةد و البیة  از سة ف کیفة  تةالای  هةم ترقةوردار نباشةد         

2015, p.7).  و تةا الاةام از سیسةیم     2دونالةد سةاز  نخسةیی  تةار توسةط وةرج رییةزر        مفاوم م
فراوانة  در سراسةر    هةا    ک  اکنون دارا  شعب دونالد در آمریکا ا  م  مدیریی  رسیوران زنجیره

)تای  غةذای  سةریع تةرا      3«کارای »معیارها  ( Ritzer, 1998). رییزر م رح شد  واان هسیند
در زمةان پخةت    ی صر  وو و سودآور  از طریر )تمرکز تر کمیت 4«پذیر  محاسب »مشیریان(  

 5«پةذیر   تینة   پةیش »(  مةوارد مشةات   و تةزرگ   زیت  سفارش غذا تا حجم و سا یانمشیر ری  تشوغذا
 6«کنیةرل »سراسةر دنیةا و در هةر مق ةع زمةان  امکةان(  و        هةا   هم  شعب )ارائ  قدمات یکسان در 
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زنةدگ  مةدرن    گونةاگون هةا    تا هم  مزایا و معای  آن ن  تناا در صنعت غذا تلکة  در ونبة     و 
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1 mcdonaldization  
2  George Ritzer 
3 efficiency  
4 calculability  
5 predictability  
6 control  
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کة  تةا هةد      «ها  آزمایش  تا وامع  آمةار  تةالا   آزمون» تبلیغات گسیرده ترگزار  افزون تر
 و مجةاز   حضةور   ارائة  قةدمات غیةر   تةر   ا  تمرکةز ویةژه  گیةرد    مة   انجام عملکرد «تین  پیش»

هةا  مةدرن کة      . در واقع  همانند رسةیوران استترقط  ها  و آزمون ها ها  مشاوره همچون ک،س
 هةا   گةاه  ودتلکة  تةا مراوعة  تة        مشیریان دیگر نیاز ت  حضور فیزیک  ترا  سفارش غذا نداشةی  

سپس در فرصت  دهند.سفارش  کرده وتوانند غذا  قود را انیخاد  رسیوران در فضا  مجاز  م 
 .(Carroll, 2013) د منةزل یةا محةل کةار دریافةت کننةد      در شةده را در  کوتةاه  غةذا  آمةاده   

تواننةد   از محل زندگ  و موقعیت وغرافیای  و مکان  م پوش   تا چشمشرکت در آزمون  داوطلبان
تةا   همچةون شةرکت فیزیکة  در کة،س درس      تدون نیاز ت  مراوع  حضةور  و ارتبةا  تةا افةراد     

. همچنةی  داوطلبةان   از  را انیخةاد کننةد  هةا  آمةوزش مجة    دورههةا     مؤسّس گاه مراوع  ت  ود
هةا و نةرم    قریةدار  کننةد و یةا تسةی      تةرقط دریافةت کننةد  از فروشةگاه     ترقطمشاوره  توانند م 

 عامة  پسةند    حضةور   تا ارائ  قدمات غیر ها  مؤسّس  افزارها  آموزش  را سفارش دهند. در واقع
 کةاظم  تاورتة    پردازنةد.  یر  تیشةیر مة   و از ای  طریر ت  وذد مش داده قود را افزایش« کارای »
(Kazemi, 2015)   تحصیل در دانشگاهو در دسیرس تودن فضا شدنعموم   شدن پسند عام   

کارمند و قان  دار و تیکار و مند ت  تحصیل   ووان ع،ق از  اعم ها  وامع  ترا  تمام اقشار و گروه
 (.Kazemi, 2015, p.7)  تاس علم دونالدیزه شدن م ها   یک  دیگر از ویژگ  افسرده

 تةرقط کشور  و ارائ  قدمات چندگان   گوناگوندر شارها   ها  از ی  سو  ای  افزایش شعب
هةةا  و انةةرژ  آن زمةةانو در  شةةی و مزایةةای  تةةرا  داوطلبةةی  کنکةةور دا هةةا قةةوت و غیةةر حضةةور  

منةد  از   تاةره تة    هةا  و ترغیة  آن   دیگةر  تةا وةذد مشةیریان تیشةیر      یاز سوکند.  ووی  م  صرف 
افةزایش   هةا   مؤسّسة )تمرکةز تةر کمیةت(  سةودآور  مةال  تةرا         گوناگونو قدمات  ها فرآورده

هةا     تعداد افراد مرتبط تا آنیاتد افزایش ها مؤسس و قدمات  ها    هر چ  تعداد شعبزمان هم. یاتد م 
و  هةا  هاشران  فروشندهمچون داوطلبان )ت  عنوان مشیر (  مدیران  کارمندان  مدرسان  مشاوران  ن

مشروعیت  اعیبار و قدرت تیشیر  کس   ها مؤسس یاتد و  نیز افزایش م  موارد مشات و  ها تازاریاد
دهة  هةر چة      تخشة  و قةدرت  تخشة   اعیبار  گون  قود منجر ت  مشروعیت کنند؛ ای  رشد قار  م 

؛ صةنعی   کنةد  ا داغ تر م ت  تعبیر  تنور صنعت کنکور ر .شود تیشیر ت  صنعت یا مافیا  کنکور م 
ک  تا توو  ت  میزان تالا  افراد  ک  ت  صورت مسیقیم و غیرمسیقیم ت  قدمت م  گیرد و گردش 

  !رسد حذ  آن از نرام آموزش  کشور پر مانع ت  نرر م   کند فراهم م  ها مؤسس مال  ک  ترا  
ا  و غیةر   غةات گسةیرده رسةان    تبلی گفیمان پیوند تاا  مخاطبان در  افزایش سواد رسان  گمان ت 
تعامل میان  کارها  گام  موثر در شناقت سازو آمادگ  آزمون ورود  دانشگاه ها مؤسس ا   رسان 

ها  تبلیغات  در میان افراد وامع  در پة    ها  مسلط تا ارائ  می  است. چرا ک  قدرتقدرت و زتان 

قواه  ت  سمت دلها  آنها  اویماع   شو سوق دادن رفیارها و کنکنیرل و نفوذ در افکار مخاطبان 
تیشیر تة    نگر  ژر تحلیل و  ها سب  شود تا آنمخاطبان  ا  امید است افزایش سواد رسان  هسیند.
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Abstract  
University Entrance Exams (Konkoor) in Iran have caused severe competitions 
among educational institutes which prepare candidates for the high-stakes exams. 
Such institutes, through widespread advertising, attempt to beat their rivals and 
carve out a niche for themselves. Nonetheless, the discourse of such media 
advertisements, which contain veiled ideologies and hidden values, has rarely been 
analyzed critically. Through adopting Critical Discourse Analysis (CDA) model of 
Fairclough (1992), the present study aims at studying the discourse of nine (9) 
commercials produced by three (3) renowned institutes (Modarresan-e Sharif, 
Parseh, Mahan) that prepare candidates for Master's and Doctorate exams. The 
model contains three interrelated layers of analysis, namely text analysis, processing 
analysis, and social analysis. Accordingly, at text analysis, we focused on describing 
the linguistic features of the text (the visual and verbal signs); at processing analysis, 
we tried to interpret the processes of production and consumption of the texts with 
reference to their relevant situational and intertextual contexts; and at social level, 
we explained the effects the texts may have on the individuals. In case of the present 
study, the analysis of linguistic and non-linguistic structures of the commercials 
revealed that the institutes deployed various persuasion techniques, including 
defamiliarization, short and creative slogans (like become Mahani, 1,2,3, Parseh), 
visual and auditory appeals (use of eye-soothing colors and voices), and 
anthropomorphism (like Parseh is 18 now or Parseh-like self-confidence). 
Moreover, they mention a wide variety of services offered by the institutes (like 
online and face-to-face courses, compact books, periodical standardized tests, or 
expert counseling). Using testimonials by previous successful candidates who aced 
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the test and offering discounts or special precious services for a limited amount of 
time (scarcity technique) were among other observed persuasion techniques. 
Through such techniques they keep instilling senses of needs and dependency into 
the candidates’ minds.  Critically looking, it seems that channelizing learners’ 
dreams is at the heart of such advertisements. In other words, gaining admission to 
university or getting an A on the exam is shown as the only dream (or one of the few 
available dreams) every individual should aspire to reach. Analogies could also be 
drawn between this view and the conception of “iron cage” proposed by the German 
sociologists, Max Weber. He believed that as a result of increase in rationalization in 
modernized social life, people and societies’ free actions have become more and 
more limited; as if they were being born and kept in an “iron cage” out of which 
they could not dream. Still more, re-producing or normalizing fast-food view of 
knowledge, a worldview which is in marked contrast with the sublime nature of 
knowledge, could be seen to be a deep-rooted ideology underlying the 
advertisements. This bears so much resemblance to George Ritzer’s (1993) concept 
of McDonalization. In his famous book, McDonaldization of Society, he argues that 
modern institutes enjoy characteristics of efficiency, calculability, predictability, or 
standardization, and control that are chiefly found in McDonald fast-food chains. 
Similarly, the preparatory institutes for University Entrance Exams through offering 
several online and face-to-face services like free consultations, running courses in 
various branches all around the country, and offering discourses for special events, 
among others, attempt to absorb more and more customers and hence reap more 
financial benefits. In other words, "marketization of higher education" is vividly 
seen in the discourse of such preparatory institutes. Meanwhile, through designing 
compact pedagogic materials, specialized books and packaged sets, and 
administrating periodical standardized multiple-choice mock tests that greatly 
resemble the original test, the institutes attempt to minimize the amount of time 
required for the test preparation as efficiently as possible. In other words, the 
candidates (learners) play the role of consumers who are supposed to digest large 
amounts of food in a short period of time through memorizing transmitted 
information and learning test-taking strategies. Such top-down, transmission and 
memorization-based model of education has long been criticized by critical 
researchers who have expressed their concerns about the inefficiency of the current 
educational system in bringing up critical learners and, in fact, future citizens who 
are able to apply their education in their daily lives (Fairclough, 2003, 2018; Freire, 
1970). They argue that what happens every day in our classrooms both shapes and is 
shaped by the larger social currents that define who we are as a society and where 
we are headed to. Such commercials by the preparatory institutes, without a shadow 
of a doubt, keep legitimizing the status quo system of education in Iran. While 
transforming the current system of education seems to be a tall order, though not 
impossible, enhancing media literacy of the consumers (here university candidates) 
could aid them make informed decisions. 
  
Keywords:  Commercials, Marketization of higher education, Critical discourse 
analysis, Higher education, University Entrance Exam preparatory institutes 
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 چکیده
ها و نگرشِ شخصی نویسندة آن، به    داوری هر متنی، باورها، احساسات، پیشدر  

گیهریِ نگارنهدة آن اسهت      گر موضه  و هتهت   کند ک  بیان ای بروز پیدا می گون 
گیریِ نویسهند  را در یهم مهتش ن هان      های متمِ دستوری ک  هتت یکی از مقول 

وهتیت ند با بررسی هایی ک  تاکنون در پیو است  در پژوهش« وهتیّت»دهد،  می
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