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Introduction:  
Generational object is a phenomenon related to the epistemic system of generations which differs from one 
generation to another due to rapid changes and fresh contacts of each generation to emerging phenomena. The 
introduction and expansion of mass and social media in the recent history of the country and how various social 
groups have dealt with it, along with the restrictions imposed on these technologies by the state, have been such that 
the emergence of the media has become a form of historical fact and remained in the memory of those generations. 
So, these facts can be considered as one of the most important events that, as Mannheim puts it as the "fresh contact" 
with new objects for generations in which periods were continually entering the cultural stream of society, and it can 
be claimed that each of these media are generational objects. Although Mannheim has spoken of socio-historical 
events as a generational object, he refuses to empirically identify them. Christopher Bollas frequently refers to 
instances of generational objects and considers generations to be a set of human beings that share generational 
objects. In his view, these objects are explainers of the individual's generation, and remembering them generates a 
sense of his generation in his mind. Bollas begins his essay by mentioning some of the famous authors' biographies 
and mentions Kim Newman's generational object as "television and later horror videos and movies". Therefore, he is 
one of the first who introduces the media as a generational object. In the sociology of media, recently, the concept of 
generation has been widely discussed, with some scholars discussing the approach of the media generation. For these 
researchers, generational identity formation is linked to media technologies at two levels: First, media experience in 
the years of identity formation through media consumption culture; second, representations made through media 
produced works help to define a particular generation's identity and sense of belonging to a particular generation. The 
purpose of the present study is to describe and explain the intergenerational differences in media use and to 
investigate whether media can be considered as an object for different generations. To this end, by the use of 
Mannheim and Bollas's theories, as well as the theory of use and gratification, and the theory of displacement and 
complementarity effects of media, it is explained whether there is a difference between generations in terms of media 
consumption. 

 
Material & Methods  
The research method was survey based on a researcher-
made questionnaire. The population of the study was 
all citizens of Rasht in the year 2017. Sampling method 
was stratified and 400 persons were selected as the 
sample size. 

 

Discussion of Results & Conclusions:  
The findings showed that there is a significant 
difference between generations' media objects and 
increasing social media consumption caused 
differences in the thoughts and values of the younger 
generation with those of the previous generations. Each 
generation, focusing on their need for news or 
entertainment, uses the media they are interested in and 

remember it as one of their generational objects. Since 
the media are the communicating mediators in a 
society, their use during the formative years of 
generational identity and through the generational fresh 
contact has made generations, especially the younger 
generations who are aware of the community around 
them, and by increasing generations' knowledge of 
other individuals and groups, they have been able to 
influence intergenerational interaction and 
intergenerational norms. It can therefore be 
acknowledged that generational media objects have 
created common elements in generations' memories. 
The media objects that were adopted and consumed 
during the 1980s in Iran, as part of the lived 
experiences of the Islamic Revolution and the imposed 
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war generation and the interpretation of this 
generation's life and social life were the print press, 
especially the domestic newspaper and domestic radio. 
With the end of this decade and the end of the war, 
media such as domestic television and foreign satellites 
and video became the focus of attention by the next 
generation (middle-aged generation). Despite the 
opposition of the official community space to the use 
of foreign satellite and video media, these media 
continued to be used until the arrival of new media 
(Internet and virtual social networks, especially 
telegrams). They attracted the attention of the younger 
generation, and this fresh contact to the new media has 
witnessed many widespread changes in the 
generational mindset. For this reason, and with the 
increasing use of the media in the social life of 
different generations, along with other economic, 
social and cultural developments in the past decades, 
more research is needed to understand the generations 
and objects that shape their mentality and identity. 
 
Keywords: Generation, Generational Object, Media 
Consumption, Fresh Contact, Mannheim. 
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 چكیده

 گریبه نسل د یاز نسل ظهورنو یها  دهیپد با تازه برخورد و عیسر راتييهاست که دراثر تغ نسل یمرتبط با نظام معرفت یا  دهیپد یابژۀ نسل

. اند کرده دايرا پ یهر نسل حکم ابژۀ نسل یاست که برا ییها  ها براثر مصرف رسانه نسل تفاوت نييتب کند. هدف پژوهش حاضر، یم دايپ تفاوت

شد  بررسیموضوع  نیو مکمل رسانه، ا ییجا و اثرات جابه یۀ استفاده و خشنودیو نظر بالس و میمانها های یهمنظور با استفاده از نظر نیبد

شده ساخته انجام  نامۀ محقق ۀ پرسشیو بر پا یشیمايروش پژوهش، پ یا خير. رسانه تفاوت وجود دارد لحاظ مصرف انواع ها به نسل نيب ایکه آ

حجم نمونه  براینفر  022و بود   یبند  طبقه نوع از یريگ  ساله و بالاتر شهر رشت بودند. روش نمونه81 شهروندان  همۀ یجامعۀ آمار است.

ها را براساس رسانۀ  نسل بندی  تقسيم توان یها تفاوت معنادار وجود دارد و م نسل یا رسانه یها ژهاب نينشان دادند ب ها افتهیانتخاب شدند. 

است و  یخیۀ مشترک تارتجرب ريهر نسل در انتخاب نوع رسانۀ خاص خود درگ رایز کرد؛ ییآنها شناسا یموردعلاقۀ هر نسل در نظام معرفت

 .کند یو فعال عمل م یصورت انتخاب  به

 میمصرف رسانه، برخورد تازه، مانها ،ی: نسل، ابژۀ نسلیکلیدیها واژه
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 مسئله انیمقدمه و ب

و  یجمعاا یهااارسااانه از اسااتفاده گسااترش و کااار بااه آغاااز

 یهاا گروه برخورد چگونگیکشور و  رياخ خیدر تار یاجتماع

 کاه اسات  بوده  یاگونه به، آنها با تيو حاکم مختلف یاجتماع

و در  شاده تبادیل   یخیتاار  یتيبه واقع یعنو به هارسانه ظهور

مثاال،   بارای  ؛اسات ه ماناد  یبااق  هاا دوره آن یهانسل ۀخاطر

 ،شيسال پا  816 به رانیا در روزنامه نياول چاپ خیتار چهاگر

 یرازيشا   صاال   رزايا م اخباار   کاغاذ  ۀروزنامزمان چاپ  یعنی

 ۀدها در  هاا روزنامه انتشار گسترش و عمل یآزاد گردد، یمزبا

 یهاااتياااز واقع ی،اساايس یفضااادر  راتييااتغ دراثاار 8962

کشور بوده است. اگرچاه   ريدر صد سال اخ رگذاريتأث یخیتار

 اخباار  افات یدر کرد،ش را آغاز کار 8983در سال  رانیا ویراد

 ازطارف  گاناه يب یوهایراد از هم و رانیا ویراد از هم یداريشن

 مارداد و  61 یکودتاا  انیا مختلاف در جر  یاجتماع یهاگروه

را رقام زده اسات.    یخاطرات مختلف 8992 ۀدهحوادث  ریسا

و گساترش   8990 ساال  در ونیا زیتلو کاار  باه  آغااز  نيهمچن

 یهاا  باا واکانش   8902 ۀدها  در یونیزیتلو پخش یهاستگاهیا

شاده باود.    رو باه آن رو انو مخالفا  انموافقا  ازطرف یمتناقض

تن دانس زيکفرآمو  یطانيش ای «جادو ۀجعب» اصطلاحاستفاده از 

 ۀکنناد   سارگرم  یژگا یو و جامعه یسنت بخش طرفآن از ریتصاو

 قیا ازطر ژهیا و  از آحاد بخش مدرن جامعاه باه   یاريبس یآن برا

 ۀجامعا  یدر تحاولات بعاد   یمؤثر ۀنيزم ی،ونیزیتلو یهاالیسر

 صدا پخش و ضبط یها دستگاه از استفاده. بود کرده یجادا رانیا

 یخااانگ لميفااضاابط و پخااش  یهااا و دسااتگاه 8932 ۀدهاادر 

 فنااوری و ساسس گساترش اساتفاده از     8922 ۀدها ( در ویدی)و

 نيو همچناا 8912 ۀدهاادر  نترنااتیو ا 8902 ۀدهاادر  ماااهواره

 چشمگيریکه بخش  8932 ۀدهدر  یمجاز یاجتماع یها شبکه

 هاا تیمحدود با همراه اند،خود کرده ريکشور را درگ تياز جمع

 ازطاارف هاا  نااوری ف نیا کاه در اسااتفاده از ا  ییهاا تيا ممنوع و

 جامعه یبرا یمختلف یامدهايپ و آثار اند،آمده وجود به تيحاکم

 ییدادهایا رو نیتار  مهام  ازجملاه  هاا تيا واقع نیا ا. است داشته

 آن در کاه  ییهاا نسل یبرا میمانهاکه به قول  شوند محسوب می

حکام   ،شادند  یما  جامعه یفرهنگ انیجر وارد وقفهیب هادوره

 ۀسات یز ۀتجربا  و یزنادگ  در تاازه  یهاا  اباژه  باا  تاازه  برخورد

 کادام  هار  که کرد ادعا توانیم و اندتازه داشته یسن یها گروه

 رانیا ا ۀجامع رياخ خیاز تار یخاص ای دورهدر  هارسانه نیا از

 (.Bolin, 2014: 111) اندافتهی ینسل یهاابژه حکم

خااص   لحظاتهمۀ افراد جامعه  اگرچه میمانها دگاهید در

 ۀدورکه در  یافرادبر  هاآن یاثرگذار کنند، می ربهتج را یخیتار

 و تار قااطع  ،دارند قرار( یو نوجوان ی)جوان یريگ شکل یاصل

 او باا  یزنادگ  یبعاد  یهاا  هدوراست و در تمام  ترکننده نييتع

 چگاونگی باه   یادیا ز ۀاناداز تاا   یاثرگاذار  نیا ابود.  دنخواه

ن آ باا  رویاارویی در  یاجتمااع  یهاا ساوهه  واکنش و برخورد

 یبعاد  یهاا  هدوراثارات در   نیا ا یو اذعان به مانادگار  عیوقا

. اسات وابساته   ینسل یهاابژهآنها به  شدن لیتبد و آنها یزندگ

: آیناد  باه وجاود مای    قیاز دو طر هاواکنش و هایاثرگذار نیا

 یگار یو د هاا رسانه وسيلۀ به شده ارسال و ديتول یمحتوا یکی

 از یبا يترکمکن اسات  محتوا . میارسانه یابزارها و ها فناوری

 هاا رساانه  قیا ازطر آنهاا  یارساال  و یديتول آثار و هاتيشخص

، اها آن یهاا گازارش  ایا  هاا داساتان  و ساندگان ینو مانند. باشد

 ییهاا الیو سر گرانیباز ای آنها یهاترانه ای آوازها و هاخواننده

 ،نیبنابرا شوند؛ یممنتشر  یارتباط ۀليوس منزلۀ  به هارسانه در که

 بااست که رسانه  یارتباط خاص ی،نسل یارسانه ۀتجرباز ابعاد 

 ماردم ۀ تودو  یارسانه یهاتيشخص نيو ارسال محتوا ب ديتول

 یها فناوریابزارها و  ،یارسانه ۀتجرب گرید بعد. کندیم برقرار

 گراماافون،  ۀصافح  جادو، ۀجعب صدا، ۀجعبمانند  دهنده ارتباط

 یهاا تجرباه  نیا ا بعد دو هر. توسیدیو ستميس ای کاست نوار

 و یخیتاار  مختلاف  لحظاات  در وقاوع  باه  توجاه  با یارسانه

مختلاف   یهاا نسال  در ،کنندیم جادیا که یاتازه یبرخوردها

 ۀنوبا باه   یارساانه  ۀتاز یبرخوردها نی. ادارند یداریاثرات پا

 آنهااا تیااهو یريااگ شااکل ۀدوردر  یباار معرفاات نساال خااود

در  یراتا ييدر هار دوره شااهد تغ   ليا دل ني. به هما رگذارنديتأث

 انادرکاران   دسات  ۀوقفا یب ورودو  ینسل یها فرهنگ و ارزش

 .میابوده یفرهنگ یهاعرصه در دیجد
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 باالس  فیا تعر براسااس  نسال  ،ذکرشدهتوجه به موارد  با

 یهاا  کاه در اباژه   سات ها انسان از یا مجموعه( 63 و 61: 8912)

 ینا يمع یهاا  ابژه از که یکسان یعنی ؛ندا ميسه گریکدیبا  ینسل

و  اناد  کارده  درک یخاوب  باه  را هاا  اباژه  آن ،اناد   شده برخوردار

 یاجتمااع  تيآن واقع ۀدربار ینشيب یآهستگ اکنون به ،جهينتدر

 نیااو  فیتعر براساس نيهمچناند.  خود به وجود آورده یبرا

 که ییدادهایرو ای اءيها، اش از: اشخاص، مکان اند عبارتها  ابژه

 انادآوردنشا ی باه  و هساتند  اونسال   کننادۀ  تعریاف ازنظر فرد 

؛ بناابراین،  دنکن یاز نسل خود او را در ذهنش زنده م یاحساس

 بعد از هم و( آثار و)اشخاص  محتوا ديتول بعد از هم هارسانه

 شوند. محسوب می ینسل یهاابژهۀ زمر( از اي)اش فناوری

 و یفرهنگا  بافات  نظار منااطق کاه از   یبرخا  نهيزم نیا در

ایجاااد کاارده  یا مراکااز رسااانه ،متناساا  ییايااجغراف تيااقعمو

 یا رسانه یها ابژه یريگ شکل یبرا یمساعد یها نهيزم ،اند بوده

مراکز  نیتر یمی. شهر رشت از قددارندمختلف  یها نسل یبرا

 بافات  ليا دل  باه  هام کاه  اسات    انتشار روزنامه در کشور باوده 

 و ییايا جغراف تيا موقع ليا دل  خاود و هام باه    خاص یفرهنگ

 را برناماه  ديا تول و ونیزیتلو بزرگ مرکز نيسوم ،یکيتيهئوپول

 .است  داشته آبادان و تهران از پس

در نظار   یا دهیرا پد  رسانه توان یبالا، م فیبه تعار توجه با

 یاجتمااع  ۀساوه  منزلاۀ   باه بار هار نسال     گوناه  ابژه که گرفت

حاضار   پاژوهش هادف   ل،يا دل نيهم به .است   بوده رگذاريتأث

و  هاسات  رساانه  یکاربر در ینسل نيتفاوت ب نييو تب فيتوص

 یبارا  یا اباژه  رساانه  ایآ کهبه این سؤال پاسخ دهد قصد دارد 

 یسؤال اصال  ،درواقع یا خير؛ شود میمختلف قلمداد  یها نسل

هاا   نسال  یا رساانه  یهاا  اباژه  نيب ایاست: آ نيچن پژوهش نیا

نسال کادام   تفاوت وجود دارد؟ اگر تفاوت وجاود دارد، هار   

 کند؟ یخود قلمداد م ینسل ۀابژها را  رسانه ایرسانه 

 

 ۀ پژوهشنیشیپ

 تفااوت  تيسنجش وضع»پژوهش در ( 8932و حامد ) یاحد

 دگاهیا د براسااس  «یاجتمااع  و یفرهنگا  یهاا  اباژه  در ها نسل

تفااوت   ندنشان داد ،شیمايپ روش با و پارسونز ییکارکردگرا

نگرش به زناان و   ،ییگرا یماد ،یینوگرا یها دو نسل در مقوله

است و نسل جوان در هر چهاار مقولاه    بوده  دار یخانواده معن

کنندۀ  نييمفهوم تب نیبهتر همچنين. اند  کس  کرده یرتبۀ بالاتر

 است. ی، مفهوم فاصلۀ نسلینسل نيتفاوت ب نیا

عواماال  یبررساا»ۀ مقالاا در( 8938) ینیو عابااد یپااورجبل

 جواناان  انيا در م ینسال  نينسجام با ۀ ادیمؤثر بر پد یشناخت جامعه

، عوامل مؤثر بر («می)نسل قد نیۀ آن با والدسیمقا و( دیجد)نسل 

خاود از   ی. آنها در چارچوب نظری را تبيين کردندنسل نيانسجام ب

 یآن مساللۀ شاکاف نسال    یکه طا  کردندۀ بنگستون استفاده ینظر

  باوده  شیمايشود. روش پژوهش پ یم مربوط دیجد ۀبه دور شتريب

بار انساجام    یجمعا  یها استفاده از رسانه ندداد نشان جینتا. است

 ساب  از انواع رسانه  یاست و مصرف بخش رگذاريافراد تأث ینسل

 شود. می ینسل نيانسجام ب تیتقو

 یبررسا »( پژوهش 8938) اين یو توکل یخسروشاه  یصبور

 دگاهیبا استفاده از درا  «یشکاف نسل جادیدر ا یۀ ملرسان ريتأث

 هاا  افتاه یانجاام دادناد.    شیمايو روش پژوهش پ میرل مانهاکا

 فرزنادان  و نیوالاد  انيم یشکاف نسل یطور کل به ندداد نشان

 نیا ا ؛ ولیدارد وجود آنان انيفاق نظر مات ینوع و ندارد وجود

گرفتن و   ها )مانند نمازخواندن، روزه حوزه یاتفاق نظر در برخ

 داریا دمانناد  ها ) حوزه یبرخ در و شتريدختر و پسر( ب یدوست

 لیوسااا دیا اوقاات فراغات و خر   دنگذرانا چگاونگی  اقاوام،  

 است.( کمتر یزندگ

 زانيا م نيرابطۀ ب یبررس»( پژوهش 8930) یو وطن یساع

نسال جاوان باه     یبندیپا زانيو م نینو یها از رسانه یمند بهره

کاشات،   یهاا   هیا باا اساتفاده از نظر  را « یاجتمااع  یهاا  ارزش

لال، گربناار و   ماازيج یهااا دگاهیااو د یدشاانوواسااتفاده و خ

انجاام   شیماا يو جانسون و به کار گارفتن روش پ  نگلهارتیا

ۀ تلفن رسان از استفاده زانيمبا افزایش  ندنشان داد جینتادادند. 

ت ياهم و مخالف جنس دو نيب یت روابط اجتماعياهم، همراه

 شیافاازا یاایگرا خاااص و انیدانشااجو نيباا یریپااذ تيمساالول

مخاطا    یمنزلاۀ رساانۀ دارا    همراه باه   تلفن درنتيجه،؛ ابدی یم
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 جاوان  نسال  نينو ب یاجتماع یها ارزش یت برخيعام، بر اهم

 .است  افزوده

و  یشاکاف نسال  » ۀ( در مقال8933) یزاده و جواد  سهراب

 های یهبر نظر ديبا تأک «یشناس از منظر جامعه یجمع یها رسانه

در  یجمعا  یهاا  ساانه نقاش ر ، ديا م  مارگارت و میمانها  کارل

و  یاساناد  ،پژوهشاین . روش را بررسی کردند یشکاف نسل

نسال  باارۀ  در ديا م و میمانهاا  های یهۀ مطالعۀ متون و نظریبر پا

 یهاا  اساتفاده از رساانه   داد نشان مطالعه نیا ندیاست. برآ بوده 

 نیوالاد  یها ارزش با که آورد یرا به وجود م یتحولات یجمع

 رناد یپذ یرا م راتييتغ ای نیوالد ،ديۀ متگف به و ستين سازگار

 یشکاف نسل ،راتييتغ نیا نسذیرفتن. در صورت رندیپذ ینم ای

 .دیآ یبه وجود م

 یباارا یرسااانه، اباازار» ۀ( در مقالاا8932پااور )  جعفاارزاده

 یبرخا  یا ساه یمقا ۀباا مطالعا   ،«رانیا هاا در ا  نسال  یبند دسته

 دگاهیا ه از دهاا و باا اساتفاد    نسل ۀنيدر زم یداخل یها پژوهش

از  یالگااوی اسااتکاارده  ی(، سااع1991) 8اسااراوس و هاااو 

شاده   اساتفاده را براسااس رساانۀ    رانیها در انسل یبند ميتقس

اسات    باوده   گونهنیا مقاله نیا ندیبرآ. کند شنهاديآنها پ وسيلۀ به

کشور را به ساه نسال    یحاضر در عرصۀ اجتماع یها که نسل

باه دو  را از آنهاا   کین و هر و جوانا انسالانيسالمندان، م یکل

و  یاسا يس – یخیتاار  یهاا  اباژه  یتار بار مبناا    کوچاک  ۀدست

منزلۀ   کرده و رسانه را به یبند دسته یابی تیهو ۀدور یها رسانه

 است.  کرده ییها شناسا نسل یابی تیدر هو مهمابزار 

رساانه بار    ريتاأث » ۀ( در مقالا 2003) 6همکارانظفر و   اقبال

 یاجتمااع  یهاا  بر مؤلفهتأثيرگذار را عامل ، رسانه «نسل جوان

مقالااه در شهرسااتان  نیااانسااان قلمااداد کردنااد. ا تيشخصاا

و  یشاایمايبااا اسااتفاده از روش پ، آباااد کشااور پاکسااتان ضيفاا

نفر در نظر  832و حجم نمونه انجام شده  یتصادف یريگ نمونه

 یجوان متعلق به گروه سن انیپاسخگو بيشتر ه است.شد  گرفته

 یجمعا  یهاا  رسانه نيب ندداد نشان جیاند. نتا بوده سال 63-83

 و یکااودک دوران در انسااان نگاارش و رفتااار یريااگ شااکل و
                                                      
1 Strauss and Howe 
2 Iqbalzafar et al. 

 ژهیو به ،یجمع یها ۀ معنادار وجود دارد. رسانهرابط یبزرگسال

 و یتهااجم  را جاوان  نسال  نترنات، یا و یکيالکترون یها رسانه

و  اناد  هرا تارویج داد و مد  سمينيفم همچنين. اند کرده گرا یماد

 .اند بوده گذار ريتأث اريبس جوان نسل یريگ ميبر سط  تصم

هاا و   ها، گاروه  نسل» ۀ( در مقال2004) 9کامون مک و نیآلو

 راتيينسل و تغ دربارۀ ها یهۀ نظرسیمقا ضمن ،«یاجتماع رييتغ

 در را یاجتمااع  رييا تغ و یاجتمااع  یوساتگ يپ ديا کل ،یاجتماع

 دگاهیا بار د  ديا آنهاا باا تأک   اناد.  دانسته ها نسل متفاوت ساختار

کاه   دنديرس جهينت نیو به ا کردند یبند دستهها را  نسل میمانها

. کناد  یما  زیمتما گریکدیها را از  مشترک، نسل یفرهنگ تیهو

طور واض   مختلف به یها منحصر به فرد نسل یخیتجارب تار

 و بااوده رگااذاريتأث جهااان بااه نساابت آنااان یهااا دگاهیااباار د

 است. کرده زیرا متما ینسل یها تیو هو ها یريگ جهت

انااواع  یبررساا»( در پااژوهش 2012) 0یوسااتلند و فااارد

(« همراه )تلفن  یفرد و نیچاپ، آنلا یا رسانه ینسل یها گروه

لاعاااات اط یثاااانو لياااتحل قیاااازطر، ساااوئد اساااتکهلم در

ها از  نسلۀ استفاد زانيم بارۀدر یعلم یآمده از نظرسنج  دست  به

 جینتاا این به  ،ها داده ليتحل و هیو تجز 6282ها در سال  رسانه

 یهاا  نسل رساانه  8362-8302 یها که نسل سال افتندیدست 

 نیآنلا یها نسل رسانه 8332-8302 یها و نسل سال اند یچاپ

 جاه ينت اند. یفرد یها به بعد نسل رسانه 8312 یها و نسل سال

ا ماوازات رشاد آنها    باه  ،هنگام تولد افراد ی مهمها که رسانهنیا

کاه   سات يمعناا ن  نیبه ا نیا ؛ البتهت خود را حفظ کردندياهم

کاه   یبلکاه زماان   ؛خود را حفظ کنناد  یا رسانه یها عادتنها آ

و رشاد   شاوند  یما  یدر زنادگ  یدیا هاا وارد مرحلاۀ جد   نسل

قارار   یمختلفا  یا رساانه  یانادازها  اساساا  در چشام   کنناد،  یم

هاا و   انهبا رسا  مشترک و خاص اتيجا که تجربآن از. رنديگ یم

 یهاا  شاکل  باه  مختلف یها نسل ابند،ی یتجمع م نهاآ یمحتوا

 .رنديگ یم شکل مختلف

 یزنادگ « متفکار  یهاا  نسال »( در پاژوهش  2013) 3تیوا

                                                      
3 Alwin & Mccammon 
4 Westlund & Fardigh 
5 White 
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معاصر مفهوم نسل  یها کاربرد یبا بررسرا  یاسيو س یاجتماع

 یشاناخت  مباحا  جامعاه   یباا مارور کلا    اواست.  تحليل کرده

 دگاهیا د بر ديتأک با نهيزم نیا در یخیتار های پژوهشو  ینسل

 باا  هاا  نسال  کاه  اسات  بوده سؤال نیا به پاسخ دنبال به دنز،يگ

ها از  نسلبه  ندداد نشان ها افتهی .شوند یم ارائه مضمون نیچند

 یطرفا از و یخیتاار  حاتيتوض برای یمنزلۀ منابع  طرف به کی

 یهاا  . طرح نسلشود میه توج ندهیآ یها بحران ییشناسا برای

 دیشاا  و ناان ياطم وجودنداشاتن  با مقابله یبرا ییابزارها هندیآ

کاه مفهاوم   نیا جاه ينت. دهاد  می ارائه ندهیاز آ یآگاه یبرا یحت

جهاان   یشناخت یهست تيامن یوستگيپ کند ینسل به ما کمک م

 .ميتر قرار ده بزرگ یامروز را در چارچوب

 یهااا از نساال» ۀ( در مقالاا2013) 8واسکنساالوس و وميااآب

 در میمانها  کارل کردیرو یانتقاد یبازنگر: یاجتماع به یاسيس

 میمانها دگاهیدی، توسعۀ مفهوم نسل برای، «هاۀ مسللۀ نسلنيزم

هاا و   نسال  یفرهنگا  – یو اجتماع یاسيس یبر خودآگاه یمبن

را  ریمغاا  یهاا  منزلۀ گفتمان  به یو اجتماع یاسيس ريغ یها نهيزم

ازنظار   میۀ مانهاینظر های قوت ندداد نشان جی. نتاتحليل کردند

 تیا مرکز و یخیتاار  ريا غ فیزمان و غلباه بار تعاار    یدوگانگ

جا آن از. دارد یشتريب نمود تر گسترده یها نسل ليتحل و هیتجز

 یهاا  گروه مانند یگرید یها نیگزیبه جا یفرهنگ یها که نسل

اصاطلاحات   ،شاوند  نمای محادود   یسن یها جنس و گروه  هم

در  یگفتمان لاتيمنزلۀ تشک  است به  بهتر ینسل ییمتعدد شناسا

 .وضع شوند یاجتماع یها نسل یحافظۀ جمع

منزلاۀ    هاا باه   نسال »( پاژوهش  2014) 6و همکااران  بکيس

 نيارتبااط با   یسااز  باا هادف شافاف    را «هاا  مخاطبان رساانه 

 انجاام  هاا  نسال  یا رساانه  مصرف فرهنگ و ها رسانه مخاطبان

 بار  ديا ته باا تأک گذشا  یها ضمن مرور مطالعات تجربآن. دادند

 ليا تحل باه  نینماد متقابل کنش مکت  و میمانها ینسل دگاهید

ها بر سااخت   رسانه ندداد نشان ها افتهی. پرداختند نهيزم نیا در

اناد.   گذاشاته  ريتأث یفرهنگ یها تیمنزلۀ هو  ها به نسل یاجتماع

 فیباازتعر  در هاا  یمجالات و فنااور   ،یا رساانه  یها شرفتيپ
                                                      
1 Aboim & Vasconcelos 
2 Siibak et al. 

 ؛اناد  ر باوده ماؤث  نسل کیق به تعل سح و خاص ینسل تیهو

 یهاا  یهاا و فنااور   مصرف رساانه  باها  صورت که نسل نیبه ا

 یهاا  دنباال ساال   کاه باه   ییهاا  و گفتمان ها تیبا روا تال،يجید

در  یمصارف  یهاا  اند، باه عاادت   شده جادیا تیهو یريگ شکل

مفهاوم   نيهمچنا  .اناد  داده شاکل  ینسال  تیا هو تيتثب ۀمرحل

 معاصر مخاطبان زیتما فيدر توصاست  نسل توانسته یفرهنگ

 .باشد ديمفاند،  مختلف یها که افراد متعلق به نسل

 یبررسا : یا رساانه  یهاا  نسل»( در پژوهش 2014) 9نيبول

اساتفاده    باا « ها کاربران رسانه یها نسل بر رسانه یذهن راتيتأث

ی، نسال   نيو با  یفرهنگا   انيا م دگاهیا د و میمانهاا  هاای  یهاز نظر

ها  ادراک نسلچگونگی بر  نهاآ ريو تأث یا رسانه یااندازه چشم

 ۀژیااخاااطرات ونااد نشااان داد جیاساات. نتااا  را بررساای کاارده

در  یاعماده  نقاش  نسال  هر یريگ شکل یها در سال یا رسانه

 .اند ها داشتهنسل نيموجود ب یها تفاوت

و  یاجتمااع  یهاا  مصرف رسانه» ۀ( در مقال2014) 0یناپول

، متمرکاز   و گاروه  ینگار  قوم روش از دهاستفا  با «ینسل تیهو

ۀ رساان  مصارف  یامادها يو پ را مطالعه کرده یچهار گروه نسل

 جیاسات. نتاا   را کشاف کارده   ینسال  نيدر رواباط با   یاجتماع

، شاده  یبررسا  ینوع گاروه نسال   به نسبت ندپژوهش نشان داد

 ینسال   تیهو دوبارۀ یکربنديدر پ ینقش مهم یاجتماع رسانۀ 

 ست.ا کرده   فایا

 یجمعا  یهارسانه از  استفاده ريتأث» ۀ( مطالع2015) 3یچو

 انيا مصاحبه م فناز  با استفاده را  «توسط نسل جوان در سلول

 یچاارچوب نظار  اسات.   نسل جوان انجام داده  ویژه ها بهنسل

روزماره از   یزنادگ  یشناخت جامعه یها هیپژوهش براساس نظر

 یهاا  ان از رساانه است که معتقد است استفادۀ جوان یسوليماف

  نی. باد شاود  یها م آنان به رسانه یعاطف یوابستگ سب  یجمع

نسال   نيبا  یجمعا  یهاا  به رسانه اديگونه که خطر ابتلا به اعت

حاال   نیا باا ا  ؛اسات  گار ید یهاا  از نسال  يشاتر ب اريجوان بس

 هاا  افتاه ی. دیا گو یسخن م یجمع یمنزلۀ لذت  از آن به یسوليماف

                                                      
3 Bolin 
4 Napoli 
5 Choi 
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 متاون،  قیا ازطر یجمعا  یهاا  هحجم از رساان  نیا ندنشان داد

ارتبااط  ساب  ایجااد    هاا  لميو فا  هادئویا و هاا،  عکس ر،یتصاو

تکامال   باا  ناده یدر آ ،جاه يدرنت ؛دنشاو  یجوانان م انيم یعاطف

 فاا یروزماره ا  یدر اتصال افراد به زندگ ای نقش عمده ی،ورافن

 شوند. می نینماد یکسارچگی سب کنند و  می

 گرفات  جاه يتاوان نت  یم های ذکرشده بر پژوهش یبا مرور

هار   یرفتار یها و الگوها نسل یابی تیبر هو رسانه مصرف که

 یا گوناه  بر هار نسال باه    ريتأث نیا گذاشته است؛ اما رينسل تأث

منزلۀ ابژۀ   پژوهش حاضر بح  رسانه بهاست. در  متفاوت بوده 

شاده اسات.    بررسیها  نقش بسزا در نگرش نسلدارای  ی نسل

ۀ نسال و رساانه،   نا يدر زم هاا  پاژوهش  شتربيکه نیبا استناد به ا

 یرگاذار يتأث زانيم شترياند و ب گرفته  دهیرا ناد یبح  ابژۀ نسل

کادام از    چيها  اناد،  را بررسای کارده   یها بر روابط نسال  رسانه

صاورت   باه را هاا   نسال  نيبودن رساانه با    بح  ابژه ها پژوهش

 یاناادک هااای پااژوهش اناد.  مطاارح نکاارده یاتيااو عمل یتجربا 

 حاضار  به مطالعاۀ  اند که انجام شده یو اسناد یت نظرصور به

ازجملااه مقااالات بخشااند؛  ماایدر ایاان زمينااه عمااق بيشااتری 

 ني(، بااول2012) ی(، وسااتلند و فااارد 8932پااور )   جعفاارزاده

 .(2014) یناپول و (2014)

 

 ینظر چارچوب 

 یاجتمااع  راتييا بر تغ ینسل یتوال رينقش و تأث بررسیقدمت 

 گاردد  یباازم  یشناسا  جامعاه  یريا گ لبه قادمت شاک   کم دست

(Alwin & Maccammon, 2004: 24.) مدرن  یمعنا، این وجود با

دنبال حوادث پاس از    به ستم،يقرن ب لیمفهوم نسل، تنها در اوا

ظهور کرد. در آن زمان  8362 ۀدر ده ویژه به یجنگ اول جهان

ازجمله فرانساوا ماانتره    یشناس جامعه پردازان هیاز نظر یاريبس

(، خااوزه اورتگااا گاساات ايااتالی)ا یگرامشاا وياا)فرانسااه(، آنتون

ادوارد  ناادر،يپ لهلاامیاوون )انگلسااتان(، و لفااردی(، واي)اسااسان

 تيا و اهم تیا )آلماان( بار اولو   میوکسلر و البته کاارل مانهاا  

 ديا نسال تأک  ۀدیا ا یمنزلۀ مبنا  به آنانتجارب  ژهیو جوانان و به

 میاساتدلال مانهاا   ان،يم نی. در ا(Purhonen, 2016: 95) داشتند

را باه خاود جلا  کارد و      یشتريها توجه ب نسلۀ سللم بارۀدر

طاور    باه  یشناس رشد جامعه یبعد یها شناسان، در دوره جامعه

مثال، ساموئل اساتوفر در   برای از آن استفاده کردند. یا گسترده

تر نسابت   جوان یها بالاتر نسل یاجتماع یاز مدارا 8332 ۀده

 8302 ۀدر دها  نگلهارتی. اکند یزرگسال بح  مب یها به نسل

 ساه یمقا یابيا شادن و کم  یاجتماع يۀدو فرض یۀها را بر پا نسل

تر نسبت باه   جوان یها که نسل رسد یم جهينت نیو به ا کند یم

دارند.  شیگرا یفراماد یها به ارزش شتريبزرگسال، ب یها نسل

از  یرابارت پاتناام باه شاکل مشاابه      زيا ن ستميدر اواخر قرن ب

 یۀاز عوامل مؤثر بر کاهش سارما  یکیمنزلۀ   به ینسل ینیگزیجا

 :Alwin & Maccammon, 2004) کند یم ادی کایدر آمر یاجتماع

دو عنصار   ،یشاناخت  جامعه یها دگاهید نیا همۀدر  با یتقر (.24

 ۀو دور یخیتاار  – یحوادث اجتماع یعنی میمانها دگاهیمهم د

مثاال،   بارای فته شده است. به کار گر تیهو یريگ شکل یاصل

 يۀباا فرضا   یو از دوما  یابيا کم يۀباا فرضا   یاز اول نگلهارتیا

 میمانهاا  ینسل دگاهید ل،يدل ني. به همکند یم ادیشدن   یاجتماع

و  نیتاار کيسااتماتيسی و اصاال ینظاار دگاهیاامنزلااۀ د  بااه»

شاناخته   یشناسا  جامعه دگاهیاز د ینسل یۀنظر نیتر افتهی توسعه

 (.Pilcher, 1994: 482)« شده است

 وناد يپ هام  باه  میمانهاا  دگاهیا د در را عنصار  دو نیآنچه ا

و  عیهاا، وقاا   هار نسال باا اباژه     ۀتااز  برخاورد  مفهوم زند، یم

. اسات  رگذاريتأث یخود بر معرفت نسلۀ ست که به نوبها دهیپد

 فارد ر اگاذ  دراست که  ییروين ،از برخورد تازه یممانهامنظور 

براسااس ناوع   » .پاردازد  یما  یفرهنگا  اندیشای به باز یبه جوان

 دیجد ییارویرو یعنی) یا ما، هر برخورد تازه یساختمان روان

 از دورشادن  ۀافتیرييتباط تغار ینوع یمعن به شهي( همیزيبا چ

باه کاار    رفتن،یناو در پاذ   یکردیو اتخاذ رو ییشناسا موضوع

(. 039: 8913 م،یمانهاا « )است یشنهاديدادن مطل  پ بردن و بسط

شاکل   یبرخورد تازه، تجربۀ نسال  قیاست ازطر تقد مع میمانها

 یزندگ یبر تجارب بعد ییبسزا ريتأث اتيتجرب نیا و رديگ یم

در مقالااۀ  او (.Bolin, 2014: 108) هاار نساال خواهنااد داشاات

و تجارب  یفرهنگ یبه ساختارها(، 032: 8913) «ها مسللۀ نسل»
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گاهانه صورت خودآ  که بهکند  اشاره میها   نسل یخیمشترک تار

 یفکار  و یاسا يس یخودآگااه  اسات   معتقاد  اند و  شکل گرفته

و  یاجتماع ینسل به معنا یريگ شکل یبرا یشرط  شيها پنسل

 یهاا ۀ مفهوم نسلتوسع باواقع، در؛ شود یمحسوب م یفرهنگ

 یهاا گاروه  یکناد کاه باه جاا    یما  استدلال میمانها ،یاجتماع

ند و در شاو  یخاص متصل م ییهاها به گفتمانمشخص، نسل

 (.Aboim & Vasconcelos, 2013) کنند یم یزندگ مشابه یخیتار

 یريگ شکل یدورۀ اصل یکه ط یحوادث م،یمانها دگاهیدر د

 زیکننده در تماا    نييقاطع و تع ینفوذ شوند، ی( تجربه می)جوان

 یفرهناگ و رفتاار بعاد    ،یساختار ذهنا  نييو تع کیدئولوهیا

 :Schuman & Scott, 1989) داشات  د نا نسل خواه کی یاعضا

کاه   یاجتمااع  ۀنا يباا زم  هاا  دهیو ا قیحقا همۀازنظر او  (.359

 ،شاوند  یما  یمشاترک در جاوان   یها تجربه یريگ موج  شکل

در  هاا  دهیا نیاگر ا یحت .رندیپذ یم ريو از آنها تأث رندارتباط دا

آنهاا هماواره    ۀکنناد  نياي تع ريتأث ،شوند  یعمر رد و تخر يۀبق

 (؛Alwin & Maccammon, 2004: 23) ماناد  خواهاد  یمسلط باق

 ۀدور در نسال  هار  میمانهاا  دگاهیا د یبر مبنا گر،یبه عبارت د

 یاسيس ،یخیتار حوادث دراثر خود، رشد و یريگ شکل یاصل

 ،آن نسال  یبارا  یدر آن دورۀ زمان ی مهمهاابژه و یاجتماع و

 یساع  میدهد. مانهاا  یم و فرهنگ خود را شکل  یساختار ذهن

( یزنادگ  یهاا  ها را نه براساس سان )تعاداد ساال   لنس داشت

که بار  تعریف کند  یخاص یهاابژه و تجارب آن براساس بلکه

 (.033: 8913مانهایم، ) اندبوده رگذاريتأث ینسل تيذهن

 ۀاباژ منزلاۀ   باه  یاجتمااع  – یخیاز حوادث تار میاگرچه مانها

 و شامارد  یبرنمچندان آن را  یها سخن گفته است، مصداق ینسل

 (.Pilcher, 1994: 487) کناد  یما  یها خاوددار  نسل یتجرب نيياز تع

 یهاا  ات مصاداق کر به م،ی(، برعکس مانها8912) بالس ستوفریکر

را باا ذکار چناد     اش ه. او مقالرا بررسی کرده است ینسل یها ابژه

ورا  ینسال  ۀابژ :کند یمشهور آغاز م سندگانیمورد از شرح حال نو

 یبحاران اقتصااد   لر،يآرتور م ینسل ۀبژا ،اول یجنگ جهان تن،یبر

و  ویدیا ن و بعادها و ویا زیتلو ومن،يا ن ميک ینسل ۀو ابژ 8392 ۀده

 ترسناک بوده است. یها لميف

هااا  از انسااان یا ( نساال را مجموعااه63و  61: 8912بااالس )

 یکساان  یعن؛ یاند ميسه گریکدی با ینسل یها ابژه در که داند یم

 یخاوب  ها را باه  ، آن ابژهاند شده برخوردار ینيمع یها ابژه از که

ۀ درباار  ینشا يب یآهساتگ  باه  اکناون  ،جاه يو درنت اند درک کرده

 نیا او ااند. ازنظار   خود به وجود آورده یبرا یاجتماع تيواقع

 کاه  ییدادهایرو ای ايها، اش اند از: اشخاص، مکان عبارتها  ابژه

 انآوردنشا  ادیا و باه   هساتند  نسال او  کننادۀ  معرفی فرد ازنظر

 او. دنااکن یماا زنااده ذهاانش در را اوخااود  نساال از یساساااح

کاه   داناد  یما  یفرهنگا  یها ۀ ابژهرمجموعیرا ز ینسل یها ابژه

بساا   . چاه روناد  یباه کاار ما    ینسال  تیا حاس هو  جادیا یبرا

آناان   یا بارا ام؛ باشند  کرده  استفادهها  از ابژه زين یقبل یها نسل

ر حاالی  ؛ داناد  نسل را نداشته کیدهندۀ  حکم چارچوب شکل

 نیکردن ا  با تجربه یجوان نيکه بعدها در سن یکودکان یبرا که

 کنناد،  یم ینسل یناخودآگاه احساس همبستگ ای گونه ها به ابژه

 را دارند. یحکم نيچن
دورۀ باا باه یااد آوردن    کند کاه   ی( اشاره م89: 8912بالس )

هاا،  تراناه  ميتاوان  یما  ماا  از کیا  هار  ،گرفتن نسل خاود  شکل

 یۀ خودمان تاداع زمان و دوره با که را ییدادهایاشخاص و رو

باه ذهان کماک     ینسال  یهاابژه. میآور ادیت به دق به م،يکن یم

هار   گار، یبه عبارت د ؛دآور ادیکنند خاطرات گذشته را به  یم

ماان را در خاود    از تجربۀ ما از دوره و زمانه یبخش یابژۀ نسل

 یعنا ی ؛ناد ندار یفارد  تيها خصوصا ابژه نیا اام ؛دارد ینگه م

 مااا یباارا میاااۀ نساال خودمااان داشااتهدور از کااه را یبرداشاات

کاه   ییهاا اباژه  ریبا ساا  یۀ نسلابژ لحاظ، نیا از. نندیآفر  یبازم

 ییشهرها ایها خانه از خاطراتمان)مانند  دارند ادآورندهینقش 

 یاعضاا  از کاه  یخااطرات  ایا  میا اکرده یها زندگآن در قبلا  که

عبارت است از:  یابژۀ نسل پس ؛اند فاوتمت(، میدار مان خانواده

نسال   کنندۀ بيانکه ازنظر فرد  یدادیرو ای ءیشخص، مکان، ش

 در را او خاود  نسال  از یاحساسا  آوردناش  ادیا اوسات و باه   

 کند. یم زنده ذهنش

 یدادیرو در را تشیهو از دیجد نسل ريتعب ینسل یهاابژه

و   يا عج یازهيا آم نسال،  هار  تیا کنناد. هو  یم متبلور یواقع
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 آن باه  ایا  کردههمان نسل ابداع  ای که است یميمفاه از  یغر

 یقيۀ موسا نا يزم در اشخاص یپسندها رایز ؛است  شده ليتحم

 از خاار   یدادهایا کنند، باا رو  یکه در زبان ابداع م یريو تعاب

 بحااران جنااگ، ماننااد ییدادهایاا)رو دارد تيساانخ کنترلشااان

همچاون   ینسال  یهاا هماه، اباژه   نیا با(. آن رینظا و یاقتصاد

کاه باا    ليدل نیبه ا قا يپسندانه باب روزند، دق هنر عوام یها ابژه

 گونااۀ بااه ی. دورۀ نوجااوانزنااديآم یدر هاام ماا یخیزمااان تااار

 - مسالولانه » ،«یاجتماع -ی شخص» کيالکتیبا د یآور  شگفت

دارد.  یخوانهم انسان یزندگ در «یفاقات -ی عمد» و «نامعقول

 یدگيااچيپ و جهااان نیااا تيااواقعتااوان بااه کنااه   یهرگااز نماا

 هماواره  دادهایا رو نیا ا مطلق  یآشفتگ. برد یپ آن یدادهایرو

 را تانش  نیا  نوجوانانکند.  ینقض م یحد تا را ما یطلب سامان

و پاس   تجرباه  یجد اريبس ای گونه و به آن شکل نیتر کامل به

ۀ درباار  را یريتعااب   یساالگ  92 تاا  62 نيسن در قوا دیاز تجد

 یآنان از زندگ یکنند که تجربۀ جمع یمعه ارائه مفرهنگ و جا

آورد کاه  یرا باه وجاود ما    ییهاا  ابژه ی. هر نسلکند را بيان می

هاا  اباژه  نیا. دهد رانشان می نسل آن آحاد یکودک ۀدور خیتار

از  یريا عادۀ کث  یۀ سرگذشت جمعا دربار یدگاهید کنندۀ انيب

رفات(   یع ما که توقع داشتند )و هم از آنان توق هستند هاانسان

از  سرشاار  یبودند زنادگ  آگاهحال  نيساز شوند و در ع  خیتار

 تاباد؛  برنمیسامان منسجمشان را تاریخ، است که  ییدادهایرو

 گااه یهاا از جا   دهندۀ برداشت نسل نشان ینسل تيذهن ،نیبنابرا

 ینساال تيااذهن گاار،ی؛ بااه عبااارت داساات خیخااود در تااار

 نسال  هار  آحاد بر تيقعوا ريتأث از که استیاز رؤ یا مجموعه

 (.81-83: 8912بالس، ) رديگ یم سرچشمه

درباارۀ  رساانه   یشناسا  در جامعاه  یا طور گساترده  بهتازگی  به

 ,Bolin, 2014; Westlund & Weibull) است شدهمفهوم نسل بح  

2013; Westlund & Fardigh, 2012; Aroldi, 2011; Siibak et al., 

 یا رسانه نسل کردیرو از وهشگرانپژ یکه برخ یا گونه به (؛ 2014

 ،آنهاااازنظاار  (.Westlund & Weibull, 2013) کننااد یماا بحاا 

 یا رساانه  یهاا  یفنااور  باا  ساط   دو در ینسل تیهو یريگ شکل

 تیا هو یريا گ شکل یها سال در رسانه ۀتجرب اول،. ابدی یم ارتباط

 از یخاصا  سابک  با ینسل هر رایز ؛رسانه مصرف فرهنگ قیازطر

 آثاار  قیا ازطر کاه  ییها ییبازنما دوم،. کند یم رشد رسانه مصرف

 خاص ینسل تیهو فیتعر به ،دنريگ یها صورت م رسانه یديتول

 ینسال  هار . دنا کن یما  کماک  خاص نسل کی به تعلق احساس و

 ثباات  باه  که دارد یمشترک یها گفتمان و ها تیروا رسانه قیازطر

 باه  ؛درساان  یم یاری یريگ شکل یها سال در آنها یمصرف فرهنگ

خاود   یريا گ دوران شاکل  یهاا رساانه  با ینسل هر گر،ید عبارت

 هار  یبارا  رایا ز ؛ساازد  یخاص خود را م یهامنزلۀ ابژه، خاطره  به

کنناادۀ  یشااود و تااداعیماا محسااوب یجااوانۀ دور ادآوریاا نساال

 ۀکه از رساان  ییهانسل یمثال برا ی. برااست هاز آن دور یخاطرات

خااطرات  ۀ کنناد  یتداع دئویۀ واهو دنيکردند شنیم استفاده دئویو

 یطا يرا مح یمجااز  ینسل جوان که فضاا  ایبود  آن دوره خواهد 

ۀ رساانه  واه دنيشنبا  ،است  داده قرار...  و یسرگرم آموختن، یبرا

 افتد. یو ارتباطات خود در قال  آن م یمجاز یفضا ادیبه 

مخاطا  و   ییایا کاه پو  یشنودوۀ استفاده و خیازنظر نظر

 نیا دارد، ا زیاادی ت يکس  اخبار اهم ای یه سرگرمب ازيرفع ن

 رساانه از  مقطاع  هار  درهاا  نسل که است  نیا ليدل ها بهیتداع

 در و ازيا ت و علاقاه و رفاع ن  يا اهم زانيا م و کنناد  میاستفاده 

آن ناوع رساانه را    ،خااص  نسال  هار  یبرا آنها بودن دسترس

  و  ۀ اسااتفادهیاا. طبااق نظردهااد ماایمخااتص آن نساال نشااان 

 باا  رواباط  اخباار،  باه  خاود  یازهاا ين یهر مخاطب ،یشنودوخ

 از اساتفاده  قیا ازطر را یسارگرم  و تیا هو احساس و گرانید

باه   ؛کناد یما  نيت و موردعلاقاۀ خاود تاأم   يا همابا یها رسانه

رفاع   یبارا  شاتر يۀ خااص ب رساان  یناوع  از نسال  هر ،یعبارت

 دارد. یشتريکند و به آن علاقۀ ب یخود استفاده م یازهاين

 هاا،  نسال  انيا هاا م  و مکمل رسانه ییجا ات جابهۀ اثرینظر

، شاده  ۀ مصارف رساان  ناوع  براساس ها نسل یساز  مفهوم برای

باه   دیجد یها رسانه ایآ :کهنیا کند؛ مانند را مطرح می یسؤالات

مکماال  ایاا دهنااد یخاتمااه ماا یمیقااد یهااا اسااتفاده از رسااانه

 د،یا جد یهاا  رساانه  ورود باا  همچنان و اند یمیقد یها رسانه

 کارد یرو داد؟  خواهناد  اداماه  خاود  کاار  به یمیقد یها انهرس

 ظهاور  کاه  کناد  یما  مطارح  را هيفرضا  نیا ا یی،جا جابه اثرات

 یمیقاد  یهاا  ۀ رسانهنیهز به ادیز احتمال به د،یجد یها رسانه

اسات کاه رساانۀ     یمعنا  نیبه ا ییجا . اثرات جابهشود یتمام م
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 نی. اودش  یم یمیت رسانۀ قديکاهش اهم سب  ینوع به دیجد

 سااعات  یفراوان و زمان طول قیازطر توان یت را مياهم زانيم

 ییجاا  ۀ جاباه مسالل . کارد  یريگ اندازه ها رسانه از افراد مصرف

از مطالعۀ وستلند،  شيپ ،یمیقد یها با رسانه دیجد یها رسانه

( و 1940) ونیاازیو تلو ویااراد بااارۀدر مباحاا  لازارساافلد در

( مطارح شاده   1061) نیا آنلا به اخبار یدسترس بارۀبلسون در

ۀ مکمال،  یطبق نظر(. in: Westlund & Fardigh, 2012: 185) بود 

را  یمتفااوت  یهاا  یمناد  تیکارکردها و رضاا  دیجد یها رسانه

 یمیقاد  یها رسانه یبرا یو مکمل کنند یمخاطبان ارائه م یبرا

و   ۀ اساتفاده یا نظر مانناد  ه،یا نظر دو هار . شاوند  یما  محسوب

 طباق . دهند یت ميو عادات مخاطبان اهم ازهايبه ن ی،شنودوخ 

ل، مکما  و ییجاا  جاباه  اثرات دربارۀ( 2012) یفارد و وستلند نظر

 در و زماان  گذشات  باا  را خود یا رسانه رفتار دارند لیها تما نسل

 رفتاه  یم انتظار منظر، نیا از. دهند رييتغ یزندگ یها وهيش با ارتباط

باه خوانادن    جاوان  ۀ نسال علاقا  سان،  شیافازا  ماوازات   به است

نهاا  اسات کاه آ   نیا ا هيفرض نیۀ ای. پاابدی رييتغ یچاپ یها روزنامه

و  ازهاااايکاااه در آن ن شاااوند یمااا یاز زنااادگ یا وارد مرحلاااه 

از  یخاصا  ناوع  ،نهاا آ حسا   بار  و دايا پ یخاص یها یمند علاقه

د افاراد،  تولا  هنگاام ی مهام  هاا  رساانه . کنناد  میرسانه را مصرف 

 باه  نیا ا اگرچاه . کنند یت خود را حفظ ميموازات رشد آنها اهم  به

 حفاظ  را خاود  یا رساانه  یهاا  عاادت  آنهاا  کاه  ستين یمعن نیا

 یزماان  و کنند ینم رييتغ یرگيطور چشم  ها به بلکه عادت ؛نندک یم

 یانادازها  در چشام  شاوند  یما  یدیا ۀ جدمرحلا  وارد هاا  نسل که

خااص و   اتيا از آنجا کاه تجرب  و رنديگ یقرار م یمختلف یا رسانه

مختلف باه   یها اند، نسل داشتهنها آ یها و محتوا با رسانه یمشترک

 ;Gumpert & Cathcart, 1985) رناد يگ یمختلف شکل ما  یها شکل

in: Westlund & Fardigh, 2012.) 

 یهاا  مصارف نسال   زانيا در پژوهش حاضار، براسااس م  

 ایا شاده اسات کاه آ    بررسای مطلا    نیا ،ها مختلف از رسانه

 ینسل جوان، باه معناا   نيب دیجد یها گسترش مصرف رسانه

 یهاا  رساانه  یا خيار و  بود  خواهد یمیقد یها کناررفتن رسانه

 شاد   خواهند محسوب یمیقد یها مکمل رسانه ینوع  به دیجد

 در هاا  نسال  تفااوت  یای چرا باه  تاوان  یما  گونه  نیبد یا خير.

 یهااا نگاارش در تفاااوت و رسااانه از خاااص ینااوع مصاارف

 .برد یپ ینسل نيب

 

 هشروش پژو

 یگاردآور  و باوده  یشیمايصورت پ و به یروش پژوهش، کم

ۀ ناماا پرسااش از اسااتفاده بااا نمونااه تيااجمع از اطلاعااات

 فيا ط رهاا، يسانجش متغ  بارای است.  ساخته انجام شده  محقق

مصرف رسانه، دو بارۀ شش سؤال در :است  کار رفته به کرتيل

باارۀ  دو ساؤال در و  هاا  نسال  یا رساانه  یهاا  ابژهبارۀ سؤال در

 .ینسل یخیتار دادیرو یها ابژه

سااله و  81  شاهروندان  هماۀ  پاژوهش،   نیا ا یجامعۀ آمار

در مجموع تعاداد  است.  بوده 8932 زیيبالاتر شهر رشت در پا

 یريا گ از نموناه  نيهمچنا  نفار باوده اسات.    263322آنها  کل

حجم نمونه براسااس فرماول کاوکران    شد.  استفاده  یبند طبقه

افاراد )شاهروندان( شاهر     ل،يا احد تحلونفر بود.  936برابر با 

در  یرفاع مشاکلات احتماال    یحاال، بارا   نیبا ا بودند؛رشت 

پاساخ داده   یهاا  ناماه  ها مانند وجود پرساش  نامه پرسش یبعض

نفار در نظار    022، گمشده و ... حجام نموناه   تمام مهينشده، ن 

هاا،    ناماه  پرساش  یو بررس شیمايشد که پس از انجام پ گرفته 

 .شد ليو تحل هینامه به طور کامل تجز رسشپ 022تعداد 

 یا هااا: مصاارف رسااانه رسااانه مصاارف یاتيااعمل فیااتعر

 از اساتفاده  یبارا  مخاطباان  یالگوهاا  و ازهاا ياز ن یا  مجموعه

 نیا (. در ا02: 8916ی، فاضال اسات )  یارتبااط جمعا   یهاا  رسانه

اناد.   شده ميتقس یو اجتماع یها به دو نوع جمع  پژوهش رسانه

 انیهاا از پاساخگو    رساانه  مصارف  زانيا م کاردن   یاتيعمل یبرا

ت و يا اهم زانيا م روز، در اساتفاده  سااعات  زانيم شد  خواسته

چاه   ميۀ آن بادان ليوسا   به تا کنند انيب را کی هر به علاقه زانيم

 نیا کنند. ا یم یها سسر رسانه نیا طيمقدار زمان خود را در مح

 مجلاه،  و اماه روزن: یجمعا  یهاا  اند از: )رسانه ها عبارت رسانه

 یهاا  )رساانه  و( یخاارج  مااهواره  ،یداخلا  ونیا زیتلو و،یا راد

 رسانه به ازين نيهمچن(. نترنتیو ا یمجاز یها شبکه: یاجتماع

 .شد  دهيپرس انیپاسخگو از یسرگرم و یخبر صورت دو به

ر يمتغ یريگ اندازه ی: برایا رسانه یها نسل یاتيعمل فیتعر
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از  کیکدام  ندیشد بگو ته خواس انیاز پاسخگو ،یا نسل رسانه

 یهاا  شبکه ،یداريشن -ی دارید ،یداريشن ،یانواع رسانه )چاپ

مصارف   یجاوان  ۀدر دورطور عمده  به( را نترنتیا ی واجتماع

 نينسال جاوان(؟ همچنا    یکنند بارا  ی)مصرف م ای اند کرده یم

 کنند. انينسل خودشان را ب یرسانه برا نیتر مهم

شاد براسااس    ی: ساع یخیتاار  یهاا  نسل یاتيعمل فیتعر

 یبارا  اده شاوند. د صيها از هام تشاخ   نسل ،یخیتار یها ابژه

 شاد   خواساته  انیپاساخگو  از ،یخیر نسل تاريمتغ یريگ اندازه

 کیا که کدام نیخود و ا یدوران زندگ یخیۀ تارواقع نیتر مهم

ذکار کنناد.    دانناد،  یممربوط را به نسل خود  یخیتار عیاز وقا

اصالاحات   ،مارداد  61 یکودتاا ه ازجملا  یخیمهام تاار   عیوقا

انتخابات خارداد ساال   ، یليجنگ تحم ،یانقلاب اسلام ،یارض

ناماه   ... در پرسش و 8932انتخابات  ،8911 سال عیوقا، 8902

 ،شاده  یريگ ر نسل اندازهيدر پژوهش حاضر، متغ .ندمطرح شد

 است. رسانه نسل

ۀ اعتباار  ويها و ساؤالات از شا    اعتبار شاخص یبررس یبرا

 یعااامل ليااتحلو  ( اسااتفاده شاادهیعااامل لياا)تحل یا  هساااز

 یهاا   مؤلفاه  ليا از ناوع تحل  یاکتشااف  یعامل ليتحل کاررفته، به

 است. بوده  یاصل
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آزمون  یدار یسطح معن یبار عامل ها هیگو

 بارتلت

شاخص 

KMO 

 10/2 260/699 222/2 19/2 استفاده زانيم

 06/2 068/230 222/2 18/2 علاقه زانيم

 18/2 208/830 222/2 11/2 تياهم زانيم

 06/2 082/623 222/2 09/2 یمصرف سرگرم

 19/2 086/603 222/2 00/2 مصرف اخبار

ها
بار
و 
ار 
عتب
ا

 ی
امل
ع

 ی
گو
ه 
ط ب
ربو
م

 هی

ها
 ی

سل
ن

 
انه
رس

 

آزمون  یدار یسط  معن یبار عامل ها هیگو

 بارتلت

شاخص 

KMO 

 خود یجوانرۀ دو در را ریز یها رسانه از کیکدام 

 (؟ديکن یم مصرف)  ای دیا کرده مصرف

09/2 222/2 

 

089/826 03/2 

 ارتباط لیوسا نیتر ها را براساس مهم نسل مياگر بخواه

 قرار نسل کدام در شما م،يکن یبند طبقه یجمع

 د؟یريگ یم

16/2 
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آزمون  یدار یسط  معن یبار عامل ها هیگو

 بارتلت

شاخص 

KMO 

از  کیکدام  تان یدوران زندگ یخیۀ تارواقع نیتر مهم

 ؟استموارد این 

16/2 222/2 392/808 13/2 

 یخیارت عیوقا نیتر را براساس مهم ها نسل مياگر بخواه

 قرار نسل کدام در را خودتان شما م،يکن یبند طبقه

 د؟يده یم

02/2 

 

باار و   کیا  پژوهش نیا یمقدمات ۀمطالع. شد یابیارز کرونباخ یآلفااا و یمقاادمات ۀمطالعاا قیاانامااه ازطر پرسااش ییایااپا
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 یبرخا  در اصالاح  و لینفر انجام شد که با جرح و تعد 32با 

 ،تیا درنها؛ ديه حاد مطلاوب رسا   با  نهاآ ییایپا زانيها، م  هیگو

آماده   6 ریا شده و در جدول ز  کرونباخ محاسبه یآلفا  یضر

 است. 

 

 ها شاخص ییایپا بیضر -2جدول 

 کرونباخ یآلفا بیضر ریمتغ

 10/2 یا نسل رسانه

 21/2 یخیتار یدادهاینسل براساس رو

 01/2 یجمع یها مصرف رسانه

 13/2 یاجتماع یها مصرف رسانه

 

 پژوهش یها افتهی

 یفیتوص یها افتهی( الف
 شاده  فيتوصا  انیپاساخگو  یتيجمع یها یژگیو 9 جدول در

 نيسان  در انیپاساخگو  بيشاتر  جدول، نیا یها داده طبق .است
 انیپاساخگو  از شتريب زن انیپاسخگو. اند بوده خود عمر یانيم

 ریسااا از شااتريب( همساار یدارا) متأهاال انیپاسااخگو و ماارد

 شاهر  انیپاساخگو  بيشتر تولد محل. اند بوده ییزناشو مقولات

 -ی اقتصاد گاهیپا ازنظر. اند بوده لکيگ بيشتر آنها وبوده است 
 قارار  باالا  و متوساط  یقشرها در انیپاسخگوبيشتر  ،یاجتماع
 .اند داشته

 

 شده مطالعهۀ نمون یتیجمع یها یژگیو -3 جدول

 طبقه هر درصد ریمتغ هر طبقات رهایمتغ

 ددرص 6/63 81-63 سن

 درصد 33 33-92

 درصد 9/80 بالاتر و 32

 درصد 9/39 زن تيجنس

 درصد 1/02 مرد

 درصد 3/92 مجرد تأهل تيوضع

 درصد 3/22 متأهل

 درصد 3 ...( و شده فوت همسر گرفته، طلاق) ریسا

 درصد 92 (سلمید) سال86 ليتحص یها سال تعداد

 درصد 9/61 (یکارشناس) سال 82

 درصد 9/0 (ارشد یشناسکار) سال 81

 درصد 0/90 ریسا

 درصد 00 شهر تولد محل

 درصد 69 روستا

 درصد 1/28 لکيگ تيقوم

 درصد 9/66 ترک

 درصد 32/0 فارس

 درصد 1/3 تالش

 درصد 1/6 ریسا

 درصد 0/32 بالا یاقتصاد -ی اجتماع گاهیپا

 درصد 3/02 متوسط

 درصد 1/1 نیيپا
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، یو اجتماااع یجمعاا یهااا رسااانه صاارفم زانياام بااارۀدر

 ی،و سارگرم  یت، اساتفادۀ خبار  يا اهم استفاده، زانيلحاظ م به

( یداخل ونیزی)تلو یجمع یها رسانه انيم از انیپاسخگو شتريب

 یمجااز  یاجتماع یهااز )شبکه یاجتماع یهارسانه انيم در و

 مااهواره،  از  يا ترت باه  هيکردند. بقیم استفاده( تلگرام ژهیوبه

ی داخلا  یویا راد و)روزنامه(  یداخل یچاپ مطبوعات نترنت،یا

 باه  انیپاساخگو  ،یمناد  لحااظ علاقاه   ا باه ام کردند؛ استفاده می

 یهاا  شابکه  و یداخلا  ونیا زیتلو باه  را علاقه نیشتريب  يترت

 یداخلا  یچااپ  مطبوعاات  ،یخارج ۀماهوار ،یمجاز یاجتماع

 اند. داشته نترنتیا و یداخل یویراد)روزنامه(، 

 

 یلیآمار تحلب( 

 ابژهمنزلۀ   به یاجتماع و یجمع یها رسانه و ها نسل

 یردۀ سان  انیپاساخگو  شاتر يب، 0  جادول  یها با توجه به داده

 ۀدور خاااطرات ادآوریاا را یداخلاا ونیاازیسااال، تلو 33-92

 نسال  از بعاد ( یداري)شان  ویا دانند. نسال راد   یم خود یجوان

 خااطرات  آورادیا  را یداخل یویراد درصد، 9/81 با ونیزیتلو

است. بعد از آن به   ( خود دانسته32ل )+او نسل یجوان ۀدور

 مااهواره  ،یداخل یچاپ مطبوعات ،یاجتماع یها شبکه ، يترت

 اند.  ها بوده نسل یابی تیهو ۀدور ادآوری نترنتیا و

ازنظر بالس اذعاان   توان یم 0طبق آمار ذکرشده در جدول 

 یخوب خود را به تیهو یريگ شکل ۀها رسانۀ دور که نسل کرد

و  یچااپ  یهاا  )رساانه  یخاطره دارند. نسال  نو با آ شناسند یم

 یهاا  رساانه  نياز با  ناد، سااله و بالاتر  32( که اکناون  یداريشن

ۀ بسايار  اند. نکت شان را ذکر کرده یجوان ۀۀ دوررسان شده، مطرح

نسل  دیجد یها کنندگان رسانه مصرف بيشتراست که  نیا مهم

مصارف رساانه باه اباراز وجاود و       قیا ازطراند که  جوان بوده

 ليا اناد. بخاش عمادۀ دل    به نسل خاود پرداختاه   یبخش  تیهو

 باوده  نیا نسال جاوان ا   وسايلۀ  به یاجتماع یها مصرف رسانه

 اريبسا  یاجتمااع  یهاا  رساانه  یها تيردها و قابلکارب کهاست 

. در اسات کااربران   ازيکردن حداکثر ن ع و درصدد برآوردهمتنو

بح   ی،شنودوۀ استفاده و خیستفاده از نظرپژوهش حاضر با ا

ازجملاه   یلا یاما باه دلا  ؛شد بررسیمخاط  به رسانه  یازهاين

صورت همزمان و  به یو اجتماع یجمع یها پرداختن به رسانه

باه کسا  اخباار و     ازيا ن ۀعماد  ليا دو دلباه   هینظر نیا نکهیا

 ازهاا ين ناوع  نیا ا درباارۀ اسات،   کارده ه توجا  شتريب یسرگرم

 بح  شد.بررسی و 

 گفات  تاوان  یما  ریطبق آمار ذکرشده در جدول ز ،نیبنابرا

 جدیاد  یهاا  یو فنااور  نترنات یا شاگرف  یها یژگیو از یکی

 مختلف یها نسل حضور و ینسل  تیهو یريگ شکل ،ارتباطات

 یهاا  اسات. رساانه   یاجتمااع  یهاا  ال در رساانه فع صورت به

نسال   یادیا اناد نسال جاوان و تاا حادود ز      توانسته یاجتماع

 و ا با هام داناش، باورهاا   هرا گرد هم جمع کنند تا آن انساليم

عمق ببخشند  ینسل نيروابط ببه و را به اشتراک گذرند  قیعلا

ل و او دسات  اخباار  یريا گيپ باه خاود   ازيرفع ن یبرااز آن و 

 .رنديبگ بهره...  و یسرگرم ،اطراف یاياز دن یآگاه

 

 ینسل ۀابژ ۀمنزل  به رسانه انواع و ها نسل -4 جدول

 رسانه )ابژه( ها نسل
 یخاطرات نسل

 یسن نیانگیم
 درصد تعداد

 نسل اول
 3/00 3/3 91 (ی)مطبوعات چاپ مجله  و  روزنامه 

 22 9/81 09 ویراد

 نسل دوم
 02 03 812 ونیزیتلو

 3/92 1/0 98 ماهواره

 نسل سوم
 3/66 9/86 03 یاجتماع یها شبکه

 0/68 9/0 63 نترنتیا

 - 822 022 لجمع ک



 

 

 00 ابژۀ نسلی: بررسی نقش مصرف رسانه بر هویت نسلیمثابۀ  رسانه به

 

 ینسلۀ ابژمنزلۀ   به یخیتار عیوقا و ها نسل

 یۀ سان رد انیپاساخگو  شاتر يب، 3جادول   یها با توجه به داده

 دادیرو نیتر مهم را 8911 سال عی، انتخابات و وقالسا 63-81

 با 99-32 نسل یبرا یلياند. جنگ تحم دانسته خود نسل ۀدور

 واسات   باوده  یاسا يس -ی خیتاار  دادیرو نیتر مهم درصد 61

. دارد قرار درصد 1/81 با 8930 سال یاسلام انقلاب آن از بعد

 61 یکودتا ،یارض اصلاحات، 8902 سال انتخابات ي ،ترت به

 ۀدور ادآوریاا و دادهایاارو نیتاار مهاام عیوقااا ریسااا و ماارداد

 اند. ها بوده نسل یابی تیهو

ه باه تجرباۀ   توجا  باا  کی، هر شده مطالعه یسه نسل متوال

باا محاور    ،شاان  زنادگی داده در زماان   حاوادث رخ  مشترک و

 خود نسل زیدادن تما در نشان یمتفاوت سع ییها قراردادن ابژه

 بااالس، ینساال دگاهیااد طبااق. انااد داشااته گاارید یهااا نساال از

 اتيبر گسترۀ ح ،نسل هر زندگی زمان در یخیتار یدادهایرو

سل که ننی. با توجه به اندرگذاريآن نسل تأث یابی تیو هو یذهن

را در برگرفتاه   سااله  81-63 حادود  تيا از جمع یجوان بخش

 نیا ا زندگی یها سال نيداده ب  رخ یخیتار عیوقابيشتر است و 

، نسال جاوان   اند بوده یاسيس عیاز جنس انتخابات و وقا ،نسل

 ایااا داشاااتن در قالااا  مشاااارکت شاااتريخاااود را ب تیاااهو

جامعاه   ییو دغدغاۀ رشاد و شاکوفا    یاسيس نداشتن مشارکت

 اند. مردم دانسته یگوپاسخ و زهيباانگ مسلولان نيير تعبراث

از جوانان  یدیشاهد نسل جد 8902انتخابات سال  بارۀدر

 9/82که در پاژوهش حاضار    میبود یاسيخواهان مشارکت س

کاه   اند یدهندۀ نسل نشاناند و  را به خود اختصاص دادهدرصد 

 نیا ت. ااس  ت دانستهيرا مهم و بااهم یاسيۀ سنيدر زم راتييتغ

 در شاتر يب را خود جوان، نسل یاسيس کنش و تيذهن در رييتغ

مشااهده   ریا نشاان داد. در جادول ز   8911ساال   عیۀ وقاعرص

ساال   عیدرصد از نسل جوان، انتخابات و وقا 1/92که  شود یم

ت یا هو یريا گ شاکل ۀ مهم دور یخیمنزلۀ واقعۀ تار  را به 8911

 اند. خود دانسته ینسل

، 8911 ساال  حاوادث  و عیوقاا  باه  راگذ ینگاهمرور و با 

 رخ ساال  نیا ا در یمتعادد  یهاا  جنجاال  که شود مشاهده می

 انتخاباات  زمان یونیزیتلو یها مناظره با ها جنجال نیا ؛اند داده

 69 روز در انتخاباات  ۀجا ينت اعالام  ویژه به و یجمهور استیر

 ،درواقاع  ؛شاد  یدیا جد یفازهاا  وارد و کرد دايپ ادامه خرداد

 جاان يباا شاور و ه   یجمهاور  اسات یانتخاباات ر  ۀدور نيدهم

 3ۀ حماسا  ویژه به آن زيبرانگ  لتأم یحواش یبرخ و خود خاص

در  شاگامان يکه مردم شهر رشات ازجملاه پ   8911ماه سال  ید

 ویاژه  مختلف باه  یها بودند، با حضور گستردۀ نسل ییمايراهس

بعاد   عیانتخابات و وقا نیبود که ا نیدهندۀ ا نشان ،نسل جوان

ازنظار   8911ساال   یخیتار -ی اسيموضوع س نیتر آن، مهم از

قلمداد  - که در متن آن حضور فعال داشته است -نسل جوان 

 شده است.

 

 آنها مهم یخیتار عیوقا و ها نسل -5 جدول

 

 یسن نیانگیم درصد تعداد )ابژه( یخیتار عیوقا ها نسل

 نسل اول
 6/28 9/0 80 8996مرداد سال  61 یکودتا

 9/30 1/3 69 یات ارضاصلاح

 نسل دوم
 2/03 1/8 03 8930سال  یانقلاب اسلام

 6/91 61 886 یليجنگ تحم

 نسل سوم

 3/98 9/82 08 8902انتخابات سال 

 0/63 1/92 869 8911انتخابات سال 

 1/68 9/6 3 8932انتخابات 

 - 822 022 جمع کل
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 یا رسانه و یخیتار یها نسل یفراوان یتقاطع جدول

انادازه باا    هر نسل تا چه  ی ا دهد ابژۀ رسانه ینشان م 2جدول 

اش تطاابق دارد. طباق     یزنادگ  ۀدور یخیتار دادیرو نیترمهم

)انقالاب   یخیتاار  یدادهایا نسال اول رساانه، رو  ، ریجدول ز

 نياناد. همچنا    کرده گزارش شتريب را( یليتحم جنگ و یاسلام

 را شاده  بياان  یخیتار یدادهایم رسانه، رودو نسل از نفر 892

 و 8911، 8902انتخابات  یدادهایاند و نسل سوم رو کرده ذکر

 یزنادگ  ۀدور عیوقا نیتر ها، مهم نسل گرید به نسبت را 8932

 نیشاتر ينسل اول رسانه، چون ب  ،يترت نیاند. به ا دانسته خود

 61 ی)کودتاا  یخیتار دادیرو از گرید یهانسل نيب را گزارش

 نسال  باا  منظار  نیا از ،است  داشته( یمرداد و اصلاحات ارض

 در که یافراد شترياما از آنجا که ب؛ دارد یخوان  هم یخیل تاراو

م را دو نساال یخیتاار  عیداشااتند، وقاا   ل رساانه قارار  او نسال 

 نسل جزء یحدود تا زين را نسل نیتوان ا یاند، م گزارش کرده

 هاا،  نسال  گریم رسانه نسبت به ددو نسل. دانست یخیم تاردو

از آنجاا  م رسانه، سو نسل و رديگ یم قرار مدو یخیتار نسل در

  م داشتهسو نسل یخیتار یدادهایرو از را گزارش نیشتريب که

 دارد. یخوان م همسو یخیاست، با گروه نسل تار
 

 یا رسانه و یخیتار یها نسل یفراوان عیتوز -6 جدول

 

 :یخینسل اول تار

مرداد و  22 ی)کودتا

 (یاصلاحات ارض

 :یخیل دوم تارنس

و جنگ  ی)انقلاب اسلام

 (یلیتحم

 :یخینسل سوم تار

و  1322، 1336)انتخابات 

1336) 

 جمع کل

 نسل اول رسانه:

 (یداريو شن ی)چاپ
93 20 86 888 

نسل دوم رسانه: 

 (یداريشن – یداری)د
3 892 02 688 

نسل سوم رسانه: 

 (یاجتماع یها )رسانه
2 2 06 01 

 022 830 622 02 جمع کل

 
 یا رساانه  یهاا  اباژه  نيرساد با   یۀ پژوهش: به نظر ميفرض

 ها تفاوت وجود دارد. نسل

 یارساانه  یهاا اباژه  انيا م تفاوت یبررس جینتا ریجدول ز

آزمون  فنتفاوت، از  نیا یبررس . برایدهد یها را نشان منسل

کاه مقادار   نیاست. باا توجاه باه ا    آنووا استفاده شده  انسیوار

 ناان يدرصاد اطم  33در سط  حداقل   =383/6F شريف  یضر

222/2 sig = یهاا  ابژه اني، فرض وجود تفاوت ماستمعنادار 

 ساط   کاه  یزماان  واقاع، در ؛شاود  یما  دیيا ها تأ نسل یا رسانه

تفاوت رد وجودنداشتن باشد، فرض  23/2کمتر از  یدار یمعن

ر مستقل و وابساته تفااوت   يمتغ نيب کهشود   گرفته می جهيو نت

 وجود دارد.

 یا رساانه  یها پژوهش حاضر، تفاوت در ابژه یمسللۀ اصل

و  یريااگ کااه در شااکلنیهااا بااوده اساات. بااا توجاه بااه ا  نسال 

اشاره شده  یمنزلۀ ابژۀ نسل  ها به نقش رسانه به نسل یابی تیهو

در  یخیشاواهد و تجرباۀ تاار    ریا با استفاده از جدول ز ،است

 ،گار یباارت د باه ع  اند؛ ذکرشده یۀ مفهوميکنندۀ داعدیيتأ رانیا

 افتاه یها تحقق  ابژه یریپذرييبا فرض تغ ران،یدر ا ینسل تیهو

ت يا اهم دهنادۀ  نشان ها نسل یا رسانه مصرف در تفاوت. است

ها  نسل ییاست که موج  شناسا ینسل تیدر هو یزگذاریتما

 .شود یم گریکدیاز 



 

 

 03 ابژۀ نسلی: بررسی نقش مصرف رسانه بر هویت نسلیمثابۀ  رسانه به

 

 یا  رسانه یها ابژه در ها نسل تفاوت آزمون -3 جدول

 یدار  یسطح معن شریف بیضر نیانگیم ر مستقلیمتغ

 222/2 383/6 69/6 (یداريو شن ینسل اول )چاپ

   16/9 (یداريشن – یدارینسل دوم )د

   21/3 (یاجتماع یها نسل سوم )رسانه

 
 نيبا  یا رساانه  یها ابژه انسیبا توجه به آزمون تفاوت وار

فهام   یبارا  نسل، سه نيب تفاوت وجود و شده مطالعه نسل سه

از  کیا کادام   یا رساانه  یهاا   اباژه  نيبا  معنادار اختلافاینکه 

 یبا ي، از آزمون تعقاست کرده جادیا را تفاوت ،ینسل یها گروه

(Dunnet’s Cمخصوص وار )ناابرابر اساتفاده شاد.     یها انسی

هاا براسااس    نيانگيا ۀ مسا یآزمون را که مقا نیا جینتا 1جدول 

با دو  یسلدهد که طبق آن هر گروه ن ی، نشان مستها  انسیوار

 ساط   ی،بي. آزمون تعقاند شدهدو آزمون  دوبه گرید یگروه نسل

هار گاروه نشاان     یو باالا  نیيصورت حاد پاا   را به یدار  یمعن

هاا صافر    گروه همۀ یو بالا نیيپا حد نياز آنجا که ب .دهد  یم

 تفااوت  اآنها  نيبا  کاه آیاد   به دست می جهينتاین قرار ندارد، 

ل با نسل او نسل نيانگيم ختلافا نيهمچن. دارد وجود معنادار

 نيبا را  اخاتلاف  نیشاتر يکاه ب اسات  باوده   03/9سوم معادل 

و  ینسل اول )چااپ  یا  ۀ رسانهابژینکه ا جهياند. نت ها داشته گروه

 تفاوت( یاجتماع یها شبکه و نترنتیم )اسو نسل با( یداريشن

 .ه استآورد وجود به نسل دو نيب یادیز
 

 یا رسانه یها ابژه در ها  نسل اوتتف یبیتعق آزمون -2 جدول

 ها نیانگیتفاوت م ر مستقلیمتغ

 یدار یسطح معن

 حد بالا نییحد پا

 نسل اول
 نسل دوم

 نسل سوم

33/8- 

03/9- 

12/8- 

20/9- 

91/8- 

69/9- 

 نسل دوم
 نسل اول

 نسل سوم

33/8 

12/8- 

91/8 

29/6- 

12/8 

21/8- 

 نسل سوم
 نسل اول

 نسل دوم

03/9 

12/8 

69/9 

21/8 

20/9 

29/6 

 

 چندگانه ونیرگرس آزمون

همزماان، از  صاورت   رهاا باه  يبه دست آوردن اثارات متغ  برای

شاد. در   )همزمان( اساتفاده   Enterبه روش  یونيرگرس ليتحل

ر وابسته )مالاک(  يمنزلۀ متغ  ر مصرف رسانه بهيمرحله، متغ نیا

باه اخباار،    ازيا ن ،یباه سارگرم   ازيا ر نسل رسانه، نيو شش متغ

 صاورت  باه  یاقتصااد  -ی اجتمااع  گااه یسن و جا لات،يصتح

( وارد آزماون  نيبا  شيمساتقل )پا   یرهايمنزلۀ متغ  به ،یا فاصله

 ريتاأث  کاردن  نياي تع ل،يا تحل نیا اند. هادف از ا  شده ونيرگرس

باه   ؛ر ملاک اسات يمتغ ینيب شيپ و نييتب در نيب  شيپ یرهايمتغ

درصاد از   توانند چناد  یرها ميمتغ نیاز ا کیهر  گر،یعبارت د

 ریااکننااد. در جاادول ز یناايب شير ماالاک را پااياامتغ راتييااتغ

 است. شده  رها نشان داده يمتغ کردنواردچگونگی 
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 چندگانه ونیآزمون رگرس -3جدول 

 روش واردشده یرهایمتغ

 نسل رسانه

(Enter)  همزمان 

 یسرگرم به ازين

 اخبار به ازين

 لاتيتحص

 سن

 یاقتصاد -ی اجتماع گاهیجا

 
منزلاۀ    ر مصارف رساانه، باه   يمتغ یها که دادهنیبا توجه به ا

 از اساتفاده  ليدل به و اند داشته طبيعی عیتوز ،یر ملاک اصليمتغ
کاه   باين  شيپا  یرهاا يمتغ ریساا  ،رهيچندمتغ طبيعیفرض  شيپ
اناد،   چندگاناه شاده   ونيصورت همزمان وارد معادلۀ رگرسا  به

 شوند. یفرض م طبيعی

ۀ همزماان  ويشا  باه  چندگانه ونيرگرس ليتحل آزمون جینتا
به  ازي، ن009/2 یبا بتا یبه سرگرم ازين ر يچهار متغ نشان دادند
 لاتيو تحصا  802/2 ی، نسل رسانه با بتا036/2 یاخبار با بتا

 ینا يب شيقادرت پا  ، 222/2 یبا سط  معناادار  و /236 یبا بتا
 سان  یرهايو متغ اند داشتهر مصرف رسانه يمتغ یبرا یمعنادار

 -ی اجتمااع  گاهیجاو  /192 یمعنادار سط  با -260/2 یبتا اب
ه باه  توج با، 303/2 یمعنادار سط  و 283/2 یبتا با یاقتصاد

 باارۀ در ليتحل نیا. شدند حذف ،یمعنادارنبودن سط  معنادار
ر در مجموع يچهار متغ نینشان داد ا 6R= 13/2 نييتع  یضر
کنند  یم ینيب شير مصرف رسانه را پيمتغ انسیدرصد از وار 13

 ريتأث زانيجدول م نیاهمچنين بالا قرار دارد.  حد در با یکه تقر
کناد.   یما  انيا ب را نيب شيپ یرهايکدام از متغ استانداردشدۀ هر

)بتاا(   استانداردشده  یضرا عنوان با که جدول نیستون سوم ا
 و نيبا  شيپا  یرهاا يمتغ انيا م یبررسا  در ،استشده  مشخص

باا توجاه باه مقادار      زیادی دارد.ت ياهمر وابسته )ملاک( يمتغ
ر يا متغ ساسس  و یسرگرم به ازير نيابتدا متغ، ستون )بتا( یعدد

 یکه سط  معنادار آنجا از. دارند را ريتأث نیشتريب اخبار به ازين
 رير تااأثياامتغ چهااار نیاااساات، اکمتاار  23/2ر از يااچهااار متغ
  یار وابسته )ملاک( دارند. با توجه به ضريمتغ یرو یمعنادار

 یسارگرم  به ازير نير وابسته، متغيمستقل بر متغ یرهايمتغ ريتأث
ر مصارف رساانه   يمتغ بر را ريتأث زانيم نیشتريب 009/2 یبتا با

 در اساتاندارد  انحاراف  کیا  جاه، ينت نیداشته است. براساس ا
 009/2 زانيم به را رسانه مصرف زانيم ،یسرگرم به ازير نيمتغ

 نيهما باه   زيرها نيمتغ ریدهد. سا یم شیافزا استاندارد انحراف
 .اند داشته وابسته ريمتغ بر یشیافزا راتيتأث  يترت

 مصارف  باه  هاا  نسل ازين بح ، ذکرشدهبا توجه به نکات 
ۀ اباژ  نييدر تع فراوانیت ياهم شده ۀ مصرفرسان نوع و رسانه
ۀ استفاده و ینظر دربارۀهر نسل داشته است. در بح   یا رسانه
و کس  اخباار   یمخاط  ازجمله آگاه یاازهيبه نی، شنودوخ

 باه  ازيا ر نيا متغ نکاه یاشاره شد. حال با توجه باه ا  یو سرگرم
 اختصاص خود به را زانيم نیرها بالاتريمتغ ریسا نيب یسرگرم
 نسال  ویاژه  باه  ها نسل فراغت اوقات دهد نشان می ،است داده

 یعماوم  یفضاها و بازار و کوچه در گذراندن وقت از جوان،
 یفضاا  باه  چهاره   باه  چهره روابط در انياطراف با شدن سرگرم و

 باه  خاود  یازهاا ين جاوان  نسال . اسات  افتاه ی انتقال یا رسانه
 یاجتمااع  یهاا  رساانه  باا  شاتر يب را فراغت اوقات و یسرگرم
 .کند یم نيتأم

 
 کل ۀرسان مصرف زانیم بر مستقل یرهایمتغ ریتأث ینیب شیپ یبرا معادله درون یرهایمتغ عناصر -11 جدول

 یدار یسطح معن Tمقدار  )بتا(استانداردشده بیضرا واردشده یرهایمتغ

 222/2 210/81 009/2 یسرگرم به ازين

 222/2 103/80 036/2 اخبار به ازين

 222/2 806/1 802 نسل رسانه

 222/2 230/0 236/2 لاتيتحص

 R = مقدار 36/2 نييتع  ی( ضر6R=) 13/2 یدار ی= سط  معن222/2
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 مساتقل  یرهايمتغ ینيب شيبه قدرت پ ر،يمس ليی تحلالگو

ر وابساته )مصارف رساانه، در    يا متغ یبرا( یا  فاصله سط )در 

 ميمساتق ريو غ ميطور مساتق  است که بهمربوط ( یا سط  فاصله

. باا  کارده اسات   ینيب شيو پ یابیمصرف رسانه را ارز انسیوار

باه   ازيا ن ،یباه سارگرم   ازيا ن یرهايمتغ ريتأث، الگو نیتوجه به ا

ر يبر مصرف رسانه )متغ لاتيکس  اخبار، نسل رسانه و تحص

 ريتاأث  کاه   يا ترت نیا ا باه  ؛اسات  بوده یشیافزا( یینها ۀوابست

 ؛اسات  بوده یشیافزا رسانه مصرف بر یسرگرم به ازين ميمستق

 انحاراف  باه  واحاد  009/2 ،یسارگرم  باه  ازين شیافزا با یعنی

 اخباار  به ازينمچنين شود. ه یم افزوده رسانه مصرف استاندارد

 802/2باه انادازۀ    ر نسال رساانه   يمتغ و واحد 036/2 زانيم به

واحد بار مصارف رساانه،     236/2 زانيبه م لاتيواحد و تحص

 اند. داشته یشیافزا ريتأث

اثاارات  ليااو تحل ميمسااتقريغ یرهايمساا افتنیاا باارای

 ینظار  یطبق مبان گر،یدکیمستقل بر  یرهايکنندۀ متغ ینيب شيپ

ر مالاک در  يمنزلۀ متغ  مراحل جداگانه به یکدام ط هرپژوهش، 

 مصارف  بار  رساانه  نسل ميرمستقيغ راتيتأث. ه شدندنظر گرفت

 ،یسارگرم  باه  ازيا ر نسل رساانه بار ن  يمتغ ريتأث قیازطر رسانه

 نيبا  تفااوت  باا  یعنی است؛  داشته یشیافزا ريتأث واحد 622/2

. اسات   افتهی شیافزا یسرگرم به ازين زانيم ،یا رسانه یها نسل

 باوده  واحاد  212/2 اخباار  کسا   باه  ازين بر رسانه نسل ريتأث

 ،استاندارد انحراف واحد 212/2ريتأث با رسانه نسل یعنی است؛ 

و  ۀ اساتفاده  یا دهد. طباق نظر  یم شیافزا را اخبار کس  به ازين

سمت خود   ها افراد را به کنندۀ رسانه سرگرم یژگیو ی،شنودوخ

ۀ رساان  مصارف  باا  افاراد  در یسرگرم به ازيکند و ن یم قیتشو

 ازيا ر نيا متغ ليا تحل نیا درمچنين شود. ه یم نينظر آنها تأمدم

 رير مصارف رساانه تاأث   يا متغ بر 036/2 یبتا با اخبار کس  به

 زيا ن لاتير تحصيمتغ ميمستقريغ راتياست. تأث  داشته یشیافزا

 ربا  واحاد  969/2 زانيم به اخبار به ازين بر یگذار ريتأث قیازطر

 .است  بوده یشیافزا صورت به رسانه مصرف

 

1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 ریمس لیالگوی تحل -1شكل 

 

مستقل بر  یرهايمتغ ميمستقريو غ ميبا محاسبۀ اثرات مستق

 باه  ازين ريمتغ م،يمستق اثرات ازلحاظ رهايمتغ نيوابسته، ب ريمتغ

 نيب از نيهمچن. است  داشته را اثر نیشتريب( 009/2) یسرگرم

 ميرمساتق يغ اثرات نیشتريب رسانه نسل رييتغ ريمتغ تنها رهايمتغ

 ميرمساتق يغ اثارات  نیا ا و اسات   داشاته  رساانه  مصارف  بررا 

بااه  ازياان رياا( و متغ093/2) لاتيتحصاا یرهااايواسااطۀ متغ  بااه

انجاام  ( 212/2) اخبار کس  به ازير ني( و متغ622/2) یسرگرم

 ريتاأث  نيهمچنا . است  شده دبرآور -630/2 مجموع در و شده

 ز به سرگرمینیا

 نیاز به اخبار

 تغییر نسل

 تحصیلات

 

093/2 

622/2 

212/2 969/2 

236/2 

802/2 

036/2 

009/2 
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 مستقل بر مصرف رسانه یرهایاثرات متغ -11جدول 

 اثر کل میرمستقیاثر غ میاثر مستق رینام متغ

 009/2 - 009/2 یسرگرم به ازين

 036/2 - 036/2 اخبار کس  به ازين

 819/2 (093/2)×(622/2) ×( 212/2= ) 220/2 802/2 نسل رسانه

 083/2 969/2 236/2 لاتيتحص

 اثرات کل

 

839/8 99/2 - 

930/2( =99/2 )×(839/8) 

 

 جهینت

تاوان   یپاژوهش، ما   یها افتهیو با توجه به  یکل یبند جمعدر 

 ای اخبار کس  به دخو ازيها با توجه به نگفت هر کدام از نسل

ه آن علاقه دارناد  ب کهکنند  استفاده می ییهارسانهاز  ،یسرگرم

. از آورند یم ادیخود به  ینسل یها از ابژه یکیمنزلۀ   و آن را به

اند، مصرف  دهنده در جامعه ارتباط یها ها واسطه آنجا که رسانه

برخورد تازه  ۀواسط  و به ینسل تیهو یريگ شکل ۀآنها در دور

نسال جاوان از    ویاژه  هاا باه   شناخت نسل سب  ،یز نوع نسلا

هاا   داناش نسال   شیو باا افازا  است خود شده  رامونيجامعۀ پ

 یموجود در جامعه، بر هنجارها یهاگروه و افراد گریددربارۀ 

 اند. بوده رگذاريتأث ینسل نيو تفاوت ب ینسل ارتباط متقابل درون

 یارسانه یها هابژ نينشان دادند ب حاضر پژوهش یها افتهی

 یهاا  رساانه  مصارف  شیهاا تفااوت وجاود دارد و افازا    نسل

نسل جاوان باا    یهاارزش و افکار در تفاوت موج  یاجتماع

پاژوهش   جیبا نتا ها افتهی نیاست. ا قبل از خود شده  یهانسل

 در اخاتلاف  شیبار افازا   ی( مبنا 8933) یزاده و جواد سهراب

پاژوهش   ی،جمعا  یهاهدراثر استفاده از رسان ینسل یهاارزش

 و دیا جد یهاا  ارزش شیبر افازا  ی( مبن8930) یو وطن یساع

باا   نيچنا مه و دیا جد یهاا  دراثار اساتفاده از رساانه    نوظهور

باار نقااش   ی( مبناا8938) ی و همکااارانصاابور یهااا افتااهی

 دارند. یخوان  هم ی، تاحدودیخارج یها انداز رسانه  شکاف

 یبرخاا یهااا افتااهیبااا تاحاادودی  ذکرشااده یهااا افتااهی

 یچاو پاژوهش  مانناد  همخوانی دارناد؛   یخارج های پژوهش

 ساب   یجمعا  یهاا رساانه  از اساتفاده  نکاه یبر ا ی( مبن2015)

و اتصال افاراد باه   ناوری ف شیافزا و دیارتباطات جد یبرقرار

 همکااران  و ظفار  اقباال  یها افتهی یا است روزمره شده  یزندگ

 اختلافاات  زبروسب   دیجد یهارسانه نکهیبر ا ی( مبن2003)

گارا و   یمااد  را جاوان  نسال  و اناد  شاده  هاا  نسل انيم یارزش

( 2012) یپژوهش وساتلند و فاارد   نيهمچناند.   کرده یتهاجم

شده  هاستفاد یهاها را براساس رسانهتوان نسل یکه نشان داد م

 یهاا  که باا گساترش رساانه   نیا ی کرد.بند ميآنان تقس وسيلۀ به

شاوند و  ینما  گذاشاته  کناار  یمیقاد  یهارسانه ن،یآنلا دیجد

پژوهش حاضار   جیبا نتا زيدهند نیهمچنان به کار خود ادامه م

مختلاف مشااهده    یهاا نسال  انيچنان که م مطابقت داشت. آن

 یکمتار  مخاطبان یداخل ویو راد یهرچند مطبوعات چاپ، شد

هاا  آن از همچنان میداشتند، نسل قد  رسانه انواع گرید به نسبت

 کردند. یمحبوب خود استفاده ممنزلۀ رسانۀ   به

باودن   اباژه  بارۀشده در  مشاهده یتفاوت نسل ن،یعلاوه بر ا

رسانۀ  برایها  که نسل یت خاصيو اهم یمند ها و علاقه رسانه

خود قائل بودناد،   تیهو یريگ شکل ۀخود در دور شدۀ استفاده

است. باه   داشته  یخوان هم ینسل یهاابژهبارۀ ۀ بال س دریبا نظر

 قیا ازطر ،یاجتماع یها تيها دربارۀ واقع نسل نشيبالس، بنظر 
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 ییهاا دهیرا پد ینسل یهاابژه اوشود. یفراهم م ینسل یهاابژه

 ادیا روناد و باه    یبه کار ما  ینسل حس جادیا یداند که برایم

د. طبق نکنیم زنده ذهنش در را او نسل از یاحساس انآوردنش

 در که دانست یاجتماع یا دهیتوان رسانه را پدیم ف،یتعر نیا

 خشد.ب می تیهو به هر نسل خاص دوره هر

 ادآوریا و  محباوب  یهاا رساانه دربارۀ در پژوهش حاضر، 

 هار  کاه  شاد  مشاخص  و سؤال فرد هر یجوان ۀدور خاطرات

در  دارای کااربرد و محباوبش  ۀ رساان  براسااس  را خود یفرد

هاا  از رساانه  یق به نسل خاصا متعل تش،یهو یريگشکل ۀدور

( و یداخلاا ۀ)روزناماا یچاااپ یهااانااد. نساال اول رسااانهدایماا

 ادآوریا مهام و   یهاا منزلۀ رسانه  ( را بهیداخل وی)راد یداريشن

 یها م رسانهدو نسل. کردند قلمداد خود یجوان ۀدور خاطرات

ۀ مااهوار  و یودیا و و یداخلا  ونیا زی)تلو یداريشان  -ی دارید

سل ساوم از  و ن دانستند یخود م یمنزلۀ ابژۀ نسل  ( را بهیخارج

نسال   یهامنزلۀ رسانه  به نترنتیو ا یمجاز یاجتماع یهاشبکه

 ناوع  نیا آنهاا باه ا   یمناد ت و علاقاه يا اهم و کردناد  ادیخود 

 است.  بوده رسانه انواع ریسا از شتريها ب  رسانه

که تجربۀ هر نسال   یاجتماع – یخیتار یدادهایرو بارۀدر

هش حاضاار انااد، در پااژو  اش شااکل داده  یجااوان ۀرا از دور

 یو اصالاحات ارضا   8996ساال   یازجمله کودتا ییدادهایرو

 یمهم نسل سالخورده بودند( و انقلاب اسالام  یدادهای)که رو

( و انتخاباات  انساال يمهم نسل م یدادهای)رو یليو جنگ تحم

)کاه   8932و انتخاباات ساال    8911ساال   عی، وقاا 8902سال 

 عیوقاا  مهم نسل جوان محسوب شدند( از یدادهایازجمله رو

 یاصال  ۀهار نسال در دور   یاسا يو س یاجتماع -ی خیمهم تار

مشاترک   اتيا تجرب م،یۀ مانهایاند. طبق نظربوده اش یريگشکل

 از یمشاترک  دیا ( دی)جوان یريگ شکل یهر نسل در دورۀ اصل

 یا گونه هر نسل به انيدهد و در میم توسعه را یاجتماع عیوقا

باا   هاا  افتاه ی نیا . اگذارد   می ريا تأثنهآ ینسل تيجداگانه بر ذهن

 است. داشته  یخوان هم میمانها یخیۀ نسل تارینظر

 نيتاأم  برایمختلف  یها ها از رسانه ۀ مصرف نسلنيدر زم

 زيا ن یو کسا  اخباار و سارگرم    یبه آگاه ازيازجمله ن ازهاين

 یازهاا ين انیکاه پاساخگو  نیبار ا  یپاژوهش حاضار مبنا    جینتا

رفاع   رایشاان مهام باود،   یی کاه ب هاا رسانه قیرا ازطر ذکرشده

داشات.   یخاوان   هام  یشانود وخ  و ۀ اساتفاده  یکردند با نظر یم

متمرکااز باار شااناخت  ینگاااه ،یشاانودوو خ ۀ اسااتفاده یاانظر

 در او تیها و رضا توجه مخاط  و خواستهبه و  ردمخاط  دا

است. در پژوهش حاضر، نشان   کردهه توج رسانه نوع انتخاب

 زانيا افاراد باه م  وسايلۀ   باه  مصرف هار رساانه   زانيشد م داده 

 و یآگااه  باه  ازيا ن ازجمله ازيت و نوع نياهم مصرف، ساعات

؛ اسات   داشاته  یبستگ  یتفر و یسرگرم به ازين و اخبار کس 

کارد کاه باه    یرا مصارف ما   یارساانه  شاتر يب فرد هر درواقع،

 نیاا( پاسااخگو باشااد و در ایو ساارگرم یاو )خباار یازهاااين

 .داشت تیآن رسانه رضا از صورت

 جاه ينت نیا، و مکمل ییجا ۀ اثرات جابهینظر طبق نيهمچن

 نترنات، یو ا یاجتمااع  یهاا  رساانه  آمادن  باا  که به دست آمد

خاود   انبلکه همچنان مخاطب ؛به کنار نرفتند یمیقد یها رسانه

 یعنا ؛ یکناد  یما  دیيا ۀ مکمال را تأ یا نظر جاه ينت نیا را دارند. ا

مصارف افاراد    یبرا یمنزلۀ مکمل  به دیجد یاجتماع یها رسانه

 مجماوع،  در نکاه یاند. با توجاه باه ا  ها محسوب شده از رسانه

نساابت بااه  یجمعاا یهااا ل از رسااانهاو نساال مصاارف زانياام

هاا  رساانه  نیا توان گفت ایم است،  بوده شتريب گرید یها نسل

 باه  نسال  نیا ا هام  واناد   باوده  نسال  آن خود ۀدور ادآوریهم 

 باارۀ طور در نيهم. است  داشته علاقه شتريب رسانه نیا مصرف

، اناد  داشاته  را دیجد یها رسانه مصرف نیشترينسل سوم که ب

حال از  نيها، در ع رسانه نیا از ادیز مصرف و علاقه با وجود

کردناد. چنانکاه مشاهود باود       یاستفاده م زين یجمع یها رسانه

 باا  را رساانه  قیا ازطر یسارگرم  و اخباار  کس  به ازيها ن نسل

 .اند کردهبرطرف  یو اجتماع یمعۀ جرسان نوع دو هر مصرف

 اتشيا ح زماان  در نسال  هار  کاه   طاور   هماان  افازود  دیبا

 جامعاه  در یشاتر يب نمود که کند یم مصرف شتريب را یا رسانه

 رساانه  انتخااب  باه  دسات  زين ینشیگز صورت به باشد،  داشته

 در عیسار  راتييا تغ باا  کاه  حاضار  حال  در مثال یبرا. زند یم

پاژوهش حاضار،    یهاا  افتاه یطبق  ،ميهست رو روبه  ۀ رسانهنيزم
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دوران  یهاا  از نسل سالخورده همچنان از رساانه  ییدرصد بالا

و  کنند ی( استفاده میداخل ویو راد یداخل ۀ )روزنام شان یجوان

هر نسل در انتخاب نوع رسانۀ خااص خاود    دهد ینشان م نیا

صاورت   باه  هام اسات و   یخیۀ مشاترک تاار  تجربا  ريدرگهم 

 .کند یعمل م و فعال یانتخاب

شاهر رشات( کاه     ویاژه  )باه  یو شاهر  یاجتماع یدر فضا

  افتاه یلاعات در آن شدت اط فناوری با مرتبط راتييسرعت تغ

نسال   ویاژه  بهها و  نسلوسيلۀ  به شده استفاده ۀرسان انواع است،

منزلاۀ    باه  توانناد  یهستند که گااه ما   ییها از ابژه یجوان، بخش

و به آنها معنا ببخشند وند ش ها محسوب انسان ینسل یها مؤلفه

 .کنند زنده را خاطراتشانو 

 یا رساانه  یها ابژه کهکرد  اذعان توان یم ها افتهیبه  توجه   با

 وجاود  باه  را هاا  نسال  خااطرات  در مشاترک  یعناصر ،ینسل

منزلاۀ    ۀ شصات باه  ده طول در که یا رسانه یها ابژه. اند آورده

و جنااگ  یمۀ نساال انقاالاب اساالاسااتیز اتياااز تجرب یبخشاا

 اش یاجتمااع  اتيا ح و یزنادگ  از نسال  نیا ا ريو تعب یليتحم

ۀ روزناما  ژهیا و به یچاپ مطبوعات ،و از آن استقبال شد مصرف

و اتماام    دهاه  نیا انیاست. با پا  بوده یداخل یویو راد یداخل

 ییهاا  رساانه باه  (، انساال ي)نسال م  ینسل بعاد  یجنگ، ازسو

توجاه   ویدیا و و یو ماهوارۀ خاارج  یداخل ونیزیتلو مچون ه

جامعه با مصارف رساانۀ    یرسم ی. با وجود مخالفت فضاشد

 استفاده شادند ها همچنان  رسانه نیا و،یدیو و یماهوارۀ خارج

 یهاا  و شابکه  نترنات ی)ا دیا جد یهاا  که باا ورود رساانه  نیتا ا

 نیا تلگرام(، توجاه نسال جاوان باه ا     ژهیو به یمجاز یاجتماع

 گواه دیجد یها رسانه با  هتاز برخورد نیا و شد جل  ها رسانه

اسات.   بوده  ینسل تيۀ ذهننيزم در گسترده راتييتغ از یاريبس

هاا در   و باا توجاه باه گساترش کااربرد رساانه       ليدل نيبه هم

 تحاولات  ریمختلاف در کناار ساا    یهاا  نسل یاجتماع یزندگ

ضاروری   گذشاته  یهاا  دهه در یفرهنگ و یاجتماع ،یاقتصاد

 تيا ذهن ۀدهناد  شکل یهاو ابژه ها  نسل شناخت نهيدر زم است

  شود.انجام  یتر گسترده یها آنها پژوهش تیو هو
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