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  طرح مسأله

هاي مختلف از قبيـل      در جايگاه  -» رسانه«ي  ي اصلي فعاليت در عرصه    هايكي از دغدغه  
 وجود نوعي آنومي، هرج     -نگار، گزارشگر، خبرنگار، سردبير، مدير مسئول و غيره         روزنامه

هنجارهـاي  «و مرج، و بلاتكليفي در خصوص وجود يـا عـدم وجـود محورهـاي اصـلي             
آن هنجارهـا در  » تعاريف عمليـاتي «تر از آن در خصوص  اي و مهم  فعاليت رسانه » اخلاقي

علاوه بر آن، وجـود هرگونـه       . باشد ارزشي ويژه كشور ايران مي     -بستر تاريخي و فرهنگي   
گـذاري و   بنـدي، وزن  ي اولويـت   نحـوه  برانگيـز اي مـشكل چـالش    ي رسـانه  لاقهنجار اخ 

  .كشداي را به پيش ميرسانه» ارزيابي اخلاقي«كاربرد در صورتبندي الگويي عملي و قابل
تدوين الگوي مذكور با چند چالش اساسي مواجه است كه در ادامه به چند مورد از آنها                 

  :شوداشاره مي
ز عقايد، باورها، رسـوم، و عـرف        اي ا وي ارزيابي اخلاقي رسانه   اول، تدوين هر نوع الگ    

تر، بحث در خصوص تدوين هرگونه الگوي هنجـاري اخلاقـي           به سخن دقيق  . ثر است متأ
نگريسته شود و ملاحظات نهادهاي سياسـي       » زمينه نظام اجتماعي  «ها بايستي در يك     رسانه

اي سازي آنها از ملاكهاي پسنديده    و اقتصادي، فرهنگي، حقوق اساسي شهروندان، و مفهوم       
 اين چالش تحت عنوان .)2001،  كـوهن ( كنند، در خود بگنجاند   است كه جامعه را راهبري مي     

كـه در    )2005روا و ديگـري،     (اي  شدن اخلاق رسانه  دوم، جهاني . شودناميده مي » گراييمحلي«
 ـ -سايه تحولات در تكنولوژي وسايل ارتباطي و تحولات سياسـي          ي محقـق شـده     فرهنگ

اسـتانداردهاي اخلاقـي    «و  ) 2002هرشـر،   ( » ايكدهاي اصلي اخـلاق رسـانه     «است، نياز به    
اين نياز به نوبت خود الگـويي  . ساخته است  را بيش از پيش برجسته    )2002استرنتز،  (» جهاني

 سوم، وجود رابطـه  . طلبدها مي گرايانه را براي ارزيابي اخلاقي رسانه     وطنفرامحلي و جهان  
كنـد كـه تـدوين     ها، ايجاب مـي   اطلاعات از طريق رسانه   » مصرف«و  » توزيع«متقابل ميان   

متقابل مخاطبـان و    » اعتمادآفريني«اي با رعايت اصل     هرگونه الگوي ارزيابي اخلاقي رسانه    
 متعـدد،  انتظـارات «اين اقدام با چالش بسيار اساسي وجـود         . شوداي انجام كنشگران رسانه 

اي مواجه اسـت كـه جلـب اعتمـاد          مخاطبان از فعاليت رسانه   »  متناقض متفاوت، متكثر، و  
در مقايسه بـا  » نوشتاري«هاي چرا كه رسانه )2000بارگر و ديگـري،    (. سازدمتقابل را دشوار مي   

بيشتري برخوردارند و فقدان الگوي عمليـاتي       » سنديت«ماهيتا از   » غيرنوشتاري«هاي  رسانه
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گونه مطالب كه از    هر» ثبت«شود كه   ي منجر به آن مي    يهااخلاقي در خصوص چنين رسانه    
.   قـانوني مواجـه گـردد       -هاي حقـوقي    جانب مخاطبان غيراخلاقي قلمداد شود، با چالش      

  .)1378گرانپايه، (
توان فهرست كرد كه همگي از يك مخرج        بديهي است كه چالشهايي از اين دست را مي        

اي مـستخرج از  بايـدها و نبايـدهاي     هفقدان الگـوي اخلاقـي رسـان      : مشترك برخوردارند 
كننـدگان اطلاعـات    كننـدگان و مـصرف    توزيـع » مورد توافق اكثريت  «اخلاقي مشخص و    
 .1»گرايي محلي-جهان «نوشتاري در بستر 

ال اصلي ايـن اسـت كـه        سؤ: شودل اصلي و فرعي پرداخته مي     ادر اين مقاله به چند سؤ     
 ديـدگاه كنـشگران و مخاطبـان        وشـتاري از  هـاي ن  الگوي عملياتي ارزيابي اخلاق رسـانه     

. اي چيست؟ براي پاسخ به اين سوال بايستي به سوالهاي فرعي ديگـري جـواب داد                رسانه
هـاي نوشـتاري كدامنـد؟ وزن هركـدام از     ملاكهاي اصـلي اخـلاق رسـانه   : ازجمله اينكه 

  هاي نوشتاري چقدر است؟ملاكهاي اخلاق رسانه
مـرور و نقـد     ) الـف : چند بند به شرح ذيل ارايه كرد       توان در اهداف اين پژوهش را مي    

هاي در دسـترس و شناسـايي       اي در برخي از آثار و نوشته      الگوهاي ارزيابي اخلاقي رسانه   
تـدوين و   ) ب. هـاي نوشـتاري   با تاكيد بر رسانه   اي  فصل مشترك محورهاي اخلاق رسانه    

اي در انه و مخاطبان رسانهايِ حاصل از اجماع كنشگران چندگپيشنهاد الگوي اخلاق رسانه   
كـردن  مورد تعيين اولويتها و توزين چندگانه و تركيبي محورهاي اخلاقي به منظور نهادينه            

مندسازي برخورد تشويقي يا تنبيهي سازمانها با موارد اخلاقـي و           اي و ضابطه  اخلاق رسانه 
  .ايجاد رقابت مبتني بر معيارهاي مشترك
الذكر را در سه قلمرو نظري، تجربي، و روشي دنبـال      اين پژوهش قصد دارد اهداف فوق     

اي، به كنكاش در خصوص تعـاريف اخـلاق، اخـلاق رسـانه    » نظري«اول، در قلمرو  : كند
نشانگرهاي عمـومي اخـلاق     «اي و   هاي نوشتاري، مباني فلسفي اخلاق رسانه     اخلاق رسانه 

 تعاريف اخلاق، اخـلاق     به بررسي » تجربي«دوم، در قلمرو    . شد خواهد پرداخته» ايرسانه
در بـستر   » اينشانگرهاي خـاص اخـلاق رسـانه      «هاي نوشتاري، و    اي، اخلاق رسانه  رسانه

هـاي  مخاطبان و فعـالان رسـانه     (، و موردي    )1387(، زماني   ) جهان -ايران(محدود مكاني   
بـا اتخـاذ فـن      » روشي«سوم، در قلمرو    . شد پرداخته خواهد ) نوشتاري ايراني و غيرايراني   
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هـاي   به بررسي چندجانبـه، چندسـطحي، و عمليـاتي نـشانگرهاي اخلاقـي رسـانه             2فيدل
  .شد توافق استخراج خواهد شود و در نهايت الگوي موردمي نوشتاري پرداخته

 

  واكاوي ادبيات موضوع

ي آن چيزهـايي كـه عمـل        مطالعـه (» اخلاق هنجـاري  «در تقسيمات اخلاقي عموما بين      
اخـلاق  «،  )مطالعه معنـاي اخـلاق    (»  اخلاق -فرا«،  )سازده مي خاصي را شايسته يا ناشايست    

گيري انتخابهاي واقعي افراد در عمل كـه ذاتـا مبتنـي بـر              ي شكل مطالعه نحوه (» توصيفي
بندي در يك تقسيم) 2004هـوي،  ( . شوندتمايز قايل مي )  هاي فرهنگي و اجتماعي است    زمينه

بـه صـورت نهادمنـد و       : خلاق جهانـشمول  ا) الف: شودديگر اخلاق به دو قسم تقسيم مي      
به عرفها، ارزشها، و باورهـاي      : اخلاق بومي ) بشود؛  د به قاعده اخلاقي منجر مي     هنجارمن

   )2005شاكونتالا و ديگري،( .خاص يك مرز جغرافيايي يا شغلي محدود است
  

  اياخلاق رسانه

اي از اخلاق عملي و   عهاي زيرمجمو   المللي ارتباطات، اخلاق رسانه     در دايره المعارف بين   
 ـ           يا حرفه  در ايـن   . وري تـشكيل شـده اسـت      اي دانسته شده كه از تركيـب توصـيف و تئ

اي اي جديد ولـي مهـم از اخـلاق حرفـه          اي شاخه اخلاق رسانه : المعارف آمده است   دايره
اندركاران رسانه بايد بدون    ها مجموعه قوانيني است كه دست     منظور از اخلاق رسانه   . است

گزارشگران در تهيـه  . لزام و تنها براساس وجدان خودشان ملزم به رعايت آن باشندوجود ا 
گزارش بايد عدالت وانصاف را رعايت كرده و رفتار خود را در برخـورد بـا منـابع خبـر                    

در . گيري به سمت جناح خـودي خـودداري كننـد         كنترل كنند و همچنين از هرگونه جبهه      
اري را ميزان اعتماد مخاطبـان بـه        تاري و هم غيرنوشت   واقع سرمايه اصلي هر رسانه هم نوش      

گيري شخصي نيست بلكه بايد در برابر       اخلاق رسانه مبتني بر يك تصميم     . كندن تعيين مي  آ
  .  وان از زير آن شانه خالي كردسري از تعهدات اجتماعي باشد كه نتيك 

ي جهانـشمول   بهاست كه هم جن   » اخلاق توصيفي «اي نوعي از  به طور كلي، اخلاق رسانه    
دانند كه شامل اصول     محلي مي  -از اينرو آن را داراي جنبه جهان      . ي بومي دارد و هم جنبه   

. اي اسـت  نگـاران حرفـه   وي روزنامـه  دانند كه قابل كاربرد در چالشهاي پيش ر       عملي مي 
   )2003ساندرز،(
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  يا محورهاي اخلاق رسانه-1جدول شماره                                  
  

 تعاريف نظري مفاهيم

 حفظ هويت ملي
دفاع از زبان، آداب و رسوم، ارزشهاي ملي و ديني و دستاوردهاي تاريخي ملتها توسط 

 اصحاب رسانه

 اجتناب از آسيب رساندن به توانايي منبع اطلاعاتي به منظور رسيدن به اهداف اصحاب رسانه پرهيز از فريب

 انعكاس رفتارها و افعال وقيح ضد اجتماعي و اخلاقي توسط اصحاب رسانهپرهيز از انتشار و  حفظ عفت عمومي

اجتماعي متنوع و احترم به اين تفاوتها توسط اصحاب _تحمل عقايد مذهبي، سياسي، و فرهنگي مدارا

 ذهني از وقايع بيروني توسط اصحاب رسانهارايه تصوير واقعي، بدون دستكاري، و بين عينيت

تر از اصل به طور آگاهانه يا ناآگاهانه توسط اصحاب ها در معنايي قويپرهيز از استفاده از واژه الغهپرهيز از مب

 طرح و انعكاس ديدگاههاي طرفين موضوع در يك بحث  توسط اصحاب رسانه انصاف

 سانهگويي و جانبداري از رويداد واقعي به صورت صادقانه توسط اصحاب رپرهيز از دروغ گراييحق

 پرهيز از تبدبل و تغيير كلام از حالت اصلي توسط اصحاب رسانه پرهيز از تحريف

هدايت افراد به صلح، ثبات، سازگاري، و توسعه و پاسخگويي به نيازهاي جامعه توسط اصحاب  پذيريمسئوليت

 انتشار و انعكاس كامل خبر بدون نقص توسط اصحاب رسانه پرهيز از سانسور

 خودداري اصحاب رسانه از ارايه نظرات يا حدسيات شخصي و ارايه آنها به عنوان حقيقت داوري از پيشپرهيز

 نگارانقبول حق مردم به آگاهي از روشهاي گردآوري شده اطلاعات توسط روزنامه پاسخگويي

ي خصوصي افراد توسط اصحاب قبول و تصديق مالكيت شخصي و عدم تهاجم به فضاي زنگ پرهيز از افشاي حريم خصوصي ديگران

عدم وابستگي اصحاب رسانه به جناححهاي سياسي، شركتهاي اقتصادي، جريانهاي فكري و  استقلال

قبول حق مردم به اطلاع موثق از وقوع يا عدم وقوع حقيقتي يك حادثه و توضيح آن واقعه با  درستي و صحت

 هاندان براي افشاي فعالانه افكار خود در مورد زواياي گوناگون پديدهحق شهرو پرهيز از انحصار اطلاعات

  
  ي تجربي داخلي پيشينه

بررسي ميزان توجه   «نامه كارشناسي ارشد خود را با عنوان          السادات احدزاده پايان  اشرف
هدف از انجـام ايـن تحقيـق، شـناخت        .  نگاشت 1385در سال   » اي در اخبار  اخلاق رسانه 

بعاد و ضوابط مربوط به آن و همچنين دستيابي به ميزان توجه به اصول مربوطه         اي و ا  رسانه
در اخبار تلويزيون جمهوري اسلامي ايران از ديدگاه اسـاتيد و دانـشجويان رشـته علـوم                 

رسد از ديدگاه اسـاتيد  به نظر مي: هاي وي عبارت بودند از اينكه  فرضيه. باشدارتباطات مي 
 تلويزيون ايران به حفظ امنيت ملي در ارائه اخبار توجـه شـده              و دانشجويان ارتباطات، در   

رسد از ديدگاه اساتيد و دانشجويان ارتباطات، در ارائه اخبـار تلويزيـون             است؛ به نظر مي   
رسـد از ديـدگاه اسـاتيد و        ايران به مسؤوليت اجتماعي توجه نشده اسـت؛ بـه نظـر مـي             

اي رعايت نشده اسـت؛  ايران، استقلال حرفهدانشجويان ارتباطات، در ارائه اخبار تلويزيون    
رسد از ديدگاه اساتيد و دانشجويان ارتباطات، در ارائه اخبار تلويزيـون ايـران،              به نظر مي  

كه مبتني بر آن (» هياخوآزادي«هاي ها از نظريهاين فرضيه . اصل عينيت رعايت نشده است    
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عمـل انتـشار و     . ث آزاد باشند  نشريات بايد از هر نوع سانسور از پيش توسط هر طرف ثال           
توزيع بايد بدون نياز به هيچ مجوزي توسط هر فرد يا گروهي آزاد باشد بـراي نـشر هـيچ                 

هـاي توسـعه بخـش دنـيس        ريـة رسـانه   ، نظ .)مطلبي نبايد فشار و اجباري در كـار باشـد         
هـا بايـد تعهـدات      رسـانه (هاي آمريكـايي    كوايل، و نظريه مسؤوليت اجتماعي انديشه      مك
هـا  نگاران و متخصصان رسـانه    روزنامه. صي را در مورد جامعه پذيرفته و انجام دهند        مشخ

 دفاع اين نويسنده اين     نتيجه قابل .) بايد در مقابل جامعه، كارفرمايان و بازار پاسخگو باشند        
قدر كه رسانه از آستانه اعتماد كمتري نزد مخاطب برخـوردار باشـد، مخاطـب               بود كه هر  

كند و به همان نسبت تيراژ آن تغيير خواهد كـرد و            تر بدان رجوع مي   براي كسب اخبار كم   
  .يا به افول خواهد گذاشت

بررسـي  «نامه كارشناسي ارشد خود با عنـوان         در پايان  1383مهرداد شهسواريان در سال   
اي ررسـي اصـول اخـلاق حرفـه    بـه ب » ايعوامل مؤثر پايبندي بـه اصـول اخـلاق حرفـه     

هـاي  ف وي شناسايي و آگـاهي از مـصاديق عينـي و انديـشه         هد. نگاري پرداخت  روزنامه
نگاري، بررسي وضعيت پايبندي به اخلاق در       اي و روزنامه  پاينبدي به اصول اخلاقي حرفه    

اي گرايـي در  ها در جهت افزيش حرفهنگاران و آگاهي از ميزان تلاش روزنامه   بين روزنامه 
نگـاران پـس از     اي روزنامـه  ه اخلاق حرفه  نگاران، ميزان پايبندي ب   اي روزنامه اخلاق حرفه 

) لازار نـسلو (اي انتشار وي با اتكاء به نظريه جريان دو مرحله. پيروزي انقلاب اسلامي بود  
ها هميشه قادر به ارتباط مستقيم با توده نبوده و اطلاعـات  مدعي شد كه رسانه   ) برسلون(و  

 تعيين آنها رهبري فكري تلقـي       اي كه به  هميشه به شكل غيرمستقيم از طريق عناصر واسطه       
» بلـومر . جـي «ده و رضـامندي     هم چنين با اتكاء به نظريه استفا      . رسدشوند به مردم مي   مي
پويا دانستن مخاطـب و چنـد   : مدعي شد كه اين نظريه بر دو عامل متكي است    » كاتزاليهو«

نيز كـه   » كاتزر «»پل لازار سفلد  «نظريه تأثير محدو يا استحكام      . متغيره بودن فرايند ارتباط   
گراه در روانشناختي است، بر اين فـرض اسـتوار اسـت كـه              مبتني بر ديدگاههاي شناخت   

اي براي ايجاد تغييرات تضادي و عقيـدتي در         العادهها به تنهايي داراي قدرت خارق     رسانه
گيرد كه تدوين نظامنامه مطبوعـاتي بـراي بررسـي مـسايل            وي نتيجه مي  . مخاطبان نيستند 

ريزي و كار    نگاري از جمله ضروريات فرهنگ و مطبوعات است كه نيازمند برنامه           روزنامه
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شود كه اعمال مطبوعات فارغ از مسايل فرعـي  اي باعث مي تدوين نظامنامه . باشدجدي مي 
  .به تعيين و تبيين محدود فعاليت و حقوق و امتيازات اين حرفه بپردازند

  
  نظريهاي  پيشينه

 2005كه در سـال     » نگاري جهاني  اخلاق روزنامه  بنيانهاي تلقي «نوان  اي با ع  قالهوارد در م  
هـاني را عنـوان     نگـاري ج  الاجراي اخلاق روزنامـه    حكم لازم  3 اصل و    3به طبع رسانيد،    

كند كـه   هاي خبري ايجاب مي   ادعاي محوري وي اين است كه جهاني شدن رسانه        . كند مي
گرايانه مورد بـازنگري    گرشهاي جهان وطن  اصول و استاندارهاي اخلاقي از طريق اقتباس ن       

گرايانـه را   گرايان رهيافـت معاهـده    شود مگر آنكه اخلاق   بين اين امر ميسر نمي    . قرار گيرد 
قابل باور  : شوند، عبارتند از  بيان مي » مطالبات« وارد كه در قالب      گانهاصول سه . اتخاذ كنند 

الاجرا قرين  با سه حكم لازم   » ي بودن مردم«اصل  . پذير، مردمي بودن  بودن، پيامدهاي توجيه  
لزوم عمل به عنوان يك عامل جهاني، لزوم خـدمت بـه شـهروندان جهـاني، لـزوم                  : است

الـذكر را بـه     اي خود سه اصل فـوق     وارد در ادامه مقاله    . حزبي –اي  افزايش درك فراقبيله  
اخبـار و  نگـاران موظفنـد    تمـامي روزنامـه   : اول، اصل باورپذيري  : دهدتفصيل توضيح مي  

هايي به لحاظ   هاي باورپذيري را از جهان ارايه كنند، اگرچه در اين زمينه محدوديت           تحليل
آوري اطلاعات دقيق و    گردآوري اين نوع اخبار وجود داشته باشد؛ اين كار از طريق جمع           

. شودي روشهاي گردآوري پيشرفته و مميزي معتبر حاصل مي        قابل اطمينان و موثق بوسيله    
نگـاران بايـستي بـه پيامـدها و آثـار زيانبـار       روزنامـه : پـذير ل پيامدهاي توجيـه  دوم، اص 

شـان  ايگزارشهايشان وقوف داشته و آنها را هم براي عموم مردم و هم براي جمـع حرفـه                
نگاران بايد وفاداري خود را به عموم مردم        روزنامه: سوم، اصل مردمي بودن   . توجيه نمايند 

الاجـراي اخـلاق    در نهايت، وي به توضيح سه حكـم لازم        . نهانشان دهند نه به بخشي از آ      
نگـار  هدف روزنامـه  : اول، لزوم عمل به عنوان يك عامل جهاني       . پردازدنگاري مي روزنامه

جهاني هوشيار، متكثر و مداراجويانـه      » فضاي اطلاعاتي «بايستي هدفي جمعي درخصوص     
فاده از حقـوق بـشر و دسـتكاري        باشد كه به مبارزه بر عليه تحريف ظلم و ستم، سوءاسـت           

روزنامه نگـار  : دوم، لزوم خدمت به شهروندان جهاني     . هاي ويژه بپردازد  اطلاعات با غرض  
ي اخباري كه نيازمندي جهاني دارد، بپـردازد و خـود را از تعلقـات               بايستي ابتدائاً به تهيه   
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 ـ  ايدرك فراقبيلهسوم، لزوم افزايش . اي و حتي كشورمدارانه رهايي بخشداي، منطقهفرقه
بندي كند و از منابع گوناگون      نگار بايستي مشكلات را در سطح وسيع قالب       روزنامه: حزبي

  .و ديدگاههاي مختلف براي درك تيزبينانه از مشكلات و مسايل جهان مقياس  بهره بگيرد
اي در  المللـي اخـلاق حرفـه     اصـل بـين   «اي با عنـوان      مقاله 1374نوردنسترنگ در سال    

اول، حق مردم در دستيابي بـه       :  اصل مذكور پرداخت   10و به بيان    . منتشر كرد » گاريخبرن
اطلاعات درست؛ دوم، خبرنگار بايستي خود را وقـف حقيقـت نمايـد؛ سـوم، مـسئوليت                 

اي خبرنگار؛ پنجم، مـشاركت و دخالـت        اجتماعي خبرنگار؛ چهارم، چهارم، شرافت حرفه     
 هفتم،احترام به منـافع عمـومي؛ هـشتم، احتـرام بـه      مردم؛ ششم، احترام به اسرار محرمانه؛     

ها؛ نهم، محو جنگ و ديگر مصايب بزرگي كه در برابـر            ارزشهاي عام و گوناگوني فرهنگ    
  .نوع بشر قرار دارد؛ دهم، برپايي نظم اطلاعات و ارتباطي نوين جهاني

كه در سـال    » نگاران و پژوهشگران  مشتركات اخلاقي روزنامه  «اي با عنوان     در مقاله  ركنام
نگاران و پژوهشگران درخـصوص      به چاپ رساند، به بررسي نكات اشتراك روزنامه        2005
هر دوي اين اقشار بـا مـردم       . شان پرداخت ها يا منابع اطلاعاتي   ي برخورد با آزمودني   نحوه

يي كه پژوهشگران درصدد  چهار عنصر اخلاقي  . سر و كار دارند تا به اهدافشان دست يابند        
حفـظ خودمختـاري    : نگاران نيز قابل اطـلاق اسـت      ن هستند، مستقيماً به روزنامه    رعايت آ 
منـابع  / كنندگان   يا غفال شركت  منابع اطلاعاتي؛ محافظت در برابر فريب       / كنندگان  شركت

. پـذير؛ و رازداري   منابع اطلاعـاتي آسـيب    / اطلاعاتي؛ لزوم بازشناسي مشاركت كنندگان      
كنندگان مربوط اسـت    ،تدابير، اعمال، و دارايي شركت    » هويت«اول، خودمختاري به حفظ     

، و  » دهـيم آنچه انجـام مـي    «،  » كنيمآنچه تصور مي  «،  » آنچه هستيم «كه به ترتيب به حفظ      
فريب به معنـاي آسـيب رسـاندن بـه توانـايي منبـع              . مربوط هستند » آنچه مالكش هستيم  «

اين امر زمـاني اتفـاق      . كندياطلاعاتي به منظور رسيدن به اهداف اصحاب رسانه رجوع م         
آوري نگار يا پژوهشگر به قدر كافي به تـشريح اهـداف خـود از جمـع       افتد كه روزنامه  مي

بـراي  . دهدهايي غيرواقعي و ناقص به آنها ارايه مي       پردازد يا اينكه راهنمايي   اطلاعات نمي 
اش معرفـي   اطلاعاتينگار خود را به طور كامل به منابع اجتناب از اين امر، بايستي روزنامه     

ها و منافع حاصـله از شـركت  منبـع اطلاعـاتي را              نمايد، اهداف خود را تشريح و آسيب      
 مبتنـي بـر ايـن       3پذيربازشناسي افراد آسيب  . ي گزارشات را به آنها متذكر شود      فرايند تهيه 
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فرض است كه برخي از اشخاص قادر به سبك سنگين كردن اهداف خود نبوده و قادر بـه           
اين افراد شامل كساني چون كودكان، ناتوانان ذهني،        . برطبق انديشه و سنجش نيستند    عمل  

نگـاران و پژوهـشگران     روزنامه. زندانيان و كسان ديگري هستند كه تحت اجبار قرار دارند         
گيري بايستي افرادي كه قادر به مراقبت از منافع خود نيستند و از كساني كه قدرت تصميم               

نگاران اغلب بخاطر عدم رازداري مـورد       روزنامه. رند، مواظبت نمايند  براي خودشان را ندا   
ي  شـده گيرند چرا كه برخي از آنها اقدام بـه ضـبط و پخـش غيرهماهنـگ      هجمه قرار مي  

  .نمايند كه در آغاز، اطلاعي از ضبط و پخش اطلاعاتشان ندارنداطلاعات افرادي مي
اي؟ ارزيابي اخلاق   هاني شدن اخلاق رسانه   ج«اي با عنوان     مقاله 2005رائو و لي در سال      

به بررسي اصول اخلاقي مشترك در ميـان        » المللينگاران مياني بين  جهاني در ميان روزنامه   
» قوم نگاري«روش بررسي آنها . المللي پرداختندنگاران حوزه سياسي در سحط بين    روزنامه

نگاران مستقر در اقـصي     نامهبوده است كه طي آن در فرايند مصاحبه با روز         ) مردم نگاري (
نگاري و اخلاقيات مرتبط    نقاط جهان نه تنها به مطالعه بلكه به يادگيري نكات مهم روزنامه           

اين روش يكي از موفقيت آميزترين روشهاي گـردآوري اطلاعـات           . با اين حرفه پرداختند   
صـيه  قاله چنـد اصـل اخلاقـي را تو        ايندو در اين م   . شوددر حوزه ارتباطات محسوب مي    

مـا ابتـداتاً    «: نگار گفته است  اول، رعايت احترام ديگران همانطور كه يك روزنامه       : كنند مي
بنابراين بايستي از شفقت و بـشردوستي برخـوردار   » .نگاريميك انسانيم و بعد يك روزنامه  

آنها بايـستي در پـي عـدالت اجتمـاعي، رفـاه اجتمـاعي بـوده و آگاهانيـدن مـردم                     . بود
سـوادي، و فقـر را برعهـده        از قبيـل سوءاسـتفاده از كودكـان، بـي         درخصوص مـسايلي    

نگـاران را   ي لازم براي همزيگري مـردم و روزنامـه        رعايت اين اصل اخلاقي زمينه    .بگيرند
هـاي  اي در بحـث   دوم، تحمل تنوع مذهبي و فرهنگي؛ مذهب نقـش عمـده           .كندفراهم مي 

ه دارد به طوريكه در بسياري از جوامع   نگاري به ويژه در خاورميان    مربوط به اخلاق روزنامه   
سـوم،  . اي ازادي بيـان ارزش بيـشتري دارد    ملاحظات مذهبي و فرهنگي بر اصـول حرفـه        

ي مفهومي درگير اسـت     گويي عليرغم وجود موانع؛ اين اصل اخلاقي در يك شبكه         حقيقت
، آزادي و چهارم. باشدكه عناصر آن دقت، امانتداري، بيطرفي، عينيت، فقدان پيشداوري مي   

  .نگاران از اشكال مختلف كنترلاستقلال؛ بويژه آزادي و استقلال روزنامه
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ها و شـهروندان بـه      ي متقابل رسانه  رابطه«اي با عنوان     مقاله 2004بارگر و بارني در سال      
ايندو در پي اين ادعا هستند كه در جوامـع مـدرن            . منتشر كردند » عنوان يك حكم اخلاقي   

ها وجود ي متقابلي ميان توزيع و مصرف اطلاعات از طريق رسانه         رابطهدموكراتيك بايستي   
نگاران موظفند كه دسترسي به اطلاعات را تسهيل نمايند و شـهروندان       روزنامه. داشته باشد 

از طـرف ديگـر، شـهروندان بايـستي الـزام متقـابلي             . را در كار توليد دانش درگير كننـد       
هـا و حفـظ     ي مردم محور، تحمل گونـاگوني     درخصوص فاشاي اطلاعات مفيد، پاسخگوي    

آنها در ادامه به توضيح دستورات اخلاقـي متقابـل و           . ها رعايت نمايند  خودمختاري رسانه 
ي اول، وظيفـه  : اي عبارتند از  چند محور اخلاقيات رسانه   . پردازندها و شهروندان مي   رسانه

» عرصه عمومي «خيل در   هاي جمعي يكي از عوامل د     به زعم هابرماس، رسانه   : آسان سازي 
شود، بويژه آنكه، در جوامعي كه تلاش فردي و ازادي و دانش ارزش محسوب مي             . هستند
ي مـشاركت در توليـد دانـش        دوم، وظيفـه  . هاي جمعي نقش حياتي برعهده دارنـد      رسانه

اين كـار از    .ي پرسشگري و تحقيق را در شهروندان فعال نمايند        نگاران بايستي قوه  روزنامه
و چنـد محـور     . شـود ي اهل رسانه ميسر مي    هنر ماهرانه، ظرايف، واضح و مسئولانه     طريق  

شهروندان بايستي بطور فعلانـه افكـار       : ي افشا اول، وظيفه : اخلاقيات شهروندان عبارتند از   
گـوني  تنها از اين طريق است كه وجدان افراد مجذوب اطلاعات گونـه           . خود را فاشا كنند   

ي دوم، وظيفـه  . سـازد ن حيات اجتماعي انسانها را آشـكار مـي        شود كه زواياي گوناگو   مي
مردم بايستي عقايد خود درخصوص موضوعات جديد يا موضوعات مطروحه          : پاسخگويي
ها را بازتاب دهند و انتظارات جمعي خود و داوريهايـشان درخـصوص مطالـب             در رسانه 

سـوم،  . اسخ مناسبي بيابنـد   منتشر شده را منعكس سازند تا بتوانند به نيازهاي جامعه خود پ           
شـهروندان بايـستي خواهـان انجـام وظيفـه در قبـال سـاير               : هاي تحمل گوناگوني  وظيفه

ي موضوعات نوعدوستانه   شهروندان باشند و تصميمات مورد انتظارشان بايستي دربرگيرنده       
 ـ   ها تحت يورش پايان   رسانه: ايچهارم، حفظ استقلال رسانه   . باشد ه ناپذير كساني هستند ك
شود كه مردم به جاي اتكا اين امر باعث مي  . ها تحت كنترل ارباب اند    پندارند اين رسانه  مي

بر اخبار درست و واقعي تحت راهنمايي افراد كارفرما قرار گرفته و بـه جهـاتي رهنمـون                  
يكي از راههاي بهبود عملكرد رسانه اين اسـت كـه      . باشدشوند كه باب ميل كارفرماها مي     
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ها احترام قايل شوند نه اينكه آنها را در جهت دنبـال كـردن منـافع                لال رسانه مردم به استق  
 .شان تحت نشانه قرار دهندشخصي

مـسايل،  : ايكـدهاي جهـاني اخـلاق رسـانه       «اي بـا عنـوان       مقاله 2002هرشر در سال    
اي را به چاپ رساند و در آن كدهاي اصلي اخلاق رسـانه    » ها و طرح پيشنهادي   محدوديت

نگار اين است كه مشخص     نقش روزنامه ): حقيقت(اول، درستي   : د ذيل معرفي كرد   در موار 
كند كدام واقعه حقيقتاً رخ داده است و سپس بايـستي آن واقعـه را بـا دقـت و شـفافيت                    

نگار به اين نكته پي هيچ گزارش كامل نيست مگر آنكه روزنامه     : دوم، تماميت . توضيح دهد 
در گزارش مربوط، با اهميت، و ضروري باشـد، وجـود           ببرد كه هيچ اطلاعات ديگري كه       

حقيقتـي كـه    . شـود در اين صورت است كه درك موضوع در آن شرايط ميسر مـي            . ندارد
: سوم، آزادي، اسـتقلال و عـزت نفـس        . شوداش گزارش شود نوعي دروغ قلمداد مي      نيمه

. عيـات نمايـد  نگار بايستي نقش محوري در متمايز ساختن تبليغات از گـزارش واق           روزنامه
اي با مخاطبانش برقرار كند كه بتواند هم معيارهـاي          نگار بايستي رابطه  بنابراين يك روزنامه  

: پـنجم، امانتـداري   . اي خود را رعايت كند و هم منافع جمعي را جامه عمل بپوشاند            حرفه
اشد، بنگاران ومخاطبين مي  هاي ارتباط ميان روزنامه   اين كد اخلاقي، يكي از مهمترين جنبه      

و مقصود آن است كه گفته شود مردم حق دارند بدانند كه اطلاعات گردآوري شده توسط                
نگار چه اهميتي داشته است     نگاران از چه طريقي حاصل شده است و براي روزنامه         روزنامه

:  خـصوصي و آبـروي مخـاطبين       شـشم، احتـرام بـه حـريم       . كه به آن موضـوع بپـردازد      
مـردم عـادي    .  كه توجيهي بر آن مترتب نيست را ندارند        نگاران حق چاپ وقايعي    روزنامه

هاي مشهور نيز تـا  شان مورد تجاوز قرار نگيرد و حتي چهره   حق دارند كه حريم خصوصي    
اگر اين حريم خصوصي بـه      . توانند در فضاي حريم خصوصي خود خلوت كنند       حدي مي 

م خـصوصي مـردم را   نگار حق افشاي حرياي وارد نسازد، پس روزنامه    منافع عمومي لطمه  
هـا، عقايـد    هفتم، احترام به طرز عمل گروههاي قـومي، جنـسيتها، اقليـت           . نخواهد داشت 

  .مذهبي و لذايذ جنسي و ديگر گروهها
. منتشر كـرد  » اي مراتب بالايي  اخلاق رسانه «اي با عنوان     مقاله 2008كريستيانس در سال    

هـاي   به بعد در حوزه1980ي از سال ا اخلاق رسانه نوعي5بندي ر اين مقاله به دستهوي د 
وي بـه   . پرداخـت ) حقيقـت (نظريه، فلسفه اجتماعي، اخلاق مذهبي، تكنولوژي و درستي         
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سازي اخلاقي مطمح   بايستي نوع جديدي از نظريه    : اول: كندي اساسي اكتفا مي   چند توصيه 
 ـ                    دگي نظر قرار گيرد به طوري كه داراي خواصي چون پويـايي، تكـاملي و مـرتبط بـا زن

دوم، بايد قانون شرع را از نو تعريف كنيم اما نه در مقـام يـك فـرد                  . عمومي انسانها باشد  
 سوم، هـيچ    توصيه. ي انساني والا مقام سياسي يا شرعي بلكه در مقمام يك مأمور به وظيفه           

اي از  پس بايد در عمل، اخلاق رسـانه      . گرايي نيست تر از نسبي  تر و مهيب  مشكلي ترسناك 
هاي بايد و نبايدي راهنماي     رو، رويه جاري بيان شود به طوريكه در شرايط پيش       موضعي هن 

اي اول از همه برمبنـاي      در اين مرحله بايستي اخلاق رسانه     : توصيه چهارم . عمل قرار گيرد  
يعني اينكه پـيش از تأكيـد بـر         . اياخلاقيات عمومي استوار گردد تا برمبناي اخلاق حرفه       

هاي اخلاقي زندگي روزمره از قبيـل عـدالت، راسـتگويي، شـأن             اي بر جنبه  مهارت حرفه 
-ها بايستي در محدوده   پنجم، چهارچوب اخلاقي رسانه   . انساني و غيره تأكيد اساسي بشود     

توصيه شـشم، الگوهـاي     . ي دموكراسي فهميده شود نه در محدودة ديكتاتوري يا فاشيسم         
گيـري  با قدرت .  اخلاقي مبتني باشد   اي بايستي بر معيارهاي جهاني    عام نمايي اخلاق رسانه   

اي جهاني و افزايش سرعت تكنولوژي الكترونيكي ارتباطات در مقيـاس           هاي رسانه شركت
اي نيز گسترش يابد و به قدري قوي باشد كه با ميـدان             جهاني، لازم است كه اخلاق رسانه     

تحقيقـات  ي وسـيعي از     بايـستي دامنـه   : توصـيه هفـتم   . المللي مطابقت داشـته باشـند     بين
» تعهـد بـه تكثرگرايـي مـذهبي       «درخصوص اخلاق مذهبي صورت گيرد كه آهنگ اصلي         

.  پايه تدوين گردد   -هاي رايانه ي اخلاقي مرتبط با سيستم    بايستي سياهه : توصيه هشتم . باشد
اي حياتي اسـت،    اي را طوري جلوه دهيد كه انگار مسئله       اخلاق نمايش رسانه  : توصيه نهم 

ي تنوع فرهنگي و پيچيدگي جهاني حرف اول اخـلاق را  گرايي دربارهبه طوري كه حقيقت  
اي را بـدون    صرفنظر كيند و اخلاق رسانه    » عينيت«به جاي اينكه از ايده      : توصيه دهم . بزند

» گرايانـه عينيت عمل «اين معيار مهم مطرح كنيد، بايستي آن را طوري به ميان بكشيدكه به              
  .تبديل شود

به چاپ  » ايي غيررسمي براي اخلاق رسانه    سياهه«اي با عنوان    له مقا 2008بلك در سال    
اي اشـاره كـرده     وي در اين مقاله به چند مشكل اساسي پژوهش در اخلاق رسـانه            . رساند
هاي سازماني متغير بوجود    اول، مشكلاتي كه در مواجهه با تكنولوژي جديد و محيط         : است
 ن تكنولـوژي ديجيتـالي، بـصري، سـمعي و          پايه همچو  –سيستمهاي دوران رايانه    : آيدمي
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مجازي داراي خواص چون پويايي، جعل پذيري، سـياليت و قابليـت رسـتكاري هـستند،                
دوم، مشكلات ناشي از اقتـصاد و  . ي اخلاقي مخصوص بخود هستند   بنابراين محتاج سياهه  

در : گويي، عينيت و سـاير معيارهـاي اخلاقـي        هاي ناشي از آن درخصوص حقيقت     چالش
ها نيز تغيير يافته است به طـور يكـه         اني كه همه چيز تبليغاتي شده است، ماهيت رسانه        جه

يابنـد و  ي محيط بـر آن مـي  نگاران در دو راهي حفظ منافع شركت متبوع و جامعه       روزنامه
سـوم، مـشكلات ناشـي از       . يرنـد گعملاً در اين تضاد منافع، جانـب منـاقع خـود را مـي             

هـا  هـا و موانـع حكومـت      ها و حمايت  آوري به بودجه   حيرت ها به طرز  رسانه: ها حكومت
هـاي  ي رسـانه  چهارم، مشكلات ناشي از پاسخگويي و شـفافيت در همـه          . اندوابسته شده 

در مـورد اصـول،   (هـا  ارتباطي تشريح نظم و شفاف چرايي تصميم سازي رهبـران رسـانه   
ورد توجيه فرايند و ماهيت در م(سازي ي تصميمو نحوه) استانداردها، و ارزشهاي سازماني   

شود كـه در اينـصورت   ها محسوب مي  ي اخلاقي مديران رسانه   وظيفه) انتخاب خوب و بد   
 واز آن حمايت خواهند كرد امـا در همـان           ها را بخوبي خواهند فهميد    همخاطبين پيام رسان  

پـنجم،  . ي چنين پاسخهايي به تقاضـاهاي مـردم عمـلاً غيـرممكن شـده اسـت               اخير ارايه 
تنوع مخاطبين برحسب سطح تحصيلاتشان، باعث ايجاد       : كلات ناشي از سواد مخاطبين    مش

  .شودها ميتقاضاي متعدد و در عين حال تناقض از رسانه
منتشر كرد كه در » استانداردهاي اخلاقي جهاني؟  «اي با عنوان     مقاله 2002اشترنز در سال    

.  در مقياس جهـاني پرداخـت    نگاري عمومي جويي درخصوص اخلاقيات روزنامه   آن به پي  
 معيـار اخلاقـي جهـاني    4اي اشاره و بعد، آنهـا را در     معيار اخلاقي رسانه   10وي ابتدا به    
حق دسترسي به اطلاعـات دقيـق و        : اي عبارتند از  ده معيار اخلاقي رسانه   . كندخلاصه مي 

حق آزادي بيان، گزارش نويـسي غيـر جانبدارانـه و عميـق، پاسـخگويي بـه مخـاطبين،                   
امانتداري، دستيابي به اطلاعات، حفظ حريم خصوصي، احترام بـه ارزشـهاي اجتمـاعي و           
دموكراتيك، احترام به ارزشهاي جهاني و تنوع فرهنگي، تعهد به رفع جنگ و ساير بلايـاي   

كـه  » نظم اطلاعـاتي جهـاني جديـد      «اجتماعي همچون نژادپرستي، استعمار و فقر، ترويج        
اول، : چهار معيـار جهـاني عبارتنـد از       . شودالمللي مي طي بين منجر به بازسازي نظام ارتبا    

: م، خودشناسـي  نبايستي در حل تضادها بـه خـشونت متوسـل شـد؛ دو            : استفاده از موانع  
از اقتدار  : خودفريبي يا فريب دادن ديگر عملي است توجيه ناپذير؛ سوم، احترام به ديگران            
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و مباشرت ديگران سوءاستفاده نكنيد؛ چهارم، پاسخگو بودن، مـسئوليت پـذيري در قبـال               
  .اعمال و پيامدهاي آن

  
  روش اجراي تحقيق

اي از  طبـق آن نمونـه    . ايش است طرح اين پژوهش غيرآزمايشي از نوع پيم      : طرح تحقيق 
افرادي كه به درجات مختلف واجد صفات مورد نظر اين پژوهش بودند، انتخاب و نظرات               

  .آوري شدآنان در يك مقطع زماني جمع
جامعه آماري شامل اعضاي چهار دسته اصـلي سـاكن و           : تعريف و تعيين جامعه آماري      

اساتيد دانشگاه در رشته هاي علوم      (ان  اول، متخصص : فعال در شهر تهران به شرح ذيل بود       
ارتباطات و رسانه ها در دانشگاههاي علوم و تحقيقات تهران، علامه طباطبـايي، و تهـران                

نگـاران، نويـسندگان مطبوعـات،    روزنامـه (اندركاران ؛ دوم، دست   )1387مركزي در سال    
گيرنـدگان و   متـصمي (؛ سـوم،  مـسئولان       )ها و مجلات  سردبيران و مديران مسئول روزنامه    

سياستگزاران مطبوعات در معاونت مطبوعاتي وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسـلامي اعـم از                
مندان دائمي از مطبوعات؛ كساني كه هر روز       بهره(؛ چهارم، مخاطبان    )مديران و كارشناسان  

 .)كنندبطور دائمي روزنامه خريداري و مطالعه مي

كان سرشماري از اعضاي جامعه آمـاري       بديهي است كه ام   : گيرينمونه و روشهاي نمونه   
بودن جمعيت بويژه جمعيت مخاطبان، و فقدان منـابع     الذكر به دليل پرشماربودن، پنهان    فوق

، در مرحلـه اجـراي      از اينـرو  . ي ميسر نبـود   مالي و نيروي انساني مورد نياز براي سرشمار       
 و نيز بـا توجـه بـه          نفري از آنان در پرتو امكانات فعلي محقق        200اي  تكنيك دلفي نمونه  
كنندگان شناسانه از قبيل حداقل تعداد نمونه لازم در هر دسته از مشاركت ضرورتهاي روش 

طبـق  . بـود » اي نامتناسب با حجـم طبقه«گيري روش نمونه. انتخاب شد)  مورد30حداقل  (
 جامعـه آمـاري در   . مورد انتخـاب شـد  50الذكر ان فوقكنندگآن، از هر دسته از مشاركت 

با استفاده از فرمول تعيـين  . له دوم، شامل كليه اعضاي مذكور در چهار دسته فوق بود       مرح
حجم نمونه كوكران و با در نظرگرفتن پارامترهاي دخيل در محاسبه آن، تعـداد نمونـه در                 

طبقـات بـر    . بود» اي نامتناسب با حجم   طبقه«گيري  روش نمونه .   نفر تعيين شد   300حدود  
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جدول زير تعداد نمونه در هـر كـدام از طبقـات را          . نتخاب شدند اساس چهار دسته فوق ا    
  . دهدنشان مي

    طبقات و فراواني طبقات نمونه آماري-2جدول شماره                       

  

 درصد تجمعي درصد فراواني 

 7/20 7/20 62 متخصصان

 3/42 7/21 65 دست اندركاران

 3/57 0/15 45 مسئولان

 0/100 7/42 128 مخاطبان

  0/100 300 كل

  

گيري بر اساس مراحـل     ابزار اندازه : آن اطلاعات و نحوه اجرا و ارزشيابي        گردآوريابزار
در مرحله اجراي تكنيـك دلفـي ابتـدا، ابـزار ايـن پـژوهش               : اجراي پژوهش متفاوت بود   

 ـ  .  مرحله اجراي دلفي مورد بازنگري قرار گرفت       2اي بود كه در     »پرسشنامه« ه  در اين مرحل
اي از اي بـه نمونـه  ق رسـانه داخلي و خارجي اخـلا حورهاي اخلاقي مستخرج از پيشينه  م

هـاي  انـدكاران، مخاطبـان رسـانه     متخصصان، دسـت  (كنندگان  گروه اصلي مشاركت  چهار
وص شـد كـه در خـص   ارايه و از آنها خواسـته  ) هاي نوشتارينوشتاري، و مسئولان رسانه  
امتيازبندي هر كدام از محورهاي اخلاقي قابل لحاظ در         ) فال: موارد ذيل اظهار نظر نمايند    

شان در ارزيـابي    ب اهميت حسبر)از صفر تا بيست   (اي  ياس فاصله الگوي مذكور در يك مق    
خلاقي در موقعيتهـاي    ارزيابي ميزان ضرورت رعايت هر كدام از محورهاي ا        ) ب. اخلاقي

 اخلاقي در فازهاي اقتصادي     بندي رعايت هر كدام از محورهاي     اولويت) ج. خاص يا عام  
  . ارزشي- خانوادگي، و فرهنگي- معيشتي، سياسي، اجتماعي–

اي بـه متخصـصان حـوزه اخـلاق         در دو مرحله پرسـشنامه    » اعتبار صوري «براي تعيين   
هـاي نظـري    شد و نظرات آنان در خصوص تناسب مواد پرسشنامه با سـازه            اي ارايه  رسانه

 طيـف پـنج و    2 در قالب سوالاتي با      دي، يك پرسشنامه  در مرحله بع  . شد پژوهش خواسته 
 نفري از   40اي  پايايي اين پرسشنامه با انتخاب نمونه     . شد اي توسط محقق ساخته    درجه 20

  .شود ملاحظه مي3اعضاي جامعه آماري مورد آزمون قرار گرفت كه نتايج آن در جدول 
ه از دلفا و اجراي آزمون الگو بـا         اطلاعات حاصل : ها ها و ابزار تجزيه و تحليل داده        روش

 از طريـق فنـون جدولـسازي،    LISREL 8.5 و SPSS 12.0اي هاي رايانـه استفاده از برنامه
ابتـدا،  . انجـام شـد   ) پـارامتري يـا ناپـارمتري     (نموداربندي، و محاسبه شاخصهاي آماري      
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 بعـد، فاصـله وضـع موجـود رعايـت         .  وارد شدند  SPSSاي  اطلاعات خام در صفحه داده    
بـراي سـاختن الگـوي ارزيـابي        .اي از وضع مطلوب محاسبه شـد      معيارهاي اخلاق رسانه  

توانـست بـا دو     اين امر مي  . اخلاقي از جدول نهايي حاصل از اجراي پيمايش استفاده شد         
در ايـن روش نمـره ميـزان        : تركيب خطي ناموزون  ) الف: انجام شود سازي  نوع از مقياس  

هـاي نوشـتاري بـا همـديگر     قي توسط كنشگران رسانه   رعايت هركدام از نشانگرهاي اخلا    
اي كنـشگر رسـانه   تـر بـودن كـنش       ي بالا به معناي اخلاقـي     جمع كل نمره  . شودجمع مي 

در اين روش، ابتدا، نمـره ميـزان رعايـت          : تركيب خطي موزون  ) ب. مشخص خواهد بود  
ين وزن هـر  هاي نوشـتاري در ميـانگ  هركدام از نشانگرهاي اخلاقي توسط كنشگران رسانه      

ي جمع كل نمـره   . شوندهاي مذكور با همديگر جمع مي     نشانگر ضرب و بعد، حاصلضرب    
در اين پـژوهش    . اي مشخص خواهد بود   تر بودن كنش كنشگر رسانه    بالا به معناي اخلاقي   

  .الگوي موردنظر با استفاده از روش اول طراحي شد
آنهـا از شاخـصهاي   تك معيارهاي اخلاقي بر اسـاس سـطح سـنجش       براي توصيف تك  

بـراي   .استفاده شد) انحراف معيار(و پراكندگي )ميانگين، ميانه، نما  (آماري گرايش به مركز     
اي نظرات پاسخگويان زن و مـرد و نيـز پاسـخگوياني بـا حـوزه                آزمون تفاوتهاي فرضيه  

اي، و  اي، مـسئولين رسـانه    انـدكار رسـانه   اي، دسـت  متخصص رسانه (كارشناسي متفاوت   
در خصوص فاصله وضع موجود از وضع مطلوب به ترتيب از           ) هااي رسانه حرفهمخاطبان  

هاي چندگانه ميانگين با روش بـونفروني اسـتفاده         آزمون مقايسه ميانگينها و آزمون مقايسه     
  .شد

  خاي بر اساس مقدار آلفاي كرونباهاي اخلاق رسانه  پايايي مولفه- 3جدول شماره 
  

 هاشاخص هامولفه
ي مقدار آلفا

 كرونباخ

 در خصوص نرخ تورم و مانند آن

 در خصوص پنهانكاريهاي سياسي و مانند آن

 در خصوص شيوع امراض پرخطر و مانند آن
 گوييحقيقت

 در خصوص آسيبهاي فرهنگي و مانند آن

81/0 

 عدم افشاي ثروت افراد و مانند آن

 سناد محرمانه سازمانها و مانند آنعدم افشاي ا

 عدم افشاي زندگي خصوصي افراد و مانند آن

پرهيز از افشاي حريم خصوصي 

 ديگران

 هاي دست اول افراد و مانند آنعدم افشاي انديشه

88/0 

 عدم وابستگي به طبقات اقتصادي

 عدم وابستگي به احزاب سياسي

 عدم وابستگي به گروههاي منزلتي
 طلبياستقلال

 انهاي فكريعدم وابستگي به جري

76/0 
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 حساسيت در خصوص  دفاع از  زبان ملي

 حساسيت در خصوص  دفاع از  ارزشهاي ملي

  ملي- حساسيت در خصوص  دفاع از  دستاوردهاي تاريخي
 حفظ هويت ملي

 حساسيت در خصوص  دفاع از  دين و مذهب ملي

85/0 

 پرهيز از تطميع منابع خبري

 اجبار و تحريك  منابع خبريپرهيز از 

 پرهيز از آبروريزي منابع خبري
 پرهيز از فريب

 پرهيز از اغفال منابع خبري

77/0 

 پرهيز از انتشار ساز و كارهاي فساد اقتصادي

 پرهيز از انتشار ساز و كارهاي دشمنيهاي سياسي

 پرهيز از انتشار ساز و كارهاي آسيبهاي اجتماعي
 حفظ عفت عمومي

  فرهنگي- انتشار ساز و كارهاي انحطاط اخلاقي پرهيز از 

78/0 

 تحمل و احترام به سبكهاي متفاوت معيشت

 تحمل و احترام به سبكهاي متفاوت حكومت

 تحمل و احترام به سبكهاي متفاوت زندگي
 مدارا

 تحمل و احترام به سبكهاي متفاوت تفكر

75/0 

 عات محرمانه مليهوشياري در برابر سوء استفاده از اطلا

 هوشياري در برابر جريانهاي نافي حقوق بشر

 هوشياري در برابر تجزيه طلبي داخلي اقوام
 هوشياري

 هوشياري در برابر سوء استفاده از منابع مالي ملت

83/0 

 تشويق استقلال و خودكفايي ملي

 تشويق همبستگي قومي وحزبي

 مليتشويق اعتماد به نفس 
 گراييانسجام

 تشويق ابداع و نو آوري علمي و فني

76/0 

 ارايه تصوير واقعي از ساز و كارهاي نظامهاي اقتصادي

 ارايه تصوير واقعي از ساز و كارهاي نظامهاي سياسي

 ارايه تصوير واقعي از ساز و كارهاي نظامهاي اجتماعي
 عينيت

 يارايه تصوير واقعي از ساز و كارهاي نظامهاي فرهنگ

79/0 

  معيشتي–عدم جانبداري از روش و سبك خاص اقتصادي 

  حزبي-عدم جانبداري از روش و سبك خاص دولتي 

 عدم جانبداري از روش و سبك خاص دين و مذهب
 طرفيبي

 عدم جانبداري از روش و سبك خاص هنر و انديشه

80/0 

 حساسيت و پاسخگويي به نيازهاي معيشتي مردم

 حساسيت و پاسخگويي به رقابتهاي حزبي مردم

  خانوادگي-حساسيت و پاسخگويي به آسيبهاي اجتماعي
 پذيريمسئوليت

  فرهنگي–حساسيت و پاسخگويي به تضادهاي ارزشي 

89/0 

 الزام به پاسخگويي به مردم درخصوص منابع مالي پشتيبان رسانه

هها و احزاب پشتيبان الزام به پاسخگويي به مردم درخصوص گرو

 رسانه

گيريهاي ديني و الزام به پاسخگويي به مردم درخصوص سوي

 مذهبي پشتيبان رسانه

 پاسخگويي

الزام به پاسخگويي به مردم درخصوص جريانهاي فكري پشتيبان 

 رسانه

92/0 

  

براي آزمون فرضيه چندمتغيري اين پژوهش دال بر تبيين معنادار تغييرات متغيـر فاصـله               
شده در اين پـژوهش      اي ساخته از وضع مطلوب توسط الگوي اخلاق رسانه      وضع موجود   

ابتدا از رگرسيون چندمتغيري با روش گام به گام و در ادامه به منظور تاييـد و تقويـت آن                    



  

  

  

  

 76  1388 بهار ، بيستم، شمارهپنجم علوم اجتماعي، سال علمي و پژوهشيفصلنامه                                                                

 LISREL 8.5اي افـزار رايانـه  فرضيه از مدلسازي معادلات ساختاري بـا اسـتفاده از نـرم   
  .استفاده شد

 
  هاي پژوهشيافته

  ايف معيارهاي اخلاق رسانهتوصي

اي از حـد مطلـوب    براي سنجش فاصله رعايت هر كدام از شاخـصهاي اخـلاق رسـانه            
اين فاصـله   . استرعايت آنها، ميزان رعايت معيارها از ميزان مطلوب رعايت آنها كم شده             

 300هـاي حاصـله از نمونـه     يافتـه . را به خود بگيرد   + 20 و   -20توانست مقاديري بين    مي
و ) 06/3معـادل   (» عينيـت «ي نشان داد كه بيشترين فاصله مربوط بـه معيـار اخلاقـي              نفر
ــت« ــوييحقيق ــادل (» گ ــي   ) 91/2مع ــاي اخلاق ــه معياره ــوط ب ــله مرب ــرين فاص و كمت
به سـخن ديگـر،     . باشدمي) 68/2معادل  (» پاسخگويي«و  ) 67/2معادل  (» پذيري  مسئوليت«

در مقايـسه بـا سـاير معيارهـاي         » عينيت «به نظر پاسخگويان درحال حاضر معيار اخلاقي      
كمتر » گوييحقيقت«بعد از آن معيار اخلاقي      . شوداخلاقي كمتر از حد مطلوب رعايت مي      

در مقايسه، معيارهـاي اخلاقـي      . شوداز ساير معيارهاي اخلاقي در حد مطلوب رعايت مي        
سـاير  . شونديبيشتر از سايرين در حد مطلوب رعايت م       » پاسخگويي«و  » پذيريمسئوليت«

. گيرنـد  معيارها كمابيش بطور يكسان در بين اين دو دسته از معيارهاي اخلاقـي قـرار مـي       
  :كشد اين تفاوتها را به تصوير مي1نمودار 

  ترسيم ميانگين فاصله وضع موجود از وضع مطلوب معيارهاي اخلاقي- 1نمودار شماره 
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  و وضعيت موجود و مطلوبآزمون مقايسه ميانگينهاي معيارهاي اخلاقي در د

دهد كه ميزان رعايت اخلاق ها نشان مييافته.  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون 
داري با استناد به سطع معني.  واحد كمتر از حد مطلوب آن است22اي در حدود رسانه

داري اي بطور معنيتوان ادعا كرد كه اخلاق رسانهباشد مي مي000/0 كه برابر با tآزمون 
  .شودكمتر از حد مطلوب ان رعايت مي

  

    در دو وضعيت موجود و مطلوب» گوييحقيقت«آزمون مقايسه ميانگينهاي شاخصهاي معيار 

 اسـتفاده شـد نتـايج حـاكي از آن اسـت كـه ميـزان رعايـت             tبراي اين كار از آزمون      
ر زوج  بيش از يك واحـد و د    2 و   1در زوجهاي   » گوييحقيقت«شاخصهاي معيار اخلاقي    

 واحـد   1كمتـر از    ) بيان حقايق مربوط به شيوع امراض پرخطر و آسيبهاي فرهنگي          (4 و   3
 000/0 كه هر دو برابر با       2 و   1 براي زوجهاي     tداري آزمون   با استناد به سطع معني    . است
اي  شـاخص اخـلاق رسـانه   4 از  شـاخص 2تـوان ادعـا كـرد كـه رعايـت        باشد مـي  مي

داري بطـور معنـي   ) ربوط به نرخ تورم و پنهانكاريهاي سياسي      بيان حقايق م  (گويي   حقيقت
  .شودكمتر از حد مطلوب آن رعايت مي

  

  در وضعيت موجود و مطلوب» پرهيز از افشاي حريم خصوصي«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار 

هـا بيـانگر آن اسـت كـه ميـزان رعايـت             يافتـه .  استفاده شـد   tبراي اين كار از آزمون      
 واحد 1 زوج كمتر از 4در هر » پرهيز از افشاي حريم خصوصي«ر اخلاقي   شاخصهاي معيا 

باشـد   بالاتر مـي   05/0 زوج از حد     4  براي هر     tداري آزمون   با استناد به سطع معني    . است
داري از اي بطـور معنـي   شاخص اين معيار اخلاق رسانه4توان ادعا كرد كه رعايت هر     مي

  .حد مطلوب آن تفاوت ندارد
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» طلبياستقلال«مقايسه ميانگينهاي معيار آزمون 

نتايج نشان داد كه ميزان رعايت شاخصهاي معيـار         .  استفاده شد  tبراي اين كار از آزمون      
داري با استناد به سطع معنـي     .  واحد است  1 زوج كمتر از     4در هر   » طلبياستقلال«اخلاقي  
توان ادعا كرد كه رعايت اين شاخص باشد مي مي030/0ا  كه برابر ب   1 براي زوج     tآزمون  

داري كمتر از   بطور معني ) عدم وابستگي به طبقات اقتصادي    (طلبي  اي استقلال اخلاق رسانه 
  .شودحد مطلوب آن رعايت مي
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  در دو وضعيت موجود و مطلوب» حفظ هويت ملي«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

دهد كه ميزان رعايت شاخـصهاي      ها نشان مي  يافته.  استفاده شد  tون  براي اين كار از آزم    
 1 واحد و در سـاير زوجهـا كمتـر از            1 بيشتر از    1در زوج   » طلبياستقلال«معيار اخلاقي   

باشد  مي 030/0 كه برابر با     1  براي زوج     tداري آزمون   با استناد به سطع معني    . واحد است 
عدم وابستگي بـه    (طلبي  اي استقلال ص اخلاق رسانه  توان ادعا كرد كه رعايت اين شاخ      مي

  .شودداري كمتر از حد مطلوب آن رعايت ميبطور معني) طبقات اقتصادي
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» پرهيز از فريب«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار 

نتايج حاكي از آن است كه ميزان رعايت .  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون 
با استناد .  واحد است1 زوج كمتر از 4در هر » پرهيز از فريب«اخصهاي معيار اخلاقي ش

توان ادعا باشد مي مي050/0 زوج  كه بيش از حد 4  براي هر tداري آزمون به سطع معني
داري از حد اي پرهيز از فريب عمومي بطور معنيكرد كه رعايت شاخصهاي اخلاق رسانه

  .مطلوب آن متفاوت نيست
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» حفظ عفت عمومي«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

نتايج نشان داد كه ميزان رعايت شاخصهاي معيار .  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون 
-با استناد به سطع معني.  واحد است1 زوج كمتر از 4در هر » حفظ عفت عمومي«اخلاقي 

توان ادعا كرد كه رعايت اين باشد مي مي013/0 كه در حدو 4ي زوج   براtداري آزمون 
پرهيز از انتشار ساز و كارهاي انحطاط (اي حفظ عفت عمومي شاخص اخلاق رسانه

  .داري از حد مطلوب آن كمتر استبطور معني) اخلاقي
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» مدارا«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

هـا حـاكي از آن اسـت كـه ميـزان رعايـت              يافته.  استفاده شد  tي اين كار از آزمون      برا
بـا  .  واحـد اسـت    1 زوج كمتر از     4در هر   » حفظ عفت عمومي  «شاخصهاي معيار اخلاقي    

توان ادعا  باشد مي  مي 053/0 كه در حدود     2  براي زوج     tداري آزمون   استناد به سطع معني   
تحمل و احترام به سـبكهاي متفـاوت        (اي مدارا   انهكرد كه رعايت اين شاخص اخلاق رس      

  .داري از حد مطلوب آن كمتر استبطور معني) حكومت
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  در دو وضعيت موجود و مطلوب» هوشياري«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

ها بيانگر آن است كه ميزان رعايت يافته.  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون 
با استناد به .  واحد است1 زوج كمتر از 4در هر » هوشياري«لاقي شاخصهاي معيار اخ

توان ادعا كرد باشد مي بيشتر مي050/0 زوج از حد  4  براي هر tداري آزمون سطع معني
داري از حد مطلوب آن كمتر اي هوشياري بطور معنيكه رعايت شاخصهاي اخلاق رسانه

  .است
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» گراييجامانس«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار 

نتايج نشان داد كه ميزان رعايت شاخصهاي معيار .  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون 
 بيش از 3 و 2 واحد و در زوجهاي 1  كمتر از 4و 1 زوجهاي  در» گراييانسجام«اخلاقي 

 كه از حد  4 و 3 و 2  براي زوجهاي tداري آزمون با استناد به سطع معني.  واحد است1
اي توان ادعا كرد كه رعايت سه شاخص اخلاق رسانهباشد مي كوچكتر مي050/0

، تشويق ابداع و تشويق اعتمادبنفس ملي تشويق همبستگي قومي و حزبي،(هوشياري 
  .داري از حد مطلوب آن كمتر استبطور معني) نوآوري علمي و فني

  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» عينيت«قي آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلا

نتـايج حـاكي از آن اسـت كـه ميـزان رعايـت              .  استفاده شـد   tبراي اين كار از آزمون      
با استناد به سـطع  .  واحد است1 زوج كمتر از 4هر  در» عينيت«شاخصهاي معيار اخلاقي 

ادعا كرد كه  توان  باشد مي  كوچكتر مي  050/0 كه از حد       1  براي زوج     tداري آزمون   معني
ارايه تصوير واقعي از ساز و كارهاي نظامهاي (اي عينيت رعايت اين شاخص اخلاق رسانه  

  .داري از حد مطلوب آن كمتر استبطور معني) اقتصادي
  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» بيطرفي«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

ها نشان داد كـه ميـزان رعايـت شاخـصهاي           يافته.  استفاده شد  tبراي اين كار از آزمون      
داري با استناد به سطع معنـي .  واحد است1 زوج كمتر از 4هر  در» بيطرفي«معيار اخلاقي 

توان ادعا كرد كه رعايت اين   باشد مي  كوچكتر مي  050/0 كه از حد     3  براي زوج     tآزمون  
 ـ (اي بيطرفي   شاخص اخلاق رسانه   ) ن و مـذهب عدم جانبداري از روش و سبك خاص دي

  .داري از حد مطلوب آن كمتر استبطور معني
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  در دو وضعيت موجود و مطلوب» پذيريمسئوليت«آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار 

هـا بيـانگر آن اسـت كـه ميـزان رعايـت             يافتـه .  استفاده شـد   tبراي اين كار از آزمون      
 واحـد و در     1از    كمتـر     3 تـا    1در زوجهاي   » پذيريمسئوليت«شاخصهاي معيار اخلاقي    

 كـه از   4  بـراي زوج      tداري آزمون   با استناد به سطع معني    .  واحد است  3 بيشتر از    4زوج  
اي توان ادعا كرد كه رعايت اين شـاخص اخـلاق رسـانه           باشد مي  كوچكتر مي  050/0حد  

داري بطور معني)  فرهنگي-حساسيت و پاسخگويي به تضادهاي ارزشي   (مسئوليت پذيري   
  .آن كمتر استاز حد مطلوب 

  

  در دو وضعيت موجود و مطلوب» پاسخگويي« آزمون مقايسه ميانگينهاي معيار اخلاقي 

نتايج بيانگر آن است كه ميزان رعايت شاخـصهاي   .  استفاده شد  tبراي اين كار از آزمون      
 بيشتر از 2 واحد و در زوج    1  كمتر از     4 و   3 و   1در زوجهاي   » پاسخگويي«معيار اخلاقي   

 050/0 كـه از حـد   2  بـراي زوج  tداري آزمـون  با استناد به سـطع معنـي  . ست واحد ا 1
اي پاسـخگويي   توان ادعا كرد كه رعايت اين شاخص اخـلاق رسـانه          باشد مي كوچكتر مي 

داري بطور معني) الزام به پاسخگويي به مردم درخصوص گروهها و احزاب پشتيبان رسانه       (
  .از حد مطلوب آن كمتر است

  

  اي در دو وضعيت موجود و مطلوبه ميانگينهاي معيارهاي اخلاق رسانهآزمون مقايس

شـود، ميـزان   همانطور كه در جدول زير ديده مـي .  استفاده شدtبراي اين كار از آزمون      
 واحـد و در زوج      1  كمتر از     13 و   11 تا   1اي در زوجهاي    رعايت معيارهاي اخلاق رسانه   

  . واحد است1 بيشتر از 12
T12و ) معيار حفظ عفت عمومي (6و ) گوييمعيار حقيقت (1  براي زوجهاي 

توان ادعا كرد كه رعايت اين باشد مي كوچكتر مي050/0كه از حد ) پذيريمسئوليت(
رعايت ساير . داري از حد مطلوب آن كمتر استاي بطور معنيمعيارهاي اخلاق رسانه

  .ردداري با حد مطلوب آنها ندامعيارهاي اخلاقي تفاوت معني
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بر اساس ميزان رعايت » اي از وضع مطلوبفاصله وضع موجود رعايت اخلاق رسانه«رگرسيون 

  اي معيارهاي اخلاق رسانه

در اينجا با استفاده از رگرسيون چندمتغيري به روش گام به گام به بررسي ميزان تبيين 
اي رسانهفاصلة وضع موجود از وضع مطلوب بر حسب ميزان رعايت معيارهاي اخلاق 

  . شودپرداخته مي
 

  خلاصه مدل رگرسيوني گام به گام- 4جدول شماره 
شدهضريب تعيين تصحيح مدل شدهضريب تعيين تصحيح ضريب تعيين  خطاي استاندارد  

334/0) الف( 1  112/0  109/0  25/95  

380/0) ب( 2  145/0  139/0  63/93  

406/0) چ( 3  165/0  157/0  66/92  

426/0) د( 4  181/0  170/0  92/91  

)الف( هابينپيش   پذيريمسئوليت (ثابت) :  

)ب( هابينپيش   پذيريمسئوليت ,(ثابت) :  حفظ هويت ملي ,
)ج( هابينپيش   پذيريمسئوليت ,(ثابت) :  پرهيز از افشاي حريم خصوصي ,حفظ هويت ملي ,

)د( هابينپيش    , (ثابت) : پذيري مسئوليت , حفظ هويت ملي  از افشاي حريم خصوصيپرهيز  ,   عمومي،حفظ عفت 

شود، چهار مدل رگرسيوني وجـود دارنـد كـه هـر           همانطور كه در جدول فوق ديده مي      
طبق . پردازندكدام با استفاده از چند متغير خاص به نحو معناداري به تبيين متغير وابسته مي           

 درصـد از    18د  توان ادعا كرد كه چهار معيار اخلاقي فـوق در حـدو           ارقام جدول زير مي   
در ايـن   . كننـد اي را تبيين مـي    تغييرات فاصله وضع موجود از وضع مطلوب اخلاق رسانه        

اي چهار معيار به ترتيب ميزان تاثير، حائز شـرايط          مدل، از ميان دوازده معيار اخلاق رسانه      
پذيري، حفظ هويت ملي، پرهيز از افشاي حريم        مسئوليت: ادخال در مدل رگرسيوني بودند    

  .صي، حفظ عفت عموميخصو
توان ادعا كـرد كـه رعايـت معيارهـاي          با توجه به ضرايب رگرسيوني استانداردشده مي      

 ، پرهيـز از افـشاي حـريم         -434/0پذيري با ضريب تاثير خالص معادل       اخلاقي مسئوليت 
 – 141/0 ، و مـدارا معـادل        -203/0 ، حفظ هويت ملي معـادل        -206/0خصوصي معادل   
  . اندبر كاهش فاصله وضع موجود رعايت اخلاقي با وضع مطلوب داشتهبيشترين تاثير را 

 

    گيري و مدل ساختاري  تحليل مدل اندازه: مدلسازي معادلات ساختاري

به بررسي ميزان برازش مدل در اينجا با استفاده از مدلسازي معادلات ساختاري 
وب بر حسب ميزان گيري و مدل ساختاري تبيين فاصلة وضع موجود از وضع مطل اندازه

  . شوداي پرداخته ميرعايت معيارهاي اخلاق رسانه
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شـده   اي مـشاهده   معيـار اخـلاق رسـانه      13شـود،   كه در نمودار زير ديده مي     همانطور  
به عنوان متغير مـستقل، بـراي تـشكيل متغيـر نهفتـة             ) X13 تا   X1شده   متغيرهاي مشاهده (
فاصـلة وضـع موجـود      «متغير  . اندقرار گرفته مورد استفاده   ) Y1(» ايالگوي اخلاق رسانه  «

بـراي تـشكيل    ) X14(نيز با متغير مشاهده شـده       » اي از وضع مطلوب   رعايت اخلاق رسانه  
  .به عنوان متغير وابسته مورد استفاده قرار گرفته است) Y2(متغير نهفته 

  مدلسازي معادله ساختاري- 2نمودار شماره 

 

  

لي معيارهاي اخلاقي پرهيز از فريب، بيطرفي، عينيـت،         گيري، بارهاي عام  طبق مدل اندازه  
گرايـي، پرهيـز از افـشاي       پذيري، انـسجام  گويي، مسئوليت هوشياري، پاسخگويي، حقيقت  

طلبي،  مدارا، و حفظ هويت ملي در مقايـسه بـا معيـار اخلاقـي            حريم خصوصي، استقلال  
، 82/0، 99/0، 12/1، 14/1، 23/1، 23/1، 48/1، 60/1حفظ عفت عمومي به ترتيب برابر با    

  .اثرگذارند» ايالگوي اخلاق رسانه«گيري  در اندازه20/0، و 38/0، 40/0، 58/0
 93شده در اين پژوهش در حـدود   ساخته» ايالگوي اخلاق رسانه  «طبق مدل ساختاري،    

را تبيـين  » اي از وضع مطلوبفاصلة وضع موجود رعايت اخلاق رسانه«درصد از تغييرات  
توان ادعـا كـرد كـه بـا افـزايش اخـلاق              با توجه به علامت منفي اين ضريب مي        .كندمي
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اي كاهش   درصد از موارد فاصله بين وضع موجود و مطلوب اخلاق رسانه           93اي در    رسانه
  .يابدمي

توان پي بـرد كـه مـدل        با رجوع به شاخصهاي برازش مدلسازي معادلات ساختاري مي        
. ژوهش بطور توأمان برازش خـوبي بـا واقعيـت دارنـد        گيري و مدل ساختاري اين پ     اندازه

از آنجا كه مقدار اين شاخص بـين        . باشد مي 93/0 برابر با    )GFI(» شاخص خوبي برازش  «
دهنـده  شده به عدد يك نشان  باشد و با توجه به اينكه نزديكي مقدار محاسبه        صفر تا يك مي   

شـده   از برازش مدل ساخته     مقدار قابل توجهي   93/0خوبي بيشتر برازش است، پس مقدار       
  . شوددر اين پژوهش قلمداد مي

  

  اي  تدوين الگوي ارزيابي اخلاق رسانه

اي پرداختـه  گذاري معيارهاي اصلي اخلاق رسـانه اي براي وزندر اينجا به تدوين معادله  
هـا  اي توسط عـاملين رسـانه     شود كه بتوان با آن به ارزيابي ميزان رعايت اخلاق رسانه          مي

  .گماشتهمت 
شده اي مشاهده معيار اخلاق رسانه13شود، همانطور كه در نمودار فوق ديده مي

الگوي «به عنوان متغير مستقل، براي تشكيل متغير نهفتة ) X13 تا X1شده متغيرهاي مشاهده(
فاصلة وضع موجود رعايت «متغير . اندمورد استفاده قرار گرفته) Y1(» اياخلاق رسانه
 براي تشكيل متغير نهفته X14نيز با متغير مشاهده شده » ي از وضع مطلوبااخلاق رسانه

)Y2 (به عنوان متغير وابسته مورد استفاده قرار گرفته است .  
گيري، بارهاي عاملي معيارهاي اخلاقي پرهيز از فريب، بيطرفي، عينيـت،           طبق مدل اندازه  

گرايـي، پرهيـز از افـشاي       پذيري، انـسجام  گويي، مسئوليت هوشياري، پاسخگويي، حقيقت  
طلبي،  مدارا، و حفظ هويت ملي در مقايـسه بـا معيـار اخلاقـي            حريم خصوصي، استقلال  

، 82/0، 99/0، 12/1، 14/1، 23/1، 23/1، 48/1، 60/1حفظ عفت عمومي به ترتيب برابر با    
  .اثرگذارند» ايالگوي اخلاق رسانه«گيري  در اندازه20/0، و 38/0، 40/0، 58/0
  

  گيري و نتيجهبحث

: يقات پيشين را تاييد كرد    شده در تحق   هاي اين پژوهش سيزده ملاك اخلاقي معرفي      يافته
گـويي، حفـظ عفـت عمـومي،        رعايت هوشياري، پاسخگوبودن، رعايـت حقيقـت      عينيت،  
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طلبـي، مـدارا،    گرايي، پرهيز از افشاي حريم خـصوصي، اسـتقلال        پذيري، انسجام مسئوليت
ه بين ميزان رعايت هر كدام از ملاكهـاي فـوق از وضـع مطلـوب                فاصل. حفظ هويت ملي  

فاصله بيشتر به ايـن معناسـت كـه نيـاز     . اي بودرعايت آنها به معناي شكاف اخلاق رسانه    
اي وجـود  ريزي در خصوص پر كردن شكاف اخلاقي در فعاليت رسانه         بيشتري براي برنامه  

و » گرايـي انسجام«وط به معيار اخلاقي هاي اين پژوهش بيشترين فاصله مرب     طبق يافته . دارد
» هوشـياري «و  » مـدارا «ي اخلاقـي    و كمترين فاصله مربـوط بـه معيارهـا        » گوييحقيقت«

در » گراييانسجام«به سخن ديگر، به نظر پاسخگويان درحال حاضر معيار اخلاقي           . باشد مي
از آن معيـار    بعـد   . شـود مقايسه با ساير معيارهاي اخلاقي كمتر از حد مطلوب رعايت مي          

در . شودكمتر از ساير معيارهاي اخلاقي در حد مطلوب رعايت مي         » گوييحقيقت«اخلاقي  
بيشتر از سايرين در حد مطلـوب رعايـت         » هوشياري«و  » مدارا«مقايسه، معيارهاي اخلاقي    

ساير معيارها كمابيش بطور يكسان در بين اين دو دسته از معيارهاي اخلاقي قرار        . شوندمي
  .رندگيمي

 ـ پاسخ به اين سوال كه كداميك از ملاكهاي اصلي اخـلاق رسـانه            در   راي پركـردن   اي ب
ثرتر هستند، نتايج تحليلهاي چندمتغيري اين پژوهش نشان داد كه شكاف اخلاقي از همه مؤ    

پـذيري، حفـظ   مـسئوليت : بايستي به ترتيب زير به رعايت ملاكهاي زير اولويت قايل شـد         
به سخن ديگر، هـر چـه   . اي حريم خصوصي، حفظ عفت عموميهويت ملي، پرهيز از افش    

اين ملاكها ، در مقايسه با ساير ملاكها، بيشتر رعايت شوند فاصله بـين وضـع موجـود از                   
  .كندوضع مطلوب كاهش بيشتري پيدا مي

در پاسخ به اين سوال كه اگر قرار بر اين باشد كه الگويي عملياتي براي ارزيابي اخـلاق                  
ها تدوين شود، از چه ملاكهايي و با چه وزنهايي براي اين ارزيـابي            لين رسانه اي عام رسانه

طبق اين نتايج   . بايد استفاده كرد، بايستي به نتايج تحليلهاي معادلات ساختاري رجوع كرد          
ملاكهاي زير به ترتيب از اولويت بيشتري برخوردارند كـه در يـك تركيـب خطـي قابـل                   

، )48/1: وزن(، رعايـت بيطرفـي   )6/1: وزن(فكار عمـومي   پرهيز از فريب ا   : تجميع هستند 
، )14/1: وزن(، پاسخگوبودن   )23/1: وزن(، رعايت هوشياري    )23/1: وزن(رعايت عينيت   
: وزن(پذيري  ، مسئوليت )0/1: وزن(، حفظ عفت عمومي   )12/1: وزن(گويي  رعايت حقيقت 
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، )40/0: وزن(صي ، پرهيـز از افـشاي حـريم خـصو    )58/0: وزن(گرايـي  ، انـسجام )99/0
  .، حفظ هويت ملي)20/0: وزن(، مدارا )38/0: وزن(طلبي استقلال

  
  ها زيرنويس

1- Glocalisim                 2- Delphi Technic              3- Vulnerable 
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