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Abstract: Creative cities and regions lead to economic growth. Different theories have been propsed regarding 

the association between creativity and economic growth of cities and regions including: �Human Capital 
Theory� presented by Glaeser, �Creative Class theory� suggested by Florida and �Cluster theory�.  Such 
theories point out to the fact that creativity criteria play a key role in the economic growth of cities and regions. 

Therefore, recognizing the standards and criteria of creativity in cities could be very important. Regarding this, 

the current study first introduces and investigates the effective indicators of creativity in metropolises.  Based on 

past studies and interviews with experts in this field, 111 indicators influencing the creativity of Iranian cities 

have been identified and introduced, from which 88 cases were used in this study due to insufficient data and 

statistics. Subsequently, the modified TOPSIS method was used to rank the metropolises. The results show that 

Tehran metropolis, based on the weight (0.5, 0.5), has the highest creativity with the creativity index of 0.06. 

The metropolises Mashhad and Tabriz are the second and third in the ranking while Karaj is the last metropolis 

with the least creativity. 

Key Words: Creative City, Creative City Index, Economic Growth, TOPSIS. 
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 چکیده

و رشد اقتصادی شهرها و  ها هارتباط بین خلاقیت در شهرها و منطق ۀرمختلفی دربا های نظریه. شوند می را باعث خلاق رشد اقتصاد کشور های قهشهرها و منط

 کنند میمطرح  ها نظریهد. این کرطبقه خلاق اشاره  یۀنظرانسانی و  یۀسرما یۀ، نظرشدن ای خوشه یۀنظربه  باید ها نظریهازجمله این  ؛مطرح شده است ها همنطق

د ندار تأثیرشهر  هرکه در خلاقیت  هایی شاخصیارها و شناخت مع تلع. به همین شود را باعث میرشد اقتصادی  ها، هکه معیارهای خلاقیت در شهرها و منطق

های  مطالعهیۀ برپا. کند را معرفی و بررسی می ایران شهرهای کلانار بر خلاقیت ذگتأثیر های شاخصحاضر  لعۀمطااساس  . برایناستبسیار حائز اهمیت 

شاخص )معیار( تأثیرگذار بر خلاقیت شهرهای ایران شناسایی و معرفی  111شده با متخصصان این حوزه،  های انجام گرفته در گذشته و مصاحبه صورت

از روش تاپسیس  شهرها کلان بندی رتبه در ادامه برایشاخص استفاده شده است.  88اند. از این تعداد، به علت نبود اطلاعات و آمار کافی، در این مطالعه  شده

شهر  است. کلان 06/0دارای بیشترین خلاقیت است که برابر با  (،5/0، 5/0شهر تهران براساس وزن ) کلان دهد میشده استفاده شده است. نتایج نشان  اصلاح

 شهر کرج در رتبه آخر قرار دارد. ترتیب در رتبه دوم و سوم و کلان مشهد و تبریز به

 .تاپسیس اقتصادی، رشد خلاق، شهر شاخص خلاق، شهر های کلیدی: هواژ

                                                           
 برگرفته شده است.« ای ها، جایگاه و مفهوم شهر خلاق در حوزه ادبیات اقتصاد شهری و منطقه تبیین مؤلفه»نامه دکتری رشته علوم اقتصادی، با عنوان  از بخشی از پایان. این مقاله 1
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 مقدمه

 .لهئبیان مس

بااا افااازایش نقاااش خلاقیاات در رشاااد اقتصاااادی،   

مهم در  یموضوع در جایگاه، خلاقیت را گذاران سیاست

طورکه اساتام   . هماناند دادهدستور کار سیاسی خود قرار 

خلاقیات در تحریار رشاد     کنناد  مای بیاان   1و همکاران

. کند مینقش مهمی بازی  ها هاقتصادی در شهرها و منطق

خالاق و رشاد    هاای  هشهر و منطق ۀباردر ،در همین راستا

ازجملاه   ؛مختلفی مطرح شاده اسات   های نظریه اقتصادی

 یۀسارما  یۀنظار انسانی،  یۀسرما یۀنظربه  باید ها یهنظراین 

 هاا  نظریاه د. ایان  کار شدن اشاره  ای خوشه یۀنظرخلاق و 

، برای رسیدن به رشد اقتصادی در شهرها کنند میمطرح 

محا  بارای جاذب ایان      هار  و اند چه عواملی مهم بیشتر

بنابراین شناخت داشته باشد.  هایی ویژگیعوام  باید چه 

معیارهایی کاه باعاث خلاقیات هار شاهر و      ها و  شاخص

شود بسیار بااهمیت است. به ایان علات کاه باا      منطقه می

هااای صااحیم، ممکاان اساات شااهرها و   گااذاری سیاساات

ها را به سمت خلاقیت بیشتر و درنتیجاه باه سامت     منطقه

 رشد اقتصادی چشمگیرتر هدایت کرد.

هاا و معیارهاای خلاقیات در     پس از شناخت شاخص

لحاا    شاهرها باه   بنادی کالان   ایران، رتباه شهرهای  کلان

خلاقیت اهمیت دارد. انتخاب و استفاده از روشی که ماا  

ای دارد.  بنادی صاحیحی برسااند اهمیات ویاژه      را به رتبه

بناادی  روش تاپساایس یکاای از بهتاارین معیارهااای رتبااه  

هاایی دارد.   حاال ایان روش ایرادهاا و نقاص     است؛ بااین

شده استفاده کارد.   صلاحبنابراین باید از روش تاپسیس ا

به همین منظور در پژوهش حاضار تالاش بار ایان اسات      

هااا و معیارهااای تأثیرگااذار باار خلاقیاات در       شاااخص

شاهرهای ایاران معرفای و بررسای شاود؛ سا س باا         کلان

اسااتفاده از روش تاپساایس اصاالی و همانااین تاپساایس   

شاهرهای ایاران، یعنای شاهرهایی باا       شده، کالان  اصلاح
                                                           
1. Stam and et al 

لحااا  خلاقیاات  ر میلیااون نفاار، بااهجمعیتاای باایش از یاا

 بندی شود. رتبه

 

 .پیشینه پژوهش

 طاور  به خلاق شهر ادبیات اقتصادی جهان، مفهوم در

اسات. در ایاران نیاز در ایان حاوزه       رشد حال در پیوسته

کاه در اداماه برخای از     هایی صورت گرفته است مطالعه

 شود. شده در داخ  و خارج بررسی می های انجام مطالعه

 و نااااوآور و خاااالاق شااااهرهای( 1389) مااااؤذنی

 خالاق  انساانی  یۀسرما حضور یعنی آن، جنبۀترین  عمده

 ۀدرباار  را بررسای کارده اسات؛ هماناین    ( خالاق  طبقه)

 فرهنگااای و اجتمااااعی هاااای زمیناااه و بساااترها برخااای

 هاای  منطقاه  و شاهرها  ایان  ابقاای  و ایجااد  بار  تأثیرگذار

 در کاه  رسایده اسات   نتیجه این به مطالعه کرده و مدنظر

 خالاق،  شاهر  متغیرهاای  از اجتماعی، یکای  برابری ایران

 .دارد مثبت ای نوآوری رابطه و خلاقیت با

 ای مقالااه  در ،(1390) همکاااران  و خوراسااگانی  ربااانی 

 شااهرهای ایجاااد در اجتماااعی تنااو  نقااش بررساای» باااعنوان

 تناو   جایگااه  «اصافهان  شاهر : مطالعاه  ماورد  ناوآور  و خلاق

را بررساای  نااوآور و خاالاق شااهرهای ایجاااد در اجتماااعی

 درصااد لحااا  از دهااد ماای نشااان پااژوهش نتااایج. انااد کارده 

 در اصاافهان ایاران، اساتان   هاای  اساتان  باین  در مهاجرپاذیری، 

 تبۀر غیرباومی،  افاراد  حضاور  میازان  و در دارد قارار  دهم رتبه

 خاود  باه  رضاوی  خراساان  و تهاران  های استان از پس را سوم

 شاهر  دهاد  مای  نشاان  نتایج کلی طور به. است داده اختصاص

 ظرفیات  و اسات  ایاران  مهاجرپذیر شهرهای ۀدر زمر اصفهان

 .دارد را نوآور و خلاق شهر سمَت به حرکت

 ای مقالاااه در( 1392) همکااااران و قرباااانی رساااول

 توساعه  در فرهنگای  رویکارد  خالاق،  شاهرهای » باعنوان

 خلاق را شهر جایگاه و ها ویژگی و خلاق شهر ،«شهری

 اشااره  موضاو   ایان  باه  مقالاه  ایان  در. اند کرده واکاوی
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 سعۀتاو  در فرهنگی رویکردی خلاق شهر که شده است

ایان امکاان را    بایاد  شاهر  رویکارد،  این در. است شهری

 اسااتعدادها و پاارورش و جااذب باارای داشااته باشااد کااه

 حا   و بارای  باشاد  جاذاب  محیطای  ها ایده و ها نوآوری

 و رشاد  ریازی  پایاه  راساتای  در نیاز  و اساسای  های مسئله

 افاراد  چاه  افاراد،  خلاقیات  و اندیشاه  از خالاق  ای توسعه

 چاه  و نویساندگان  دانشامندان و  هنرمنادان و  مث  خاص

 نگارش،  ایان  در. ببارد  بهاره  عاادی،  شهروندان های ایده

 ساایر  و شاود  مای  محساوب  توساعه  اصالی  یۀپاا  فرهنگ

 اقتصاادی  اسااس  کاه  طوری به است؛ متأثر آن از ها بخش

 از و اسات  فرهنگی منابع و فرهنگ یۀپا بر نیز شهرها این

 و خاالاق صاانایع فرهنگاای، صاانایع هماااون مفاااهیمی

 .آید می میان به سخن خلاق اقتصاد

 باااعنوان  ای مقالااه  در( 1393) همکاااران  و ضاارابی 

 تطبیقای  مقایساه ) خلاق شهر پذیری تحقق میزان بررسی»

 ایجااد  معیارهای و شهری پایدار توسعه های شاخص بین

 «(یازد  اساتان  شاهرهای : مطالعاه  مورد نمونه خلاق، شهر

 شاهر  معیارهاای  و پایادار  سعۀتو های شاخص بین ارتباط

 میاازان راسااتای در یاازد، اسااتان شااهرهای خاالاق را در

 روش. اناد  پایدار بررسی کارده  خلاق شهر پذیری تحقق

 معۀجاا . است تحلیلی توصیفی پژوهش، این در کاررفته به

 باارای. شااود ماای یاازد را شااام  اسااتان شااهر 24 آماااری

 ضااریب اناادازه، رتبااه الگااوی از هااا داده وتحلیاا  تجزیااه

. اسات  شده استفاده مسیر تحلی  و متغیره چند رگرسیون

 22 و پایادار  سعۀتاو  شااخص  35 پاژوهش  هاای  شاخص

 بررساای نتااایج. گیاارد را دربرماای خاالاق شااهر شاااخص

 نشاان  یازد  اساتان  شهرهای در پایدار سعۀتو های شاخص

در  میباد  و یزد شهرهای تلفیقی، های شاخص در دهد می

 تحلیا   نتاایج  شاوند.  مای  محسوب پایدار شهرهای ۀزمر

 کاه  اسات  ایان  ۀکنند بیان نیز خلاق شهر معیارهای مسیر

 ،537/0 آموزشی باا  و 672/0 میزان با نوآوری متغیرهای

 شاهرهای  و پایادار  سعۀتو در تأثیرها را بیشترین ترتیب به

 باه  باتوجاه  یزد شهر درنهایت،. اند داشته یزد استان خلاق

 فاراوان  تعداد موجود، انسانی های سرمایه چشمگیر میزان

فنااوری و   و رشاد  از مراکز ای گسترده میزان متخصص،

 ماننااد نااو هااای اناار ی از اسااتفاده در بااالقوه قابلیاات نیااز

 ساوی  به بادی، ظرفیت حرکت و خورشیدی های انر ی

 .دارد را خلاق شهر تحقق

شاهر  لۀ »( در مقاا 1395فتوحی مهربانی و همکااران ) 

باا اساتفاده از   « های شاهر خالاق ایرانای    خلاق و شاخص

هااای شااهر  بااه ایجاااد و ساااخت شاااخص  1روش دلفاای،

خلاق متناساب باا فرهناگ ایرانای توجاه کردناد. نتاایج        

هااای شااهر  شاااخص را در حکاام شاااخص  49پااژوهش 

 دهد. خلاق ایرانی نشان می

ای  ( در مقالاااه1395شاااهرکی و همکااااران )زنگنااه  

 از نظار  تهاران  شاهر  جایگااه  و هاا  قابلیت تحلی »باعنوان 

 شاهرهای  ساایر  باا  مقایساه  در خالاق  شاهر  مفهوم تحقق

شاهر   میزان تحقاق مفهاوم شاهر خالاق را در کالان     « دنیا

 شاهر  داد نشاان  پاژوهش  از حاص  ایران سنجیدند. نتایج

 باا  مقایساه  در فاراوان  هاای  داشتن ظرفیات  تهران باوجودِ

 آخار  رتبه در Q(957/0) ضریب با شده، شهرهای مطالعه

 امکانااات در ویااژه بااه هااا شاااخص بیشااترِِِِ در و دارد قاارار

 افاراد  درصاد  المللای،  باین  گردشاگران  برای گردشگری

 کااربران  درصد توسعه، و پژوهش های فعالیت در شاغ 

 خاارجی  افراد درصد سرعت عالی، با اینترنت و اینترنت

 ضااریب مطبوعااات، سانسااور و آزادی شااهر، در ساااکن

 مناسابی  وضاعیت  گذشته انتخابات در مشارکت جینی و

 باارای تهااران شااهر کااه رویکردهااایی تاارین مهاام. نادارد 

گیارد از ایان قارار     کاار  باه  تواناد  مای  خالاق  شهر تحقق

 راسااتای در خاالاق شااهری محاای  بهبااود اول اساات:

 طبقااه جااذب و حفاا  دوم خاالاق؛ شااهروندان پاارورش

 .خلاق شهروندان و خلاق

                                                           
1. Delphimethod 
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 و خالاق  های منطقه و شهرها ۀدربار تازگی مطالعه به

برخای   .اسات  گرفتاه  قرار توجه در کانون اقتصادی رشد

 یۀسارما  دهاد  مای  نشان گرفته های تجربی صورت مطالعه

 عاما   هاای خلاقیات،   انسانی در حکم یکای از شااخص  

ها باید باه   مطالعهای است؛ ازجمله این  منطقه رشد اصلی

 1998در ساال   2، گلیسر1993در سال  1های راوچ تلاش

در  4، سیمون1996در سال  3، سیمون و ناردینلی2000و 

 اشاره کرد. 1999در سال  5و ماتور 1998سال 

 خلاق کنند شهر بیان می (1995) 6بیاناینی و لاندری

 مواجهاه  در شهری، مسائ  مقاب  در واکنشی در جایگاه

 بااه گااذار مرحلااه در کااه المللاای بااین شااهری بحااران بااا

 گرفتاه  نظر در است، رخ داده جهانی اقتصاد و فراصنعتی

 باه  شاود. شاهرها بارای حا  مساائ  اجتمااعی خاود،        می

 نیاز دارند و نیاز شهرها به خلاقیت برای دستیابی خلاقیت

 نیست. جدید افزوده باارزش صنایع در رقابت به

 سعۀتااو ، میاازان(2002) 7فلوریاادا از نظاار ریاااارد 

 متخصصااان تمرکااز و حضااور میاازان بااا شااهر اقتصااادی

 باه  باعاث  خلاق طبقۀ. دارد مستقیم بستگی( خلاق طبقه)

 و شاود  مای  رشاد  روباه  و بااز  پویا، ای جامعه آمدن وجود

 ویژگای  کناد. ساه   مای  جاذب  جامعه به را دیگر نخبگان

 کنااد ماای جااذب را خاالاق طبقااه کااه ای جامعااه اصاالی

 .پذیری است تحم  ظرفیت استعداد و وتکنولو ی 

 خااود، لۀمقااا در( 2007) 8وجُاان  و گراناهااان سای  ام

 در شاهری  و روستایی من قۀدو  در خلاق را یۀ طبقۀنظر

خالاق در  طبقۀ  .بررسای کردناد   آمریکاا  ایالات متحاده 

 نتاایج  یکی از معیارهای خلاقیت در منطقاه اسات.  ۀ زمر

 ایالات متحاده  روستایی مناطق دهد می نشان مطالعه این

                                                           
1. Rauch, pp. 380˚ 400 

2. Glaeser, pp.139˚ 160 & Glaeser 

3. Simon and Nardinelli, pp. 384˚ 413 

4. Simon, pp. 223˚ 243 

5. Mathur, pp. 203˚ 216 

6. Landry & Bianchini 

7. Florida  

8. McGranahan D. and Wojan 

 باار و کنااد ماای حمایاات خاالاق طبقۀ یۀنظاار از آمریکااا

 زنادگی  کیفیات  هاای  شااخص  در حکم طبیعی امکانات

 نتیجااه ایاان بااه شاهری  مناااطق در همانااین. دارد تمرکاز 

 ب ۀرا توساعه،  و رشاد  و خلاق طبقۀ حضور بین رسیدند

 .دارد وجود معناداری و مثبت

خاااود لۀ ، در مقاااا2009در ساااال  9بوشاااما و فاااری 

منطقاه،   10های تحما  و باازبودن   دریافتند وجود ویژگی

بر سهم افراد خلاق در منطقه تأثیر معنادار و مثبات دارد.  

های شاغلی موجاود در منطقاه بار      همانین وجود فرصت

جمعیاات خاالاق منطقااه تأثیرگااذار اساات. نتااایج ایاان     

خاالاق و رشااد طبقۀ مثباات بااین ب ۀ پااژوهش وجااود را

 دهد. اشتغال و کارآفرینی در منطقه را نشان می

 نشاان  2011 ساال  در 11همکااران  و گراناهان سی ام

 ایجااد  باعث مکان خلاق در یر کارگران جذب دادند

 شاود  مای  داده نشان مقاله این در. شود می اقتصادی رشد

 .است اقتصادی رشد موتور در حکم استعداد

 خلاقیات  خاود، لۀ مقا در( 2014) 12همکاران و لنگ

باه   مقالاه  آنهاا در . تاون را بررسی کردند جورج شهر در

حاد   چاه  تاا  فرهنگی که پایتخت این مسئله توجه کردند

 اساتفاده  خالاق  شاهر  سعۀتو در منبع قادر است در حکم

را بررسای   انادازهایی  چشام  و هاا  چاالش  هماناین  شود.

 باه  کاردن  تبادی   بارای  تلاش در تاون جورج کردند که

 آن از حااکی  نتاایج . بود مواجه آنها با خلاق کاملاً شهر

 هماهناگ  تلاشای  کاار  ایان  بارای  جلو روبه راه که است

 جامعاه،  رهباران  باا  دولتای  هاای  سازمان آن در که است

ساایر افاراد    و غیردولتی های سازمان وکار، کسب معۀجا

 و هاا  پیشنهاد ایجاد در راستای. همکاری کنند دارای نفع

 شاهر  یار  به تاون جورج اساسی تغییر برای هایی توصیه

 های پرو ه ۀکنند ترکیب باید توسعه های برنامه فرهنگی،

                                                           
9. Boschma and Fritsch 

10. Tolerance and Openness 

11. McGranahan et al 

12  . Leng et al 
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 بارای  مقاررات  باا  را جامعاه  نیازهاای  کاه  باشند فرهنگی

 و اقتصاااادی اجتمااااعی، اثرهاااای ارزیاااابی و کنتااارل

 .کند برآورده شهر فرهنگی های پرو ه محیطی زیست

 هاای  سیاست خود، لۀمقا در 2017 سال در 1گروداچ

 کناد  مای  بیاان  او. را واکاوی کرد خلاق شهر دهی شک 

 شاهری  فرهنگای  هاای  سیاسات  گذشته، هۀد دو طول در

 فرهناگ  و هنار  و اسات  شده تر بااهمیت بسیار شهرها در

 و هاا  دارایای  توساعه  مصار  و  بارای  علتای  در حکام  را

 کناد  مای  اشااره  هماناین  کناد؛  مای  بیاان  2داناش  صنایع

 بارای  تاوجیهی  و جدید سیاستی زبان خلاق، شهر مفهوم

 هااای سیاسات  هااای برناماه  بااه فرهنگای  سیاساات پیوساتن 

 ایااان شاااهری، سعۀتاااو سیاسااات و در اسااات شاااهری

 .دارند مهمی نقش فرهنگی های گذاری سیاست

 

 .مبانی نظری

 یهساتند کاه قادرناد بارا     ییخلاق شاهرها  یشهرها

ناد.  کنارائاه   یدیهای جد ح  راهخود  ۀمشکلات روزمر

 ؛متمرکزند یفرهنگ هایدیخلاق درواقع بر تول یشهرها

 تیکه مرکز خلاق یکالاها و خدمات فرهنگ دیتول یعنی

جااذب  شااهر خاالاق باار نیماناا. هشااوند محسااوب ماای

. مفهاوم شاهر خالاق    کند خلاق تأکید می یانسان یۀسرما

خورده است که ازجمله  وندیپ گرید میاز مفاه یاریبا بس

 هااای فعالیاات ،یهنگاافر عیصاانا خاالاق، عیبااه صاانا بایااد

اشااره   ییشهر و اقتصاد دانا یهنر های و فعالیت یفرهنگ

هاای مختلفای    (. نظریاه 2007 3)کوستا و همکااران،  دکر

شهر خلاق و رشد اقتصاادی مطارح شاده اسات.     ۀ دربار

که همگی آنها بار ایجااد رشاد     رشد اقتصادییۀ سه نظر

یۀ . نظار 1اند از:  ها تمرکز دارند عبارت اقتصادی در شهر

یۀ . نظاار3خاالاق؛ یۀ ساارمایۀ . نظاار2انسااانی؛ یۀ ساارما

                                                           
1. Grodach 

2. knowledge industries 

3. Costa et al 

هاایی را   ها شااخص  شدن. هرکدام از این نظریه ای خوشه

 کنند. برای خلاقیت شهر معرفی می

 بارای  مهام  و اصالی  عام  شدن بندی خوشه یۀنظر در

 کاه  اسات  ایان  شاهرها  درون اقتصاادی  رشاد  باه  رسیدن

 آوردن بااه دساات » منظااور بااه شااهرها درون هااای بنگاااه

 از کااه «رقاابتی  هااای مزیات » و «تولیااد باازده  و کاارایی 

خاالاق اساات   شااهرهای اصاالی و مهاام هااای شاااخص

هاا، تجمیااع و   خوشاه ». شاوند   مای  تجمیاع  و بنادی  خوشاه 

پیوساااته،  هااام هاااای باااه  تمرکاااز جغرافیاااایی از بنگااااه 

خاادمات  دهناادگان ارائااهمتخصااص و  کنناادگان عرضااه

اند  ها در صنایع وابسته و نهادهای مرتب  صص، بنگاهمتخ

و همانااین همکاااری   هااای خاااص رقاباات  و در زمینااه

 (.253: 2000 4)پورتر،« کنند می

شادن کاه در آن تشااکی     ای خوشااهیۀ نظار  بارخلا  

تارین عاما  رشاد اقتصاادی درون      مهم ها خوشه از بنگاه

یۀ (، در نظار 2003 5؛ فلوریادا، 2000شهرهاست )پورتر، 

ترین عام  است و  مهم انسانی، آموزش و تحصی یۀ سرما

 6الویت با تحصیلات عالی و مردم مولاد اسات )گلیسار،   

که این عوام  حرکت شهرها به سمت خلاقیات   (2000

 و 7خالاق، فنااوری  یۀ سارما یۀ شاود. در نظار   را باعث می

 رشاد  ایجااد  بارای  عواما   تارین  مهم 9تحم  و 8استعداد

(. براساااس ایاان 10: 2003، 10اساات )فلوریاادا اقتصااادی

کاارده،  نظریااه، شااهرهایی بااا نیااروی انسااانی تحصاای     

 نژادهاا و داشاتن   اقاوام، تناو    تناو   تکنولو ی گسترده،

مهاجر خلاقیت بیشتر و درنتیجه رشد  از چشمگیری سهم

هاای   تری دارند. بنابراین براساس مطالعاه  اقتصادی افزون

های مختلفی  های مختلف، شاخص گرفته و نظریه صورت

 برای خلاقیت هر شهر معرفی شده است.

                                                           
4. Porter 

5. Florida 

6. Glaeser 

7. Technology 

8. Talent 

9. Tolerance 

10. Florida 
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 .شاخص شهر خلاق

شاهر   ۀگرفتاه در حاوز   انجاام  یاها  هباتوجه باه مطالعا  

شاهر خالاق    سبۀمختلفی بارای محاا   های شاخصخلاق، 

و  هاا  قاوت  هاا  شاخصمطرح شده است. هرکدام از این 

شاهر خالاق و    هاای  شاخص. برخی از دارندی های ضعف

 1خلاصاه در جادول    طاور  باه  هاا  شااخص معیارهای این 

 1شاده در جادول    ذکر شده است. دوازده شاخص ارائاه 

 شاااخص خلاقیاات فلوریاادا .1از:  انااد عبااارت
1

(FCI)؛  

 ؛(SV-CCI)2 شاخص جامعاه خالاق سایلیکون ولای     .2

3یاااورو شااااخص خلاقیااات   .3
(F-ECI)شااااخص  .4 ؛

شااخص خلاقیاات   .5 ؛(HKCI)4 کناگ  خلاقیات هناگ  

شااخص مرکاب از اقتصااد     .6 ؛(CZCI)5 چکوسالواکی 

 ؛(J-CCI)7شاااخص شااهر خاالاق   .7 ؛(CICE)6 خاالاق

شاخص خلاقیات   .9 ؛(ECI) 8ا شاخص خلاقیت اروپ. 8

9بااالتیمور
(BCI)10شاااخص شااهر خاالاق لاناادری   .10 ؛ 

(L-CCI)11 شااااخص شاااهر خااالاق .11 ؛(CCI-CCI)؛  

 شااااخص خلاقیااات عماااومی .12
12

(GCI).  بناااابراین

 تاارین مشااخص اساات مهاام 1طورکااه در جاادول  همااان

 مطارح  شااخص  12 این از هرکدام که ابعادی و معیارها

 یاا  باازبودن  انساانی و  سرمایه اند به این شرح است: کرده

 ناوآوری  و فنااوری  تسامم و نیز و تحم  دیگر عبارت به

 بااار نخسااتین باارای مطالعااه ایاان در پااس .(تکنولااو ی)

 اناد   بنادی شاده   طبقاه  دسته 6 در خلاق شهر های شاخص

 تحماا  تکنولااو ی، انسااانی، یۀساارما از انااد عبااارت کااه
                                                           
1. Florida�s Creativity Index (FCI) 
2. Silicon Valley�s Creative Community Index 
(SV-CCI) 

3. Euro-Creativity Index (F-ECI) 

4. Hong Kong Creativity Index (HKCI) 

5. Czech Creativity Index (CZCI) 

6. Composite Index of the Creative Economy 

(CICE) 

7. Creative City Index (J-CCI) 

8. European Creativity Index (ECI) 

9. Baltimore Creativity Index (BCI) 

10. Landry�s Creative City Index (L-CCI) 

11. Creative City Index (CCI-CCI) 

12. Global creativity Index 

 اقتصاااادی، هاااای ویژگااای ،(پذیرنااادگی تساااامم و)

 فرهنگی، اقتصاد ،(خلاق های جاذبه) مکانی های ویژگی

صنایع خلاق. در پیوست باه معیارهاای    و خلاق خدمات

 ها اشاره شده است. هرکدام از این شاخص

 و معیارها ها شاخصفهرستی از ابعاد  -1جدول 

 ها شاخص

.1 معیارها )ابعاد(
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1 

سرمایه انسانی، 

طبقه خلاق و 

 آموزش
            

2 
 باز بودن،

 تحم  تنو ،
            

3 

زیست  محی 

فرهنگی و 

 گردشگری

            

4 
فناوری و 

 نوآوری
            

5 

مقررات و 

های  سیاست

 مالی

            

6 

اشتغال، 

ها و  خروجی

 13نتایج

            

             کارآفرینی 7

             زیرساخت 8

9 
قابلیت زندگی 

 امکانات و
            

10 
برند و 

 14بدنامی
            

 7 72 ؟ 9 32 78 8 6 88 9 11 9 تعداد معیارها

 .1-3شده در قسمت  های اشاره منبع: خلاصه نمونه

 

                                                           
13. Employment, Outputs and Outcomes 

14. Branding and Notoriety 
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 روش پژوهش

باا   ها ها و پژوهش در بسیاری از مطالعه معمول طور به

 . گاااهی اوقااات  ایاام مواجااه  گیااری تصاامیم  موقعیاات

که در  ویژه زمانی هب ؛پیایده است ای مسئله گیری تصمیم

 ، بااامتضاااد طورمعمااول بااهحضااور معیارهااای متعاادد و  

)گزیناه، انتخااب یاا عما ( یاا       نموناه پیداکردن بهتارین  

 هاای  روش. در میان مواجه باشیم ها گزینه تمام بندی رتبه

از  گذشاته  هاای  دههدر  1،چندمعیاره گیری تصمیممتعدد 

 1981در سااال  3کااه هوانااگ و یااون   2ستاپساای روش

 ه است.شد استفاده ای گستردهطور  د بهکردن

اما  آید؛ میتاپسیس به نظر منطقی  بندی رتبهشاخص 

 هاای  دهاه در  بناابراین . نیسات این شااخص بادون ایاراد    

و مقایساه یاا    TOPSISگذشته بارای تغییار یاا گساترش     

هااای  تاالاش MCDM هااای روشترکیااب آن بااا سااایر  

 صورت گرفته است.بسیاری 

اسات.   تاپسیس دارای شش مرحله بندی رتبهشاخص 

باارای بااه کااار بااردن روش تاپساایس بااه یاار ماااتریس   

و  4هااا کااه شااام  شاااخص  گیااری نیاااز داریاام  تصاامیم

هاا( باه    هماناین بارای معیارهاا )شااخص     5هاست؛ گزینه

صاورت   هاا باه   گزیناه عۀ وزنی نسابی نیااز داریام. مجماو    

𝑨 = {𝑎𝑖|𝑖 = 1, 2, … , 𝑚} معیارهااااااا عۀ و مجمااااااو

𝑪صورت  ها( به )شاخص = {𝑐𝑗|𝑗 = 1, 2, … , 𝑛}   .اسات

صااااااااورت  نیاااااااز باااااااه   هاااااااا  وزنعۀ مجماااااااو 

𝑾 = {𝑤𝑗 |𝑗 = 1, 2, … , 𝑛}   است کاه در آن𝑤𝑗 > و  0

∑ 𝑤𝑗 = 1𝑛
𝑗=1  اساات و𝑤𝑗   بااه وزن شاااخص𝑐𝑗  اشاااره

𝑋. همانین کند یم = {𝑥𝑖𝑗 |𝑖 = 1, 2, … , 𝑚; 𝑗 = 1, 2, … , 𝑛} 

 است.

                                                           
1. Multi-Criteria Decision Making (MCDM) 

2. TOPSIS (Technique for Order Preference by 

Similarity to Ideal Solution) 

3. Hwang and Yoon 

4. Criteria 

5. Alternatives 

حلۀ مر

 اول:

𝑦𝑖𝑗 =
𝑥𝑖𝑗

√∑ 𝑥𝑖𝑗
2𝑛

𝑖=1

, 

 𝑖 = 1, 2, … , 𝑚; 𝑗 = 1, 2, … , 𝑛. 

(1) 

 سازی ماتریس تصمیم. مقیاس ن و بیکرد کمی

حلۀ مر

 دوم:
𝑧𝑖𝑗 = 𝑦𝑖𝑗𝑤𝑛×𝑛, 

𝑖 = 1, 2, … , 𝑚; 𝑗 = 1, 2, … , 𝑛. 
(2) 

 مقیاس موزون است. وردن ماتریس بیبه دست آ

حلۀ مر

 سوم:

PIS = {𝑧1
+, … 𝑧𝑗

+, … , 𝑧𝑛
+}  

= { 𝑧𝑖𝑗∀𝑖

𝑚𝑎𝑥 |𝑗 ∈ 𝑱1, 𝑧𝑖𝑗∀𝑖

𝑚𝑖𝑛 |𝑗 ∈ 𝑱2} 
(3) 

  و
 NIS = {𝑧1

−, … 𝑧𝑗
−, … , 𝑧𝑛

−} 

= { 𝑧𝑖𝑗∀𝑖

𝑚𝑖𝑛 |𝑗 ∈ 𝑱1, 𝑧𝑖𝑗∀𝑖

𝑚𝑎𝑥 |𝑗 ∈ 𝑱2} 
(4) 

کاه   ح  ایدئال منفی ح  ایدئال مثبت و راه تعیین راه

𝑱1   هاای مثبات برابار اسات و      با مجموعاه شااخص𝑱2   باا

 های منفی. مجموعه شاخص

حلۀ مر

 چهارم:

D𝑖
+ = √∑(𝑧𝑖𝑗 − 𝑧𝑗

+)2

𝑛

𝑗=1

 , 𝑖

= 1, 2, … , 𝑚. 

(5)  

  

D𝑖
− = √∑(𝑧𝑖𝑗 − 𝑧𝑗

−)2

𝑛

𝑗=1

 , 𝑖

= 1, 2, … , 𝑚. 

(6)  

D𝑖که در آن 
اقلیدسی هار  صلۀ برابر است با میزان فا +

D𝑖گزینه تا ایدئال مثبت و 
اقلیدسی صلۀ برابر است با فا −

 هر گزینه تا ایدئال منفی. 

حلۀ مر

 پنجم:
𝑅𝐶𝑖 =

𝐷𝑖
−

𝐷𝑖
+ + 𝐷𝑖

− , 

 0 ≤ 𝑅𝐶𝑖 ≤ 1  , 𝑖 = 1, 2, … , 𝑚. 
(7)  

ای کاه   هاا. هار گزیناه    بندی گزیناه  ششم: رتبهحلۀ مر

𝑅𝐶𝑖 (.1393تر باشد بهتر است )مومنی،  آن بزرگ 

 انتخااب  ای بنابراین براسااس روش تاپسایس، گزیناه   

 حا   راه از را فاصاله  کمتارین  زمان هم طور به که شود می

حاا  ایاادئال  راه از فاصااله را بیشااترین و 6ایاادئال مثباات

ی بنااد رتبااهدر ایاان مقالااه شاااخص  .باشااد داشااته 7منفاای

                                                           
6. PIS (Positive Ideal Solution) 

7. NIS (Negative Ideal Solution) 
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پانجم را شاااخص تاپسایس اصاالی   حلۀ شاده در ماار  ارائاه 

 .مینام یم)شاخص شماره صفر( 

آیااد؛ امااا بااا  شاااخص تاپساایس بااه نظاار منطقاای ماای 

 کاه  است این انتقادها از ایرادهایی نیز همراه است. یکی

 گرفتاه  نظار  در فاصاله  دو نسابی  اهمیت پنجم، حلۀمر در

(. 2004اساات )اپااری کوویاار و تاای زنااگ،      نشااده

𝐷𝑖ساادگی   بندی تاپسیس اصالی باه   شاخص رتبه
𝐷𝑖و  −

+ 

کند بدون اینکه اهمیت نسابی دو   را با یکدیگر جمع می

نزدیکای نسابی را    شااخص  فاصله را در نظر بگیرد. آنهاا 

وتحلی  و به آن اشااره   ح  ایدئال تجزیه راه در مقایسه با

D1باا   𝑎1کننااد. وقتاای  مای 
− = D1

بااا  𝑎2اساات، ساا س  +

D2
− > D2

+ >  D1
گیارد )اپاری    در رتبه بهتری قرار می +

(. پرسااش مهماای کااه در 2004کوویاار و تاای زنااگ، 

شود این اسات کاه آیاا ممکان اسات باا        اینجا مطرح می

را  𝑎2و  𝑎1هاای   استفاده از روش تاپسیس اصلی، گزیناه 

شاده   تعریفصلۀ فاۀ با استفاده از اطلاعات نسبی از انداز

 بندی کرد؟ چهارم رتبهحلۀ در مر

D2تاوان از   برای پاسخ به ایان پرساش مای   
+ − D1

و  +

D2
− − D1

ی بند رتبهاستفاده کرد. نتایج ممکن از ترتیب  −

 نشان داده شده است. 2 در جدول 𝑎2و  𝑎1ی ها نهیگز

 ی دو گزینهبند رتبهنتایج ممکن از ترتیب  -2جدول 

  نمونه اول نمونه دوم نمونه سوم نمونه چهارم
< 0 < 0 > 0 > 0 D2

+ − D1
+ 

< 0 > 0 < 0 > 0 D2
− − D1

− 
 باشد؟ قاب  ح  می خیر قطعاً قطعاً خیر

𝑅𝐶1 ؟ < 𝑅𝐶2 𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1  نتیجه ؟ 

 .2017منبع: کیو، 

 

 اناااد کاااه هااار  دوم و ساااوم نتاااایجینۀ نتاااایج نماااو

نۀ کناد؛ اماا نتاایج نماو     عقلایی مطرح مای ۀ گیرند تصمیم

هااای   اول و چهااارم نامحدودنااد و درنتیجااه، شاااخص   

ن اسات نتاایج متفااوت داشاته     بنادی متفااوت ممکا    رتبه

 باشند.

D1بااا اسااتفاده از اطلاعااات نساابی 
− ،D1

+ ،D2
D2و  −

+ 

ها را شارح دهایم.    های کاملی از اولویت توانیم تحلی  می

شاده در قسامت    مطرح 1براساس قضیه شماره  3جدول 

بااه دساات آمااده از  یۀ نمونااه از نتااایج نظاار  24پیوساات، 

 4براساااس  3 کنااد. جادول  پسایس اصالی را ارائااه مای   تا

بیان شده است. هار نموناه    2شده در جدول  نمونه مطرح

اشاااره  2نمونااه در جاادول  4 ، بااه یکاای از3در جاادول 

 3نموناه در جادول    6، باه  2کند. هر نمونه در جدول  می

نۀ نمااو 24نمونااه از  12، 3کنااد. در جاادول   اشاااره ماای 

شده جواب قطعی دارد که این امر علتای اسات بار     اشاره

بندی تاپسیس اصلی منطقی دارد؛ اماا   اینکه شاخص رتبه

یاراد وارده بار   با ایرادهایی نیز هماراه اسات. بارای بیاان ا    

تاوان باه شااخص     بندی تاپسیس اصالی مای   شاخص رتبه

 که در زیر مطرح شده است: شماره یر اشاره کرد

(8) 𝑅𝐶𝑖 =
𝑤+𝐷𝑖

−

𝑤−𝐷𝑖
+ + 𝑤+𝐷𝑖

− 

اناد   هاایی  وزن ۀدهند نشان −𝑤و  +𝑤در این معادله، 

 نسااابی دو انااادازه فاصاااله را در ذهااان    کاااه اهمیااات 

 .کنند می نمایان گیرنده تصمیم

𝑤+ + 𝑤− = 1 0 < 𝑤+ < 1 0 < 𝑤− < 1 
بنادی شاماره    شده براسااس شااخص رتباه    نتایج ارائه

یااار، باااا نتاااایج تاپسااایس اصااالی یکساااان اسااات.     

بناادی تاپساایس اصاالی،   دیگاار شاااخص رتبااه عبااارت بااه
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 کناد  طور ضمنی اهمیات نسابی دو فاصاله را بیاان مای      به

بناادی  کااه ایاان ایااراد و نقصاای وارد باار شاااخص رتبااه   

بنادی تاپسایس از وزن ایان     رتباه تاپسیس است. شاخص 

طااور  نظار کاارده اسات. ایاان نقاص بااه    دو فاصاله صاار  

کنااد.  خاااص قابلیاات کاااربرد تاپساایس را محاادود ماای  

شااده  بنااابراین باارای رفااع ایاان نقااص، تاپساایس تعاادی   

گرفتاه توسا     های صورت شده( براساس مطالعه )اصلاح

 شود. بیان می 2017در سال  1کیو

را در  −𝑤شده در تاپسایس،   برای ح  مشک  مطرح

را در حکاام وزن معیااار  +𝑤حکاام وزن معیااار هزینااه و 

تا اهمیت نسبی اندازه دو فاصاله   مینک یممنفعت تعریف 

 را منعکس کند.

𝑤+ + 𝑤− = 1 0 < 𝑤+ < 1 0 < 𝑤− < 1 

ترتیاب   همانین برای معیار هزیناه و معیاار منفعات باه    

 گیرم: میتوابع معمولی زیر را در نظر 

1 تابع معمولی معیار هزینه: −
𝐷𝑖

+

∑ 𝐷𝑖
+𝑚

𝑖=1

 (9)  

تابع معمولی معیار 

 منفعت:
𝐷𝑖

−

∑ 𝐷𝑖
−𝑚

𝑖=1

 (10) 

حا  ایادئال    راه بنابراین نزدیکی نسبی هار گزیناه باه   

 صورت زیر است: به

(11) 
𝑅𝐶𝑖 =  𝑤− (1 −

𝐷𝑖
+

∑ 𝐷𝑖
+𝑚

𝑖=1

)

+ 𝑤+ (
𝐷𝑖

−

∑ 𝐷𝑖
−𝑚

𝑖=1

) 

یار مقادار    −𝑤باتوجه باه اینکاه وزن معیاار منفای     

 صورت به توان یمرا  𝑅𝐶𝑖است فرمول  شده دادهثابت و 

 زیر مطرح کرد:ۀ ساد

                                                           
1. Kuo 

(12) 𝑅𝐶𝑖 =  𝑤+ (
𝐷𝑖

−

∑ 𝐷𝑖
−𝑚

𝑖=1

) − 𝑤− (
𝐷𝑖

+

∑ 𝐷𝑖
+𝑚

𝑖=1

) 

−1 ≤ 𝑅𝐶𝑖 ≤ 1 , 𝑖 = 1, 2, … , 𝑚. 
 

را در  12این امکان وجاود دارد کاه فرماول شاماره     

شاده( بیاان کارد کاه      شده )اصلاح حکم تاپسیس تعدی 

های تاپسیس اصلی را ندارد. در تاپسایس   ایرادها و نقص

𝑅𝐶2شده شرط کافی برای اینکاه   اصلاح < 𝑅𝐶1   باشاد

−𝑤براباااار اساااات بااااا   (
𝐷1

+−𝐷2
+

∑ 𝐷𝑖
+𝑚

𝑖=1

) < 𝑤+ (
𝐷1

−−𝐷2
−

∑ 𝐷𝑖
−𝑚

𝑖=1

؛ (

رط لازم برای اینکه یر گزینه بهترین گزینه شهمانین 

𝑅𝐶𝑖باشد برابر است با  >
𝑤+−𝑤−

𝑚
. 

شده در  های مطرح در این مقاله با استفاده از شاخص

شاده باا    های انجام های گذشته و همانین مصاحبه مطالعه

شاخص که در خلاقیات هار    111متخصصان این حوزه، 

شااخص   111شهر تأثیرگذار است شناسایی شد. از ایان  

شاااخص  88شااده، آمااار و اطلاعااات   خلاقیاات معرفاای

درخاااور گاااردآوری و محاسااابه باااود. در پیوسااات،     

طاور کاما     شده در این پژوهش باه  های استفاده شاخص

گیری در ایان   معرفی شده است. بنابراین ماتریس تصمیم

8مطالعه یر مااتریس )  × ( اسات. در ایان مطالعاه،    88

رها تهران، شایراز،  شه شهر بررسی شد. کلان هشت کلان

اصفهان، تبریز، مشهد، اهواز، کرج و قم بودند. تعریاف  

شهر که در ایان مقالاه از آن اساتفاده شاد عباارت       کلان

است از شهرهایی با جمعیات بایش از یار میلیاون نفار.      

تاپساایس اصاالی و تاپساایس   یسۀ باارای بررساای و مقااا  

 شده، نتایج هر دو حالت مطرح شد. تعدی 
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 آمده از تاپسیس اصلی دست بهیۀ نتایج نظر - 3 جدول

 ها نمونه های نسبی ترتیب کردنی است؟ آیا به لحاظ نظری حل نتایج تئوری

D2 خیر 
+ > D1

+ > D2
− > D1

− 1-1  

D2 خیر 
+ > D2

− > D1
+ > D1

− 2-1  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D2 بله 
+ > D2

− > D1
− > D1

+ 3-1  

D2 خیر 
− > D1

− > D2
+ > D1

+ 4-1  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D2 بله 
− > D2

+ > D1
+ > D1

− 5-1  

D2 خیر 
− > D2

+ > D1
− > D1

+ 6-1  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D1 قطعاً 
− > D2

+ > D1
+ > D2

− 1-2  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D1 قطعاً 
− > D2

+ > D2
− > D1

+ 2-2  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D1 قطعاً 
− > D2

− > D2
+ > D1

+ 3-2  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D2 قطعاً 
+ > D1

+ > D1
− > D2

− 4-2  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D2 قطعاً 
+ > D1

− > D1
+ > D2

− 5-2  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D2 قطعاً 
+ > D1

− > D2
− > D1

+ 6-2  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D1 قطعاً 
+ > D2

+ > D2
− > D1

− 1-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D1 قطعاً 
+ > D2

− > D1
− > D2

+ 2-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D1 قطعاً 
+ > D2

− > D2
+ > D1

− 3-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D2 قطعاً 
− > D1

+ > D1
− > D2

+ 4-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D2 قطعاً 
− > D1

+ > D2
+ > D1

− 5-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D2 قطعاً 
− > D1

− > D1
+ > D2

+ 6-3  

𝑅𝐶1 < 𝑅𝐶2 D1 خیر 
+ > D1

− > D2
+ > D2

− 1-4  

D1 بله 
+ > D1

− > D2
− > D2

+ 2-4  

D1 خیر 
+ > D2

+ > D1
− > D2

− 3-4  

𝑅𝐶2 < 𝑅𝐶1 D1 بله 
− > D1

+ > D2
+ > D2

− 4-4  

D1 خیر 
− > D1

+ > D2
− > D2

+ 5-4  

D1 خیر 
− > D2

− > D1
+ > D2

+ 6-4  

 .2017منبع: کیو، 

 

 .های پژوهش یافته

ههها بهها اسههتفاده از روش   بنههدی شههاخص رتبههه

 .شده تاپسیس اصلی و تاپسیس تعدیل

نشااان داده شااده اساات،  4طورکااه در جاادول  همااان

آماده از روش تاپسایس اصالی،     دسات  براساس نتاایج باه  

شاهر ایاران    تارین کالان   شهر تهران در حکم خلاق  کلان

ترتیاب رتباه    بنادی، مشاهد و تبریاز باه     است. در این رتبه

شهر کارج کمتارین خلاقیات     سوم را دارند. کلان دوم و

آماده در ایان روش باا     دست که عدد به طوری را دارد؛ به

انسااانی و یۀ براباار اساات. براساااس معیااار ساارما   124/0
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شااهرهای ایااران شااهر تهااران     تحماا ، در میااان کاالان  

ترین شهر است. این امر باه علات وجاود جمعیات      خلاق

تهاران  هاای مکاانی    بسیار در این شهر و همانین ویژگی

 و پذیرندگی چشمگیر آن است.

 شهرها با استفاده از روش تاپسیس اصلی بندی کلان رتبه -4جدول 

 شهرها

 نتایج
 قم کرج اهواز اصفهان تبریز شیراز مشهد تهران

 سرمایه انسانی
751/0  

(1) 

278/0  

(2) 

170/0  

(5) 

140/0  

(7) 

189/0  

(4) 

162/0  

(6) 

114/0  

(8) 

258/0  

(3) 

 تکنولو ی
666/0  

(2) 

318/0  

(7) 

537/0  

(3) 

397/0  

(4) 

669/0  

(1) 

323/0  

(6) 

397/0  

(5) 

296/0  

(8) 

 تحم 
690/0  

(1) 

234/0  

(3) 

232/0  

(4) 

107/0  

(6) 

146/0  

(5) 

357/0  

(2) 

503/0  

(8) 

062/0  

(7) 

 اقتصادی های ویژگی
339/0  

(5) 

388/0  

(4) 

328/0  

(6) 

322/0  

(7) 

286/0  

(8) 

618/0  

(2) 

459/0  

(3) 

660/0  

(1) 

 مکانی های ویژگی
237/0  

(4) 

641/0  

(1) 

445/0  

(2) 

164/0  

(7) 

294/0  

(3) 

173/0  

(6) 

184/0  

(5) 

135/0  

(8) 

 خدمات و صنایع خلاق
438/0  

(2) 

370/0  

(3) 

172/0  

(6) 

456/0  

(1) 

174/0  

(5) 

194/0  

(4) 

068/0  

(8) 

145/0  

(7) 

تاپسیس نتایج کلی روش 

 اصلی

473/0  

(1) 

437/0  

(2) 

292/0  

(4) 

336/0  

(3) 

220/0  

(6) 

252/0  

(5) 

124/0  

(8) 

142/0  

(7) 

 های پژوهش منبع: یافته                               دهد. اعداد داخ  پرانتز رتبه هر شهر را نشان می

بندی روش تاپسیس اصلی ای و راداری نتایج رتبه نمودار میله -1نمودار 

 

 بندی روش تاپسیس اصلی نتایج رتبه

 اصفهان

 اهواز

 تبریز

 شیراز

 کرج

 قم

 مشهد

 تهران
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 نمودار راداری نتایج روش تاپسیس اصلی

 
 های پژوهش نتایج: یافته

 

 کااه اساااس شااده بااراین  تعاادی  تاپساایس روش در

 هزیناه  و منفعات  معیارهاای  باه  وزنای  چاه  گاذار  سیاست

 هماناین . باود  خواهاد  متفااوت  ها بندی رتبه نتایج بدهد،

 2 باا  هاا  گزیناه  تعاداد  اگر شده اصلاح تاپسیس روش در

 تاپسایس  از آماده  دسات  باه  بنادی  رتباه  نتاایج  برابر باشد،

 و باود  خواهاد  یکای  بااهم  شده اصلاح تاپسیس با اصلی

 بناادی رتبااه نتااایج باشااد بیشااتر هااا گزینااه تعااداد هرچااه

بنااابراین براساااس تصاامیم    .بااود خواهااد تاار متفاااوت

گذار و اینکه از نظر او معیارهای منفعت اهمیات   سیاست

بیشااتری دارنااد یااا معیارهااای هزینااه، بااه ایاان معیارهااا     

گاذار باه    شود. هر قدر سیاست  های متفاوتی داده می وزن

معیارهای منفعت وزن بیشتری دهد به ایان معناسات کاه    

کاه   ند؛ درحاالی از نظر او این معیارها اهمیت بیشتری دار

گذار به معیارهای هزیناه وزن بیشاتری دهاد     اگر سیاست

بااه ایاان معنااا اساات کااه از نظاار او ایاان معیارهااا اهمیاات  

بنادی   های موجاود، نتاایج رتباه    بیشتری دارند. با شاخص

هاای کمتار    و وزن 5/0های بیش از  شهرها در وزن کلان

طاور تقریبای    برای معیارهاای منفعات و هزیناه باه     5/0از 

 8/0بیه به یکدیگرند؛ بنابراین در این پژوهش سه وزن ش

بررسی شد و نتایج الگو  8/0و  2/0و  5/0و  5/0، 2/0و 

 گزارش شده است. 5 در این سه وزن در جدول

 نتاایج  دهاد  مای  نشاان  بررسی این نتایج طورکه همان

 تاپسیس الگوی با شده اصلاح تاپسیس الگوی از حاص 

 جدول در شده مطرح نۀنمو 3 هر در. است متفاوت اصلی

 گزیناه،  بهتارین  در حکام  تهران، شهر برای لازم شرط 5

 .است برقرار لازم شرط ها حالت تمام در که شد بررسی

شااهر  ، کاالان5شااده در جاادول  در سااه وزن بررساای

شاهرها را   اول خلاقیات در میاان ساایر کالان    تبۀ تهران ر

دوم و ترتیاب در رتباه    شهر مشهد و تبریز به دارد و کلان

شاهر کارج در مقایساه باا ساایر       سوم قارار دارناد. کالان   

آخر قرار گرفته است؛ اماا براسااس   تبۀ شهرها در ر کلان

شاده،   و در سه وزن محاسابه  شده های بررسی زیرشاخص

یۀ نخساات را در شاااخص ساارما تبۀ شااهر تهااران ر کاالان

هااای  انسااانی و تحماا  دارد. براساااس شاااخص ویژگاای 

نخساات قاارار دارد.  تبۀ ر رشااهر قاام د  اقتصااادی، کاالان 

تبۀ شاهر مشاهد در ر   های مکاانی، کالان   براساس ویژگی

نخساات اساات و براساااس خاادمات و صاانایع خاالاق،     

 8/0نخسات را دارد. براسااس وزن   تبۀ شهر تبریاز ر  کلان

 اصفهان

 اهواز

 تبریز

 شیراز

 مشهد

 تهران

 کرج

 قم
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شااهر تهااران در شاااخص تکنولااو ی رتبااه    کاالان 2/0و 

و  2/0و نیاز   5/0و  5/0نخست را دارد؛ اما براساس وزن 

نخسااات خلاقیااات در تبۀ شاااهر اصااافهان ر نکااالا 8/0

 دوم است.تبۀ شهر تهران در ر کلانتکنولو ی را دارد و 

 

 شده شهرها با استفاده از روش تاپسیس تعدیل بندی کلان رتبه -5جدول 

 وزن

(𝒘+, 𝒘−) 

 شهرها

 معیارها

 تهران
 قم کرج اهواز اصفهان تبریز شیراز مشهد

(0.2،0.8) 

 سرمایه انسانی
041/0  

(1) 

- 067/0  

(2) 

- 095/0  

(5) 

- 099/0  

(6) 

- 088/0  

(3) 

- 101/0  

(7) 

- 102/0  

(8) 

- 088/0  

(4) 

 تکنولو ی
- 024/0  

(1) 

- 101/0  

(6) 

- 056/0  

(3) 

- 091/0  

(5) 

- 024/0  

(2) 

- 103/0  

(7) 

- 081/0  

(4) 

- 120/0  

(8) 

 تحم 
032/0  

(1) 

- 074/0  

(3) 

- 077/0  

(4) 

- 103/0  

(6) 

- 091/0  

(5) 

- 059/0  

(2) 

- 115/0  

(7) 

- 114/0  

(8) 

 اقتصادی های ویژگی
- 103/0  

(7) 

- 081/0  

(4) 

- 092/0  

(6) 

- 091/0  

(5) 

- 111/0  

(8) 

- 035/0  

(2) 

- 062/0  

(3) 

- 025/0  

(1) 

 مکانی های ویژگی
- 082/0  

(4) 

004/0  

(1) 

- 042/0  

(2) 

- 096/0  

(5) 

- 077/0  

(3) 

- 103/0  

(7) 

- 100/0  

(6) 

- 103/0  

(8) 

 خدمات و صنایع خلاق
- 040/0  

(2) 

- 055/0  

(3) 

- 091/0  

(5) 

- 035/0  

(1) 

- 091/0  

(6) 

- 089/0  

(4) 

- 105/0  

(8) 

- 095/0  

(7) 

نتایج کلی روش 

 تاپسیس تعدی  شده

- 037/0  

(1) 

- 045/0  

(2) 

- 073/0  

(4) 

- 069/0  

(3) 

- 086/0  

(6) 

- 085/0  

(5) 

- 104/0  

(8) 

- 101/0  

(7) 

(0.5،0.5) 

 سرمایه انسانی
173/0  

(1) 

003/0  

(2) 

- 031/0  

(5) 

- 039/0  

(7) 

- 024/0  

(4) 

- 035/0  

(6) 

- 045/0  

(8) 

- 004/0  

(3) 

 تکنولو ی
054/0  

(2) 

- 032/0  

(7) 

022/0  

(3) 

- 014/0  

(5) 

056/0  

(1) 

- 032/0  

(6) 

- 013/0  

(4) 

- 042/0  

(8) 

 تحم 
169/0  

(1) 

- 005/0  

(3) 

- 006/0  

(4) 

- 045/0  

(6) 

- 032/0  

(5) 

042/0  

(2) 

- 062/0  

(8) 

- 060/0  

(7) 

 اقتصادی های ویژگی
- 025/0  

(6) 

- 011/0  

(4) 

- 025/0  

(5) 

- 026/0  

(7) 

- 038/0  

(8) 

053/0  

(2) 

006/0  

(3) 

066/0  

(1) 

 مکانی های ویژگی
- 016/0  

(4) 

120/0  

(1) 

047/0  

(2) 

- 036/0  

(6) 

000/0  

(3) 

- 037/0  

(7) 

- 033/0  

(5) 

- 045/0  

(8) 

 خدمات و صنایع خلاق
063/0  

(2) 

036/0  

(3) 

- 028/0  

(6) 

070/0  

(1) 

- 028/0  

(5) 

- 022/0  

(4) 

- 055/0  

(8) 

- 036/0  

(7) 

060/0نتایج کلی روش   047/0  000/0  014/0  - 021/0  - 012/0  - 046/0  - 042/0  
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 وزن

(𝒘+, 𝒘−) 

 شهرها

 معیارها

 تهران
 قم کرج اهواز اصفهان تبریز شیراز مشهد

 (7) (8) (5) (6) (3) (4) (2) (1) تاپسیس تعدی  شده

(0.8،0.2) 

 سرمایه انسانی
306/0  

(1) 

074/0  

(3) 

034/0  

(5) 

022/0  

(7) 

040/0  

(4) 

032/0  

(6) 

011/0  

(8) 

080/0  

(2) 

 تکنولو ی
131/0  

(2) 

037/0  

(7) 

101/0  

(3) 

063/0  

(4) 

136/0  

(1) 

040/0  

(6) 

056/0  

(5) 

036/0  

(8) 

 تحم 
307/0  

(1) 

064/0  

(4) 

065/0  

(3) 

012/0  

(6) 

027/0  

(5) 

142/0  

(2) 

- 010/0  

(8) 

- 006/0  

(7) 

 اقتصادی های ویژگی
052/0  

(5) 

059/0  

(4) 

042/0  

(6) 

040/0  

(7) 

035/0  

(8) 

141/0  

(2) 

074/0  

(3) 

156/0  

(1) 

 مکانی های ویژگی
050/0  

(4) 

235/0  

(1) 

137/0  

(2) 

024/0  

(7) 

076/0  

(3) 

030/0  

(6) 

034/0  

(5) 

014/0  

(8) 

 خدمات و صنایع خلاق
165/0  

(2) 

127/0  

(3) 

035/0  

(6) 

175/0  

(1) 

036/0  

(5) 

045/0  

(4) 

- 005/0  

(8) 

024/0  

(7) 

نتایج کلی روش 

 تاپسیس تعدی  شده

157/0  

(1) 

139/0  

(2) 

073/0  

(4) 

097/0  

(3) 

045/0  

(6) 

061/0  

(5) 

011/0  

(8) 

017/0  

(7) 

 های پژوهش منبع: یافته                                      دهد. اعداد داخ  پرانتز رتبه هر شهر را نشان می

 (0.5و  0.5)شده با توجه به وزن  بندی روش تاپسیس تعدیل نمودار راداری نتایج رتبه -2نمودار 

 
 های پژوهش نتایج: یافته

 

 .گیری نتیجه

امااروزه خلاقیاات شاااهرها یکاای از عواماا  رشاااد     

اقتصادی شهرهاست؛ بنابراین شناخت و بررسای عواما    

هااای مهماای  موضااو تأثیرگااذار باار خلاقیاات شااهرها از 

 کنند. ران اقتصادی به آن توجه میگذا است که سیاست

 ( 0.5و  0.5)شده با وزن  نمودار راداری نتایج روش تاپسیس تعدیل

 اصفهان

 اهواز

 تبریز

 شیراز

 مشهد

 تهران

 کرج

 قم
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هاای   به همین منظاور در ایان مقالاه براسااس مطالعاه     

هاای خالاق و    گرفته در رابطه با شاهرها و منطقاه   صورت

هااایی کااه بااا متخصصااان ایاان حااوزه  همانااین مصاااحبه

ۀ کننااد هاا و معیارهااای تعیااین  صاورت گرفاات، شاااخص 

شااهرهای ایااران شناسااایی شااد. در ایاان   کاالانخلاقیاات 

بنادی شادند    ها در شاش دساته طبقاه    مطالعه این شاخص

انساانی، تکنولاو ی، تحماا    یۀ اناد از: ساارما  کاه عباارت  

هاااای اقتصاااادی،   )تساااامم و پذیرنااادگی(، ویژگااای  

 های مکانی و نیز خدمات و صنایع خلاق. ویژگی

شااهرها از روش تاپساایس و  بناادی کاالان باارای رتبااه

طاور کلای براسااس     شده استفاده شد. باه  یس تعدی تاپس

شاهرهای ایاران شاهر     آمده، در میان کالان  دست نتایج به

ترتیاب   تهران بیشترین خلاقیت را دارد. پس از تهاران باه  

مشهد، تبریز، شیراز، اهواز، اصفهان، قم و کرج بیشترین 

آمااده از شاااخص   دساات خلاقیاات را دارنااد. نتااایج بااه  

ایااران در روش تاپساایس و   شااهرهای  خلاقیاات کاالان 

طاور   شاهرها باه   دهاد کالان   شده نشان می تاپسیس تعدی 

کلی خلاقیت بسیار اندکی دارند. فاصله بسیار چشامگیر  

ایان موضاو    ۀ دهناد  ها از عدد یر نشاان  اعداد شاخص

شااهرها بااه ساَامت  اساات. بنااابراین باارای هاادایت کاالان 

خلاقیت بیشتر و درنتیجاه رشاد اقتصاادی بیشاتر شاهرها      

های شاهر  کالان هاای مناسابی باه کاار رود.      اید سیاستب

که آنها را از  ای دارند گستردهایران امکانات و خدمات 

شهر تهران باا    کلان کند. دیگر شهرهای کشور متمایز می

 آماوزش  هاای  مؤسسه و ها  دانشگاه داشتن بیشترین تعداد

 شاغ  افراد عالی و تعداد تحصیلات با کار عالی، نیروی

بیشترین تحم  و پذیرنادگی شاهری را    R&D بخش در

شهر اصفهان به علات داشاتن تعاداد بسایاری       دارد. کلان

توساعه و سارانه اختارا  چشامگیر، در      و پاژوهش  مرکز

شااااخص تکنولاااو ی در جایگااااه مناسااابی قااارار دارد. 

های مکانی مناسابی دارد کاه از     شهر مشهد ویژگی  کلان

هااای   هااای ویژگاای مکااانی، شاااخص   بااین زیرشاااخص

پااذیر( و تعااداد  هااا )تعااداد هتاا ، تعااداد مهمااان  اقامتگااه 

مسافر ورودی به مشهد بیشترین اهمیات را در ایان شاهر    

 صانعتی  مرکزهاای مهام   از شهر تبریز یکای   دارند. کلان

 فناوری با خلاق های صنایع است و در زیرشاخص ایران

صنعت چرم، صنعت مبلمان و صانعت  مینۀ چشمگیر در ز

شاهرهای ایاران،     لباس، در مقایسه با سایر کالان پارچه و 

شهر شایراز باه علات      در جایگاه ممتازی قرار دارد. کلان

های مکانی مناسب، عااملی بارای جاذب     داشتن ویژگی

گردشااااگران داخلاااای و خااااارجی اساااات. از بااااین    

هاااای مکاااانی در شااایراز،   هاااای ویژگااای زیرشااااخص

هااای  هااا و مکااان هااای مربااوط بااه تعااداد مااوزه شاااخص

هاای تااریخی    اریخی، تعداد افراد بازدیدکننده از مکانت

 ها اهمیت بیشتری دارند. یمارستانو تعداد ب

شااده، سااطم ضااعیفی از میاازان شاااخص  نتااایج ارائااه

دهاد.   شهرهای ایران نشان مای  انسانی را در کلانیۀ سرما

آن،  لئادیاااآمااده از حالات   دسات  اخاتلا  شااخص بااه  

یۀ ساس شااخص سارما  یعنی عدد یر، است. بنابراین برا

شاهرها، شاهر کارج در     انسانی، در مقایسه با سایر کالان 

هفااتم و شااهر اهااواز در تبۀ آخاار و شااهر تبریااز در رتبۀ ر

ششم قرار دارناد. باتوجاه باه بررسای آماار و ارقاام       تبۀ ر

انسااانی، در مقایسااه بااا سااایر    یۀ هااای ساارما   شاااخص

هاای   هاا و مؤسساه   شهرها، ایان ساه شاهر دانشاگاه     کلان

ش عالی و نیروی کار با تحصیلات عاالی کمتاری   آموز

خالاق   یۀسارما  یاا  خلاق افراد دارند؛ بنابراین این شهرها

شاهرها،   کمتری دارند. همانین در مقایسه با سایر کالان 

ای، تعاداد   وحرفه تعداد مراکز ثابت سازمان آموزش فنی

ای و تعاداد   حرفاه  و دیدگان سازمان آموزش فنی آموزش

فکری کودکاان و نوجواناان در ایان     های پرورش کانون

 شهرها بسیار اندک اسات کاه ایان امار ماانع پارورش و      
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تار   طاور گساترده   خلاق باه  انسانی یۀجذب سرما و حف 

 شود. می

 ،یدر توساعه اقتصاااد  ی عااملی انسااانیۀ سارما وجاود  

 ییآمااوزش کااالا ی اساات و و نااوآور یور رشااد بهااره

 یفارد  یدیا تول تیا در ظرف یگذار هیسرما برای یمصرف

گااذاری در  ساارمایه شااود یماا؛ بنااابراین توصاایه  اساات

که عام  خلاقیات و رشاد    آموزش و تربیت نیروی نخبه

 نیا . ااقتصادی است در ایان شاهرها افازایش پیادا کناد     

 شیکودکاان صاادق اسات. افازا     ۀبارویژه در موضو  به

دادن  کودکااان درواقااع کاااهش   یآموزشاا یهااا نااهیهز

آنهاا   ییکاهش کارا است که موجب ییناروا یها نهیهز

گاذاری و گساترش    ؛ پاس سارمایه  خواهد شاد  ندهیدر آ

های پرورش فکری کودکاان و نوجواناان کاه در     کانون

حکاام شاااخص خلاقیاات شااهری مطاارح شااده اساات     

باروز خلاقیات و رشاد اقتصاادی در      سااز  ناه یزم تواند یم

باه  بایاد   شاهری اقتصاد  های سیاست آینده باشد. بنابراین

ی پایش رود کاه ایان    انسان سعۀوشاخص ت یسمت ارتقا

امر با افزایش تعاداد نیاروی کاار باا تحصایلات عاالی و       

نیروی کار متخصص و نیز افزایش تعداد مراکز ساازمان  

 یبارا ی در سطم شاهر میسار اسات.    ا حرفهو آموزش فنی

 یباارا هاا  یگااذار اسات یفناوراناه، س  هااای قابلیات  سعۀتاو 

 هاای  مهاارت  جادیبا توجه به ا ی بایدانسان یۀسرما سعۀتو

کاار   نیآماوزش در حا   ،یوپرورش رسم آموزش الازم ب

 آنهاااا باااا  یااافناوراناااه و تکم هاااای فعالیاااتو تجرباااه 

وکارهاا و   کساب  یاناداز  راه یبارا  یسازمان یها مهارت

 عالاوه،  باه  صاورت گیارد؛   دیا جد یدیا تول یهاا  شرکت

فناوراناه   یزهایسارر  شیفناورانه و افزا یریادگی تیتقو

 است. یضرور یو انتشار فناور

تکنولااو ی در حکاام شاااخص دیگااری از خلاقیاات  

آماده در پاژوهش    دسات  شهری است. باتوجه به نتایج به

شاااهرهای ایاااران از لحاااا  شااااخص   حاضااار، کااالان

تکنولااو ی در جایگاااه مناساابی نیسااتند. تنهااا تهااران در   

شهرهای ایران در وضاعیت مناسابی    مقایسه با سایر کلان

 قرار دارد.

 سااایر بااا مقایسااه در ولااو ی،تکن شاااخص براساااس

 تبۀر در مشاهد  شهر آخر و تبۀر در قم شهر شهرها، کلان

دارد. از بااین  قاارار ششاام تبۀر در اهااواز شااهر و هفااتم

هااای مربااوط بااه   هااای تکنولااو ی، شاااخص  زیرشاااخص

وفنااوری و نیاز    علام  هاای  پارک و رشد مرکزهای تعداد

 اینترناات دسترساای و رایانااه بااه کااه خانوارهااایی درصااد

دارند، این سه استان بیشترین ضعف را دارند. باتوجاه باه   

 تولیااد، تناو   ایجااد  اینکاه اساتفاده از تکنولاو ی باعاث    

 شااهرها در رقااابتی هااای مزیاات ایجاااد و کیفیاات ارتقااا

شهرها، ایان شاهرها در    شود، در مقایسه با سایر کلان می

وضعیت نامناسابی قارار دارناد. باه هماین علات تقویات        

شااهرهای ایااران،   لااو ی در کاالان هااای تکنو شاااخص

ی ا ناه یزمشهرهای قم و اهواز و مشاهد،   خصوص کلان به

برای افزایش خلاقیت شهری و درنتیجه افازایش رشاد و   

اقتصادی شهری و درنهایت کشاور خواهاد باود.    سعۀ تو

مینۀ در شااهرها در ز شاود  یماابارای ایان منظااور پیشانهاد    

ری گاذاری بیشات   های تولیاد تکنولاو ی سارمایه    شاخص

ی بایاد در راساتای   گذار استیسصورت گیرد؛ همانین 

وفناوری و مراکز رشد با هد   های علم گسترش پارک

 هااا،  جریاان دانااش و فنااوری در میااان دانشاگاه    افازایش 

خصوصای و   یها و توسعه، شرکت پژوهش یها  سسهؤم

متکاای باار   یهااا شاارکت و رشاادصااورت گیاارد   بااازار

همانااین . کنناادمراکااز رشااد تسااهی   از راهنااوآوری را 

 رشاد و گساترش ساریع    ی باید در راستایگذار استیس

باشاد   شاخصفناورانه  یها دهیبا ا انیبن دانش یها  سسهؤم

سعۀ خلاقیت بیشتر و حرکت به سمت رشد و تاو مینۀ تا ز

 اقتصادی بیشتر فراهم شود.
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 ساااایر باااا مقایساااه در تحمااا ، شااااخص براسااااس

ر  در قام  شاهر  آخار و  تبۀر  در کارج  شاهر  شهرها، کلان

از بااین  .دارد قاارار ششاام تبۀر در تبریااز شااهر و هفااتم تبۀ

هااای   هااای تحماا  در ایاان شااهرها شاااخص   زیرشاااخص

مساافر داخلای و    تعاداد  داخلای،  و خاارجی  پرواز تعداد

خارجی، تنو  قومی و تناو  ماذهبی بیشاترین ضاعف را     

 کالاهاا و  تناو   افازایش  دارند. این در حالی است که با

 مصر  تولید و برای دسترس در های مهارت و خدمات

 بااالقوه مزایااای اجتماااعی و فرهنگاای تنااو  نااوآوری، و

 در مصاارفی خاادمات و کالاهااا تنااو  و کنااد ماای ایجاااد

شهرهاسات را   جاذاب  هاای   ویژگی از یکی دسترس که

 باعث افزایش خلاقیت شهری تنو  این دهد. افزایش می

 باازیگران  اناوا   و ساکنان تنو  به این علت که. شود می

 ی  هااا ایااده و تسااهی  را افاراد  ایاان بااین تعاماا  اقتصاادی 

 .کند می تولید جدید

 نشاان  پاژوهش  ایان  در آماده  دسات  به نتایج همانین

 نیاز  فرهنگای  اقتصاد بُعد در ایران شهرهای کلان دهد می

 سااایر میااان در کااه مشااهد حتاای انااد؛ ضااعیف بساایار

 بااا باااز هاام دارد، را نخساات تبۀایااران ر شااهرهای کاالان

 شااخص  براسااس  .دارد چشامگیری  فاصاله  خود ایدئال

 باا  مقایساه  در هاای مکاانی و اقتصااد فرهنگای و     ویژگی

قام و اهاواز و تبریاز در جایگااه      شهر شهرها، کلان سایر

هاای اقتصااد     از باین زیرشااخص   .دارناد  قارار  تاری  پایین

ی و های امکاناات شاهر    فرهنگی در این شهرها، شاخص

هاای    فضاای سابز، تعاداد پاارک    نۀ محیطی از قبیا  سارا  

هااا   هااا و تعااداد هتاا    تفریحاای، هناار، تعااداد بیمارسااتان 

شااود بااا  بیشاترین ضااعف را دارنااد. بنااابراین توصاایه ماای 

تقویاات صاانعت گردشااگری در ایاان شااهرها و بهبااود    

 خالاق  طبقاه  شهری، برای جذب های  دارایی و امکانات

گاذاری   سرمایه. ای فراهم شود طر  این شهرها زمینه به

شااهرها و  شاادن کاالان تر خاالاقبیشااتر در ایاان بخااش،  

اقتصااادی بیشااتر در سعۀ حرکاات بااه ساامت رشااد و تااو 

 تلا عبه  یصنعت گردشگرشهرها را باعث خواهد شد. 

رشاد و   یکاه بارا   یشامار  یبا  یهاا  و فرصات  هاا  تیمز

جوامااع بااه همااراه دارد، امااروزه در     یتوسااعه اقتصاااد 

رو باه  شا یپ عیاز صانا  یکا ی شرفتهیپ یاز کشورها یاریبس

آید. این در حاالی اسات کاه در کشاور ایاران       شمار می

 ۀباتوجه باه گساتر  کمتر به این موضو  توجه شده است. 

 هااای حااوزهصاانعت گردشااگری در سااایر  هااای فعالیاات

فرهنگاای، اقتصااادی، اجتماااعی و حتاای سیاساای، ایاان    

 در جایگااه در رشد و توسعه اقتصادی  قادر استصنعت 

صانعت   ؛ زیارا ایفای نقاش کناد   ی مؤثرها یکی از بخش

گردشگری فرصات تولیاد، ایجااد اشاتغال، فقرزدایای و      

 یبارا ؛ بناابراین  به همراه دارد شهرهادرآمدزایی را برای 

، بایاد باا   در کشاور  یتوسعه و روناق صانعت گردشاگر   

 یهاا  تیظرف وها  فرصت یو کارشناس قیدق یبررسیر 

 هاا  تیا ظرفو از ایان   شهر شناخته شودهر در  یگردشگر

در راستای جذب گردشگر داخلی و خارجی برای رشد 

سعۀ اقتصااادی شااهرها و درنتیجااه رشااد و تااو  سعۀ و تااو

یی در هاا  اسات یساقتصادی کشور استفاده شود. همانین 

راساااتای حرکااات باااه سااامت خلاقیااات بیشاااتر در       

ونقا ،   ی حم ها  رساختیز نیتأم اونهایی هم شاخص

گردشاگران   ازیا متناسب باا ن  ...و دیخر ،ییرایپذ ،یاقامت

 ی انجام گیرد.و خارج یداخل

خالاق،   صانایع  و خالاق  خادمات  شااخص  براساس

 مقایساه  نخسات قارار دارد و در  تبۀ شهر تبریز در ر کلان

هشتم و قام  تبۀ شهر کرج در ر کلان شهرها، کلان سایر با

باتوجاه باه   ششم قرار دارد. تبۀ هفتم و شیراز در رتبۀ در ر

 توزیاع  و تولید خلق، خۀچر در حکم خلاق اینکه صنایع

در  فکاری  سارمایه  و خلاقیات  از کاه  خادماتی  و کالاها

شاود   کنناد توصایه مای    مای  اساتفاده  اصلی ورودی نقش

شااهرها در صاانایع بااا فناااوری گسااترده، صاانعت    کاالان
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گذاری بیشتری داشاته   رمایهورزش و خدمات فرهنگی س

 باشند.
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 :2پیوست شماره 
 معیارهای شاخص سرمایه انسانی -1جدول 

 ردیف   معیارهای شهر خلاق

 عنوان درصدی از ک  جمعیت در مقطع کارشناسی و بالاتر به  یالتحص فارغتعداد افراد 

 آموزش .1

سرمایه 

 انسانی

1 

 2 عنوان درصدی از ک  جمعیت آموزان سطم عالی به تعداد دانش

 3 های آموزش عالی   همؤسسها و  تعداد دانشگاه

 4 وجوانانهای پرورش فکری کودکان و ن تعداد کانون

 5 ای وحرفه تعداد مراکز ثابت سازمان آموزش فنی

 ی(علم ئتیهنیروی کار با تحصیلات عالی )کادر 

 حضور و اشتغال .2

6 

 7 ضریب شهرنشینی

 8 تعداد پزشکان

 9 جمعیت شهر

 10 تراکم شهری  

 11 یا حرفهو سازمان آموزش فنیدیدگان  تعداد آموزش

 های پژوهش منبع: یافته

 

 معیارهای شاخص تکنولوژی -2جدول 

 ردیف   معیارهای شهر خلاق

 های تحقیق و توسعه( نوآوری )هزینه

 تولید تکنولوژی .1

 تکنولوژی

1 

 2 تعداد افراد شاغ  در بخش تحقیق و توسعه

 3 اخترا  سرانه

 4 تعداد مراکز رشد

 5 وفناوری تعداد پارک علم

 6 های مستقر در مرکز رشد واحدهای فناوری تعداد شرکت

 7 سهم پژوهشگران شاغ  در پژوهش و توسعه از ک  شاغلان

 8 هزار نفر 100مراکز دارای فعالیت پژوهش و توسعه به ازای هر 

 ضریب نفوذ تلفن ثابت

استفاده از  .2

 تکنولوژی

9 

 10 همراهضریب نفوذ تلفن 

 11 درصد خانوارهای دارای دسترسی به رایانه

 12 درصد خانوارهای دارای دسترسی به اینترنت

 های پژوهش منبع: یافته
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 تحمل(-یرندگیتسامح )پذمعیارهای شاخص  -3جدول 

 ردیف   معیارهای شهر خلاق

 تعداد مراکز مذهبی یا فرهنگی مربوط به عقاید مختلف در شهر

 تنوع .1

تحمل )تسامح، 

 پذیرندگی(

1 

 2 تعداد مساجد

 3 تعداد پروازهای خارجی )ورودی(

 4 تعداد پروازهای داخلی )ورودی(

 5 های موفق سرانه ازدواج

 6 سرانه طلاق

 7 تنو  مذهبی

 8 تنو  قومی

 ی ورودی از فرودگاهالملل نیبتعداد مسافران 

 جریان مردم .2
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 10 مسافران داخلی ورودی از فرودگاهتعداد 

 11 جمهوری در انتخابات ریاست کنندگان شرکتدهندگان و  سرانه رأی

 12 سال گذشته به ک  جمعیت 5شده از خارج از کشور در  درصد مهاجران وارد

 13 سال گذشته به ک  جمعیت 5شده از داخ  کشور در  درصد مهاجران وارد

 14 مدارک عالی دانشگاهیدرصد مهاجران با 

 های پژوهش منبع: یافته

 یاقتصاد های ویژگیمعیارهای شاخص  -4جدول 

 ردیف معیارهای شهر خلاق

 1 تولید ناخالص شهری  سرانه

 2 درصد افزایش تولید ناخالص شهری

 3 ضریب جینی

 4 ارزش افزوده بخش صنعت

 5 ارزش افزوده بخش خدمات

 6 برای فرهنگ و هنر و گردشگریمخارج خانوار شهری 

 7 رشد ارزش افزوده بخش صنعت با تکنولو ی بالا

 8 شهر GDPعنوان درصدی از  هزینه پژوهش و توسعه به

 های پژوهش منبع: یافته

 

 

 

 



 
 23 شده اصلاح تاپسیس روش از استفاده با :خلاق شهر معیارهای براساس ایران شهرهای کلان بندی رتبه و خلاق شهر های شاخص تعیین

 

 

 ی)جاذبه مای خلاق( و اقتصاد فرهنگ یمکان های ویژگیمعیارهای شاخص  -5جدول 

 ردیف   معیارهای شهر خلاق

 ها هت تعداد 

امکانات شهری و  .1

 محیطی

های مکانی  ویژگی

ای خلاق( و ه )جاذبه

 اقتصاد فرهنگی

1 

 2 ها هت تعداد اتاق 

 3 ها هت تعداد تخت 

 4 رهایپذ نمهماتعداد 

 5 پذیرها تعداد اتاق مهمان

 6 پذیرها تعداد تخت مهمان

 7 های تاریخی و مکان ها موزهتعداد 

 8 تعداد سینماها

 9 های سینما تعداد صندلی

 10 تعداد سالن نمایش

 11 تعداد گنجایش سالن نمایش

 12 تعداد برنامه تئاتر اجراشده طی یر سال

 13 تعداد برنامه موسیقی اجراشده طی یر سال

 14 گیری شاخص فساد و رشوه

 15 ها  تعداد بیمارستان

 16 ها  تعداد تخت بیمارستان

 17 های تفریحی تعداد پارک

 18 شاخص امنیت شهری

 19 فضای سبز سرانه

 20 تعداد درمانگاه

 21 ، مراکز پرتو درمانی، داروخانه و ...ها شگاهیآزماتعداد 

 ها هت تعداد مسافر ایرانی ورودی به 

. حضور 2

 ن(نندگاک شرکت)

22 

 23 ها هت تعداد مسافر خارجی ورودی به 

 24 سرانه تماشاگر تئاتر

 25 سرانه تماشاگر کنسرت

 26 های تاریخی و مکان ها موزهتعداد بازدیدکنندگان از 

 27 سرانه افراد واردشده به سینماها

 های پژوهش منبع: یافته

 

 

 



 
 1397، سال 4 ی، توال1، شماره 3دوره اقتصاد شهری،   24

 

 خلاق عیخدمات خلاق و صنامعیارهای شاخص  -6جدول 

 ردیف   معیارهای شهر خلاق

 (ها برنامهپخش  زمان مدتتلویزیون )فیلم، رادیو و 
. صنایع فرهنگی 1

 یا چندرسانه

 

1 

 های عمومی تعداد کتابخانه

. صنایع فرهنگی 2

 مکتوب

2 

 3 تعداد مطبوعات )تعداد عنوان نشریه(

 4 ها چاپخانهتعداد 

 5 تعداد مراکز فرهنگی

 تعداد مراکز ورزشی )صنعت ورزش(
. صنایع فرهنگی 3

 ورزش سرگرمی و

6 

 7 تعداد اجرای تئاتر

 8 تعداد اجرای موسیقی

 ارزش افزوده()صنایع خلاق و با فناوری بالا 

 یا کارخانه. صنایع 4
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 10 های تولیدی پارچه لباس و پوشاک )منسوجات( + پوشاک تعداد بنگاه

 11 تعداد واحدهای تولیدی فعال در شهر()مبلمان 

 12 تولیدی صنعت چرم )دباغی(تعداد واحدهای 

 13 نفر کارکن و بیشتر 10های صنعتی  تعداد کارگاه

 14 نفر کارکن و بیشتر 10های صنعتی  تعداد شاغلان کارگاه

 15 های تعاونی فعال صنعتی تعداد شرکت

 16 های تعاونی فرش دستبافت تعداد شرکت

 های پژوهش منبع: یافته

 


