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 دمهمق

فنةدر نتيج در، نظامايهاي چندرسانهوريآ پيشرفت در هـاي حـوزه هاي اطلاعات ديداري

و پژوهشي گسترش يافته در مـاه2ميليـارد تصـويرك12/3جيپايگاه تصاوير گتـي ايمـ. اندصنعتي

هـر دقيقـه هـزاران3گذاري تصاوير به نـام فليكـر دهد، در حاليكه ديگر پايگاه اشتراكنمايش مي

ميتصوير را بارگذاري مي و به كاربران اجازه تكند اختصـاص برچسب به تصاوير خود75ا دهد

ــه بــه). 4،2009تزشــو(دهنــد  و دســترسدليــل افــزايش قــدرت پــردازش رايان پــذيري وســايل هــا

. سازي در حجم زياد، اين امكـان فـراهم شـده كـه حجـم زيـادي از تصـاوير ذخيـره شـوند ذخيره

و معمـاري، هاي پزشكي، آرشيو تصاوير، مديريت موزهتصاوير در زمينه ها، هواشناسي، مهندسـي

و اطلاعـات هاي اطلاعات جغرافيـايي، نقشـه ها، نظامكتابخانه هـاي زمـين، نظـام مربـوط بـه كشـي

ــه  ــاملي طراحــي رايان ــانون تع ــراي ق و اج ــايي ــات جن ــاتو اي، تحقيق و ارتباط ــيو تصــاوير آرش

هـاي تصـاوير مفيـد واقـع شـوند براي اينكه پايگاه). 5،2003القاواسمه(كاربرد دارندايچندرسانه

و واژگـان نمايـه لازم است تصاوي و انـدركارر با توجه به مفـاهيم و كـاربران ايـنانسـازي شـوند

. ها نيز با زبان مشتركي صحبت كنندپايگاه

ا وري امكان دسترسي به پايگاهآ اگر چه فن هاي بـزرگ تصـاوير را فـراهم آورده اسـت، امـ

و فهرستبدون انسان از عهده نمايه آنسازي پـيدركـه كـاربر بدانـد اگـر. آيـد ها بر نمينويسي

بيابـد، امـا،خواهـد چه تصويري است، مثل عنوان يا پديدآور خاصي، ممكن است چيزي كه مـي 

يك جوي جست بيشـتر كـاربران ). 6،2001رابـرتس( مشخص فراتر هسـتند پيشينههاي كاربران از

نگـاران توسـط رفتـار روزنامـهةمطالعـ. هاي معنايي علاقه دارند تا نمودهاي ديـداري به موجوديت

و سورمونن در) 2000(7ماركولا نگـاران موضـوعات درصـد از مـوارد روزنامـه56نشـان داد كـه

و غيره را ها، مكانعيني مثل افراد، ساختمان يـك تصـوير درون وب اغلـب. كنند جو مي جستها

، 10، شـرح حاشـيه تصـوير9، متن جايگزين تصوير8توسط موضوعات معنايي از قبيل عنوان تصوير

ــرداده 11عنــوان صــفحه ــاراتن(هــا احاطــه گشــته اســتو اب ص 2006، 12جاي  13ســونونيوس).12،

آنچـه كـه بيـان. عقيده دارد كه زبان تصاوير به طور كامل قابل برگرداندن به واژه نيستند) 1994(
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بـر ايـن بـاور اسـت) 1999(3جاكوبز). 2،1998كالينز(تواند گوياي همان چيز باشد نمي1شود مي

از. صرف به تصـاوير اسـت4سازي تصاوير چيزي بيش از اختصاص موضوعنمايهكه  وي مـواردي

و قصـد مخاطبـان را هـم  قبيل زاويه دوربين، زماني از روز كه در آن تصوير گرفته شده، نوع فـيلم

و ديگر اطلاعاتي كه به راحتي در تصوير مشخص نيستند مورد توجه قرار مي .دهدعلاوه بر مكان

مي با كنيم، در ايـن دوره انتقـال حجـم زيـادي از توجه به اينكه در عصر فراديداري زندگي

و ابزارهـاي غيرشــفاهي انجـام مـي  در برخــي از ). 5،2011ميلـز( گيــرداطلاعـات توسـط ديــدگان

ميحوزه و پزشكي، اطلاعاتي كه از طريق تصوير منتقل شـود از اطلاعـاتي كـه ها از قبيل معماري

ميتوسط متن من تفاوت تصـاوير بـا منـابعي از ). 6،2010گراومن(تر است شود اغلب قابل فهمتقل

و نشريه در ايـن اسـت كـه تصـاوير ماننـد كتـاب  و نشـريات ادواري داراي صـفحه قبيل كتاب هـا

و نيـل(عنوان يا اطلاعات كتابشناختي نيستند  بنـابراين بـراي شناسـايي يـك تصـوير، ). 7،2010لي

و بافت توسط واژگان توصيفمي همه چيز راجع به تصـاوير اغلـب. شـود آن غير از رنگ، شكل

رونـد نه تنها براي نشان دادن يك شيء مشخص، بلكه براي بيان احساس خاصي هـم بـه كـار مـي 

و كـي؟ ). 8،2000وسترولد( چه در تصوير اسـت، چـه كسـي آن را ايجـاد كـرده اسـت، چگونـه

معتصاوير نسبت به متن شامل لايه هم نايي بيشتري هستندهاي و هـم»از چيـزي«زيرا هر تصويري

و بـين»درباره چيـزي« و. تفـاوت وجـود دارد»دربـاره«و»از«اسـت و فنـون رو بـه تكامـل علـوم

و به موازات اين پيشرفت و بازيـابي تصـاوير نيـز در حـال هاي نمايهها، روشپيشرفت است سـازي

و تحول هستند و يابنـد بنـابراين روش روز به روز اهميت بيشتري مـي هاي تصاويرپايگاه. تغيير هـا

هـايط آنهـا تصـاوير را در پيكـره پايگـاه نيـاز اسـت تـا كـاربران بتواننـد توس ـفنون مناسبي مورد 

و بازيابي نمايند . تصاوير ديجيتالي قرار دهند

شخصـي، سـازمانيةتصوير محتمل است كه تصـويري را از مجموع ـجوي جستدر هنگام

د شـويم يـا بـراير محيط وب بازيابي كرده باشيم اما براي بازيابي مجدد آن بـا مشـكل مواجـه يا

هـاي رايـج، مفهـومي يـا حتـي نـام آن تصـوير خـاص ناكـام بازيابي يك تصوير با استفاده از واژه

سـ. مانده باشيم هيم باشـند از جملـه عوامـل بديهي است عوامل چندي ممكن است در اين ناكامي

و كليدواژهيمحتوايي  و بازيابي تصاوير، ناكارآمـدي موتورهـايا متني  جـوو جسـت اي در ذخيره

1. Expressed 2. Collins 3. Jacobs 4. Subject 
5. Mills 6. Grauman 7. Lee & Neal 8. Westerveld 
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و كليـدواژه. يا ناتواني كاربران در بازيابي تصاوير و اين پژوهش عوامل متنـي اي را مـد نظـر دارد

و راه تلاش مي ب هـاي موفقيـت در ذخيـره كند كه دلايـل ناكـامي و بازيـابي تصـاوير از عـد سـازي

كنـد اهميـت تخصـيص اين پژوهش همچنـين تـلاش مـي. دهدو متني مورد بررسي قرار مفهومي

هاي مختلف يك تصوير از قبيل عنوان تصوير، مـتن جـايگزين تصـوير، اسـم موضوعات به بخش

و غيـره را نشـان دهـدةفايل، شرح حاشي توانـد مـورد نتـايج حاصـل از ايـن پـژوهش مـي. تصـوير

ذخاستفاده كاربران، نظام و نيـز نمايـه هاي و بازيـابي تصـاوير و يـره سـازاني كـه در حـوزه ذخيـره

.كنند، قرار گيردبازيابي تصاوير فعاليت مي

 اساسيهاي پرسش

ةاين پژوهش درصدد است تا مشخص كند كه آيا تفـاوتي در ميـزان بازيـابي تصـاوير نمونـ

؟وجوي گوگل وجود دارد در موتور جستمورد پژوهش بر اساس متغيرهاي زير

در) در مقايسه با زبان آزاد(آيا استفاده از زبان مهارشده.1 تأثيري در ميـزان بازيـابي تصـاوير

ميو موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

جـوي گوگـلو آيا استفاده از زبان آزاد تأثيري در ميزان بازيابي تصاوير در موتـور جسـت.2

 كند؟ايجاد مي

در) يسـه بـا زبـان آزاد در مقا(آيا استفاده از اسـم فايـل.3 تـأثيري در ميـزان بازيـابي تصـاوير

ميو موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

در) در مقايسه با زبان آزاد(آيا استفاده از عنوان تصوير.4 تـأثيري در ميـزان بازيـابي تصـاوير

ميو موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

تـأثيري در ميـزان بازيـابي) بـا زبـان آزاد در مقايسـه(آيا استفاده از متن جـايگزين تصـوير.5

ميو تصاوير در موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

در) در مقايسـه بـا زبـان آزاد(آيا استفاده از شرح حاشـيه تصـوير بـه زبـان فارسـي.6 تـأثيري

ميو ميزان بازيابي تصاوير در موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

در) در مقايسـه بـا زبـان آزاد(بـه زبـان انگليسـي تصويرةآيا استفاده از شرح حاشي.7 تـأثيري

ميةميزان بازيابي تصاوير در نمون  كند؟مورد نظر خود ايجاد



735

...بامحور تصاوير بر بازيابي آنسازي مفهومبررسي تأثير نمايه

و عنـوان.8 ) در مقايسـه بـا زبـان آزاد(آيا استفاده از اطلاعات قالب تصـوير از قبيـل موضـوع

ميو تأثيري در ميزان بازيابي تصاوير در موتور جست  كند؟جوي گوگل ايجاد

هـا اعمـال نشـدهآن نظر پژوهش بـر موردكدام از متغيرهاي آيا استفاده از تصاويري كه هيچ.9

جـوي گوگـلو، تأثيري در ميزان بازيابي تصاوير در موتور جسـت)در مقايسه با زبان آزاد(

 كنند؟ايجاد مي

 تعاريف

ب سازي مفهومنمايه:1محور محتواو محور مفهوم سازي نمايه و از محور مبتني ر مـتن اسـت

ميواژگان براي نمايه سـازي محتوامحـور مبتنـي بـر كنـد، درحاليكـه نمايـه سازي تصاوير استفاده

و از الگوريتم و(هـاي سـطح پـايين اي براي تشريح ويژگيهاي رايانهپيكسل است رنـگ، شـكل

مي) بافت تخصـيص محـور تصـاوير كـه شـامل سازي مفهـوم در اين پژوهش از نمايه.كند استفاده

.باشد استفاده شده استاصطلاحات مناسب به تصاوير نمونة پژوهش مي

بـا يـك) شـود كـه برچسـب ناميـده مـي(عمل پيونددادن يك اصـطلاح،2گذاريبرچسب

بـه نحـوي كـه) وب، يـك فايـل صـوتي، يـا يـك تصـويرةمثـل صـفح(موضوع اطلاعاتي است 

و طبقهاصطلاح، موضوع اطلاعاتي را تشريح مي ميدي كليدواژهبنكند مياي را .سازدسر

عنوان تصوير وقايع مهم، اشياء، يا مكاني كه تصـوير بـه آن مـرتبط اسـت را : تصوير عنوان

وةعنوان تصوير بايد از قاعد. دهدنشان مي عنوان پيروي نمايـد بـه ايـن معنـي كـه مـرتبط، كوتـاه

و اشـياء راد، وقـايع، رخـداد در اين پژوهش نيز عناوين تصاوير بر اساس حضـور افـ. جامع باشد ها

.ها اختصاص يافته استموجود در تصاوير به آن

و مناسب تعيين مـي3متن جايگزين تصوير توسط تگ جانشين:تصوير جايگزين متن شـود

اي از معنـاي تصـوير اسـت بـه عموماً به عنوان جايگزين متن براي يك تصوير كه بيـانگر خلاصـه 

. رودكار مي

ميةشرح حاشي:تصوير حاشيه شرح و تصوير اغلب عبارات اطراف تصوير را در بر گيـرد،

در اين پژوهش نيز توصـيفات متنـي بـه تصـاوير. شوداز يك جمله تا يك پاراگراف را شامل مي

.اختصاص يافته استش بر اساس مفاهيم موجود در تصوير نمونه پژوه

1. Concept and content based image indexing              2. Tagging            3. Alt tag 
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و موضـوع بـه در اين پژوهش توصيفات متناسب با تصاوير برا: تصوير قالب ي بخش عنوان

.اختصاص يافته است1)پراپرتي(قالب تصاوير

 پژوهش روش

و بـر بهبـود بازيـابي تصـاوير از موتـور مـي2پژوهش حاضر از نـوع پـژوهش كـاربردي باشـد

و روش پژوهش مورد اسـتفاده در آن از نـوع پـژوهش مبتنـي بـر جست وجوي گوگل تمركز دارد

ص 1387دلاور،(-پس آزمون چندگروهي با گروه كنتـرل طرح-تجربيو نيمه3آوري فن ،351 (

تصـوير اول وبگـاه دانشـگاه شـهيد 1000توسـط گوگـل، تعـداد  Site با اسـتفاده از عملگـر. است

. تصوير جهت نمونـه پـژوهش انتخـاب گرديـد 100از اين ميان تعداد. چمران اهواز بازيابي گرديد

و متون اطـراف تصـوير–ومي تصاوير سازي مفهاين تعداد بر اساس نمايه -افراد، موضوعات، اشياء

و مشاهده پژوهشگر از جامعة مورد نظر انتخاب گرديد افزار تغييـر انـدازة با استفاده از نرم.و بررسي

وب 640*480، وضوح تصاوير4تصاوير . سـايت اسـت انتخـاب گرديـد كه استاندارد مناسبي بـراي

هـا از موتـور وير كـدهايي داده شـد كـه در هنگـام بازيـابي آن سـپس بـراي تمـايز ظـاهري بـه تصـا

كـدهاي اختصـاص يافتـه بـه تصـاوير بـر روي گوشـه سـمت. وجوي گوگل قابل تميز باشند جست

: ذكر شده است)1در جدول(كدهاي اختصاص يافته. راست پايين تصاوير قرار داده شدند

 كدهاي اختصاص يافته به تصاوير.1جدول

T رتصويعنوان 1

A 2 تصوير جايگزينمتن

G 3 فارسيبه زبان تصوير حاشيةشرح

E 4 شرح حاشية تصوير به زبان انگليسي

N 5 فايلاسم

F 6 زبان آزاد

C 7 زبان مهار شده

P )يپراپرت( تصويراطلاعات قالب 8

Q 9 آنها روي تغييربدون اعمال تصاوير

1.proberty        2. Applied Research         3. Technology-Based Research          4. FastStone Photo Resizer 



737

...بامحور تصاوير بر بازيابي آنسازي مفهومبررسي تأثير نمايه

رو9، هر تصويرة پژوهشنموناز بارنهـاده iiproject.irي سايت اختصاصي بـا نشـاني بار بر

تصـوير در سـايت وجـود دارد بـا 900تصوير مشابه، جمعاً به تعداد9به عبارتي از هر تصوير. شد

و در واقـع هـر اين تفاوت كه براي هر تصوير ويژگي هاي خاص مفهـومي منظـور گرديـده اسـت

و ويژگي استصوير مشخصات نُهاي مفهومي متفاوتي بر هـادن بعـد از بارن. گانـه داردهاس كدهاي

و نمايه تصاوير بر روي وبگاه اختصاص آنيافته جـوي گوگـل بـاو هـا توسـط موتـور جسـت سازي

جو قرار گرفـت تـا مشـخص گـرددو يافته به تصاوير، تصاوير مورد جست اي تخصيصهكليدواژه

و ابتـدايي در گوگـل هسـتندةكه آيا جزء تصاوير بازيـابي شـد  در برتـر و چـه عناصـري يـا خيـر

6پـژوهش، پـس از حـدودةتصـاوير نمونـ.بندي تصاوير از اهميت بيشتري برخـوردار اسـت رتبه

توسـط 1391اسـفند10در تـاريخ،يافتـه در وبگـاه اختصـاص هفته از زمـان بارنهـاده شـدن آنهـا

شدگوگل نمايه مةحوي وبگاه، نقشو سازي جستجهت بهينه. سازي وضـوعات سايت مناسـب بـا

م و نشاني سايت به وب و بينگ معرفي گرديدوبگاه تهيه . سترهاي گوگل، ياهو

. استفاده شـده اسـت) 1،1988كراوز(سازي سخت مورد پژوهش از نمايهةبراي بررسي نمون

و از سازي، نمايهدر اين نوع نمايه و موضوعات قابـل مشـاهده در تصـوير تأكيـد دارد ساز بر اشياء

. كنـدو وقايع رخ داده در تصوير بـراي تعيـين سـطح توصـيف تصـاوير اسـتفاده مـي اشياء موجود

و داده جهت انجام پژوهش، دامنه از نسـخه. هـاي پـژوهش در آن بارنهـاده شـد اي به ثبـت رسـيد

الامتـي جهت تعيين صفات قالـب مـتن اچ3/24اساسو سي3پلاسپدپلاسو نوت42الامتي اچ

و) اصـفا(هـاي فرهنگـي فارسـي سازي زبان مهارشـده از اصـطلاحنامه در نمايه. استفاده شده است

نظـام مبادلـه(نمـاةشـد از اصـطلاحنام اصفا يافت نمـيةدر مواردي كه اصطلاحي در اصطلاحنام

. استفاده گرديد) فني-اطلاعات علمي

در دو بـراي بررسـي تفـاوت فراوانـي تصـاوير بازيـابي شـده در اين پژوهش از آزمـون خـي

و همچنــين بــراي بررســي تفــاوت ميــانگين رتبــه گــروه گانــه از آزمــون هــاي نــههــا در گــروههــا

هـاي تصـاوير لازم به ذكر است كه براي مقايسة ميـانگين رتبـه. واليس استفاده گرديد-كروسكال

.ويتني استفاده شده استبازيابي شده به صورت دوگروهي از آزمون يو مان

هايافته

دسـت آمـده در بازيـابي تصـاوير در مـورد اثـربخش هاي بـه محاسبه تفاوتدر اين بخش با

 
1. Krause               2. HTML 4               3. Notepad ++                4. Cascading Style Sheets Css 2.3 
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و رتبـه بازيـابي تصـاوير نمونـه مـورد پـژوهش بودن كدهاي اختصاص يافته به تصـاوير در ميـزان

.قضاوت شده است

 جوي گوگلو هاي توصيفي براي بازيابي تصاوير از طريق موتور جست شاخص.2جدول

بيشترينكمترينراف معيارانحميانگينفراوانيآماره

 F(93 45/45678/118 1563(زبان مهارشده

 N(58 79/97076/151 1553(اسم فايل

 F(76 08/3136/6138(زبان آزاد

 E(98 19/1919/1120(شرح حاشيه تصوير به زبان انگليسي

G(92 09/1283/012(شرح حاشيه تصوير به زبان فارسي

 82/24196/861563 417 جمع

پـژوهشةهاي توصيفي را براي بررسي ميزان بازيابي تصـاوير وبگـاه نمونـ شاخص2 جدول

 417در ايـن جـدول تعـداد تصـاوير بازيـابي شـده. كنـد جوي گوگل ارائـه مـيو در موتور جست

و همچنـين ميـانگين، تصوير بـوده اسـت، مـي 900تصوير از كل تصاوير پژوهش كه تعداد باشـد

و حداكثر تعداد تصاوير بازيابي شده در هـر يـك از كـدهاي بازيـابي شـده شـامل شـرح،اقلحد

سـازي تصوير به زبان فارسي، اسـم فايـل، زبـان نمايـهةتصوير به زبان انگليسي، شرح حاشيةحاشي

و زبان نمايه و بيشـ. دهـد را نشان مـي سازي مهارشده آزاد ترين فراوانـي تصـاوير بازيـابي كمتـرين

ب و شرح حاشيشده بـر اسـاس. انـد بـوده98و58تصوير به زبان انگليسي به ترتيبةراي اسم فايل

درةكد ارائه شده، اختصاص شرح حاشي5هاي جدول فوق از بين داده تصـوير، بيشـترين تـأثير را

بازيابي تصاوير از نظر تعداد داشته است به عبـارت ديگـر تصـاوير بـا شـرح حاشـيه تصـوير بيشـتر 

هاي مختلف توجه بـه ايـن بنابراين در بارنهادن تصاوير به وبگاه. اندگوگل بيشتر نمايه شدهتوسط 

ميو نكته باعث بازيابي بيشتر تصاوير از طريق موتور جست . گرددجوي گوگل

خي كه آزمون با توجه به اين در هاي دو براي سـنجش تفـاوت فراوانـي تصـاوير بازيـابي شـده

نهُ گروه ني هاي و در واليس براي بررسي تفاوت ميـانگين رتبـهز آزمون كروسكالگانه هـاي بازيـابي

نهُ گروه از ها به صورت دوبه اند، در نتيجه لازم است كه گروه دار بودهگانه هر دو معني هاي دو، هـم

و هم از لحاظ رتبه مورد بررسي قرار داده شوند تا تفاوت هـاي هاي زوجي يـا مقايسـه لحاظ فراواني
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و مشخص شودزوجي هـا بـه رو، براي مقايسة فراواني تصـاوير بازيـابي شـده در گـروه از اين. انجام

خي صورت دوبه و جهـت بررسـي تفـاوت رتبـه دو از آزمون هـا بـه هـاي بازيـابي تصـاوير گـروه دو

يو صورت دوبه آنماندو از آزمون مي ويتني استفاده شده كه در ادامه به .شود ها پرداخته

تف.1 اوتي در ميزان بازيابي تصاوير نمونه مورد پژوهش بـر اسـاس متغيرهـاي مـورد نظـر آيا

 جوي گوگل وجود دارد؟و در موتور جست

 فرعـي پرسـش9مطرح شده است كـه خـود شـامل پرسش اصليدر اين قسمت از پژوهش

بـراي بررسـي ايـن بخـش از پـژوهش. باشد كه براي بررسي آن پرسش اصلي طرح شده است مي

و كليدواژه برچسبتك تك جـوي گوگـلو يافته به تصاوير توسط موتور جست اختصاص هاي ها

و ميزان بازيابي تصاوير وبگاه نمونه مورد پژوهش، ثبت گرديدند هـاي مربـوط يافته. كاوش شدند

. شود به اين مطلب در ذيل ارائه مي

ا كـد شـامل4در،كد بازيابي9از طلاعـات قالـب عنـوان تصـوير، مـتن جـايگزين تصـوير،

آن،تصوير گونـه تصـويري بازيـابي هـيچ،اسـت ها اعمال نشـدهو تصاويري كه هيچ تغييري روي

و بنابراين تحليل روي  .كد باقيمانده صورت گرفت5نشد

كد5اني تصاوير بازيابي شده بر اساسوفرا.3جدول

 مقدار باقيماندهفراواني مورد انتظارفراواني مشاهده شده كدها

)CG(مهارشده زبان

 ) NG(اسم فايل

 ) FG(زبان آزاد

) EG(شرح حاشيه تصوير به زبان انگليسي

)GG(شرح حاشيه تصوير به زبان فارسي

 جمع

93 

58 

76 

98 

92 

417 

4/83

4/83

4/83

4/83

4/83

6/9

4/25-

4/7-

6/14

6/8

اسـم فايـل، زبـان زبـان مهارشـده،(كـد5فراواني تصاوير بازيابي شده را بر اساس3 جدول

و شرح حاشيه تصوير به زبـان انگليسـي  . دهـد نشـان مـي) آزاد، شرح حاشيه تصوير به زبان فارسي

در،شـدة تصـاوير بازيـابي شـده، فراوانـي مشـاهده شـود گونه كـه در جـدول بـالا ديـده مـي همان

پ  EG تصـوير بـراي98تـا حـداكثر) اسـم فايـل( NGتصـوير بـراي58گانه از حداقلنجكدهاي
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ةبنـابراين تخصـيص شـرح حاشـي. در نوسـان بـوده اسـت) شرح حاشيه تصوير به زبـان انگليسـي(

درةتصوير به زبان انگليسـي بـراي تصـاوير نمونـ پـژوهش، بيشـترين تـأثير را در بازيـابي تصـاوير

و شـرح حاشـيه تصـوير بـه زبـان  و پس از آن به ترتيب زبان مهارشـده مقايسه با ساير كدها داشته

.ي قرار دارندفارس

در.4جدول كد5تفاوت فراواني تصاوير بازيابي شده

 مقدار آماره

 خي دو

 درجه آزادي

 داريسطح معني

940/12

4

012/0

خينتايج4 جدول در آزمون كـد مـذكور5دو براي تفاوت فراواني تصاوير بازيابي شده را

خي. دهد نشان مي و نشـان مـي معنيP.=/012داري در سطح معني94/12دو آماره دهـد دار اسـت

. داري تعداد متفاوتي تصوير بازيابي شده استكه در كدهاي مختلف به طور معني

 گانه بازيابي تصاوير بر اساس كدهاي پنجةرتب.5 جدول

هاميانگين رتبه فراواني كدها

)CG(زبان مهارشده

 ) NG(اسم فايل

 ) FG(زبان آزاد

 ) EG(ن انگليسي شرح حاشيه تصوير به زبا

)GG(شرح حاشيه تصوير به زبان فارسي

 جمع

93 

58 

76 

98 

92 

417 

15/260 

64/323 

45/214 

37/141 

57/152 

مي بازيابي تصاوير را بر اساس كدهاي پنجةرتب5 جدول دهد كـه در آن، حـداقل گانه نشان

و حـداكثر ميـانگين)يتصـاوير بـه زبـان انگليسـةشـرح حاشـي( EGبراي 37/141ها ميانگين رتبه

تصوير بـه زبـانةبنابراين تصاوير كد شرح حاشي. بوده است 64/323) اسم فايل( NGها براي رتبه

ا تخصـيص پژوهشي بـه خـود اختصـاص دادهةبازيابي را در بين نمونةانگليسي بهترين رتب انـد، امـ

نمةاسم فايل به تصاوير كمتـرين تـأثير را در رتب ـ از. ونـه پژوهشـي دارد بازيـابي تصـاوير در پـس
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بهتـري قـرار داردةتصوير به زبان فارسي در رتبةتصوير به زبان انگليسي، شرح حاشيةشرح حاشي

و انگليسـي عوامـل تأثيرگـذار تصوير به زبانةو بيانگر آن است كه تخصيص شرح حاشي  فارسـي

. هستندپژوهشيةبازيابي تصاوير در نمونةدر بهبود رتب

 گانه هاي پنج هاي گروه واليس براي سنجش تفاوت رتبهن كروسكالآزمو.6جدول

 مقدار آماره

 خي دو

 درجه آزادي

 داريسطح معني

505/170 

4

000/0

هــاي هـاي گـروه والـيس را بــراي سـنجش تفـاوت رتبــه آزمــون كروسـكال نتـايج6 جـدول

مي پنج بـه عبـارت. دار استيمعنP/.=0001داري در سطح معني 50/170دوخي. دهد گانه نشان

.گانه متفاوت است هاي پنج ديگر، ميانگين رتبه بازيابي تصاوير در گروه

خي با توجه به اين دو براي سنجش تفاوت فراواني تصاوير بازيابي شده بـر اسـاس كه آزمون

و نيز آزمون كروسكال كدهاي پنج هـاي بازيـابي واليس بـراي بررسـي تفـاوت ميـانگين رتبـه گانه

د هـاي زوجـي لازم اسـت بـراي مقايسـه، بنـابراين انـد دار بودهر كدهاي مختلف هر دو معنيشده

و رتب خي تصاوير از آزمونةفراواني هـا بـه صـورت دو براي سـنجش تفـاوت فراوانـي گـروه هاي

و نيز آزمون يو مان دوبه گانه بـه صـورت هاي پنج ويتني براي بررسي تفاوت ميانگين رتبة گروه دو

زبـان مـورد(شـايان ذكـر اسـت كـه زبـان آزاد. استفاده شود كـه در ادامـه خواهنـد آمـددو دوبه

. هاي ديگر در نظر گرفته شده است به عنوان ملاك براي مقايسه با گروه) استفاده افراد

و سطح معنيخي آزمون.7 جدول  گانهشده در كدهاي پنجداري آن براي تفاوت فراواني تصاوير بازيابيدو

جيجيجياييجيانجيسي كد

71/141/271/152/1جياف

خينتايج7 جدولدر بـين كـد دو براي سنجش تفاوت فراواني تصاوير بازيابي شده آزمون

انسي(و چهار كد ديگر)زبان آزاد(جي اف و جـي جي، ايـي جي، بـين.آمـده اسـت) جـي جـي،

اف) رشدهزبان مها(جي فراواني تصاوير بازيابي شده با كد سي بـر اسـاس) زبـان آزاد(جـيو كد
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تفـاوت همچنين،. داري وجود ندارد تفاوت معني) >0001/0p(داري در سطح معني،71/1آمارة

كد فراواني تصاوير بازيابي شده با اف)اسـم فايـل( جـياندو در سـطح)زبـان آزاد( جـيو كـد

 دو كـد وانـي تصـاوير بازيـابي شـده بـا تفـاوت فرا علاوه،به. دار نيستمعنيP/.=0001داري معني

اف)شرح حاشيه تصوير به زبان انگليسـي(جيايي داري در سـطح معنـي) زبـان آزاد(جـيو كـد

0001=./Pشـرح( جـي كد جـيبا تفاوت فراواني تصاوير بازيابي شدهدر نهايت،. دار نيستمعني

اف)حاشيه تصوير به زبان فارسي م)زبان آزاد(جيو كد دار معنـيP/.=0001داري عنيدر سطح

و داري بين كدهاي زبان آزاد با زبـان مهارشـده، اسـم فايـل، تفاوت معنيبه عبارت ديگر،. نيست

و انگليسي از لحاظ فراواني تصاوير بازيابي شده وجود نداردةشرح حاشي .تصوير به زبان فارسي

تـأثيري در ميـزان بازيـابي تصـاوير) در مقايسه با زبـان آزاد(آيا استفاده از زبان مهارشده.2

ميو در موتور جست  كند؟ جوي گوگل ايجاد

جيافوجيسيبازيابي تصاوير در كدهايةميانگين رتب.8 جدول

هاجمع رتبه ميانگين رتبه فراواني گروه

جيسي

جياف

 جمع

93 

76 

169 

31/95

38/72

00/8864 

00/5501 

و جـي بر اسـاس كـدهاي سـي را ير نمونة مورد پژوهش ميانگين رتبة بازيابي تصاو8جدول

و زبان آزاد(جي اف جـي معـادل ميـانگين رتبـة بازيـابي كـد سـي. دهـد نشان مـي) زبان مهارشده

بنـابراين كـد زبـان آزاد عليـرغم. بـود38/72معـادل جـيافبازيـابي كـدةو ميانگين رتب31/95

.بودبازيابي بهتريةداراي رتبشده بازيابي كمتر تصاوير در قياس با زبان مهار

جيافوجيسيويتني براي رتبة بازيابي دو گروه زمون يو مانآ.9 جدول

 ارزش عددي آماره

 ويتنييو مان

 زد

 داري سطح معني

575/2

250/3-

001/0
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در ســطح57/2برابــر بــاUةدهــد كــه آمــار نشــان مــي9 ويتنــي در جــدول آزمــون يــو مــان

و از اينمعنيP/.=001داري معني دو رو، بـرخلاف آزمـون تفـاوت فراوانـي دار هـا، رتبـة بازيـابي

ةداراي رتبـ)زبـان آزاد(جـيافبـه عبـارت ديگـر، كـد. داري متفاوت اسـت گروه به طور معني

.بوده است)زبان مهارشده(جيسيبازيابي بهتري در مقايسه با كد

در)ن آزاددر مقايسـه بـا زبـا(آيا استفاده از اسم فايل.3 تـأثيري در ميـزان بازيـابي تصـاوير

ميو موتور جست  كند؟ جوي گوگل ايجاد

جي افوجي انبازيابي تصاوير در كدهايةميانگين رتب.10جدول

هاجمع رتبه ميانگين رتبه فراواني گروه

جيان

جياف

 جمع

58 

76 

134 

22/91

39/49

00/5291 

00/3754 

و جـي بـر اسـاس كـدهاي ان را مورد پـژوهشةبي تصاوير نمونبازياةميانگين رتب10جدول

و زبان آزاد(جي اف مي) اسم فايل و22/91معـادل جـية بازيـابي كـد ان ميانگين رتبـ. دهد نشان

كدةميانگين رتب بنابراين تصاوير كـد زبـان آزاد از رتبـه. بوده است39/49معادلجيافبازيابي

.انداسم فايل برخوردار بودهبهتري در مقايسه با تصاوير كد 

ان ويتني آزمون يو مان.11 جدول اف براي رتبة بازيابي دو گروه و جي جي

 مقدار آماره

 ويتنييو مان

 زد

 داري سطح معني

000/828 

417/6-

000/0

در سـطحو 0/828برابـر بـاUةدهـد كـه آمـار ويتني نشـان مـي آزمون يو مان11 در جدول

هـا، رتبـة بازيـابي رو، برخلاف آزمون تفاوت فراوانيو از اين است دارمعنيP=/.001داري معني

ميطور معني دو گروه به و نشان ازةدهد كه رتبداري متفاوت است بازيابي كـد زبـان آزاد بـالاتر

. باشدكد اسم فايل مي
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آ(آيا استفاده از شرح حاشيه تصوير به زبان انگليسـي.4 در) زاددر مقايسـه بـا زبـان تـأثيري

ميو ميزان بازيابي تصاوير در موتور جست  كند؟ جوي گوگل ايجاد

افة بازيابي تصاوير در كدهاي اييميانگين رتب.12 جدول و جي جي

هاجمع رتبه ميانگين رتبه فراواني گروه

جياف

جيايي

 جمع

76 

98 

174 

46/107 

02/72

00/8167 

00/7058 

 FGو EGبـر اسـاس كـدهاي را ابي تصاوير نمونه مورد پژوهش ميانگين رتبه بازي12جدول

مي) شرح حاشيه تصوير به زبان انگليسي در مقايسه با زبان آزاد( ميـانگين رتبـه بازيـابي. دهد نشان

بنــابراين،. بــوده اســت 46/107معــادل FGو ميــانگين رتبــه بازيــابي كــد02/72معــادل EGكــد 

گليسي باعث افزايش رتبه بازيابي تصاوير نمونـه پژوهشـي تخصيص شرح حاشيه تصوير به زبان ان

. شده است

اف ني در مورد رتبة بازيابي دو گروه اييويت آزمون يو مان.13 جدول و جي جي

 مقدار آماره

 ويتنييو مان

 زد

 داري سطح معني

207/2

735/6-

000/0

در سـطحو20/2ر بـا برابـUةدهـد كـه آمـار نشـان مـي13 ويتنـي در جـدول آزمون يو مان

هـا، رتبـة بازيـابي رو، برخلاف آزمون تفاوت فراوانيو از اين است دارمعنيP/.=001داري معني

كد. داري متفاوت استدو گروه به طور معني درةرتب ـجـي ايـي به عبارت ديگر، تصاوير بهتـري

. اند جوي گوگل داشتهو بازيابي از طريق موتور جست

از.5 تـأثيري در ميـزان) در مقايسـه بـا زبـان آزاد(شرح تصوير بـه زبـان فارسـي آيا استفاده

ميو بازيابي تصاوير در موتور جست  كند؟ جوي گوگل ايجاد
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افجي بازيابي تصاوير در كدهايةميانگين رتب.14 جدول و جي جي

هاجمع رتبه ميانگين رتبه فراواني گروه

جياف

جيجي

 جمع

76 

92 

168 

71/100 

11/71
00/7654 

00/6542 

جـي جـي بـر اسـاس كـدهاي را ميانگين رتبه بازيابي تصاوير نمونه مورد پـژوهش14جدول

اف)شرح حاشيه تصوير به زبان فارسي( بازيـابيةميـانگين رتبـ. دهـد نشان مـي) زبان آزاد(جيو

كد11/71معادلجيجيكد  بنـابراين.بوده اسـت 71/100معادلجيافو ميانگين رتبه بازيابي

بةتخصيص شرح حاشي باعـث افـزايش رتبـه بازيـابيه زبان فارسـي بـراي تصـاوير نمونـه، تصوير

.شده استها در مقايسه با زبان آزاد آن

جيويت آزمون يو مان.15 جدول اف ني در مورد رتبة بازيابي دو گروه و جي جي

 مقدار آماره

 ويتنييو مان

 زد

 داري سطح معني

264/2

271/5-

000/0

در سـطح26/2برابـر بـاUدهـد كـه آمـاره نشـان مـي15 ويتنـي در جـدول آزمون يـو مـان

و از اينمعنيP/.=001داري معني دو رو، بر خلاف آزمون تفـاوت فراوانـي دار هـا، رتبـة بازيـابي

و نشانگروه به طور معني كه داري متفاوت است جوي گوگـلو موتور جستدر دهنده اين است

بارتصاوي جـي نسبت به تصـاوير بازيـابي شـده بـا كـد اف بهتريةدر رتبجيجيكد بازيابي شده

.قرار دارد) زبان آزاد(

 گيري نتيجه

و اي بر اين بـاور هسـتند كـه نسـل مـا عده،واسطه اهميت تصاوير در دنياي امروز به بـر مـتن

تاهـاي رسـانه واسـطه پيشـرفت نوشته تأكيد دارند، اما فرزنـدان مـا بـه  خواهنـد كيـدأي بـر تصـوير
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فنپيشرفت. داشت و اطلاعاتي باعث استفاده روزافزون از منـابع وريآ هاي سريع در هاي ارتباطي

و با عنايت به اينكـه امـروزه افـراد، سـازمان ديداري در قياس با گذشته شده و مؤسسـات است هـا

از ايـن پـژوهش ممكـن زيادي از تصاوير براي مقاصد مختلف استفاده مـي كننـد، نتـايج حاصـل 

و مسـائ است قابل تعميم به وبگاه و مشـكلات ول نمايـه هاي آنهـا باشـد و بازيـابي تصـاوير سـازي

.راهكارهاي مقابله با آن را منعكس نمايد

ــات ــي مطالع ــين بررس و ج ــيم ــگ، ك ــاتو)2004(1جون و س ــات ــاش، كوين ،)2006(2، آي

و ماجومــدر، واديــول، ســورا)2008(4، روريســا)2006(3ماتوســيك ،)2010(، منــارد)2009(5ل

و سـچي)2011(و ديگران6سچي و كومپاتسـياريس،)2012(7، فادزلي 8وروچيـدس، مومتزيـدو

و بلخطيرو) 2012( مي)2013(9فوزي ةهاي به كـار رفتـه در مطالعـات حـوز دهد كه روشنشان

دهنمايه و بازيابي تصاوير در دو و تحـولاةسازي در.ت بسـياري بـوده اسـت گذشته شـاهد تغييـر

و بازيابي تصاوير آنگونه كه بايد مورد توجه قـرار نگرفتـه داخل كشور حوزه هاي مرتبط با ذخيره

و. است در اين پژوهش اهميت اسـتفاده از مفـاهيم مـتن، عنـوان تصـوير، مـتن جـايگزين تصـوير

و رتبةشرح حاشي از عملگـر سـايت كـه در بازيابي تصـاوير بـا اسـتفادهةتصوير در افزايش تعداد

. مطالعات پيشين مورد توجه قرار نگرفته بودند، مورد بررسي قرار گرفت

مـوردةدسـت آمـده در پـژوهش حاضـر، در بازيـابي تصـاوير وبگـاه نمون ـبر اساس نتايج به

در9از پژوهش،  عنـوان تصـوير، مـتن جـايگزين تصـوير، اطلاعـات:كد كه شـامل4كد بازيابي

ت و گونه تصويري بازيـابي نشـد هيچ صاويري كه هيچ تغييري روي آنها اعمال نشده،قالب تصوير

و بازيابي تصاوير نمونبنابراين در نمايهو جـوي گوگـل بـر ايـنو پـژوهش، موتـور جسـتةسازي

ت شرح حاشيه تصوير به زبـان انگليسـي،: شاملكد باقيمانده5لذا، تحليل روي.كيد نداردأعناصر

و زبان نمايـه به زبان فارسي، اسم فايل، زبان نمايهشرح حاشيه تصوير  سـازي مهارشـده سازي آزاد

تصوير از كل تصاوير پـژوهش كـه 417تعداد تصاوير بازيابي شده در اين بخش. صورت گرفت

مي 900تعداد  و بيش. باشدتصوير بوده است، ترين فراواني تصاوير بازيابي شده براي اسـم كمترين

و شرح حاشي كد ارائـه شـده، اختصـاص شـرح5از بين. تصوير به زبان انگليسي بوده استةفايل

 
1. Jung, Kim & Jain  2. Ayache, Quenot  & Satoh 
3. Matusiak 4. Rorissa 
5. Vadivel, Sural & Majumdar 6. Setchi 
7. Fadzli & Setchi 8. Vrochidis, Moumtzidou & Kompatsiaris 
9. Fauzi & Belkhatir 
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پژوهش، بيشترين تأثير را در بازيـابي تصـاوير از نظـر تعـداد داشـتهةحاشيه تصوير به تصاوير نمون

توجه به ايـن نكتـه باعـث بازيـابي بيشـتر،هاي مختلف بنابراين در بارنهادن تصاوير به وبگاه. است

ميو يق موتور جستتصاوير از طر تصـوير بـه زبـانةتخصـيص شـرح حاشـي. گـردد جوي گوگل

وير در مقايسه با سـاير كـدها پژوهش، بيشترين تأثير را در بازيابي تصاةانگليسي براي تصاوير نمون

.ة تصوير بـه زبـان فارسـي قـرار داشـتندو شرح حاشي،و پس از آن به ترتيب زبان مهارشده داشت

تف آزمون خي و نشـان دار كـد مـذكور معنـي5تصاوير بازيابي شـده در اوت فراواني دو براي بـود

به مي حـداقل. تصوير بازيابي شده اسـت داري تعداد متفاوتي طور معني داد كه در كدهاي مختلف

و حداكثرةشرح حاشييابي برايي بازها ميانگين رتبه بـراي اسـم ميانگين تصاوير به زبان انگليسي

راةتصوير به زبان انگليسـي بهتـرين رتبـةابراين تصاوير كد شرح حاشيبن. فايل بوده است بازيـابي

پژوهشي به خود اختصاص داد اما تخصـيص اسـم فايـل بـه تصـاويرةكدهاي نمونتصاوير در بين 

داةكمترين تأثير را در رتب پس از شرح حاشـيه تصـوير بـه.شتبازيابي تصاوير در نمونه پژوهشي

آن بهتري قرار داشتةتصوير به زبان فارسي در رتبةحاشي زبان انگليسي، شرح كـه بـودو بيـانگر

و انگليسـي عوامـل تأثيرگـذاري در بهبـود رتبـةتخصيص شـرح حاشـي  ةتصـوير بـه زبـان فارسـي

والـيس بـراي سـنجش تفـاوت آزمـون كروسـكال. بازيابي تصاوير در نمونه پژوهشـي بـوده اسـت

درةبـه عبـارت ديگـر، ميـانگين رتبـ. بـود دار معنـي گانـه هاي پنج هاي گروه رتبه بازيـابي تصـاوير

خي. بود گانه متفاوت هاي پنج گروه داري بين تصـاوير بازيـابي تفاوت معنيدو، طبق نتايج آزمون

با كدهاي زبان مهارشـده، اسـم فايـل، شـرح حاشـيه تصـوير بـه زبـان زبان آزادكد شده از طريق

و  امــا بــرخلاف آزمــون تفــاوت وجــود نداشــت ان فارســيتصــوير بــه زبــحاشــيه شــرح انگليســي

داري متفـاوت معنـي طـوربه گفته پيش ها، رتبة بازيابي كد زبان آزاد با هر كدام از كدهاي فراواني

.بازيابي بهتري در مقايسه با ساير كدها بودةبه عبارت ديگر، كد زبان آزاد داراي رتب. بود

 يشنهادهاپ

آ منظـور افـزايش مطلوبيـت، پيشـنهادهاي كـاربردي زيـر بـه مـده با توجه به نتايج بـه دسـت

مي بازيابي تصاوير توسط موتور جست :شود وجوي گوگل ارائه

 محـور-متنيفشوند كه توصيطراحيبه صورتيرتصاوو بازيابي سازييهنمايابزارها.1

هـاي ابـردادهو يگزيناز جملـه عنـوان، مـتن جـاآنمختلـف هـاي در بخـش يك عكس
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 سـازي يـه نما ينـدو در فراشـوند داده تخصـيص)پراپرتي(قالب تصوير ود در قسمت موج

.گيرندمورد استفاده قراريرتصاو

و مؤسسات مختلفـ كاربران، شركت.2 در وب جهـت مقاصـد مختلـفيركـه از تصـاويها

م  ير،جـو از جملـه عنـوان تصـوو جسـتيموتورهـا يبانمتون مـورد پشـت نمايند،ياستفاده

ح .خود اختصاص دهند هاي وبگاهيررا به تصاو قالب تصويرو ير،تصوةياششرح

و امكـان آگـاهيرتصـاو هـاي پرچسبيتكاربران را از اهم ير،تصاو هاي اطلاعاتي يگاهپا.3

مهيرمختلف به تصاو هاي افزودن برچسب .كننديارا توسط آنان

 منابع
و عملي پژوهش در). 1387(دلاور، علي و اجتماعي مباني نظري .رشد: تهران. دوم ويراست. علوم انساني
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