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چکیده

ثیر 
أ
ثیرگذار در انتقال مفاهیم، می تواند فرهنگ  های مختلف را تحت تا

أ
گرافیک به عنوان یکی از ابزارهای تا

قرار دهد و می تواند بسیار اثرگذار بر فرهنگ باشد. انتقال مفاهیم به واسطۀ ابزاری مانند گرافیک، فرهنگ ها 
ثیر قرار می دهد، مرزها را کنار زده و معنا و مفهوم را به مخاطب انتقال می دهد. هدف از نگارش این 

أ
را تحت تا

مقاله بررسی نقش گرافیک در فرهنگ عمومی در عصر ارتباطات است. این پژوهش با طرح یک سؤال اساسی 
ثیرگذاری هنر گرافیک در فرهنگ عمومی است.

أ
در پـی دستیابی به علل تا

یا هنر گرافیک می تواند به عنوان ابزاری جهت ارتقاء فرهنگ عمومی در عرصۀ ملی مورد استفاده قرارگیرد؟ 
آ
- ا

نتایج حاصل از پژوهش نشان می دهد؛ کارکرد گرافیک در فرهنگ عمومی به عنوان حامل پیام و گاه به 
عنوان خود پیام نقش اساسی در فرایند ارتباطی جامعه بازی می کند. نگرش حاکم بر این کارکرد، برگرفته 
وری داده ها، 

آ
ـی شناسانه است. روش نگارش این مقاله تحلیلی و شیوۀ گردا ـ از کارکرد بصری و نگرش زیبای

تابخانه ای  می باشد. کـ

مقدمه

شاید این جمله که عصر حاضر عصر ارتباطات است، سخنی تکراری باشد، اما واقعیتی است که باید 
پذیرفت. هیچ گاه مانند امروز ارتباطات بشر اینقدر گسترده و فراگیر نبوده است، به طوری که اتفاقی در 
گوشه ای از دنیا به سرعت همه را خبردار می کند و به قول مارشال مک لوهان]1] "دهکدۀ جهانی" به وجود 
مده که عصر 

آ
مده که همه از هم باخبرند. این دهکدۀ جهانی در عصری به وجود ا

آ
مده است، دهکده ای در ا

آ
ا

ثیر 
أ
دگرگونی های سریع است و تحولات اجتماعی، اقتصادی و صنعتی این دوره، ساختار هنر ما را تحت تا

قرار داده است.

1- Marshall McLuhan)1911-1980(

بررسی نقش گرافیک در فرهنگ عمومی
 ________________________________________________________ حسین بخشی

________________________________________________________________  کارشناس ارشد گرافیک، دانشگاه تربیت مدرس تهران

________________________________________________________ نوشین دوستی

مل
آ
________________________________________________________________   لیسانس گرافیک، دانشگاه جامع علمی کاربردی ا
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به  امروز  جهان  در  پیشرو  نیروهای  کلیۀ 
همۀ  در  جدید  نظمی  به  دست یابی  دنبال 
امور زندگی انسان امروزی هستند. این نظم 
 
ً
زمانی میسر می شود که انسان امروزی واقعا

ـی های  ـ توانای ارائه  به  قادر  و  شود  معاصر 
فکری و ذهنی خود باشد.

گرافیک به عنوان یکی از ابزارهای ارتباطات 
میان  این  در  مهمی  نقش  ن 

آ
ا بیانی  صور  و 

دارد، به طوری که در فرایند ارتباطات مفاهیم 
و معانی منتقل می گردند و به عنوان ابزاری 
را  فرهنگ ها  می تواند  مفاهیم  انتقال  برای 
ثیر قرار دهد و حتی می توان گـفت، 

أ
تحت تا

بیشتر از دیگر اشکال ارتباطی. زیرا گرافیک 
را  ارتباطات  بیانی  صور  دیگر  محدویت های 
ندارد و به راحتی مرزها و فرهنگ ها را کنار زده 
و معنا و مفهوم را به مخاطب انتقال می دهد. 
ارتباطی ما، هنر گرافیک  بنابراین در جهان 
می تواند بر فرهنگ بسیار اثرگذار باشد، همان 
طور که اثرپذیر نیز هست. سؤال اساسی که 
یا هنر 

آ
در اینجا مطرح می شود این است که: ا

گرافیک می تواند به عنوان ابزاری جهت ارتقاء 
قرار  استفاده  ملی  فرهنگ عمومی در عرصۀ 

گیرد؟

واژه های  از  تعاریفی  ابتدا  پژوهش  این  در 
کلیدی بحث یعنی گرافیک -فرهنگ عمومی- 
ارتباطات داشته، سپس به گرافیک در فرهنگ 
رم ها و نشانه های روی 

آ
عمومی و بررسی پیرامون ا

لباس می پردازد.

گرافیک

گرافیک، حرکت در میان فرم و رنگ، سپیدی 
و سیاهی و بیان مفاهیم در قالب تصویر است. 

صنعت،  خدمت  در  است  هنری  گرافیک 
فرهنگ و سیاست و... .

نیازهای  کردن  برطرف  برای  است  وسیله ای 
بصری افراد در یک جامعه، که این نیازها در 

قالب سفارش نمود پیدا می کند.

ثیر خود را 
أ
 یک اثر گرافیک زمانی بیشترین تا

بر روی مخاطب می گذارد که به روز و یا چه بسا 
پیشروتر از زمان خود باشد و هر چه این اثر با 
علم و شناخت بیشتری انجام پذیرد، ماندگاری 

بیشتری خواهد داشت.)سگال،ص61(

بنابراین گرافیک هنری است از سه رنگ اصلی 

ثیر خود را روی فرهنگ و 
أ
که همواره از منشور جامعه عبور می کند و با رنگ های بیشتری تا

جامعه می گذارد.

فرهنگ عمومی

هنگاهی که واژه فرهنگ را در گـفتگوهای معمولی هر روزه به کار می بریم، اغلب هنر، ادبیات 
ن را به کار 

آ
ن گونه که جامعه شناسان ا

آ
موسیقی و نقاشی را در نظر داریم. مفهوم فرهنگ ا

می برند شامل این قبیل فعالیت ها و امور بسیار دیگری است.

ارتباط بسیار نزدیکی است بین فرهنگ و جامعه. فرهنگ به شیوۀ زندگی اعضای یک 
جامعه مربوط می شود و جامعه به نظام روابط متقابلی اطلاق می شود که افرادی را که دارای 
فرهنگ مشترک هستند را به همدیگر مربوط می سازد. هیچ فرهنگی نمی تواند بدون جامعه 

وجود داشته باشد و هیچ جامعه ای بدون فرهنگ وجود ندارد.)گیدنز،ص56(

ن جنبه از زندگی بشر گـفته می شود که شامل شیوه های رفتاری، 
آ
بنابراین فرهنگ عمومی به ا

ارزشی، مذهبی و تفکر در حوزه عمومی زندگی می باشد. 

 به عبارت دیگر فرهنگ عمومی شامل بسیاری از موارد مانند سخن گـفتن، حضور در 
مجامع، مناسبات اجتماعی و خانوادگی، رانندگی کردن و حتی طرز راه رفتن، غذا خوردن، 

پوشش و مواردی از این دست را فرا می گیرد.

ارتباطات

نکه معنای 
آ
عبارت است از فراگرد ایجاد معنا از سوی فرستنده برای مخاطب مشروط بر ا

ایجاد شده در گیرنده با معنای مورد نظر فرستنده مشابهت داشته باشد)محسنیان راد،ص25(

فتار به عنوان وسیلۀ انتقال زبان استفاده می کنند. اما بدیهی است شیوه های  همۀ جوامع از گـ
دیگری برای انتقال دادن یا بیان مفاهیم وجود دارد.

فتار و نوشتار به کار برده می شوند شیوه های اصلی تشکیل مفاهیم معنای  ـی که در گـ ـ نمادهای
فرهنگی هستند، اما تنها شیوه ها نیستند. اشیاء مادی و جنبه های رفتار هر دو می توانند برای 
ـی که روی چوب،  ـ تولید معنا مورد استفاده قرار گیرند. برای مثال در گذشته ها، علامت های
گل یا سنگ گذاشته می شد، گاهی برای نشان دادن هر مزرعه ای که متعلق به یک خانواده 

یا مجموعه خانواده های به خصوص بود، مورد استفاده قرار می گرفت)گیدنز،ص65(.

بنابراین ارتباطات شامل مجموعه رفتارهای دیداری، شنیداری و حرکـتی است باعث انتقال 
مفاهیم و اثرگذاری می شود.

درس دقیقی از محل زندگی افراد جامعه را در 
آ
امروزه با زدن چند کلید از رایانه می توانیم ا

دسترس داشته باشیم و دیگر نیازی به گذاشتن چوب، پرچم یا سنگ نوشته روی سردر 
ن ها در یک پلاک چند رقمی خلاصه شده است.

آ
منازل نداریم و تمام ا

ن هستیم، چگونه از 
آ
همۀ دست اندرکاران امر فرهنگ می دانند در فضا و شرایطی که ما در ا

این امر می توانیم در جهت فرهنگ عمومی مورد قبول و منطبق با اهداف و سیاست های 
تخمین شده یک حکومت استفاده کنیم. تلقی ما این است که فرهنگ عمومی، یک پدیدۀ 
ـی که در دنیا  ـ ن معنا ندارد و هرروز با اختراعات نظریه پردازی و رفتارهای

آ
پویاست و سکون در ا

در ابعاد مختلف شکل می گیرد فرهنگ عمومی پذیرای این رفتارها و پذیرای این تحولات و 
دگرگونی هاست.

ـی در این فرهنگ داشته باشند می توانند در  ـ ثیرگذاری بالای
أ
تا اثر و  بنابراین کسانی که 

ـی  ـ شکل دهی فرهنگ عمومی موفق تر باشند. اثر در فرهنگ عمومی با استفاده از ابزارهای
ثیرگذاری را معین می کند.

أ
ن ابزارها امکان این تا

آ
است که ا

مطبوعات به عنوان یکی از ابزارها و صداوسیما به عنوان یک ابزار دیگر در این راستا مطرح 



تصویر شمارۀ 1: نمایش مدل زی زی گولو - اسپانیا

تصویر شمارۀ 2: کارتون زی زی گولو - تلویزیون ایران
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است و چون شکل انتقال پیام در رسانه صداوسیما به طرز ویژه ای است که مخاطب را 
ن هست به خود جلب کند این رسانه 

آ
ـی که در ا ـ می تواند با انواع و اقسام شگردها و روش های

می تواند در نحوۀ تغییر دگرگونی در فرهنگ عمومی پرنفوذترین و مؤثرترین عامل باشد. ما 
ـی  ـ الان در شرایطی واقع شده ایم که فرهنگ عمومی بدون در نظر گرفتن مرزهای جغرافیای
و عقیدتی دستخوش تغییر و دگرگونی است یعنی عرصۀ فرهنگ عمومی امروز یک عرصۀ 
 رقابتی است و کسانی می توانند در عرصه های رقابت حضور پیدا کنند که بتوانند از 

ً
کاملا

ن قانون مندی ها را خوب بشناسند و منطبق با 
آ
قانون مندی های عرصۀ رقابت استفاده کنند و ا

ن قانون مندی ها حرکت کنند. این عرصه در تمام امور سیاسی، اقتصادی و حتی در 
آ
عملکرد ا

نچه اثر را بیشتر می کند این است که 
آ
امور روزمره و جاری صادق است. در شناخت این عرصه ا

ن پیام فرهنگ و ارزش 
آ
از طرفی پیام نگرشی و ارزشی به گونه ای به عنوان فرهنگ عمومی و ا

ن پیام ارزش را به نحو 
آ
احساس نیاز بکند. از طرفی وقتی می توانیم موفق باشیم که بتوانیم ا

مطمئن و به نحوی که در مخاطب اثر بگذارد منتقل کنیم. برای اینکه همۀ این امور به نحو 
احسن شکل بگیرد می بایست در عرصۀ ملی و در عرصۀ رقابتی فرهنگ عمومی دارای اهداف 
ن اهداف که اهداف کلان نظام است پیام را انتخاب و به 

آ
معین و مشخص بوده و منطبق با ا

نحو احسن منتقل شود. در رسانۀ منطبق با این امر یعنی با توجه به وابستگی رسانه با کلیت 
نظام و به عنوان ابزاری در جهت محقق کردن اهداف نظام تعیین هدف می شود. برای مثال 

استفاده از تولیدات داخل کشور به جای تولیدات 
خارجی که در اینجا حضور یک طراح گرافیک را 
می توانیم پیش بینی کنیم که به عنوان یک مروج 

فرهنگ غیرکلامی وارد زندگی مردم می شوند.

در چند دهۀ گذشته با رشد تولیدات فرهنگی 
و  جهان  سرتاسر  در  نوجوانان  و  کودکان  ویژۀ 
ورود کالاها و محصولات تجاری و فرهنگی از این 
ن هجوم شخصیت ها 

آ
دست به ایران و در پـی ا

دو  خلق  کشورمان،  به  وارداتی  قهرمانان  و 
شخصیت ایرانی دارا و سارا و یا  زی زی گولو را 
ـی که به سختی توان  ـ بیاد بیاورید شخصیت های
ـی با سایر به عنوان گروه هدف  ـ مبارزه و همتای
هرگز حق انتخاب خود را نادیده نگرفته و تمایل 
و گرایش خود را به شخصیت ها و قهرمانان بومی 

از دست نداده است.)تصاویرشمارۀ1و2(

ـی  ـ نمای پویا  به  می توان  موضوع  این  کنار  در 
قالب  در  کارتونی  شخصیت های  خلق  و 
افزاری و  نرم  و  ـی  ـ تلویزیونی، سینمای تولیدات 
کاربردی ثانویه هریک )پوشاک، لوازم التحریر، 
اسباب بازی ها و...( اشاره کرد و نمی توان حضور 
نادیده  شاخه  این  در  را  هنرگرافیک  باارزش 
ویژۀ  فضاهای  طراحی  در   

ً
مخصوصا گرفت. 

پارک های  ـی همچون  ـ سنین کودک و فضاهای
و  تجهیز  همچنین  و  تفریحی  مراکز  و  علمی 
طراحی فضاهای داخلی مهدها، دبستان ها و... 
. حتی به بسته بندی لوازم مورد نیاز این سنین 
نیز می توان اشاره کرد که با یک کار حرفه ای و 
شگردهای  به کارگیری  با  و  تسلط  و  گاهی 

آ
ا با 

ن سرعت 
آ
تخصصی، ایجاد هیجان و به دنبال ا

موقعیت خرید را بیشتر کرده و در روند تولید و 
ـی را ایفای نماید)سگال،ص4( ـ تجارت نقش به سزای

که  کارتونی  شخصیت های  خلق  مثال  برای 
برای ارائه پیام های نیروی انتظامی به کار گرفته 
جامعه  افراد  روی  را  ثیر 

أ
تا بیشترین  و  می شد 

ثیر 
أ
ن ها هم تا

آ
به خصوص کودکان داشت که ا

ـی که به  ـ در خانواده داشتند و همیشه کارهای
ینده 

آ
ا در  می گیرند  صورت  ریشه ای  صورت 

نتیجه بهتری هم خواهند داشت چه بسا هنوز 
هم مشاهده می کنیم دختران کوچک خود را در 
مدن پدرشان 

آ
قالب بهاره می بینند که منتظر ا

کید می کنند که در حین رانندگی 
أ
هستند و تا

لودگی 
آ
قوانین را رعایت کنند، به هنگام خواب ا

تلفن  از  رانندگی  هنگام  یا  و  نکنند  رانندگی 
همراه استفاده نکنند.



ثار و گذر زمان به پختگی رسیده و هنرمندان توانستند روح تازه 
آ
بردند. این روند با تکرار در دیگر ا

و مفاهیمی بدیع و معنوی از فضای خشن جنگ و کشته شدن ارائه دهند. این رویکرد هنری با 
ن ایام 

آ
مضامین دینی و روحیات مذهبی رزمندگان جبهه ها نیز ارتباطی تصویری برقرار کرد. در ا

هنر توانست به عنوان ابزاری قدرتمند نقش مؤثر و کاربردی خود را ایفا کند که حتی این نزدیکی 
توسط هنرمندان دیگر رشته ها از جمله موسیقی و سرودهای پخش شده از صدا و سیما بیشتر 
ـی بین مردم و مفاهیم جبهه و جنگ برقرار گشت. که گرافیک دینی در  ـ شده و ارتباط تازه و نوی
این میان واسطه ای بود بین فرهنگ و هنر که در مناسبات دینی، اعیاد، جشن ها و عزاداری ها 
ن را مشاهده می کنیم که البته ریشه در تاریخ ما دارد. از جمله پارچه نوشته ها، 

آ
کاربرد وسیع ا

ـی که برای تکیه ها در زمان قاجار توسط افراد علاقمند خلق شد پایه و ریشه  ـ علامت ها کـتل های
ن زمان در 

آ
گرافیک سنتی مناسبات مذهبی را بنیان نهاد که امروزه استفاده از دستاوردهای ا

نظرگاه علمی هنرمندانی که تحصیلات هنری خود را در زمینه گرافیک سپری کرده اند می تواند 
ثار بسیار شگرفی شود)سایت شورای فرهنگ عمومی(.

آ
منجر به خلق ا

تصویر شمارۀ 3: نقاشی دیواری تکنیک کاشی - قم

ـی مانند شهرداری ها فرد را ملزم به ارائه خدمات  ـ باید توجه داشت که در سراسر جهان نهادهای
نیز گام های مؤثری در این زمینه  ایران  فرهنگی به شهروندان می دانند و شهرداری های 
ن ها به شکل ثابت 

آ
برداشته اند. مکان های متعددی در سطح شهرها وجود دارد که می توان از ا

ثار گرافیک استفاده کرد.
آ
برای ارائه ا

فضای مترو، اتوبان ها، پارک ها، سالن های غذا خوری، سازمان ادارات، دانشگاه ها، سالن 
تفریحی، سالن انتظار پزشکان، وکلا و ادارات که با اختصاص سالن، لوازمی به شکل ثابت 
ثار گرافیکی می توان نقش مؤثری را در زمینۀ پیام رسانی ایفا کرد. زیراکه 

آ
در این مکان ها و ارائه ا

ثیر بسیاری دارد و نقش بسیار مهمی را ایفا 
أ
امر تبلیغ در بالا بردن سطح فرهنگ عمومی، تا

نچه تبلیغ می شود و بهترین و 
آ
می کند چراکه تبلیغ به معنای تغییر افکار و اندیشه برای ا

ینۀ شفافی از مسائل جاری و فرهنگی 
آ
گویاترین زبان برای این منظور هنر گرافیک است که ا

است و تمام لحظه ها و زیر و بم های روحی و فکری جامعه را ثبت و منعکس می کند. 

برای مثال یک سازمان یا وزارتخانه را در نظر می گیریم که روزانه تعداد زیادی از افراد جامعه 
نجا مراجعه 

آ
ن هم با فرهنگ ها و نگرش های متفاوت اجتماعی به دلیل نیازی که دارند به ا

آ
ا

نجا باید طوری طراحی شده باشد که فرد برای رسیدن به 
آ
می کنند. در ابتدای ورود محیط ا

قسمتی که می خواهد مراجعه کند، دچار مشکل و سرگردانی نشود. نوع تابلو، اندازه و نوع 
ن ها از اهمیت ویژه ای برخوردار است. 

آ
نوشتن و گذاشتن علامت ها و همچنین محل نصب ا

ـی  ـ اولین اهمیتی که برای این نوع گرافیک قائل می شویم به همان برقراری ارتباط برای راهنمای
و اطلاع رسانی به مخاطب است و در دومین نقش خود به زیباسازی محیط می رسیم، زیرا 
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ثیر این هنر را در مصرف بهینه انرژی نیز 
أ
حتی تا

نمی توان نادیده گرفت و چقدر خوب است که 
باز هم از کودکان شروع می کنند شاید به قول 
ب از سرما گذشته باشد اما نسل بعد 

آ
بعضی ها ا

از ما نیاز به یک زندگی با فرهنگ دارد. کودکان 
شده  شنیده  و  دیده  مصادیق  با  را  ما  امروز، 
ن ها به واسطۀ رشد تبلیغ و 

آ
ـی می کنند، ا ـ راهنمای

ـی  ـ گاهانه ما را در این امر راهنمای
آ
رشد فرهنگ، ا

ورند و 
آ
می کنند و همواره برای کار خود دلیل می ا

ما را قانع می کنند تا جای هیچ گونه اعتراضی 
ن ها باز نباشد.

آ
برای ا

ن ها همواره بابا برقی را مانند یک فرشته، همراه 
آ
ا

دوست  و  مهربان  چهره  ن 
آ
ا با  می بینند  خود 

داشتنی، مو سپیدی که پدربزرگ ها را به خاطر 
ن ها را که برای همه 

آ
ورد و قصه ها و تجارب ا

آ
می ا

گاه 
آ
شنیدنی است و پذیرفتنی و این خود ناخودا

کودک را به طرف او و پذیرفتن حرف او می کشاند 
وری به بزرگـترها که از کارهای 

آ
ن یادا

آ
و در پـی ا

مورد علاقۀ کودکان است و پذیرا بودن بزرگـترها 
چون می خواهند کودکنشان در زندگی پذیره های 
منطقی باشند و این چرخه همچنان در بسیاری 

از موارد دیگر ادامه دارد.

گرافیک اجتماعی

گرافیک باید از نظر اجتماعی پیام مفیدی برساند 
و چشم و ذهن را جلب کند و نظم لازم برای دیدن 
به ذهن بدهد و در شناخت ارزش های لازم برای 

ن را فراهم کند.
آ
یک زندگی کامل و لذت بردن از ا

ماده سازی راه 
آ
این هنر می تواند به طور مؤثر به ا

برای هنری مؤثر و مثبت یاری رساند، هنری که 
ن ها 

آ
بتواند پیام خود را به مردم برساند و از طرف ا

درک شود.

له دفاع مقدس را 
أ
به یاد بیاوریم زمان جنگ و مسا

که چفیه، تفنگ، گلوله، خمپاره، سیم خاردار، 
پوتین،  خورشید،  ابر،  سمان، 

آ
ا خون،  پرنده، 

فرهنگ  تصویری  عناصر  و...  مسجد  سنگر، 
جبهه و جنگ پیوندی ناگسستنی با این عناوین 
ثار گرافیکی و روی جلد 

آ
ا برقرار کرده است به 

و  مقدس  دفاع  دوران  در  بی شماری  کـتاب های 
پس از جنگ، این تصاویر را با شیوه ها و مفاهیم 
دفاع  گرافیک  طراحان  دربرداشت.  متعددی 
مقدس با هوشمندی خاصی و در راستای برقراری 
ارتباط بصری با بیننده از فضای معنوی جنگ 
در طرح های مفهومی مرتبط با متن هر اثر بهره 



راستگی است و از زشتی ها و ناهنجاری ها دوری 
آ
ـی، توازن و تعادل و ا ـ گاه خواهان زیبای

آ
انسان به طور ناخودا

ن به طور صحیح در جای خود قرار گرفته باشد 
آ
 ارسال پیام از محیطی که همۀ عناصر ا

ً
می جوید و مطمئنا

و رنگ ها در هماهنگی و تضاد، هرکدام به وظیفۀ خود به درستی عمل کنند، برای هر انسانی به راستی 
رامش دعوت می کند.

آ
لذت بخش است و روح خسته از کشاکش و مسائل روزمره زندگی او را به ا

تصویر شمارۀ 4: نقش برجسته با سفال- مترو

رم ها و نشانه های روی لباس
آ
بررسی پیرامون ا

لباس به عنوان یکی از اساسی ترین نیازهای بشری، همیشه حائز اهمیت بوده و از ابعاد گوناگون مورد 
ن جامعه می باشد که 

آ
بررسی قرار گرفته است از طرف دیگر، پوشش در هر جامعه، نمود اصلی فرهنگ ا

یین ها و حتی نوع حکومت جوامع مختلف است نوع پوشش در اثر 
آ
ثر از عادات و رسوم، باورها، ا

أ
خود متا

مده و نمایانگر نوعی زندگی، طرز تفکر، ایدئولوژی،  
آ
مرور زمان در نزد مردم یک جامعه به صورت الگو در ا

ن ملت می باشد.
آ
ـی ا ـ شرایط زیستی و جغرافیای

نوع پوشش ما به عنوان یکی از نشانه های غیرکلامی مفاهیم اساسی و مهمی را به مخاطب منتقل می کند 
و در نتیجه بر فرهنگ نیز اثرگذار خواهد بود.

بین  و  منطقی  و  رابطه ای صحیح  ایجاد  بر  می شود، سعی  مطرح  مقاله  این  در  که  مطلب حاضر 
سفارش دهندگان، طراحان و مصرف کنندگان در جهت حمایت و حفظ ارزش های ملی دارد. 

ـی با طراحی های  ـ مشاهده کنیم که با توجه به زمینه های غنی هنر در ایران، جوانان ما گرایش به لباس های
غربی یا حروف لاتین دارند. اکـثر جوانان ما طرح لباس هایشان از روی لباس های غربی می باشد.

با توجه به این جمله مارکس: "تولیدکنندگان کالا همان تولیدکنندگان فرهنگ هستند."

پس چرا، ما فرهنگ خودمان را تولید نمی کنیم؟

نقدر در خود احساس مسئولیت کنیم که به فرهنگ خودمان هجوم بیاوریم و این صحنه را به 
آ
ما باید ا

ن سوی مرز وارد 
آ
دست بیگانگان نسپاریم. در اینجا قابل ذکر است که همیشه بیگانه کسی نیست که از ا

می شود، بیگانه کسی است که از افکار عموم دور است، از ریشه خودش دور است و از گذشته و تاریخ خود 
چیزی نمی داند و با فرهنگ خودش بیگانه است.

بسیاری از تولیدکنندگان ما از این دسته هستند و صرف اینکه سال ها در تولید دست دارند خود را 
صاحب تجربه می دانند اما در هیچ کدام یکی از لباس های تولید شده، حضور هنر ایرانی را نمی بینم، 

حضور طرح های سنتی و ردپای مادران و پدرانمان را.

ـی به نام گرافیک  ـ در هیچ یک از تولیدی ها حضور یک طراح گرافیک مشاهده نمی گردد، البته طرح های
ـی یک کارشناس می باشد. ـ شاید. اما تمام اینها باز هم از روی تقلید و بدون راهنمای
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تصویر شمارۀ 5: طراحی لباس خارجی

رم و پوستر و تبلیغات خلاصه شود. درست است که هدف اصلی 
آ
هنر گرافیک نباید فقط در چند شاخه از ا

ثیر 
أ
ن اطلاع رسانی و ارسال پیام است پس چه بهتر که این پیام در بالا بردن افکار عمومی و فرهنگ ما تا

آ
ا

داشته باشد و فقط در همایش ها و دو سالانه ها و یادبودها به یاد هنر گرافیک نباشیم.

نتیجه گیری

نچه گـفته شد می توان نتیجه گرفت، درواقع هنر گرافیک ابزاری مناسب و اثرگذار بر همۀ 
آ
با توجه به ا

جنبه های فرهنگی زندگی بشر است.

گرافیک گاه به عنوان وسیلۀ حامل پیام و گاه به عنوان خود پیام نقش اساسی در فرایند ارتباطی 
جامعه بازی می کند. بنابراین باید از این ابزار اثرگذار که از شکل و طرح و نوشته بهره می گیرد با 

معیارهای درست استفاده کنیم.

گرافیک را خوب بشناسیم، فرهنگ را خوب بشناسیم و از المان های هنر گرافیک به گونه ای استفاده 
کنیم که با دیدگاه عموم افراد جامعه همخوانی داشته باشد. بی شک بر اساس تعاریفی که در این 
ثیرگذار جهت 

أ
پژوهش انجام پذیرفت سعی شده است که ضمن معرفی گرافیک به عنوان ابزاری تا

ارتقاء فرهنگ عمومی در عرصۀ ملی مورد استفاده قرار گیرد، می توان به راحتی مرزها و فرهنگ ها را 
کنار زده و معنا و مفهوم را به مخاطب در عرصه های فراملی و بین المللی انتقال دهد. این مهم وقتی 

میسر می شود که هنرمند خود را از مردم بداند و به رفع نیازهای اجتماعی و فرهنگی مردم بیندیشد.
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