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مقدمـه
ــاس  ــوع اصلاح الگوي مصرف بر اس موض
ــال  آنچه مقام معظم رهبري در ابتداي س
ــياري  ۱۳۸۸ ايراد فرمودند، مورد توجه بس
ــگاه ها و  ــور، دانش ــي کش ــگان علم از نخب
ــي  حوزه هاي علميه و مراکز علمي پژوهش

ــات  ــوج اثرگذار فرمايش ــت و م ــرار گرف ق
ــار مختلف جامعه نيز  ــان در بين اقش ايش
ــي از اين  ــود. اين خود حاک ــل رؤيت ب قاب
واقعيت است که کلام ولي فقيه در جايگاه 
رهبري نظام در هنگام بيان جهت هاي کلي 
ــور، با اقبال و توجهات  مسائل مختلف کش

ــطوح مختلف جامعه مواجه مي شود که  س
ــود کارآمدي جايگاه رهبري نظام را  اين خ
ــاي مختلف به خصوص در ابعاد  در زمينه ه
ــان مي دهد.  ــي جامعه به خوبي نش فرهنگ
ــوان جايگاه رهبري نظام  از اين حيث مي ت
ــادي اثرگذار در فرهنگ  را نيز به عنوان نه

نقش رسانه هـا در 
تربيت اقتصادي و مصرف مردم

 حسين عباسي فر- سيدرضا نخلى
كارشناس رسانه و اقتصاد

اشاره
مصـرف را مي توان از ابعاد مختلفي مورد بررسـي قـرار داد. همانگونه که مي توانيم تمـام رفتارها را ذيل رفتارهاي 
فرهنگي درنظر بگيريم، به طور خاص مصرف را نيز مي توان ذيل رفتارهاي اقتصادي بررسي كرد. اقتصاد و فرهنگ 
رابطـه تقابلي بسـيار نزديکي با يکديگر دارند. بـدون درنظرگرفتن تأثيرات فرهنگ بر اقتصاد و نيز تأثيرات اقتصاد 
بـر فرهنـگ، هرگونـه تحليلـي در رابطه بـا موضوعات اقتصـادي ازجمله مسـائل مرتبط با بحث مصـرف و اصلاح 
الگوي مربوط به مصرف کالاها و خدمات، به نوعي با غفلت از واقعيت و ناديده گرفتن نگاه سيسـتمي و درهم تنيده 
روابـط متقابـل اقتصـاد و فرهنگ مواجـه خواهد بود. پس از اشـاره اي اجمالي بـه حوزه هاي مختلـف رابطه متقابل 
فرهنـگ و اقتصـاد، آنچـه در اين مقاله به عنوان نکته اي اساسـي و محوري بيان مي شـود، اين مطلـب خواهد بود که 
جهت دهي شـناخت ها و گرايش هاي افراد، مهم ترين حربه دسـتگاه هاي تبليغاتي به خصوص تبليغات رسانه اي است 
تا بدين وسـيله رفتار اقتصادي افراد را در جهت اهداف ازپيش تعيين شـده خود تحريک و هدايت کنند. به خصوص از 
آنجايـي کـه محوريت اصلي در اين مقاله بحث مصرف و اصلاح الگوي آن اسـت، با اشـاره بـه اين نکته که رفتار هر 
فرد متأثر از شـناخت ها و گرايش هاي اوسـت، اين مطلب مورد بررسـي قرار خواهد گرفت که تبليغات و به طورکلي 

نهادهاي رسانه اي چگونه بر رفتار مصرفي افراد اثر مي گذارد.
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جامعه درنظر گرفت. 
ــه اي  ــرف مؤلف ــث مص ــن در بح همچني
 Marginal) ــي به مصرف همچون ميل نهاي
Propencity To Consuming) در تئوري هاي 

ــائل  ــده که در مس اقتصاد کلان مطرح ش
ــزء اثرگذارترين مؤلفه ها  مختلف اقتصاد ج
تحليل هاي  ــن  همچني ــد.  مي آي ــمار  به ش
ــن مؤلفه ها که  ــورد تغيير اي ــي در م فراوان
ــت  ــا ثاب ــاد در تحليل ه ــولاً در اقتص معم
درنظر گرفته مي شود، ارائه شده است. اين 
ــته  مؤلفه ها به عنوان مؤلفه اي که تنها وابس
ــت، مي تواند  ــه نهاد جمع گرايي مردم اس ب
تغيير کند و اثرات شگرفي در سياست هاي 
ــر جاي بگذارد. در کنار  اقتصادي از خود ب
ــردم مي توان در جامعه  نهاد جمع گرايي م
ايران اسلامي به نهادهاي مختلفي از جمله 
رسانه ملي، آموزش و پرورش و نيز جايگاه 
ــاي اثرگذار بر  ــت فقيه به عنوان نهاده ولاي
ــه مصرف درنظر  ــل نهايي مردم ب روي مي
ــم در تحليل هاي  ــت که اين مؤلفه مه گرف
ــاي خود  ــا جهت دهي ه ــاد کلان را ب اقتص
ــد. اما بي توجهي به  ــي دهن تغييراتي اساس
ــن لفظ و  ــم رهبري از اي ــه مقام معظ آنچ
اصطلاح مراد نموده اند، نه تنها اثر واقعي و 
مطلوب خود را در بعد کلان اقتصاد جامعه 
نخواهد گذاشت، بلکه حتي مي تواند اثرات 
ــگاه واقع بينانه  ــايد در يک ن خطرناک و ش
ــور به همراه  غيرقابل جبراني در اقتصاد کش

داشته باشد. 
ــارت «اصلاح  ــت در لفظ عب ــا کمي دق ب
ــد که  ــرف» مي توان متوجه ش الگوي مص
ــمت کليدي «الگوي  ــن عبارت از دو قس اي
ــکيل شده که هر  مصرف» و «اصلاح» تش
ــار معنايي خاص  ــمت ب يک از اين دو قس
خود را دارد و مشخص مي کند که هر يک 
ــاي مختلف چه  ــزاي جامعه و نهاده از اج
وظيفه اي نسبت به اين مهم بر دوش دارند. 
ــارت «الگوي مصرف» و  به طور خلاصه عب
ــور  ــوط به نهاد علمي کش ــوم آن مرب مفه

خصوصاً دانشگاه ها و حوزه ها و مراکز علمي 
ــيم  ــود که وظيفه ترس ــي مي ش و پژوهش
ــده دارند  ــوب مصرف را برعه ــوي مطل الگ
ــوط به نهادهاي  ــه «اصلاح» نيز مرب و کلم
ــي و اجرايي کشور است تا  فرهنگي، سياس
ــيم الگوي تغيير در رسيدن  در جهت ترس
ــرف گام هاي  ــه وضع مطلوب مص جامعه ب

ــي را در قالب سياست هاي اصلاحي  اساس
ــارف اقتصاد  ــه از جريان متع بردارند. آنچ
ــدي کاملاً  ــرف برمي آيد، دي ــورد مص در م
ــق اهداف  ــت تحق ــه و در جه تجربه گرايان
ــتي است که در اين زمينه  اقتصاد ليبراليس
ــي خاصي که اقتصاد  به دليل روش انتزاع
ــر به  ــت منج ــتي دارد و در نهاي ليبراليس
ــبات ارزشي  حذف و يا ناديده گرفتن مناس
در کليه جوانب و اصول اقتصادي مي شود، 
ــوان از چنين رويکردي انتظار اصلاح  نمي ت
ــگاه مطلوب  ــمت يک جاي ــت به س و حرک
ــت. با وجود اينکه تفاوت هاي فراواني  داش
درباره نوع نگاه به مصرف وجود دارد، اما در 
ــب و ايدئولوژي هاي مختلف اعم  همه مکات
ــلامي و غيراسلامي بر  از شرقي، غربي، اس
اصل اين مسئله توافق دارند که بايد الگوي 
ــود و در جهت  صحيحي از مصرف ارائه ش
ــي و رفتاري  ــناختي، گرايش تحقق ابعاد ش
ــود. اما عمده تفاوت ميان  ــته ش گام برداش
ــخ به اين پرسش هاست که  اين مکاتب پاس
ــلاح کدام  ــت؟ جهت اص اولاً اصلاح چيس
ــت؟ و منظور از  ــت؟ الگو به چه معناس اس

مصرف چيست؟ 
رابطه فرهنگ و اقتصـاد

بي شک بالاترين و والاترين عنصري که در 
موجوديت هر جامعه دخالت اساسي دارد، 
ــاً فرهنگ  ــت. اساس فرهنگ آن جامعه اس
ــت و موجوديت آن جامعه  هر جامعه، هوي
ــراف فرهنگ،  ــکيل مي دهد و با انح را تش
ــادي،  ــاي اقتص ــه از بعده ــد جامع هرچن
ــي قدرتمند و  ــي و نظام ــي، صنعت سياس
ــت.  ــي پوچ و ميان تهي اس ــد، ول قوي باش
ــته و مرتزق  ــه اي وابس ــر فرهنگ جامع اگ
ــار ديگر ابعاد  ــد، ناچ ــگ غرب باش از فرهن
ــف گرايش پيدا  ــه به جانب مخال آن جامع
مي کند و بالاخره در آن مستهلک مي شود 
ــت  و موجوديت خود را در تمام ابعاد از دس
ــي (ره)، صحيفه نور،  مي دهد. (امام خمين

ج ۱۵: ۱۶)

بي شـک بالاتريـن و والاترين 
موجوديـت  در  کـه  عنصـري 
هـر جامعـه دخالـت اساسـي 
دارد، فرهنگ آن جامعه اسـت. 
اساسـاً فرهنـگ هـر جامعـه، 
هويت و موجوديت آن جامعه 
را تشکيل مي دهد و با انحراف 
از  جامعـه  هرچنـد  فرهنـگ، 
بعدهـاي اقتصادي، سياسـي، 
صنعتـي و نظامـي قدرتمنـد 
و قـوي باشـد، ولـي پـوچ و 

ميان تهي است.
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ــک رابطه  ــگ ي ــاد و فرهن ــه اقتص رابط
ــت که تأثير و تأثرات شديدي  دوسويه اس
ــلام  ــر دارند. در نظام فکري اس ــر يکديگ ب
ــلاوه بر اينکه نظام فرهنگي و تربيتي که  ع
ــلامي به وجود  ــتاي مکتب اس خود در راس
ــلام تبعيت مي کند،  ــده و از قوانين اس آم
ــاي ديگر بوده و از  ــع و مجموع نظام ه جام
ــود.  ــوان نظام  هادي نيز ياد مي ش آن به عن
امروز بررسي، برنامه ريزي و اجراي برنامه ها 
ــي و  ــدون بازبين ــادي ب ــاي اقتص و الگوه
بررسي دقيق مؤلفه هاي فرهنگي نادرست 
ــود؛ چرا كه از سويي هر نظام  قلمداد مي ش
ــگ و مباني خاص خود را  اقتصادي، فرهن
ــاس همان بخشي از فرهنگ  دارد كه براس
ــوي ديگر  ــود و از س ــه حاصل مي ش جامع
ــائل قابل توجهي در عرصه هاي فرهنگ  مس
موجود است كه در بررسي دلايل و عوامل 
ــوزه اقتصاد،  ــد به ح ــكل گيري آنها باي ش
ــم.  ــاي آن بپردازي ــت ها و عملكرده سياس

(هاشمي، ۱۳۸۸)
نکته اساسي در اين مطلب که روح حاکم 
ــت که در  ــلامي اس بر بعد تربيتي نظام اس
ــام فرهنگي آن تجلي نموده و همانگونه  نظ
ــت و حرکت به   ــلامي تربي ــه مکتب اس ک
ــاس و شالوده  ــوي کمال را به عنوان اس س
ــام فرهنگي در  ــد، نظ ــوت خود مي دان دع
اسلام نيز مقدم بر ساير نظام هاي سياسي، 
ــوده و به همچون  ــادي و اجتماعي ب اقتص
سندي بالادستي که ساير نظام هاي موجود 
ــي اصلاح  ــت و حت ــي و هداي را جهت ده

مي نمايد، جايگاه خواهد داشت. 
ــه به طور خاص مدنظر  آنچه در اين مقال
است، رابطه بين فرهنگ و اقتصاد است که 
در پي بررسي اين رابطه از جهات گوناگون 
ــث مهمي که  ــه به مباح ــتيم. در ادام هس
ــن فرهنگ و  ــل بي ــه مقاب ــن رابط در تبيي
ــرار بگيرد  ــد مورد توجه ق ــاد مي توان اقتص
ــاره مي کنيم و يادآور مي شويم كه اين  اش

ــت که  ــيم بندي فقط با اين عنوان اس تقس
ــود و يک  ــناخته ش ادبيات موضوع بهتر ش

تقسيم بندي منطقي به حساب نمي آيد:
تأثير فرهنگ بر اقتصاد

آنچه در مورد تعريف متناسب با بحث اين 
ــم اقتصاد مي توان ارائه داد  مقاله درباره عل
ــت که  ــت که علم اقتصاد علمي اس اين اس
ــف و تبيين روابط اقتصادي موجود  به کش
ــه و در پي مدليزه  کردن  در جامعه پرداخت
ــي پيش بيني  ــادي و حت ــاي اقتص رفتاره
ــت. اما با اين  وضعيت اقتصادي جامعه اس
ــط اقتصادي  ــف و تبيين رواب رويکرد کش
ــرد؟ آنچه در  ــي بايد انجام گي ــا چه روش ب
ــيدن به  ــارف به عنوان راه رس ــاد متع اقتص
ــده است، يک رويکرد  اين مهم پذيرفته ش
ــن بدين  ــت. اي ــرف اس ــه ص تجربه گرايان
ــت که بايد در هنگام کشف و تبيين  معناس
روابط اقتصادي به نحوي به انتزاع پرداخت؛ 
ــه در  ــتمي ک ــاد از کل سيس ــزاع اقتص انت
جامعه جهاني به صورتي کاملاً درهم تنيده 
ــت. تصميمي که اقتصاددانان  و پيچيده اس
ــيک گرفتند اين بود که  اصطلاحاً نئوکلاس

بايد فرهنگ و مذهب و ارزش ها و سياست 
ــپس  و کليه روابط را از اقتصاد گرفت و س
ــاي آنچه از اين  ــف و تبيين تفاله ه به کش
ــت، پرداخت. اينگونه  ــزاع باقي مانده اس انت
ارزش ها، دين، سياست و فرهنگ از اقتصاد 
گرفته شد و آنچه از آن باقي ماند يک سري 
روابط صرفاً اقتصادي با حذف کليه مسائل 
ــي درنظرگرفتن  ــادي بود که حت غيراقتص
ــز مي تواند علم  ــا ني ــاد کوچکي از آنه ابع
ــراوان و  ــبهات ف ــي را با ش ــاد کنون اقتص
غيرقابل جوابي روبه رو سازد، همانگونه که 
اکنون نيز مي توان اين کاستي ها در روابط 
اقتصادي و بحران هاي ناشي از اين جريان 
غالب در اقتصاد را به خوبي مشاهده و لمس 
کرد. اما پرسش اساسي اين است که حتي 
ــن جريان حاکم آيا مي توان منکر اين  در اي
ــر و معلول  ــاي مردم متأث ــد که رفتاره ش
ــتند؟  ــناخت هاي خاصي هس بينش ها و ش
ــه رفتارهاي  ــم مي توان گفت ک به طورحت
ــوزه به طور اعم و در  ــي مردم در هر ح فعل
حوزه اقتصاد به طور اخص تابعي از فرهنگ 
جامعه و فرد بوده و اين فرهنگ آن رفتارها 
ــد. حال اين  ــکل مي ده را جهت دهي و ش
بينش و شناخت مي تواند از نوع مادي بوده 
يا تابع يک سري ارزش هاي غيرمادي باشد.
ــه اي بس عميق و در  مي توان گفت رابط
ــذاري ميان فرهنگ و اقتصاد  حداکثر اثرگ
ــا به اثرات فرهنگ  وجود دارد که در اينج
ــه رابطه اقتصاد  ــاره کرده و ب بر اقتصاد اش
ــه مي پردازيم. طبق  بر فرهنگ نيز در ادام
روابط استخراج شده از تحليل هاي اقتصادي 
ــاهده کرد که وقتي  ــي مي توان مش به راحت
ــود،  ــاي اقتصادي مي ش ــث از متغيره بح
ــا معطوف به رفتار  ــياري از اين متغيره بس
ــتند که اکثر اين رفتارها تابعي از  افراد هس
ــتر فرهنگي  فرهنگ حاکم بر مردم در بس
جامعه شکل مي گيرند. به عنوان مثال تقاضا 
ــر مهم اقتصادي ارتباط  به عنوان يک متغي

بـه  و  اقتصـادي  کالاهـاي 
عبارتي تمـام کالاها و خدمات 
توليدشده در جامعه برگرفته 
از يک فرهنگ هستند. در واقع 
ايـن فرهنـگ حاکم بـر جامعه 
توليـد  بـه  منجـر  کـه  اسـت 
محصولاتـي خاص مي شـود؛ 
به خصـوص توليـد کالاهايي 
کـه مصـرف آنهـا مرتبـط با 
ارزش هـاي  و  ايدئولـوژي 

موجود در جامعه مي شود.
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مستقيمي  با سلائق و علائق مردم دارد. به 
ــارت ديگر، مجموعه رفتارها، بينش ها و  عب
گرايش هاي افراد شامل رفتارهاي اقتصادي 
ــاي فرهنگي  ــرات فعاليت ه ــوده و اث نيز ب
ــايد  ــت. ش ــن رفتارها انکارناپذير اس بر اي
ــن عنواني که بتوانيم اصلاح الگوي  مهم تري
مصرف را ذيل آن بحث کنيم همين عنوان 

يعني «فرهنگ اقتصادي» جامعه باشد.
تأثير اقتصاد بر فرهنگ

ــک از پديده ها، روابط، متغيرها  بدون ش
ــت هاي اقتصادي گرفته تا سطوح  و سياس
و  ــي  صنعت ــاي  کالاه ــه  ک آن  ــر  پايين ت
ــت، همه بر فرهنگ  کشاورزي توليدي اس
ــان اجتماعي اثر مي گذارد. اين مطلبي  انس
ــاختار  ــيار مهم در اثرگذاري نظام و س بس
ــت. در  ــادي جامعه بر فرهنگ آن اس اقتص
ــگ بر اقتصاد اجمالاً  بحث اثرگذاري فرهن
ــه طريقي بر  ــه فرهنگ از چ ــد ک بحث ش
ــا در طرف مقابل  ــاد اثر مي گذارد. ام اقتص
ــود که  ــه نيز بايد توجه ش ــه اين نکت آن ب
همانگونه که فرهنگ بر واقعيت و به عبارت 
ــت،  بهتر بر رفتارهاي اقتصادي اثرگذار اس
ــي صورت گرفته  ــت و رفتارهاي واقع واقعي
ــه نيز بر فرهنگ عمومي حاکم بر  در جامع
جامعه اثرگذار مي گذارد. اين همان چيزي 
ــوان «دور  ــت عن ــه اصطلاحاً تح ــت ک اس
هرمنوتيکي» بحث مي شود. به عنوان مثال 
اگر اسراف را يک پديده فرهنگي اجتماعي 
ــت و قيمت کالاي  ــم، کيفي ــر بگيري درنظ
ــزا در کاهش يا افزايش  توليدي تأثيري بس
ــت؛ يعني اگر قيمت  اين پديده خواهد داش
(مثلاً به خاطر پرداخت يارانه) آنقدر پايين 
ــد تا ارزش واقعي کالا را پوشش ندهد،  باش
ــرايط براي بروز  ــبب مي شود که ش اين س
ــان تر شود. مثال ديگر درباره  اين رفتار آس
ــت که با  ــوع خاصي از کالاي وارداتي اس ن
فرهنگ خاص يک کشور توليد شده است. 
ــادي وقتي در يک  ــا طبق واقعيت اقتص ام
کشور نوسانات قيمتي به دليل اتفاقاتي در 
ــاي عرضه و تقاضاي يک کالا اتفاق  طرف ه
ــانات نرخ ارز رخ مي دهد،  مي افتد و يا نوس
ــور  ــي خاص از کالا به يک کش واردات نوع
توجيه پيدا مي کند. با فراگيرشدن آن کالا 
کم کم فرهنگ جامعه از ورود آن کالا متأثر 

مي شود و اين خود نمونه اي ديگر از اثرات 
اقتصاد بر فرهنگ است. لذا براي ريشه يابي 
ــلات  ــائل و معض ــياري از مس ــل بس و ح
فرهنگي، بايد به حوزه اقتصاد توجهي ويژه 
ــيم تا نه تنها از تبعات مخرب  ــته باش داش
ــگيري  ــي برنامه هاي اقتصادي پيش فرهنگ
ــتوانه هاي اقتصادي  كنيم، بلکه حتي از پش
ــولات فرهنگي  ــد محص ــتاي تولي در راس

مناسب نيز سود ببريم.
کالاها و خدمات فرهنگي

ــل رابطه  ــواردي که ذي ــي ديگر از م يک
ــي قرار  ــگ» مورد بررس ــاد و فرهن «اقتص
ــث  مباح و  ــرف  مص و  ــد  تولي ــرد،  مي گي
اقتصادي مربوط به کالاهاي فرهنگي است. 
يعني ارتباط اقتصاد و فرهنگ در اين مورد 
از مسير کالاهاي فرهنگي صورت مي گيرد 
ــر مي گذارد  ــو در اقتصاد تأثي که از يک س
ــانه هاي  ــر فرهنگ. رس ــوي ديگر ب و از س
ــيما از بزرگترين  فرهنگي از جمله صداوس
ــا و خدمات فرهنگي  توليدکنندگان کالاه
هستند. آنچه در رابطه با کالاهاي فرهنگي 
ــود اين است که هدف از توليد  گفته مي ش
اين نوع کالاها به دست آوردن سود اقتصادي 
ــدگان  ــي توليدکنن ــه برخ ــت. (گرچ نيس

رويکردي مبتني بر سود دارند!)
ــكيل سرمايه فرهنگي،  يكي از عوامل تش
ــت. مصرف  ــاي فرهنگي اس مصرف كالاه
ــرات خارجي  ــي داراي اث ــاي فرهنگ كالاه
ــراي  ب  (Positive Externalities) ــت  مثب
جامعه است. اثرات يادشده در اقتصاد بازار 
ــرار نمي گيرد.  ــورد توجه ق ــدان م آزاد چن
ــاد  ــي در اقتص ــاي فرهنگ ــن رو كالاه ازاي
ــن زمينه به نفع  ــازار آزاد كه دولت در اي ب
ــه نمي كند،  كمتر  ــدگان مداخل مصرف كنن
ــرمايه  ــد و در نتيجه س ــرف خواهد ش مص
ــاد بازار آزاد، در  فرهنگي كمتري در اقتص
ــت فرهنگي توليد مي شود. در  غياب سياس
ــان  ــگ و چنگ (۲۰۰۰) نش ــي پتين بررس

ــاي يارانه به  ــا اعط ــت كه ب ــده اس داده ش
كالاهاي فرهنگي، تقاضاي مصرف كنندگان 
ــي افزايش  ــرف كالاهاي فرهنگ ــراي مص ب
ــاد  ــع ايج ــص كاراي مناب ــه و تخصي  يافت
ــود. نتيجه چنين سياستي آن است  مي ش
ــرمايه فرهنگي، توسعه پيدا  كه انباشت س
ــع خارجي مصرف كالاهاي  مي كند و مناف
ــود.  فرهنگي، دروني (Internalized) مي ش
ــوان «اقتصاد  ــه اخيراً به عن ــي ك در مباحث
ــاد» مطرح  ــي» و «فرهنگ و اقتص فرهنگ
ــت، توجيهاتي براي حمايت دولت  شده اس
از توليد كالاهاي فرهنگي ارائه شده است.

کالاها و خدمات اقتصادي
کالاهاي اقتصادي و به عبارتي تمام کالاها 
ــده در جامعه برگرفته از  و خدمات توليدش
ــتند. در واقع اين فرهنگ  يک فرهنگ هس
ــه منجر به توليد  ــت ک حاکم بر جامعه اس
ــود؛ به خصوص  ــاص مي ش ــي خ محصولات
ــرف آنها مرتبط با  ــد کالاهايي که مص تولي
ــاي موجود در جامعه  ايدئولوژي و ارزش ه
مي شود. به عنوان مثال هنگامي  که در يک 
جامعه چادر توليد مي شود به اين معناست 
ــت  ــن جامعه فرهنگي اس ــگ اي که فرهن
اسلامي که ضرورت حجاب در آن، ضرورت 
ــد؛ يا در  ــن کالا را توجيه مي کن ــود اي وج
ــروبات الکلي و وسايل بازي هاي  توليد مش
ــر هنگامي که  ــوي ديگ ــار و غيره. از س قم
ــاس يک فرهنگ خاص توليد   کالايي بر اس
شود، توليد و مصرف آن کالا باعث بازتوليد 
آن فرهنگ در جامعه مي شود و اين مبحث 
مربوط به دور هرمنوتيکي است که قبلاً به 

آن اشاره شد.
نيـاز اقتصاد به فرهنگ (شـناخت ها، 

گرايش ها و رفتارهاي) اقتصادي سالم
ــوه مي دهد که  ــن نياز آنجا خود را جل اي
ــت گذاري هاي اقتصادي  ما اقدام به سياس
ــاهده مي کنيم نتايجي برخلاف  کرده و مش
ــد مي آيد. به عبارت ديگر  انتظارات ما پدي
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ــژه دارد:  ــب اهميت وي ــا دو مطل در اينج
ــگ اقتصادي  ــناخت فرهن اول، ضرورت ش
ــت گذاري اقتصادي  ــل از سياس ــردم قب م
ــه رفتارهاي  ــيدن ب ــزوم نظم بخش و دوم ل
ــراي مديريت صحيح  ــه ب ــادي جامع اقتص
ــردم. بي  توجهي به  ــارات اقتصادي م انتظ
ــود هنگامي که  ــائل موجب مي ش اين مس
ــت اقتصادي، به  ــد داريم با يک سياس قص
ــيم، همانگونه که  ــادي برس ــي اقتص هدف
پيش بيني کرده بوديم نتايج حاصل نشود. 
ــه در رابطه با  ــيار مهم ديگري ک عامل بس
ــت،  فرهنگ اقتصادي مردم قابل تأمل اس
بحث اعتماد مردم در امور اقتصادي به کل 
ــت. هنگامي که مردم به  نظام اقتصادي اس
تصميمات و سياست هاي اقتصادي دولت ها 
اعتماد نداشته باشند، منجر خواهد شد که 
ــات اقتصادي نتايج مطلوب و مورد  تصميم
ــد و گاهي نتايج خلافي نيز  انتظار را ندهن
ــند. مثلاً درباره هدفمندکردن   ــته باش داش
ــه آن توجه  ــت بايد ب ــه دول ــا آنچ يارانه ه
ــرات اجتماعي اين  ــد اث ــته باش خاص داش
سياست و نيز بحث انتظارات مردم در قبال 
ــت هاي اعلام شده است.  تغييرات و سياس
ــاد بحثي تحت عنوان «انتظارات»  در اقتص
ــود دارد که در نهايت  (Expectation) وج
ــد منجر  ــردم هر طور که باش ــارات م انتظ
ــاق در واقعيت اقتصاد خواهد  به همان اتف
ــيوه و جهت انتظارات مردم جهت  ــد. ش ش
حرکت اقتصاد را مشخص مي کند (جوزف 
استيگليتز، ۲۰۰۰). به عنوان مثال هنگامي 
ــت هدفمندکردن  يارانه ها اعمال  که سياس
ــرد تا به جبران  ــود دولت تصميم مي گي ش
کاهش رفاه افراد از طريق پرداخت مبالغي 
ــرر بپردازد.  ــدي در زمان مق ــورت نق به ص
ــورم آينده به افزايش  ــا انتظار مردم از ت ام
ــده و  ــاي زودتر از زمان پيش بيني ش تقاض
به وجودآمدن تورمي انتظاري منجر خواهد 
ــد انتظار در  ــتر از ح ــد که تورمي بيش ش

جامعه به وجود آيد و مبالغي که دولت براي 
جبران کاهش رفاه مردم درنظرگرفته براي 
اين سياست کافي نخواهد بود. درحالي که 
ــادي در جامعه  ــالم اقتص ــر فرهنگ س اگ
ــد و مردم به سخن دولتمردان و  برقرار باش
سياست گذاران توجه کرده و تقاضاي خود 
را قبل از اعمال سياست بالا نبرند، مي توان 
از اثرات سوء اين سياست تا حد زيادي در 
امان بود. با کمي تأمل در اين مثال مشاهده 
ــود که تارهاي درهم تنيده نظام هاي  مي ش
اجتماعي از جمله اقتصاد و فرهنگ شاکله 
ــگاه جزئي نگر و بدون  ــک جامعه بوده و ن ي
درنظرگرفتن اين ارتباطات نگاهي سطحي 

و دور از واقعيت است.
نياز فرهنگ به نظام اقتصادي سالم

ــا، بينش ها  ــه رفتاره ــه اينک ــا توجه ب ب
ــکل دهي  ــادي در ش ــاي اقتص و گرايش ه
ــيار زيادي  ــر بس ــک ملت تأثي ــگ ي فرهن
ــي از رفتارهاي  ــش قابل توجه دارند و بخ
ــام اقتصادي  ــئت گرفته از نظ اقتصادي نش
ــور است، در نتيجه نظام اقتصادي  يک کش
ــور بايد اصلاح شود، تا فرهنگ نيز  يک کش

ــير درست خود گام بردارد. اين نياز  در مس
ــالم از دو بعد  فرهنگ به نظام اقتصادي س
ــت: يکي ترتيبات نهادي  ــي اس قابل بررس
ــف اقتصادي  ــازمان ها و نهادهاي مختل س
ــت که منجر  ــا در جامعه اس ــط آنه و رواب
ــود فرهنگ خاصي در جامعه ايجاد و  مي ش
سپس متداول شود. اين موضوع را در قالب 
مثالي بيان مي کنيم. ديويد رومر (۲۰۰۵) 
ــوزه اقتصاد  ــردازان مطرح در ح از نظريه پ
ــرفته  ــاد کلان پيش ــاب اقتص کلان در کت
ــود به  (Advance Macroeconomics) خ
ــد باعنوان  ــاره مي کن بحثي در اقتصاد اش
ــه ترتيبات اقتصادي  «رانت جويي». چنانچ
ــازمان ها و نهادها در  ــش س ــوه چين و نح
ــتمي و  ــري غيرسيس ــاد و تصميم گي اقتص
همچنين دخالت هاي غيرکارا و نبود حقوق 
ــت در اقتصاد صورت پذيرد،  مالکيت درس
ــد که  ــه اين خواهند ش ــن امور منجر ب اي
ــه توليد، به  نخبگان جامعه به جاي انديش
فکر تصاحب توليدات ديگران باشند که به 
اين عمل رانت جويي گفته مي شود. در اين 
صورت در اقتصاد دو گروه به وجود مي آيد: 

بـا توجه بـه اينکه رفتارهـا، بينش هــا و گرايش هـــاي اقتصادي 
در شـکل دهي فرهنـگ يک ملت تأثير بسـيار زيـادي دارند و بخش 
قابل توجهي از رفتارهاي اقتصادي نشـئت گرفته از نظام اقتصادي 
يک کشـور اسـت، در نتيجه نظام اقتصادي يک کشـور بايد اصلاح 

شود، تا فرهنگ نيز در مسير درست خود گام بردارد.
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ــه  ــان. چنانچ ــدگان و رانت جوي توليدکنن
ــبي براي مشکلات اقتصادي  ترتيبات مناس
ــود، اين امر منجر  موجود درنظرگرفته نش
به تضعيف فرهنگ توليد و تقويت فرهنگ 
ــد که  غلط رانت جويي در جامعه خواهد ش
ــي در جوامع  ــاط فرهنگ ــن نوعي انحط اي
ــود، در حالي که  ــي تلقي مي ش حتي غرب
ــه ايجاد  ــالم مي تواند ب ــام اقتصادي س نظ
ــال هزينه  ــدي از طريق اعم ــگ تولي فرهن
ــاياني  بر فعاليت هاي رانت جويانه کمک ش

داشته باشد.
ــود به کالاهاي  دومين مورد مربوط مي ش
ــاي اقتصادي،  ــه در اثر فعاليت ه ــي ک نهاي
ــز به نوبه  ــوند. اين ني ــد يا وارد مي ش تولي
ــت  ــازي مؤثر اس ــود در روند فرهنگ س خ
ــراي توليد و  ــردن ترتيباتي ب ــا فراهم ك و ب
ــا مي توان جلوي  به خصوص واردات کالاه
اثرات سوئي که بر فرهنگ از طرف اقتصاد 
مي تواند وارد شود گرفت. اين نيز يعني نياز 

فرهنگ به نظام اقتصادي سالم. 
اقتصاد فرهنگ

ــيار  ــگ ارتباط بس ــه اقتصاد فرهن گرچ
ــا بحث اصلاح الگوي مصرف دارد،  وثيقي ب
ــاخه ها و  ــم اقتصاد مثل ديگر ش اما در عل
ــود.  گرايش هاي اين علم به آن نگاه مي ش
ــاد فرهنگ به دو  ــا نيز بحث اقتص در اينج
ــرار مي گيرد؛ اول  ــل مهم مورد بحث ق دلي
ــه اقتصاد فرهنگ يکي ديگر از نقاطي  اينک
است که مي توان پيوند اقتصاد و فرهنگ را 
به خوبي مشاهده کرد و دوم اينکه کالاهاي 
ــي از موضوعات اصلي اين  فرهنگي که يک
ــد، در جهت اصلاح الگوي مصرف  گرايش ان

اثر بسزايي دارند. 
ــاخه اي کاربردي  ــاد فرهنگ ش اما اقتص
ــه حيطه موضوعي  ــت ک از علم اقتصاد اس
ــول، مفاهيم و  ــرد اص ــوان کارب آن را مي ت
ــاد در جهت تبيين و  نظريه هاي علم اقتص
ــائل اقتصادي بخش فرهنگ و  تحليل مس
ــي هاي سياسي در  در نهايت ارائه خط مش
جهت بهبود مديريت اقتصادي فعاليت هاي 
فرهنگي دانست. همچنين اقتصاد فرهنگ 
ــل آثار و نقش  ــي و تحلي مي تواند به بررس
ــعه اقتصادي  فعاليت هاي فرهنگي در توس
بپردازد. در تعريف ديگري آمده است: آنچه 
ــوان به عنوان اقتصاد فرهنگ از آن ياد  مي ت
کرد، توصيف و تحليل ويژگي هاي مشهود 
ــاي رابطه  ــا و نيز ويژگي ه ــه و تقاض عرض
ــه و تقاضا در صنايع گوناگون  متقابل عرض
ــکيل دهنده بخش فرهنگ است. (فقيه  تش

اردوباري، ۱۳۸۷)
ــعه آنچه  ــان توس ــان در جري اقتصاددان
ــت، تمام  ــاد فرهنگ» نام گرفته اس «اقتص
ــه جنبه هاي اقتصادي  تلاش خود را متوج
ــي و هنري  ــار فرهنگ ــد آفرينش آث فراين
ــا به انگيزه هاي  ــند ت کرده اند. آنها مي کوش
و  ــا  کالاه ــان  متقاضي و  ــدگان  عرضه کنن
خدمات فرهنگي پي ببرند و همچنين نشان 
ــه چگونه مي توان با کاربرد تحليل  دهند ک
ــت فرهنگي را  ــائل سياس ــادي، مس اقتص
روشن کرد. محققان حوزه اقتصاد فرهنگ، 
ــي محصولات  ــي تقاضاي اجتماع به بررس
فرهنگي، تغيير بودجه اختصاص يافته دولت 
ــان هاي اقتصادي،  ــگ در اثر نوس به فرهن
ــترش صنايع فرهنگي (مانند  ــد و گس رش

اقتصـادي  ترتيبـات  چنانچـه 
سـازمان ها  چينـش  نحـوه  و 
و  اقتصـاد  در  نهادهـا  و 
و  غيرسيسـتمي  تصميم گيري 
همچنين دخالت هاي غيرکارا و 
نبود حقوق مالکيت درسـت در 
اقتصاد صورت پذيرد، اين امور 
منجـر به ايـن خواهند شـد که 
نخبگان جامعه به جاي انديشه 
توليد، به فکر تصاحب توليدات 
ديگران باشـند که بـه اين عمل 

رانت جويي گفته مي شود.
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مطبوعات، کتاب، فيلم، سينما و تلويزيون) 
ــريع فناوري در اين صنايع و  و تحولات س
ــي در زمينه سطح، نوع و کارايي  نيز بررس
بخش هاي  ــه  ب اختصاص يافته  ــاي  يارانه ه
ــان داده اند.  ــه نش ــگ توج ــف فرهن مختل
ــي در اقتصاد که  به علاوه رويکرد نهادگراي
ــي مقوله هاي  ــراردادي و تاريخ ــي ق ويژگ
ــادي را تبيين مي کند، کمک فراواني  اقتص
ــت و  به تحليل اقتصادي فرهنگ کرده اس
ــه به موضوع فرهنگ توجه  اقتصادداناني ک
ــري تحولات جاري  ــان داده اند با پيگي نش
ــدن  ــگ مانند همگون ش ــش فرهن در بخ
ــولات فرهنگي،  ــي محص ــي برخ بين الملل
ــادي (مانند تحليل  ــتفاده از ابزار اقتص اس
هزينه- فايده و تحليل تقاضا در بخش هاي 
ــع آوري  جم در  ــش  کوش و  ــاراتي)  انتش
ــاي  تحليل ه ــراي  ب ــي  فرهنگ ــات  اطلاع
ــب نزديکي اقتصاد فرهنگ  اقتصادي، موج

به استانداردهاي اقتصاد شده اند. (همان)
ــي از  ــام فرهنگ ــر نظ ــارت ديگ ــه عب ب
رسانه هاي مختلفي براي رساندن پيام خود 
ــيدن  ــتفاده مي کند و رس به مخاطبان اس
ــر نخواهد بود  ــه اهداف فرهنگي نيز ميس ب
ــتفاده از محصولات  مگر با به کارگيري و اس
فرهنگي و آموزشي. اينها همه يعني توليد 
ــه موضوع  ــاي فرهنگي ک ــرف کالاه و مص
ــاد باعنوان  ــم اقتص ــي در عل ــاخه مهم ش
ــوان مثال  ــت. به عن «اقتصاد فرهنگ» اس
ــينمايي و تلويزيوني، کتاب و  فيلم هاي س
کارگاه هاي آموزشي و فرهنگي و... از جمله 
ــي هستند که  محصولات فرهنگي- آموزش
هر کدام به نحوي در يک پروسه اقتصادي 
از سرمايه گذاري تا توليد و توزيع و مصرف 
ــوط به اين  ــرکت کرده اند و اقتصاد مرب ش
ــود. از  ــوارد اقتصاد فرهنگ ناميده مي ش م
ــرمايه گذاري غرب در بحث  مراکز بزرگ س
فرهنگ مي  توان به سينماي عظيم هاليوود 
ــه بنگاهي  ــود تبديل ب ــرد که خ ــاره ک اش
ــه از آن طريق هم  ــده ک ــيار بزرگ ش بس
ــورت مي پذيرد و  ــاعه فرهنگ غرب ص اش
ــت  هم بنگاهي بزرگ از لحاظ اقتصادي اس

ــد صد ميليارد دلاري  که گردش مالي چن
ــال دارد و لحظه به لحظه به توليدات  در س
فرهنگي خود مي افزايد. البته با کمي دقت 
ــتني  ــد عميق و ناگسس ــوان به پيون مي ت
ــت، فرهنگ، اقتصاد و مهم تر از همه  سياس
ــبب  ــب و دين پي برد. پيوندي که س مذه
مي شود بزرگترين رسانه هاي فرهنگي اعم 
از غربي و شرقي با قدرت اقتصادي اولاً در 
ــتمداران اثرگذار بوده و ثانياً  انتخاب سياس
به خط مشي سياسي آنان جهت دهد تا در 
راستاي اهداف ديني صاحبان اين رسانه ها 
ــت هستند،  که غالباً يهودي هاي صهيونيس

گام بردارد.
فرهنگ اقتصـادي

ــطح بينش،  ــه س فرهنگ اقتصادي در س
منش و کنش قابل طرح و بررسي است:

بينش (شناخت) اقتصادي
ــه  ــلامي از جمل ــف اس ــوم مختل در عل
ــفه و جامعه شناسي و...  روان شناسي، فلس
تعبيرات مختلفي درخصوص ابعاد مختلف 
ــده  ــا يک فرهنگ بيان ش ــان و ي يک انس
ــناخت، بينش، اعتقاد و... ازجمله  است. ش
عباراتي است که در علوم مختلف براي يک 
مفهوم بيان شده است. بينش اقتصادي به 
ــناخت، آگاهي و باورهاي حاکم  معناي ش
بر تلقيات انسان از روابط اقتصادي و نقش 
ــت. اينکه  ــري اس آن در زندگي موجود بش
ــناخت و آگاهي از  ــد به ش ــراد تا چه ح اف
ــت  فعاليت هاي اقتصادي خود و جامعه دس
ــط اقتصادي  ــه اندازه رواب ــد و تا چ يافته ان
ــد و بايد از چه  ــن کرده ان ــف و تبيي را کش
ــن رفتارهاي  ــف و تبيي ــي براي کش روش
ــد، همگي به حوزه  ــتفاده کنن اقتصادي اس
ــود. حتي  ــادي مربوط مي ش ــش اقتص بين
انسان در بحث بينش اقتصادي بايد به اين 
ــور اقتصادي را تنها  نکته توجه کند که ام
محدود به جست وجوي نفع شخصي بدون 
ــداد نکند،  ــه محيط و ديگران قلم توجه ب
ــوارد فوق در کنار  ــناخت و توجه به م و ش
ــوم و ارزش ها و  ــه فرهنگ ها و رس توجه ب
ــي جملگي بينش حاکم  مباني ايدئولوژيک

ــان مي دهند. اين  بر روابط اقتصادي را نش
ــطح صرفاً جهان بيني شناخت و آگاهي  س
ــدا از گرايش و  ــبت به موارد فوق را ج نس
ــادي دربر مي گيرد. (نگاهداري،  عمل اقتص

(۱۳۸۶
منش (گرايش) اقتصادي

ــورد بينش ها و  ــه در م ــان مطلبي ک هم
ــت درباره  ــاي اقتصادي مطرح اس کنش ه
ــل طرح  ــز قاب ــادي ني ــاي اقتص گرايش ه
ــت. اما صرفنظر از اينکه چه عبارتي را  اس
ــم منظور از  ــن مفهوم به کار بري درباره اي
ــادي، «تعهد» فرد به  ــش مادي و اقتص من
ــناختي  انجام رفتار اقتصادي با توجه به ش
است که از فعاليت هاي اقتصادي و مسائل 
ــگ و ارزش ها و  ــي آن از جمله فرهن جانب
ــه  ــود دارد. ب ــه وج ــت و... در جامع سياس
ــر، آمادگي و انگيزه لازم جهت  عبارت ديگ
ــت و اينکه  انجام فعاليت هاي اقتصادي اس
ــه ميزان به کدامين جهت گيري  افراد تا چ
در اقتصاد پايبند هستند. افرادي که داراي 
ــاني اند،  ــعه گرا و انس ــش اقتصادي توس من
ــي دارند که در جهت تغيير وضعيت  آمادگ
مادي خود و هدايت آن به سمت وضعيتي 
مطلوب تر و انساني تر گام بردارند و افرادي 
ــاس جريان متعارف اقتصاد را قبول  که اس
ــخصي خود به  ــاس منفعت ش دارند بر اس
فعاليت هاي اقتصادي مي پردازند و اينگونه 
ــري  ــود را پيگي ــادي خ ــاي اقتص انگيزه ه
ــداري، ۱۳۸۶). به عبارت  ــد (نگاه مي کنن
ساده تر گرايش هاي دروني و اميال و اخلاق 
ــه او را صرفنظر از  ــرد ک ــکل گرفته در ف ش
ــمت  ــرايط بيروني به س بينش هاي او و ش
ــون رهنمون مي کند را  انتخاب هاي گوناگ

منش اقتصادي گويند.
کنش (رفتار) اقتصادي

ــي  ــري عمل ــادي به کارگي ــش اقتص کن
ــا و تصميم گيري هاي اقتصادي  عقلانيت ه
ترغيب کننده  ــاي  انگيزه ه ــردن  عملي ک و 
ــداف و فعاليت هاي  ــام اه ــمت انج ــه س ب
ــور از کنش و عمل  ــت. منظ اقتصادي اس
ــا و اعمال عيني و  ــادي همان رفتاره اقتص
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واقعي افراد در امر تأمين و رفاه مادي خود 
ــطح آنچه عملاً در جهت  ــت. در اين س اس
رفع نيازهاي زيستي و مادي انجام مي شود 
ــرار مي گيرد. هر  ــي و توجه ق ــورد بررس م
ــي در اين سطح موجب تغيير  عمل و کنش
ــراد و نيز جامعه به طور کلي  در وضعيت اف
ــادي افراد  ــن کنش هاي اقتص ــود. اي مي ش
کاملاً تابعي از بينش ها و شناخت هاي آنها 
ــائل پيراموني آن و  ــور اقتصادي و مس از ام
ــا و تعهدات دروني افراد  همچنين انگيزه ه
ــق آن بينش ها و  ــراي عملي کردن و تحق ب
ــناخت ها هستند که عملي کردن هر نوع  ش
ــرات خاص  ــور اقتصادي اث ــي در ام بينش
ــت. به عنوان  ــود را به همراه خواهد داش خ
ــال چنانچه اين کنش ها مبتني بر نوعي  مث
ــود) و سياسي  ــب س عقلانيت فردي (کس
ــند، بي نظمي و اختلال ها  (منفعت گرا) باش
ــا در وضعيت  ــه نابرابري ه ــر از هم و مهم ت
ــادي به وجود خواهد آمد. (نگاهداري،  اقتص

(۱۳۸۶
ــادي غالباً بين اين  در يک فرهنگ اقتص
ــطح نوعي ارتباط و هم خواني وجود  سه س
ــل اقتصادي  ــي يک کنش و عم دارد. يعن
برخاسته از بينش و شناخت افراد و آمادگي 
ــي به آن بينش است.  آنها براي تحقق بخش
سطوح اساسي فرهنگ اقتصادي در منطق 
ــالاري و  ــاد متعارف سرمايه س ــام اقتص نظ
سودآوري است، درحالي که در جبهه مقابل 
آن آنچه اساس درنظرگرفته مي شود، توجه 
به ابعاد انساني و ارزش ها و اخلاقيات حاکم 
ــت،  ــاط با طبيعت اس ــا و ارتب برفعاليت ه
ــعه انساني ارزشي  به گونه اي که نوعي توس

را به ارمغان آورد.
فرهنگ سازي اقتصادي

ــيار مهم و مؤثر  يکي ديگر از مباحث بس
ــايد مهم ترين قسمت مربوط به اصلاح  و ش
ــازي يا مهندسي  الگوي مصرف، فرهنگ س
ــه در دو حوزه  ــت ک فرهنگ اقتصادي اس
ــورد بحث قرار  ــازي و آموزش م فرهنگ س
مي گيرد. فرهنگ سازي نيز يک شرط لازم 
ــم و نظريه پردازي در  ــد عل دارد و آن تولي
ــه مي خواهيم در آنها  ــت ک زمينه هايي اس
آموزش هاي مورد نظر خود را اعمال کنيم 
و يا کالاهاي فرهنگي توليد کنيم. بنابراين 

فرهنگ سازي اقتصادي نزديک ترين عبارت 
ــامل  ــت که ش به اصلاح الگوي مصرف اس
ــاري افراد  ــي و رفت ــناختي گرايش ابعاد ش
ــت. به عبارتي  ــه در مورد مصرف اس جامع
ــود  ــازي مي ش وقتي صحبت از فرهنگ س
ــي مورد  ــاري و گرايش ــه رفت ــتر جنب بيش
ــخن از آموزش به  ــت و آنجا که س نظر اس
ــناختي قضيه پررنگ تر  ميان مي آيد بعد ش
ــود. البته تأثير شناخت ها، گرايش ها  مي ش
ــا بر يکديگر نيز بايد درنظر گرفته  و رفتاره
ــود. به عبارت ديگر وقتي براي يک فرد  ش
ــناختي حاصل  ــک موضوع ش ــبت به ي نس
مي شود، معمولاً نسبت به آن گرايش مثبت 
ــا منفي پيدا کرده و در نتيجه رفتار او نيز  ي
ــر خواهد کرد. اصلاح  ــب با آن تغيي متناس
ــيار نزديکي با  الگوي مصرف نيز رابطه بس
ــاره  ــوان دارد که در ادامه بدان اش اين عن
ــيما  ــک نقش صداوس ــم کرد. بي ش خواهي
ــد  ــه و تولي ــانه در تهي ــي رس و به طورکل
ــاي تحقيقات  ــولات فرهنگي بر مبن محص
علمي، بي نظير و بسيار قابل ملاحظه است، 
همان طور که در سطح دنيا و در کشورهاي 
ــازي ها بسيار  ــرفته اينگونه فرهنگ س پيش
ــز بايد الگوي  ــا ني ــور م رواج دارد. در کش
صحيح رفتارهاي اقتصادي ازجمله مصرف 
ــيما و مؤسسات فرهنگي  از طريق صداوس
ديگر بر مبناي ارزش هاي اسلامي و منافع 
ــي  ــده و مورد مهندس ــن گردي ــي تبيي مل
ــور ما  ــي قرار گيرد. امروز براي كش فرهنگ
نوعي پيوست فرهنگي براي كليه طرح هاي 
اقتصادي لازم الاجرا و ضروري است تاعلاوه 
ــار مخرب فرهنگي آنها،  بر جلوگيري از آث
ــتاي  به نوعي طرح هاي اقتصادي را در راس
ــم نمايد.  ــه تنظي ــي جامع ــعه فرهنگ توس
ــناخت  ــئله نياز به ش پرداختن به اين مس
كافي، دقيق و همه جانبه در طراحي مسئله 

و نيز در اجرا دارد.

ــز زماني  ــئله ني ــرورت انجام اين مس ض
ــه كنيم انقلاب  ــود كه توج نمايان تر مي ش
ــي عدالت و  ــا هدف برپاي ــلامي ايران ب اس
اجراي اصول و احكام اسلامي تشكيل شده 
و ارزش هاي اسلامي و برنامه هاي فرهنگي 
ــته  ــت هاي مختلف برجس ــد در سياس باي
ــد. در اين راستا و براي اصلاح فرهنگ  باش
اقتصادي، پرداختن به فرهنگ كار، توليد،  
ــيار  ــرف در حوزه اقتصاد بس ــع و مص توزي

ضروري است. (هاشمي، ۱۳۸۸)
اين فرهنگ سازي در سطح دنيا در سطوح 
ــني مورد بحث قرار گرفته و در  مختلف س
حوزه آموزش و فرهنگ سازي فعاليت هاي 
ــوان مثال  ــام مي گيرد. به عن ــياري انج بس
ــتاندارد از استانداردهاي ملي  در اولين اس

آموزش اقتصاد آمريکا آمده است:
Identify what they
 gain and what they give up when
they make choices

شناخت چيزهايي که به دست مي آورند و 
چيزهايي که از دست مي دهند هنگامي که 

دست به انتخابي مي زنند.
 Productive resourcesare  
 limited.Therefore, people cannot
have all the goods and services they-
 want; as a result, they must choose
some things and give up others

ــد. بنابراين مردم  ــد محدودن ــع تولي مناب
ــا و خدماتي را که  ــد همه کالاه نمي توانن
ــند،  ــته باش ــار داش ــد در اختي مي خواهن
ــه آنها بايد بعضي چيزها را انتخاب  درنتيج

کنند و چيزهاي ديگر را رها سازند.
ــع،  ــودن مناب ــناخت: کمياب ب ــوزه ش ح

شناخت هزينه فرصت ها
حوزه رفتار: انتخاب
و در ادامه مي آورد:

ــاي  ــا انتخاب ه ــرروز ب ــوزان ه دانش آم
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ــاي  ــوند. آيا تماش ــددي روبه رو مي ش متع
تلويزيون بهترين استفاده از وقتشان است؟ 
ــتوران غذاهاي آماده  ــا کارکردن در رس آي
ــه انتخابي ديگر براي  بهتر از بهترين گزين
ــتفاده هاي ديگري از وقتشان  کار آنها يا اس

است؟
شناسايي و مقايسه نظام مند جايگزين ها 
ــات  ــا تصميم ــازد ت ــادر مي س ــردم را ق م
ــده  آگاهانه بگيرند و از نتايج پيش بيني نش
ــي که آنها و يا ديگران مي کنند  انتخاب هاي

احتراز نمايند.
ــود، در  ــه مي ش ــه ملاحظ ــه ک همانگون
لابه لاي اين استانداردها و حتي مثال هايي 
که به منظور درک مطلب براي دانش آموزان 
ــف يادگيري و  ــود، ابعاد مختل آورده مي ش
ــوده و مباحث مرتبط  تربيت مورد توجه ب

در طول استانداردها گسترده شده است.
مهندسي فرهنگي نظام اقتصادي

ــت از  ــارت اس ــي عب ــي فرهنگ مهندس
ــي و وحدت بخش هدفمند  فرايند بازطراح
ــا  ــده ب ــي مهندسي ش ــام فرهنگ ــن نظ بي
ــوان يک نظام  ــاير نظام هاي فرعي به عن س
ــد. در اين فرايند کارکردها  يکپارچه و واح
ــک از نظام هاي فرعي  ــاختارهاي هر ي و س
ــات و ارزش ها و باورهاي  مبتني بر مفروض
ــازي مي شود.  نظام فرهنگي بازبيني و بازس
ــت:  ــي اس ــن گفته داراي دو اصل اساس اي
ــک جامعه هنگامي از تعامل و  اول اينکه ي
نظم اجتماعي برخوردار است که نظام هاي 
ــي،  ــادي، سياس ــه (اقتص ــي چهارگان فرع
اجتماعي و فرهنگي) آن در يک تعامل پويا 
ــازنده باشند و دوم اينکه جهان بيني ها  و س
و ايدئولوژي هاي مختلف معمولاً غلبه يک 
ــا را تجويز مي کنند.  ــاير نظام ه نظام بر س
نظام سرمايه داري حاکميت نظام اقتصادي 
را تجويز کرده در صورتي که نظام اسلامي 
ــام فرهنگي و اعتقادي جامعه  تأکيد بر نظ

ــاي  ــاير نظام ه ــده س ــوان جهت دهن به عن
ــي دارد. با اين اوصاف و با فرض اينکه  فرع
ــده باشد، مسئله  نظام فرهنگي مهندسي ش
ــي تعامل  ــر، چگونگ ــطح بالات ــي س اساس
اثربخش و پويا بين نظام فرهنگي (به عنوان 
سيستم هادي و اثربخش) با ساير نظام هاي 
فرعي اقتصادي، سياسي و اجتماعي است. 

(نگاهداري، ۱۳۸۶)
ــوي ديگر روشن است که مهندسي  از س
فرهنگِ مربوط به نظام هاي مختلف جامعه 
اعم از اجتماعي، اقتصادي و سياسي يعني 
تحقق ابعادشناختي، گرايشي و رفتاري در 
ــک مهندسي فرهنگي  هر نظام لازمه بلاش
ــي فرهنگي کشور است  آن نظام و مهندس
ــيله رابطه نظام هاي مختلف را  تا بدان وس
ــو تعيين  ــاس اهدافي واحد و همس ــر اس ب
ــرفت خود را  نموده و در نتيجه جامعه پيش
در تمام زمينه ها و به طور فزاينده مشاهده 
ــي  ــارت ديگر هدف مهندس ــه عب ــد. ب كن
ــور برقراري انسجام محتوايي  فرهنگي کش
ــن  بي ــاري)  هنج ــاي  ارزش ه و  ــا  (باوره
سيستم هاي فرعي يک جامعه و با محوريت 

ــراي نمونه باورها و  ــت. ب نظام فرهنگي اس
ــاي حاکم بر نظام اقتصادي و نظام  ارزش ه
ــاي نظام فرهنگي  ــي بايد با ارزش ه سياس

جامعه هماهنگ باشد. 
ــاره  ــون بدان اش ــا کن ــه ت ــور ک همان ط
ــويه بين  ــم، رابطه اي محکم و دوس نمودي
ــادي و فرهنگي وجود دارد.  دو نظام اقتص
ــي فرهنگي و  ــي مهندس ــث مزبور يعن بح
ــت ويژه اي  ــازي اقتصادي از اهمي رفتارس
ــت. با دقت در اين دو جمله از  برخوردار اس
مقام معظم رهبري اين نکته واضح و روشن 

خواهد بود:
۱. وقتي توليد اقتصادي مي کنيم، در واقع 
ــي را توليد مي کنيم،  ــن طريق فرهنگ از اي

اشاعه مي دهيم يا اجرا مي کنيم. 
ــد: هر مصنوعي که  دنيس گولت مي گوي
ــکولار  ــم س ــي بر فرهنگ ماترياليس مبتن
ــي و توليد شده است، نمي تواند بار  مهندس
ــل کند، بلکه همان  ــي الهي را منتق فرهنگ
ــکولار را بازتوليد  ــم س ــگ ماترياليس فرهن

خواهد کرد. 
۲. فرهنگ ما بايد در توليد صنعتي ما اثر 

نظام فرهنگي از رسـانه هاي مختلفي براي رساندن پيام خود به 
مخاطبان استفاده مي کند و رسيدن به اهداف فرهنگي نيز ميسر 
نخواهد بود مگر با به کارگيري و استفاده از محصولات فرهنگي 

و آموزشي.
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بگذارد، ما چه چيزي را توليد کنيم؟ چگونه 
توليد کنيم؟ و براي چه توليد کنيم؟

هر کالايي که در جامعه توليد مي شود، يا 
نشئت گرفته از فرهنگ همان جامعه است 
ــد، فرهنگ جامعه اي را که  و يا بعد از تولي
ــبب توليد آن شده است بازتوليد خواهد  س
ــرد. اين بازتوزيع فرهنگ که عامل اصلي  ک
ــت، يکي  آن مصرف کالاهاي اقتصادي اس
ــر از مصاديق بارز اثرات نظام اقتصادي  ديگ

بر نظام فرهنگي است.
ــي  خلاصه اينکه تلاش در جهت مهندس
ــژه در زمينه  ــور توجهي وي ــي کش فرهنگ
نگاه صحيح به رابطه بين نظام اقتصادي و 
نظام فرهنگي مي طلبد و مهندسي فرهنگ 
اقتصادي اولين قدم مؤثر در اين راه خواهد 
بود که اين اتفاق ميمون نيز نخواهد افتاد، 
ــم و نظريه پردازي  ــار توليد عل مگر در کن
ــازي اقتصادي و  اقتصادي به همراه نهادس

اصلاح آن. 
نظريه سرمايه فرهنگي

ــي ديگر از مباحثي که در بحث روابط  يک
ــت،  متقابل اقتصاد و فرهنگ لازم الذکر اس
ــرمايه فرهنگي است. در اقتصاد  مسئله س
ــرمايه هاي فيزيکي و اجتماعي  علاوه بر س
ــال هاي  ــرمايه که در س ــوع ديگري از س ن
ــان قرار گرفته  ــر مورد توجه اقتصاددان اخي
ــت. براساس  ــرمايه فرهنگي اس ــت، س اس
ــان ها  ــرمايه فرهنگي، يكايك انس نظريه س
ــتند كه از  ــينه فرهنگي» هس داراي «پيش
طريق فرايند اجتماعي شدن، انباشت شده 
است و شامل عوامل و زمينه هاي فرهنگي 
ــا مي كند. اين  ــت كه به ما مزيتي اعط اس
نظريه نخستين بار توسط دو جامعه شناس 
فرانسوي به نام هاي بورديو و پاسرون مطرح 
ــط  ــد. روايت هاي اوليه اين نظريه توس ش
 ۱۹۸۴ و   ۱۹۷۳ ــال هاي  س در  و  ــو  بوردي
مطرح شده است. در برخي روايت  هاي اين 
ــوان تعيين كننده  ــه، بر فرهنگ به عن نظري

كليدي طبقه اجتماعي تأكيد شده است.
 در سال هاي اخير نظريه سرمايه فرهنگي 
وارد ادبيات اقتصادي شده است. پير بورديو 
ــادي و دارايي هاي فرهنگي  ــان ثروت م مي
ــرمايه فرهنگي  ــود. س ــل مي ش ــز قائ تماي
ــرمايه  مي تواند بر ثروت جامعه بيفزايد. س

ــت  ــرمايه اس ــكل غيرمادي س فرهنگي ش
ــوزش، زمينه هاي  ــرمايه گذاري در آم و س
ــاي فرهنگي بر اين نوع  خانوادگي و نهاده
ــرمايه مي افزايد. البته در جامعه مبتني  س
ــتفاده  ــر دانش،  مهارت هاي لازم براي اس ب
ــرمايه  ــتاندارد س ــاوري اطلاعات، اس از فن

فرهنگي را ارتقا بخشيده است.
ــرمايه فرهنگي در تبيين  پير بورديو از س
ــرمايه  ــي مفاهيم مرتبط با ارزش و س برخ
ــط كارل ماركس، استفاده  مطرح شده توس
ــو در اين زمينه  ــت. نوآوري بوردي كرده اس
Use Val-) «تعريف مجدد «ارزش مصرفي

ue) از طريق مفهوم سرمايه فرهنگي است. 
ــرمايه فرهنگي را  ــر، وي، س ــوي ديگ از س
ــه اجتماعي افراد قلمداد  تعيين كننده طبق

مي كند. (هاشمي، ۱۳۸۸)
فرهنگ سازي و رسانه

ــد، فرهنگ از  ــاره ش ــه اش ــور ک همان ط
ــانه هاي مختلفي براي انتقال پيام خود  رس
ــد. در دنياي  ــتفاده مي کن به مخاطبان اس
امروز يکي از مهم ترين رسانه هاي فرهنگي 
ــت، که از شيوه هاي مختلفي  تلويزيون اس
ــد.  ــتفاده مي كن ــازي اس ــراي فرهنگ س ب
تأثيرات اين رسانه بسته به نوع برنامه هاي 
ــلماً  ــد. مس آن مي تواند مثبت يا منفي باش
ــي در حوزه مصرف  تأثير يک برنامه آموزش
با تأثير تبليغاتي که فرد را تشويق مي کند 
ــت و يا به  به مصرف کالايي که نياز او نيس
ــازد بسيار  عبارتي براي او نياز کاذب مي س

متفاوت خواهد بود. 
ــون يا به  ــو و تلويزي ــا رادي ــور م در کش
ــيما در کنار نهادهاي  عبارت بهتر صداوس
ــي بزرگي چون آموزش  فرهنگي و آموزش
ــزايي در  و پرورش و آموزش عالي تأثير بس
ــکل گيري فرهنگ اقتصادي افراد جامعه  ش
دارند. فعاليت هاي فرهنگي که معطوف به 
ــوي هر دو  ــت از س رفتارهاي اقتصادي اس
ــي و نيز فعالان  ــروه يعني فعالان فرهنگ گ
اقتصادي صورت مي پذيرد که در اينجا ابتدا 
به فعاليت هاي فعالان اقتصادي پرداخته و 
ــان  ــت که هدف ايش پيش فرضمان اين اس
سودجويي است و فعاليت هاي ايشان اثرات 
ــادي مردم دارد.  ــي در رفتارهاي اقتص منف
ــن فعاليت هاي فعالان  دو نمونه از مهم تري

ــانه، مدآفريني و  ــوزه رس ــادي در ح اقتص
تبليغات است.

مـد
ــي  بحث مد را مي توان از دو جنبه بررس
ــده  کرد. يکي از مد انداختن برنامه ريزي ش
يعني سمت عرضه و ديگري تبليغات يعني 

سمت تقاضا. 
ــاي توليدکنندگان  از مؤثرترين راهبرده
ــاس  ــي بر از مد انداختن کالا و احس مبتن
ــن  ــد انداخت ــت. از م ــي اس ــد افتادگ از م
ــراي  ــري ب ــادل ديگ ــده مع برنامه ريزي ش
ــت. معني  «طراحي براي دورانداختن» اس
اين عبارت اين است که کالاها را به گونه اي 
ــرعت هر چه  ــه با س ــي مي کنند ک طراح
بيشتري استفاده شوند تا مصرف کنندگان 
ــدل جديدي از  ــه و م ــرون انداخت آن را بي
ــل که کالاها  ــا به اين دلي ــد. ام آن را بخرن
سريع خراب نمي شوند تا حرکت در مسير 
مصرف حفظ شود، در اينجا احساس از مد 
افتادگي اهميت مي يابد. «احساس کهنگي 
ــا را متقاعد مي کند تا  و از مد افتادگي» م
کالاهايي را که هنوز مفيدند دور بيندازيم.

به وجودآوردن  براي  توليدکنندگان  روش 
ــدگان،  مصرف کنن در  ــس  ح ــن  اي
ــاي توليدي جديد  ــکل دادن کالاه تغييرش
ــت که سبب مي شود هنگامي که مدتي  اس
ــال از خريد آن کالا گذشت، با  مثلاً يک س
ــخص  ــکل يافتن کالاي جديد مش تغييرش
ــت و به  ــرد قديمي اس ــود که کالاي ف ش
عبارتي از مد افتاده است. در جامعه اي که 
ــت و  فرهنگ مصرف گرايي بر آن حاکم اس
ــک نهاد در جامعه جا گرفته  مد به عنوان ي
ــس فرد را مجبور  ــت، اين وضعيت و ح اس
ــاس  مي کند که براي خلاصي از اين احس
ــراغ مدل جديدي از آن  ــرمندگي به س ش
ــتفاده خود را  ــرود و کالاي قابل اس کالا ب

کنار بگذارد.
تبليغـات

تبليغات و به طورکلي رسانه نقش بزرگي 
ــازي مي کند. حتي يک  ــير ب را در اين مس
ــي از  ــركت عظيم كاملاً اقتصادي بخش ش
ــام برنامه هاي  ــود را به انج فعاليت هاي خ
ــاص  اختص ــد  مقص ــور  كش در  ــي  فرهنگ
ــت براي  ــه دريافته اس ــرا ك ــد؛ چ مي ده
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ــاي اقتصادي به  ــت بهتر در عرصه ه موقعي
ــائل فرهنگي و  نهادينه كردن بعضي از مس
ــمي،  نوعي زمينه فرهنگي نياز دارد (هاش
۱۳۸۸). بنابراين تبليغات يعني استفاده از 
روش هاي گوناگون صوتي و تصويري براي 
جهت دهي به گرايش ها و شناخت هاي افراد 
ــمت اينکه کالاي ايشان نيازي است  به س
ــان و اگر نخرند کمبودي  حياتي براي ايش
ــه لحاظ اقتصادي و فرهنگي و چه به  چه ب
ــدا خواهند کرد.  ــأن اجتماعي پي لحاظ  ش
ــراي اينکه بالاترين  توليدکنندگان غربي ب
ــت از به کارگيري  هدفشان کسب سود اس
ــان  ــيدن به هدفش ــچ ابزاري جهت رس هي
ــردم فکر مي کردند  ــغ نمي کنند. اگر م دري
 ،X ــين ــتن ماش ــودن يعني داش ثروتمندب
بعد از به دست آوردن آن بايد متوجه شوند 
ــين را دور انداخته  ــه ثروتمندان آن ماش ک
ــه هر کس اين  ــن تبليغ مي کنند ک و چني
ــين را داشته باشد فقير است. از اينجا  ماش
به بعد ديگر فقر نسبي شده و فقيربودن اين 
افراد امري ثابت و پايان ناپذير. وظيفه اينان 
شد استخراج، توليد، توزيع، تبليغ، مصرف 
ــد همان مصرف  ــه البته مصرف نباي و... ک
ــت که نقش تبليغات  ــد. اينجاس قبلي باش
ــاس  ــه احس و مد براي اينکه مردم هميش
ــد، جلوه گر  ــاط کنن تازگي و طراوت و نش
ــدند فاصله بين  ــردم حاضر ش ــود. م مي ش
آنها و ثروتمندان باقي بماند اما مصرفشان 
تغيير کند. به هرحال، فرهنگ ابزاري است 
ــت قدرتمندان و ثروتمندان که هم  در دس
ــب درآمد و ثروت است و هم  ــيله کس وس

کنترل اذهان و سياست.
به همين علت است که مشاهده مي کنيم 
ــط بيش  هر يک از آمريکايي ها روزانه توس
ــي تبليغاتي مورد هدف قرار  از ۳۰۰۰ آگه
ــه هر يک از آنها در  مي گيرند. تبليغاتي ک
يک سال مي بينند بيشتر از تبليغاتي است 
ــش در تمام  ــال پي ــه يک فرد در ۵۰ س ک

عمرش مي ديده است.
ــياري  ــا پنهان کردن بس ــز ب ــانه ها ني رس
ــرف انبوه  ــير مص ــه اين مس ــا ب از جنبه ه
ــي از اقتصاد  کمک مي کنند. لذا تنها بخش
ــت.  مادي که ما مي بينيم، خريدکردن اس
ــع و دفع مواد همه  ــتخراج، توليد، توزي اس

ــد ما اتفاق مي افتند. در  خارج از ميدان دي
ــته، کالا وجود دارد،  آمريکا بيشتر از گذش
اما آمارها نشان مي دهند رضايت ملي آنها 
ــه اوج رضايت  ــت. نقط در حال کاهش اس
ــت. (آني  ملي آنها در دهه ۱۹۵۰ بوده اس

لئوناردو، ۲۰۰۷)
وظيفه رسانه هـا

ــانه هاي دولتي  رسانه ها و به خصوص رس
ــر وظايف مهمي  ــال اين جنگ نابراب در قب
ــاره  ــده دارند که به برخي از آنها اش بر عه

مي کنيم:
ــش آگهي هاي  ــانه ها بايد براي پخ - رس
ــتانداردها و مقررات،  ــا تدوين اس تجاري ب
در  ــده  گمرا ه كنن ــات  اطلاع ــاعه  اش از 

مصرف كننده ممانعت به عمل آورند.
ــانه ها در برنامه هاي  ــت رس - ضروري اس
ــي و ترويجي خود درخصوص ارائه  آموزش
ــلاش نمايند و  ــرف پايدار ت ــاي مص الگوه
ــان، كودكان و جوانان  تمركز ويژه اي بر زن
ــده اي از مخاطبان خود  به عنوان بخش عم

داشته باشند.
ــه از نهادهاي  ــا مطالب ــانه ها بايد ب - رس
ــي و فرهنگي، آنها را نيز در اصلاح  آموزش

الگوي مصرف به فعاليت وادار كنند.
ــز  ــن مراک ــوان مهم تري ــانه ها به عن - رس
ــورت هدفمند در  آموزش پنهان بايد به ص
لابه لاي برنامه هاي خود به فرهنگ مطلوب 
ــاس دو معيار انطباق با مباني  مصرف بر اس

اسلامي و حفظ منافع ملي اشاره كنند.
ــورد تبليغات نيز بايد به  ــانه ها در م - رس
نکات اساسي که بيان شد توجه کرده و در 
ــعي کنند  مورد تهيه تيزرهاي تبليغاتي س
ــي به اين تبليغات،  تا با جهت دهي فرهنگ
ــروري و مفيد  ــر تبليغ کالاهاي ض علاوه ب
ــراي جامعه از جمله کالاهاي فرهنگي در  ب
ارتقاي سطح فرهنگي و به خصوص فرهنگ 

اقتصادي جامعه نقش مهمي ايفا كنند.
سياسـت گذاري  و  سياست سـازي 

اقتصادي
ــادي و در ادامه آن  ــازي اقتص سياست س
ــوط به آن  ــادي مرب ــت گذاري اقتص سياس
ــت  ــگ و اقتصاد اس ــکه فرهن ــرف از س ط
ــي  ــه تأثيرات اقتصاد بر فرهنگ را بررس ک
ــدي متأثر  ــگ مصرف تا ح مي كند. فرهن

و  راديـو  مـا  کشـور  در 
تلويزيـون يـا بـه عبارت 
در  صداوسـيما  بهتـر 
فرهنگـي  نهادهـاي  کنـار 
و آموزشـي بزرگـي چون 
و  پـرورش  و  آمـوزش 
تأثيـر  عالـي  آمـوزش 
شـکل گيري  در  بسـزايي 
افـراد  اقتصـادي  فرهنـگ 

جامعه دارند.
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ــاي اقتصادي از جمله  ــل و متغيره از عوام
ــاي  تعرفه ه ــا،  يارانه ه ــزان  مي ــا،  قيمت ه
ــتمزد،  صادرات و واردات، نرخ ارز، نرخ دس
ــوق اقتصادي از جمله حقوق مالکيت و  حق
ــياري مباحث اقتصادي ديگر است که  بس
ــور مي کند تصميمي  ــرد را تا حدي مجب ف
ــرد يا نخرد و  ــاذ کند، کالايي را بخ را اتخ
به طورکلي بر رفتارهاي اقتصادي فرد اثري 
ــال قيمت کالاها و  ــزا دارد. به عنوان مث بس
اينکه ميزان يارانه اي که براي آن کالا داده 
ــود چقدر باشد، سبب خواهد شد که  مي ش

فرد ميزان مصرف خود را کم يا زياد کند.
ــت هاي دولت و کنترل و نظارت بر  سياس
ــتم کنترل کيفيت کالاها،  قيمت ها، سيس
ــر واردات و صادرات،  ــارت ب ــرل و نظ کنت
ــرمايه گذاري هاي داخلي  ــي به س جهت ده
ــت که  ــي و... از جمله مباحثي اس و خارج
ــا دخالت کرده و بر  ــت مي تواند در آنه دول

رفتار مصرفي افراد اثر بگذارد.
ــت  ــلامي به مثابه پروژه اي اس انقلاب اس
ــش از ۲۲ بهمن  ــال هاي متمادي پي که س
ــاد  ــروع آن ايج ــاخت هاي ش ۱۳۵۷ زيرس
ــد و در بهمن ۵۷ کليد خورد. اين پروژه  ش
ــلام در تمامي  ــدف واردکردن اس ــه با ه ک
ــردي و اجتماعي جامعه  ــئون زندگي ف ش
ــا رهبري عالمي  ــت تواناي ملت و ب به دس
ــته شروع شد، در ابتداي امر  عادل و شايس
با تغيير ساختار سياسي و حکومتي جامعه 
ــلام  ــت واردکردن اس ــري در جه گام مؤث
ــاد. در ۱۲ فروردين  ــت نه در عرصه سياس
ــلامي با  ــيِ انقلاب اس ۱۳۵۸ انقلاب سياس
شاکله مردم سالاري ديني به صورت محکم 
ــري امام  ــکل گرفت و با رهب ــتوار ش و اس
ــام معظم رهبري  ــوار و پس از آن مق بزرگ
ــلامي راه  ــوري اس ــتمداران جمه و سياس
ــيب  ــتقيم خود را هر چند با فراز و نش مس
ــدن اسلام در عرصه  پيش گرفت. با واردش
ــدرت  ــت گرفتن ارکان ق ــت و به دس سياس
ــلامي زمينه  ــط عالمان اس ــي توس سياس
ــلام در عرصه هاي ديگر نيز  جهت ورود اس
ــي به عنوان  ــد. انقلاب فرهنگ ــه وجود آم ب
ــلامي ايران  ــي ترين هدف انقلاب اس اساس
ــوراي عالي انقلاب  شروع شد و تشکيل ش
فرهنگي از همان ابتدا به عنوان اصلي ترين 

ــلامي ايران به  ــاد فرهنگي جمهوري اس نه
ــتور امام بزرگوار نشان از اهميت والاي  دس
ــلامي ايشان داشت.  اين عرصه در تفکر اس
ــخنان خويش بر  ــاي س ــان در جاي ج ايش
ــه عرصه اصلي  ــه تأکيد کردند ک ــن نکت اي
انقلاب اسلامي، انقلاب فرهنگي است و اگر 
ــود هر چند تمام اجزاي  فرهنگ اصلاح نش
ــت و  ديگر جامعه از جمله اقتصاد و سياس
مسائل نظامي قدرتمند شدند، ما به هدف 
نهايي مان نخواهيم رسيد. (صحيفه امام، ج 

(۱۶ :۱۵
ــري نيز عرصه  ــان مقام معظم رهب در بي
ــلامي-  اس ــوي  الگ ــن  تدوي در  ــت  معنوي
ــرفت به عنوان عرصه  محوري و  ايراني پيش
اساسي مطرح شده است. محورهايي چون 
ــبيخون فرهنگي  ــي فرهنگي و ش مهندس
ــت. جنگ تحميلي  ــز در همين راستاس ني
شرايطي را براي انقلاب اجتماعي در ايران 
ــکيل يک جامعه واحد و يکپارچه که  و تش
حداقل اختلاف طبقاتي در آن وجود داشته 
ــويي وحدت و اتحاد ملي نيز  ــد و از س باش
ــته شود،  ــطحي بالا به نمايش گذاش در س

به وجود آورد.
نتيجه گيـري

همان طور که رهبر معظم انقلاب بارها به 
ــد، مباحثي از جمله  ــاره کردن اين نکته اش
ــال  اصلاح الگوي مصرف مربوط به يک س
ــت و فکري عميق و همتي  و دو سال نيس
ــاس  ــد. بر اين اس ــداوم مي طلب ــد و م بلن
ــاز جامعه در  ــانه هاي فرهنگ س ــش رس نق
ــيار  ــازي اقتصادي بس ــتاي فرهنگ س راس
ــد. برخورداري  ــن جلوه مي کن مهم و روش
ــر نظام  ــي ب ــولات فرهنگ ــرات تح از تأثي
ــرفت  ــت در جهت پيش ــادي و حرک اقتص
ــي به يک  ــادي و اجتماع ــت اقتص و عدال
ــدت و برنامه ريزي دقيق در  فعاليت بلندم
ــتاي اصلاح الگوهاي رفتاري در حوزه  راس
اقتصاد نياز دارد. التفات رسانه هاي مختلف 
ــناخت و درک  ــه اين نکته و ش فرهنگي ب
ــتا اولين و  ــه خطير خود در اين راس وظيف
ــود. بارزترين  ــن گام مؤثر خواهد ب مهم تري
ــرات متقابل فرهنگ و  ــوه تقابل و تأثي جل
ــاي فرهنگي  ــر يکديگر در نهاده اقتصاد ب
وابسته به حکومت از جمله صداوسيما قابل 

مشاهده است. از طرفي صداوسيما مي تواند 
با تأثير بر فرهنگ مردم از طريق ايجاد مد 
ــيع، اثر مهمي  بر  ــطح وس و تبليغات در س
ــور بگذارد و از سوي  وضعيت اقتصادي کش
ــر چه با دغدغه  ــر متوليان فرهنگي گ ديگ
فعاليت هاي فرهنگي- اجتماعي وارد عرصه 
ــيار  ــوند،  اما خود تا حد بس فرهنگ مي ش
ــت اقتصادي موجود  ــادي مؤثر از وضعي زي
جامعه و مشکلات و معضلات مربوط به آن 

هستند. 
وجود يک نهاد واسطه (مثل شوراي عالي 
ــارت دقيق و مداوم  انقلاب فرهنگي) و نظ
ــاي مختلف  ــرفت در حوزه ه ــر روند پيش ب
ــلاح الگوي مصرف و  فرهنگي از جمله اص
ــازمان هاي مختلف  ايجاد هماهنگي بين س
فرهنگي و سياست گذاري. امري ضروري و 

اجتناب ناپذير است. 
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