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  هاي ورزشي در توسعه فرهنگ ورزش قهرمانيبررسي نقش چهارگانه رسانه
  

  3، مهدي مرادي 2، سيد عبدالحميد احمدي1حبيب هنري
 

  16/07/90تاريخ پذيرش مقاله:     21/02/90تاريخ دريافت مقاله: 

  چكيده
رساني، آموزش، مشاركت اجتماعي و فرهنگاطلاع نقش چهارگانهاز پژوهش بررسي  هدف
 - توصيفي روش تحقيق بود.توسعه فرهنگ ورزش قهرماني  در هاي ورزشيرسانه يساز

ميداني  اطلاعاتآوري جمع پيمايشي و روش همبستگي، نوع تحقيق كاربردي، روش اجرا 
 نفر و 120 بود. جامعه آماري تحقيق شامل كارشناسان حوزه ورزش و رسانه بود. نمونه آماري

ها از پرسشنامه محقق ساخته استفاده براي گردآوري داده گيري غيرتصادفي بود.وش نمونهر
نفر از اساتيد دانشگاه و متخصصان تأييد و پايايي پرسشنامه  12شد. روايي پرسشنامه توسط 

از آمار توصيفي براي توصيف وضعيت ) تعيين شد. α=89/0(به وسيله آزمون آلفاي كرونباخ 
اسميرنوف جهت  - باطي از آزمون كلموگروف در قسمت آمار استن .استفاده شد هاآزمودني

ها ) جهت بررسي معناداري فرضيه 2χاسكوار (ها، از آزمون كايبررسي نرمال بودن توزيع داده
-هاي چهارگانه رسانه) براي بررسي شدت ارتباط (همبستگي) بين نقشcو از آزمون كرامر (

  هاي ورزشي و توسعه فرهنگ ورزش قهرماني استفاده شد. 
توسعه فرهنگ ورزش  باهاي ورزشي تحقيق نشان داد بين نقش چهارگانه رسانهايج نت

هاي رسانهوجود دارد. با توجه به شرايط موجود  يمعنادار ارتباط، =05/0Pدر سطح  قهرماني
به وظيفه خود در راه بتوانند تا  نگاهي نو به مقوله ورزش قهرماني داشته باشندبايد ورزشي 

همكاري همه جانبه  با قهرمانيورزش فرهنگ كمك نمايند. توسعه  اعتلاي ورزش كشور
  پذيرد.و علم به ورزش قهرماني صورت مياي و ورزشي جامعه رسانه

  
اجتماعي،  ركتهاي ورزشي،  ورزش قهرماني، اطلاع رساني، مشارسانه :كليدي هايواژه

   آموزش و فرهنگ سازي

                                                                                                                                            
 Email: honari_h@yahoo.com  يي (نويسندة مسئول). استاديار دانشگاه علامه طباطبا 1

  Email: sa_ahmadi@yahoo.com . استاديار جهاد دانشگاهي 2
  ي مديريت ورزشي. دانشجوي دكتر3
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  مقدمه 
توانند باورها، ل مختلف اجتماعي است. اين عوامل ميمتأثر از عوام فرهنگ حاكم بر مردم

هاي گروهي يكي از ها را  تحت تأثير خود قرار دهند. در اين ميان رسانهها و عملكردنگرش
رساني، آموزشي و عامل بسيار مؤثري در ابزارهاي اساسي براي بررسي مسائل اجتماعي، اطلاع 

هاي هاي اجتماعي كه در سالند. يكي از پديدهآيهاي اجتماعي به شمار ميگيري ارزششكل
اخير رشد چشمگيري داشته و آحاد مردم را تحت تأثير  قرار داده است، تربيت بدني و ورزش 

 و عادات است.هاي جامعه هاي اجتماعي، ورزش نيز متأثر از گرايشاست. در ميان تمام پديده
در مسائل ورزشي، همگي تحت تأثير متقابل  ها و باورهاي آنانرفتار ورزشي افراد جامعه، نگرش

ها و باورها از اين نگرش هاي حمايتيكي از راه .ها قرار گرفته استهاي جامعه و رسانهگرايش
هاي ورزشي صدا و سيما است. در مطبوعات و رسانه در مسير درست، توجه به مطالب مندرج

در  .روندهاي اجتماعي به شمار ميگيري ارزشهاي گروهي عامل بسيار مؤثري در شكلرسانه
توانند تأثير به سزايي در مي هاها و مطالب درج شده در آنبخش ورزشي، محتواي برنامه

  ).1پيشرفت و بهبود وضعيت كشور داشته باشند(
رساني و آگاهي، حمايت از قانون و نظارت بر اجراي درست قوانين، ايجاد حيطه مناسب اطلاع 

گوناگون، فراهم كردن زمينه آموزش مداوم، كمك به رشد فرهنگي و فكري براي برخورد عقايد 
هاي ايجاد روحيه مشاركت و همكاري براي برنامههاي آموزنده، فراهم كردن سرگرميجامعه، 
). در مجموع 2(شود هاي گروهي  مطرح ميهايي است كه براي رسانهترين نقشاز مهمتوسعه 

تواند اف ملي در هر كشور ميورزش در راستاي اهد هاي گروهيترين هدف رسانهمهم
هاي باشد و توسعه ورزش ابعاد و محورهاي مختلفي دارد كه رسانه "توسعه ورزش"هدف

  ).3توانند مؤثر باشند(گروهي در بيشتر موارد مي
اي كه با توجه  به قوانين و يافتههاي رقابتي و سازمانورزش قهرماني عبارت است از  ورزش

شود. اهداف ورزش ات خاص براي ارتقاي ركوردهاي ورزشي و كسب رتبه يا مدال انجام ميمقرر
هاي قهرماني عبارتند از افزايش جمعيت ورزشي قهرماني، بهبود كيفيت و كسب مدال در ميدان

هاي المپيك، افزايش تعداد نفرات  ورودي به هاي ورودي به بازيالمللي، افزايش تعداد رشتهبين
  ).3ها(بنديهاي ملي در رتبهاي المپيك، حفظ و ارتقاي جايگاه و تيمهبازي

هاي المپيك در طي قرن بيستم، مشاهده با توجه به بيست و شش دوره بازي )1378( سجادي
هاي المپيك همزمان با پيشرفت صنعت ارتباطات و ساخت وسايل مدرن در كرد كه بازي

هاي تصويري به ويژه تلويزيون، نقش ميان رسانه سراسر جهان، شهرت بيشتري يافت و در اين
) دريافت 1379( نجفي اصل). 4گير كردن اين جنبش داشت(به سزايي در معرفي و همه



  147   هاي ورزشي در ..... بررسي نقش چهارگانه رسانه

%) و گروه سني 67%) كه مردان (59است (» اخبار ورزشي« هاي خبريترين بخشپربيننده
 ). غفوري5هستند( هاي ورزشي اين شبكه%) بيش از سايرين بيننده بخش92سال ( 12 - 14

هاي جمعي اثر معناداري روي تغيير نگرش و رفتار مردم ) در تحقيقي دريافت رسانه1382(
هاي جمعي به ها بيشتر بود. رسانهنسبت به ورزش كردن دارند و البته اين اثر در مورد گرايش

ه سود دليل اين مسأل .دهند به ترويج و نشر ورزش قهرماني بپردازندطور كلي ترجيح مي
رسانه و  دريافتند) 1383( رجبي و احمدي). 6اقتصادي حاصل از اين بخش ورزش است (

ها و مطالعات انجام شده اختلاف قابل توجهي را در ورزش ارتباط دوطرفه دارند و بررسي
) 1386( قاسمي ).7دهند(هاي ورزشي زنان در قياس با مردان نشان مياي فعاليتپوشش رسانه
. هاي گروهي در توسعه ورزش كشور و ارائه الگوي پرداخت بررسي نقش رسانه در تحقيقي به

) 1386( ). كردي8دريافت بين وضعيت موجود و مطلوب تفاوت معناداري وجود دارد( يو
هاي هاي گروهي در توسعه ورزش كشور درگروهيافت بين وضعيت موجود و مطلوب رسانهدر

كارگران، معلولين و بانوان تفاوت معناداري وجود ورزش همگاني، دانش آموزي، دانشجويي، 
 يهاي گروهي نقش بالقوهرسانهدريافت اي در مطالعه) 1387( مهدويان مشهدي ).1دارد(

بين  و كنندنمي ءنقش خود را به درستي ايفا . آنها به دلايليبالايي در ورزش بانوان دارد
 .وان تفاوت معناداري وجود داردهاي گروهي در ورزش بانوضعيت موجود و مطلوب رسانه

اي تر كردن ورزش همگاني، تربيتي، قهرماني و حرفههاي گروهي نقش بالايي در فعالرسانه
هاي گروهي شود رسانهبا توجه به وضعيت ضعيف حاضر، پيشنهاد مي .ورزش بانوان دارند

، سهم مناسبي تخصيص هاي خودها در برنامهكدام از انواع ورزش ترتيبي اتخاذ كنند تا به هر
هاي گروهي در ) در پژوهشي به اين نتيجه رسيد كه عملكرد رسانه1387( قيامي راد. )9دهند(

اما در بخش ورزش قهرماني همسو  يست؛بخش ورزش همگاني با اهداف تربيت بدني همسو ن
هاي اقتصادي در ورزش هاي گروهي تنها در جذب موقعيتهمچنين عملكرد رسانه است.
گذاري در هاي گروهي تنها در پيشرفت سرمايهاني كشور نقش دارد و نهايتاً عملكرد رسانهقهرم

هاي گروهي را به ) در تحقيقي رسانه1387( شعباني). 10قهرماني كشور نقش دارد( ورزش
سازي و برطرف عنوان عاملي مهم در توسعه دووميداني كشور برشمرد و نقش آن را در هموار

) در تحقيق خود 1388( قيامي راد). 11پيش روي اين رشته مهم تلقي كرد(هاي كردن چالش
هاي گروهي در خصوص ورزش به اين هاي تبليغاتي ارائه شده  از طريق رسانهدر مورد برنامه

هاي ورزشي در بعد ها تأثير بسيار زيادي در توسعه و ترويج رشتهنتيجه رسيد كه اين برنامه
 نتايج تحقيق. )12( %) است20كه تأثير آن در بعد همگاني ناچيز (اليدر ح .%) دارد80قهرماني(

اي نامناسب و كميته ملي المپيك با چالش جو و فضاي رسانه نشان داد) 1388( خسروي زاده
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) 1388( مرادي و همكاران ).13اي در ورزش كشور مواجه است (فقدان رويكرد مناسب رسانه
-سزايي ايفاء ميهاي ورزشي نقش بهزشي در توسعه رشتههاي وردر تحقيقي دريافتند رسانه

هاي ولي بين وضعيت موجود و مطلوب تفاوت معناداري وجود دارد. همچنين همه گروه ؛كنند
هاي ورزشي را در ترويج ها، نقش رسانهعلمي دانشگاه حاضر در تحقيق بالاخص اعضاء هيأت

در ديگر كشورها ). 14بالاتري قرار دادند (ورزش همگاني نسبت به ورزش  قهرماني در اولويت 
هاي جمعي بر افزايش آگاهي مردم در مورد فعاليت بدني ) دريافت اثر رسانه1991( 1جكسون

) در 1996( 2). گرين وود15%) است(30%) و روي تغيير رفتار و گرايش به فعاليت بدني (87(
اي و تغيير نگرش نسبت به رسانه تحقيقي در كشور استراليا به رابطه معناداري بين تبليغات

) در تحقيقي درباره بررسي نگرش متخصصان 1997( 3). مول16فعاليت بدني دست يافت(
هاي جمعي در گرايش به ورزش قهرماني و همگاني به تربيت بدني كشورش به نقش رسانه

و  4ستوين). 17ها و توسعه ورزش همگاني و قهرماني دست يافت(رابطه معناداري بين رسانه
ري چون المپيك ورزشكار وقتي در مسابقات مهم و معتب ) دريافتند زنان2002( رانهمكا

-هاي اختصاص يافته به آنها از ديگر مسابقات بيشتر ميكنند، حجم مطالب و عكسشركت مي

 6و بوواج 5). هادسون18گذارد(پس سطح اهميت مسابقات در پوشش خبررساني اثر مي .شود
ي فوتبال آمريكا، نتيجه هادر تحقيقي در خصوص توسعه و ترويج ليگ) 2005تا  2003(

به  .توسعه و پرورش اين ورزش در گرو استفاده از راهكارهاي بازاريابي ورزشي است گرفتند
اي همراه باشد، كنندگان رسانهها توسط تبليغات، طرفداران و تضمينكه اگر اين بازيطوري

تر، موانع فرهنگي، رقابتي و پيشرفتي نيز از ميان برداشته ضمن دستيابي به منابع مالي بيش
ها از حمايت مالي ورزشي، پخش ) با بررسي اهداف شركت2004( 7). توماسيني19شود(مي

 8). منوكين20ترين هدف حاميان مالي دانسته است(مستقيم تلويزيوني را به عنوان مهم
طراحي شده و بالا بردن پخش مسابقات هاي تنها محتوا، بلكه مصاحبهنه  دريافت )2004(

). 21شود(ها و توجه بيشتر به ورزش كردن ميباعث افزايش احساس نزديكي هواداران با رسانه

                                                                                                                                            
1  . Jakson 
2  . Greenwood 
3. Mull 
4. Vincent  
5. Hudsond 
6.Boewadtj 
7. Tomasini 
8. Mnokin 
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اي نامتعادل از ورزش بانوان پوشش رسانه نتيجه گرفتند )2006( 1سازمان ورزشي زنان انگليس
اي ورزشكاران زن در نهپوشش رسا شورهاي غربي نيز دچار آن هستند ومعضلي است كه ك

 هاي ملي المپيك كاناداكميته ).22ها اكثراً مرد محورند(مقابل مردان بسيار كم است و رسانه
) اعتقاد داشتند 2007( ) و مالزي2007( )، فنلاند2006( )، ژاپن2005( )، استراليا2004(

ي ملي المپيك داشته هاگيري از فناوري اطلاعات و ارتباطات نقش مهمي در فعاليت كميتهبهره
روابط در تحقيقي نشان داد  )2008( 3مورگان و 2. نتايج سامرز)27،26،25،24،23( است

شهرت شخصي در ورزش و متعادل كردن اي بر كسب ريزي مديران رسانهعمومي و برنامه
-ورزش خصوصي در كنار شهرت شخصي و انتظارات هواداران گوناگون مرتبط با هر كدام برنامه

اي به اين نتيجه رسيدند استفاده از ) در مطالعه2009( 4). بالارد و همكاران28كنند(مي ريزي
در حقيقت استفاده و تماشاي  .تمرينات را بر عهده دارند هاي گروهي سطوحي از هدايترسانه

). دراير و 29هستند( بهترين هدايت كننده براي تمريندي وي دي)  - انه (تلويزيونمرتب رس
اي در مورد منابع رسانه اطلاعاتي هاي كيفي،) در تحقيقي دريافتند روش2009( 5همكاران

-نشان ميرا  مورد استفاده فوتبالهاي متنوع چاپي ويژه اينترنت، تلويزيون و رسانهگوناگون به 

عنوان يك مرحله اوليه به سوي  ) مدلي پيشنهاد كردند به2010( 7و پيان 6). جيمز30دهند(
ش آگاهي دادن در سراسر ورزش بپردازد و دريافتند كه عرصه ورزش نسبت به فهم بهتر نگر
  ).31ها بهترين ميدان براي تبليغات است(ساير عرصه

دهي باورها، نگرش و دهي و جهتهاي گروهي در شكلبا توجه به نقش انكارناپذير رسانه اينك
كه  مطرح است تيسؤالاافكار جامعه و همچنين ساخت بستري مناسب در عرصه  ورزش؛ 

اند؟ سهيم بودهكشور هاي ورزشي تا چه ميزان در رشد و توسعه فرهنگ ورزش قهرماني رسانه
معنادار  ارتباطتوسعه فرهنگ ورزش قهرماني  باهاي ورزشي چهارگانه رسانه هاينقشبين آيا 

 ؟خيروجود دارد يا 

ندازه ورزش از اين ميزان توجه ا هاي تجاري جهاني بهبا اشاره به اينكه تعداد كمي از واحد
اند از اين توجه در پيشبرد توانسته ايي و رسانه) آيا مديران ورزش32ها برخوردارند(رسانه

  كشور استفاده نمايند؟ قهرماني ورزش  اهداف ورزشي و گسترش سطوح مختلف
                                                                                                                                            
1. Women's Sports Foundation UK 
2. Summers 
3. Morgan 
4  . Ballard & et al 
5  . Drayer & et al 
6. James 
7. Pyun 
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  تحقيق روش
روش جمع همبستگي، نوع تحقيق كاربردي، روش اجرا پيمايشي و  - روش تحقيق توصيفي

ورزش و رسانه كشور (حدود  كارشناسان حوزه شاملجامعه آماري آوري اطلاعات ميداني بود. 
ها، نفر از سردبيران و دبيران ورزشي روزنامه 60. در حوزه كارشناسان رسانه بودنفر)  500

و در  ؛هاي ورزشي صدا و سيماها، كارشناسان برنامههاي ورزشي خبرگزاريدبيران سرويس
ب رئيس و يبدني، رؤسا و نانفر از مديران ستادي سازمان تربيت 60زه كارشناسان ورزش حو

گيري هاي ورزشي نمونه آماري تحقيق را تشكيل دادند. در ضمن روش نمونهدبيران فدراسيون
از آمار توصيفي شامل جداول، فراواني و درصد فراواني استفاده شد.  به صورت غيرتصادفي بود.

اسميرنوف جهت بررسي نرمال بودن توزيع  - ار استنباطي از آزمون كلموگروفدر قسمت آم
) (به دليل اسمي بودن مقياس) جهت بررسي معناداري  2χاسكوار (ها، از آزمون كايداده

هاي چهارگانه ) براي بررسي شدت ارتباط (همبستگي) بين نقشcها، از آزمون كرامر (فرضيه
در ضمن كليه محاسبات آماري به وسيله نرم اني استفاده شد. هاي ورزشي و ورزش قهرمرسانه
 انجام گرفت. SPSSافزار 

 ابزار اندازه گيري

هاي ورزشي در نقش چهارگانه رسانهكه به وسيله آن بتوان _به دليل فقدان ابزار دقيق و معتبر 
عيين جهت ت شد. اي تهيهاوليه يپرسشنامه _كردرا بررسي توسعه فرهنگ ورزش قهرماني 

هاي تربيت نفر از اساتيد دانشگاه و متخصصان در رشته 12روايي صوري و محتوايي در بين 
مورد تائيد قرار گرفت. به وسيله  و دشبدني (حوزه ورزش) و علوم ارتباطات (حوزه رسانه) توزيع 

سازي و مشاركت رساني، آموزش، فرهنگهاي ورزشي شامل اطلاعاين پرسشنامه نقش رسانه
سوال و  50گيري شد. پرسشنامه مشتمل براندازه قهرمانياعي در توسعه فرهنگ ورزش اجتم

پايايي آن به وسيله آزمون آلفاي كرونباخ  . همچنينبودارزشي  5شامل طيف ليكرت 
)89/0=αتعيين شد ( .  

  هاي تحقيقيافته
  دهد.را نشان مي هاآزمودني) توزيع فراواني و درصد فراواني متغير جنسيت 1( جدول

. توزيع فراواني و درصد فراواني پاسخگويان بر اساس جنسيت1 جدول  
كارشناسان رسانه كل كارشناسان ورزش آماره جنسيت        

درصد  فراواني درصد فراواني  درصد فراواني
67/66  80 34/63  38 70 42 مرد
33/33  40 66/33  22 30 18 زن

100 120 100 60 100 60 كل
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نفر  60% زن؛ و از 30% مرد و 70نفر كارشناس ورزشي،  60دهد از نشان مي )1جدول (
% از پاسخگويان 67/66. در مجموع ند% زن بود66/33% مرد و 34/63اي كارشناس رسانه

  % ديگر زن بودند.33/33تحقيق مرد و 
  دهد.ها را نشان مي) ميانگين و انحراف استاندارد متغير سن آزمودني2( جدول

 

هاي توصيفي پاسخگويان بر اساس سنآماره .2جدول   
 آماره سن(سال)

 ميانگين حداكثر حداقل انحراف معيار    گروه
05/5  24 58 27/39  كارشناسان ورزش 
67/7  19 67 83/30  كارشناسان رسانه 

 

) 27/39 ± 05/5دهد ميانگين و انحراف معيار سن در كارشناسان ورزشي () نشان مي2جدول(
  سال بود. ) 83/30 ± 67/7اي (كارشناسان رسانه سال و در

  دهد.ها را نشان مي) توزيع فراواني و درصد فراواني متغير تحصيلات آزمودني3جدول(
  

توزيع فراواني و درصد فراواني پاسخگويان بر اساس تحصيلات .3 جدول  
كارشناسان رسانه كل كارشناسان ورزش آماره          

درصد تحصيلات اوانيفر  درصد  فراواني درصد فراواني
66/6  8 33/13 8 - - ديپلم
16/9 11 67/16 10 66/1 1 كارداني
84/60  73 34/58 35 34/63 38 كارشناسي
5/17 21 33/8 5 66/26 16 كارشناسي ارشد

84/5 7 33/3 2 34/8 5 دكتري
100 120 100 60 100 60 كل

  

اي كارشناسان ورزشي بالاتر از كارشناسان رسانه دهند سطح تحصيلاتنشان مي )3(جدول
% داراي مدرك 16/9% از پاسخگويان داراي مدرك تحصيلي ديپلم، 66/6در مجموع  .است

% داراي مدرك تحصيلي 5/17% داراي مدرك تحصيلي كارشناسي، 84/60تحصيلي كارداني، 
  % داراي مدرك تحصيلي دكتري بودند. 84/5كارشناسي ارشد و 

  دهد.ها را نشان مي) ميانگين و انحراف استاندارد متغير سابقه خدمتي آزمودني4جدول(
  

 هاي توصيفي پاسخگويان بر اساس سابقه خدمت. آماره4 جدول

سابقه(سال) آماره
حداقل انحراف معيار گروه حداكثر ميانگين

87/4  4 32 8/14 كارشناسان ورزش
68/3  2 29 2/11 كارشناسان رسانه
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 05/5دهد ميانگين و انحراف معيار سابقه خدمتي در كارشناسان ورزشي () نشان مي4جدول(
  ) سال بود.83/30 ± 67/7اي () سال و در كارشناسان رسانه27/39 ±

  هاي تحقيقآزمون فرضيه
ارتباط قهرماني  هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزشرساني رسانه بين نقش اطلاع :فرضيه اول

 ارد.دمعنادار وجود 
  

  هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش قهرماني رساني رسانهارتباط بين نقش اطلاع  .5 جدول
  (نتايج حاصل از آزمون كاي اسكوار)

  شاخص آماري
 متغيرها

  مقدار كاي اسكوار
)2χ ( 

  درجه آزادي
)df( 

  سطح معناداري
)sig( 

  ضريب كرامر
)c( 

 نگ ورزش قهرمانيتوسعه فره 723/0 012/0 8 93/25 رسانياطلاع

  
و  =012/0P شود كه) مشاهده مي5با توجه به آزمون كاي اسكوار و نتايج ارائه شده در جدول (

93/25=2χ .هاي رساني رسانهدر نتيجه بين نقش اطلاع  بنابراين فرض صفر رد شد. است
ط بين متغيرها قهرماني ارتباط معناداري وجود دارد. شدت ارتبا ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش

  اي در حد بالا بين دو متغير بود.كه بيانگر رابطه است=c 723/0نيز 
قهرماني  شهاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزبين نقش مشاركت اجتماعي رسانه :مدوفرضيه 

  دارد.ارتباط معنادار وجود 
  

  قهرماني هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزشرسانه مشاركت اجتماعيارتباط بين نقش  .6جدول
  (نتايج حاصل از آزمون كاي اسكوار)

  شاخص آماري
 متغيرها

  مقدار كاي اسكوار
)2χ ( 

  درجه آزادي
)df( 

  سطح معناداري
)sig( 

  ضريب كرامر
)c( 

 توسعه فرهنگ ورزش قهرماني 678/0 018/0 6 15/21 مشاركت اجتماعي

 

و  =018/0Pشود كه ) مشاهده مي6(با توجه به آزمون كاي اسكوار و نتايج ارائه شده در جدول 
15/21=2χ .هاي در نتيجه بين نقش مشاركت اجتماعي رسانه .بنابراين فرض صفر رد شد است

قهرماني ارتباط معناداري وجود دارد. شدت ارتباط بين متغيرها  ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش
  و متغير بود.اي در حد متوسط به بالا بين دكه بيانگر رابطه است=c 678/0نيز 
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قهرماني ارتباط  شهاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزبين نقش آموزشي رسانه :فرضيه سوم
دارد.معنادار وجود   

 

  هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش قهرمانيرسانه آموزشي. ارتباط بين نقش 7جدول
  (نتايج حاصل از آزمون كاي اسكوار)

  شاخص آماري
 متغيرها

  مقدار كاي اسكوار
)2χ ( 

  درجه آزادي
)df( 

  سطح معناداري
)sig( 

  ضريب كرامر
)c( 

 توسعه فرهنگ ورزش قهرماني 647/0 02/0 9 13/27 آموزشي
  

و  =02/0Pشود كه ) مشاهده مي7با توجه به آزمون كاي اسكوار و نتايج ارائه شده در جدول (
13/27=2χ .هاي ورزشي با شي رسانهدر نتيجه بين نقش آموز .بنابراين فرض صفر رد شد است

قهرماني ارتباط معناداري وجود دارد. شدت ارتباط بين متغيرها نيز  توسعه فرهنگ ورزش
647/0 c= اي در حد متوسط به بالا بين دو متغير بود.كه بيانگر رابطهاست  

  
قهرماني  هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزشسازي رسانه بين نقش فرهنگ :فرضيه چهارم

 دارد.معنادار وجود  ارتباط
  

  هاي ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش قهرمانيرسانهسازي  فرهنگارتباط بين نقش  .8جدول
 (نتايج حاصل از آزمون كاي اسكوار)

 شاخص آماري
 متغيرها

 مقدار كاي اسكوار
)2χ ( 

  درجه آزادي
)df( 

  سطح معناداري
)sig( 

  ضريب كرامر
)c( 

 توسعه فرهنگ ورزش قهرماني 573/0 025/0 8 04/24 سازي فرهنگ
  

و  =025/0Pشود كه ) مشاهده مي8با توجه به آزمون كاي اسكوار و نتايج ارائه شده در جدول (
04/24=2χ .هاي سازي رسانهدر نتيجه بين نقش فرهنگ .بنابراين فرض صفر رد شد است

شدت ارتباط بين متغيرها قهرماني ارتباط معناداري وجود دارد.  ورزشي با توسعه فرهنگ ورزش
  اي در حد متوسط بين دو متغير بود.كه بيانگر رابطه است=c 573/0نيز 

  بحث و نتيجه گيري
بيشتر تحقيقات صورت گرفته در حوزه رسانه به روش تحليل محتوا و در بعضي موارد به صورت 
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ق حاضر تحقيقات انجام شده با روش تحقي است.بررسي و مقايسه وضعيت موجود و مطلوب 
توان مقايسه دقيقي با  تحقيقات گذشته انجام بنابراين نمي .بسيار محدود و به نوعي نادر است

  لذا در بحث، بررسي و مقايسه نتايج سعي شده است به صورت كلي قياس كنيم. .داد
)، 1378هاي اول تا چهارم و به طور كلي تحقيق حاضر با نتايج تحقيقات سجادي (نتايج فرضيه

)، كردي 1386)، قاسمي (1383)، رجبي و احمدي (1382)، غفوري (1379اصل (نجفي
)، 1388)، قيامي راد (1387)، شعباني (1387)، قيامي راد (1387)، مهدويان مشهدي (1386(

تا  2003)، هادسون و بوواج (2002)، وينست و همكاران (1997)، مول (1996گرين وود (
جيمز و پيان )، 2008سامرز و مورگان ()، 2004)، منوكين (2005)، توماسيني (2005

  ي دارد.سوي) هم2010(
مشاركت  ،اطلاع رسانيهاي نقش رسدبا توجه به تحقيق حاضر و تحقيقات گذشته به نظر مي

كه  شوندمحسوب ميهاي ورزشي از كاركردهاي مهم رسانهسازي اجتماعي، آموزشي و فرهنگ
د. مسئولان و كارشناسان ننمايبه سزايي ايفاء مي در توسعه فرهنگ ورزش قهرماني نيز نقش

- هاي ورزشي سعي نمايند پوشش مطلوبي از رويدادها و مسابقات رشتهاي بايد در برنامهرسانه

هاي مختلف ورزشي و قهرمانان آن رشته در معرفي رشته و هاي مختلف ورزشي داشته باشند
و در بيان مسائل و  كنندواقعيات را بيان  هاي ورزشي بايدتلاش نمايند. در اين راستا رسانه

در اين  پايبند باشند،و به اصول اخلاقي  ش كشور جسارت لازم را داشتهنقاط قوت و ضعف ورز
رساني خود را در قبال توسعه فرهنگ ورزش قهرماني به ها نقش اطلاعرسانه صورت است

  . كننددرستي ايفاء مي
بسيار مهم و گسترده است كه اگر به نحو مطلوبي  نقش مشاركت اجتماعي در ورزش قهرماني

شود. در اين راستا سازماندهي شود باعث توسعه فرهنگ ورزش قهرماني و شكوفايي آن مي
توانند با بسترسازي مناسب و مطلوب به شناسايي هاي خود ميهاي ورزشي در ارائه برنامهرسانه

در ميان ورزشكاران، آنها را براي رويدادهاي  و با ايجاد انگيزه زدپرداباستعدادهاي ورزش كشور 
توانند با هاي ورزشي ميداخلي و خارجي از لحاظ روحي و رواني آماده كنند. علاوه بر اين رسانه

دادن زمان و فضاي لازم به بازاريابان ورزشي و ايجاد تعامل با آنها، نقش به سزايي را در اعتلاي 
باشند،  كافياي داراي تخصص و تعهد اگر مسئولان رسانهفرهنگ ورزش قهرماني ايفاء نمايند. 

هايي در جهت اشتغال زايي و كارآفريني در ورزش قهرماني توانند با ساخت برنامهمي
  آفريني كنند و پاي سرمايه گذاران غير دولتي را به عرصه ورزش قهرماني باز نمايند. نقش

ائز اهميت است كه كليه افراد حاضر در ين دليل حه انقش آموزش در توسعه فرهنگ قهرماني ب
هاي شود. بنابراين رسانهاعم از مديران، مربيان، ورزشكاران، داوران و ... شامل مي را بدنه ورزش
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ورزشي در راستاي توسعه فرهنگ ورزش قهرماني ناگزيرند مطالعات و تحقيقات خود را در 
 زند. همچنينپردابهاي ورزشي يد برنامهتا با نگاهي آگاهانه به تول ؛زمينه ورزش افزايش دهند

تلاش  تر از آن مديراندر جهت ارتقاء و بهبود عملكرد فني مربيان، داوران، ورزشكاران و مهم
نظران ورزشي در اين شود كه از ديدگاه صاحبو قطعاً زماني نقش آموزشي آنها كامل مي كنند
هاي هاي ورزشي انتقال پياماصلي رسانه به طور كلي وظيفه هاي ورزشي استفاده نمايند.برنامه

كه در صورت  در اين راستا بايد فرهنگ ورزش قهرماني را به جامعه انتقال دهند .ورزشي است
-هاي ورزشي ميتوانند نقش فرهنگ سازي خود را انجام دهند. رسانهدرست عمل نمودن مي

ها به ترويج فرهنگ هتوانند در چارچوب نظام ورزش كشور و همچنين اصول اخلاقي رسان
ورزش قهرماني بپردازند. آنها بايد در ايجاد و توسعه اخلاق در ورزش و همچنين تبيين اصل 

د و با توجه به مصالح ملي و فرهنگي كشور نسبت به توسعه ننبازي جوانمردانه نقش آفريني ك
  ورزش قهرماني اقدام نمايند.

به نيازهاي واقعي مردم و گرفتن ترجيحات، هاي ورزشي بدون در نظر شود رسانهپيشنهاد مي
هاي ورزشي گوناگون ها در رشتهسازي در ژانرهاي مختلف و ارائه طيف كاملي از برنامهبرنامه

را ترويج و تقويت هاي اجرايي ورزش كشور از دستگاهسازنده نقادي و انتقاد  روح .بپردازند
عيني را براي پرهيز از تخطي و تجاوز به مچارچوب هاي ورزشي خود در برنامههمچنين  نمايند.

 .حريم خصوصي افراد تعيين كنند

و هنجارهاي اخلاقي  ها،ارزش اي شاملاساسنامهتوانند هاي ورزشي ميدر اين راستا رسانه
ضرورت تعامل و  در نهايت. تهيه نمايند هاهاي اين رسانههاي مرسوم جامعه در برنامهارزش

هاي ورزشي هاي ورزشي با رسانهران سازمان تربيت بدني و فدراسيونارتباط هر چه بيشتر مدي
اي هاي دورههاي مربوطه، برگزاري نشستاز طريق تشكيل كميته رسانه در سازمان و فدراسيون

اي در ها و اقدامات انجام شده و تبادل نظر با كارشناسان رسانهدر جهت گزارش فعاليت
و به توسعه فرهنگ ورزش  اشدتواند كارگشا بمي انيخصوص راهكارهاي توسعه ورزش قهرم

 قهرماني كمك شاياني نمايد.
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