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   مقدمه -1
هاي مفيد و امروزه بسياري از مطالعات تجربي به بررسي بازارها به منظور اتخاذ سياست  

از طرفي با يك نگاه اجمالي به صـنايع ايـران           . شونداثرگذار در حوزه اقتصاد مربوط مي     
-هاي اعمال شده در اين صنايع به طور عمده در قالـب سياسـت             يابيم كه سياست  در مي 

ي واردات بوده است كه در عمل ايجاد ساختار انحصاري و متمركـز را در           هاي جايگزين 
اكثر بازارهاي صنعتي كشور از جمله بازار خودرو به ارمغـان نيـاورده اسـت، بطوريكـه                 
قدرت انحصاري موجود در اين بازارهـا توسـط چنـدين بنگـاه برتـر در سـايه اعمـال                    

مواره به صـورت تـضمين شـده،        نگر، كه ه  هاي حمايتي دولت، با نگاهي درون     سياست
اند و منجر به ايجاد ساختار صنعتي شده است بـه گونـه             بازار داخلي را در اختيار داشته     

اي كه بدون توجه به تحولات بازارهاي جهاني فقط به حـضور خـود در نظـام اقتـصاد                   
توانـد گـامي مـوثر در       از اين جهـت شناسـايي سـاختار بازارهـا مـي           . انديشدداخلي مي 
به اين دليل مطالعه حاضر به بررسـي سـاختار و عملكـرد             . ها بجا گذارد  گذاريسياست

  .پردازدبازار خودرو سواري ايران مي
شود اين است كه آيا سـاختار بـازار         در خلال اين بررسي اولين سوالي كه مطرح مي        

كـارگيري  خودرو سواري ايران انحصاري است؟ در جهت شناسايي ساختار بازار بـا بـه             
هاي نسبت تمركز، ابتدا تصوير كلي از اين بازار ارائه شده است و سپس شاخص        منحني  

 به منظور محاسبه تمركز     1377-1386هيرشمن، آنتروپي در طول دوره    -تمركز، هرفيندال 
اين مقاله به دنبال اين پرسش است كه آيـا سـاختار بـازار خـودرو                . اندكار گرفته شده  به

  سواري ايران انحصاري است؟ 
شـرايط  (شود كه نتيجه ساختار ناقص بازار       دامه بحث بدين سوال پاسخ داده مي      در ا 

در خصوص رفاه اجتماعي چيست؟ در اين بخش با هدف شناسـايي نتـايج              ) انحصاري
 5هـاي مربـوط بـه       كارگيري روش كالين و مولر و اسـتفاده از داده         عملكرد صنعت با به   

 به محاسـبه هزينـه      1379-86زماني  شركت اصلي توليد كننده خودرو سواري در دوره         
  .شود پرداخته مي1386اجتماعي انحصار در سال 

  :استاين  مقاله به صورت زير ساماندهي شده 
شود و سپس در بخش دوم پيشينه تحقيق در اين راسـتا           ابتدا ادبيات موضوع بيان مي    

شود و در   يدر بخش سوم تمركز در بازار خودرو سواري ايران محاسبه م          . گرددارائه مي 
نهايت در بخش چهارم محاسبه هزينه اجتماعي انحصار بر اساس روش كـالين و مـولر                

  .گيردمدنظر قرار مي
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   ادبيات موضوع-2
هاي مورد استفاده براي بررسي وضعيت رقابت و انحـصار و           در اقتصاد يكي از شاخص    

معـرف  سـاختار بـازار     . اسـت  1، درجـه تمركـز    )بـازار (شناسايي سـاختار هـر صـنعت        
تـوان رقابـت در بـازار را         بـا شناسـايي آن مـي       باشـد كـه   خصوصيات سازماني بازار مي   

ها و  تمركز مهمترين متغير ساختاري است كه بيانگر وضعيت تعداد بنگاه         . مشخص نمود 
براي پرداختن بـه تمركـز ابتـدا        . هاي موجود در آن بازار است     توزيع بازار در ميان بنگاه    

را مـشخص   ....) توليـد، فـروش، اشـتغال،     ( متغير مورد نظـر      بايد حدود صنعت و سپس    
گيـري تمركـز    هاي انـدازه  نمود، كه پيرو آن، اين سوال مطرح است كه در ميان شاخص           

-هاي پيشنهادي متعددي مطـرح  كدام يك بهترين است؟ در پاسخ به اين سوال شاخص   
هاي سته به موقعيت  شوند كه هر كدام از آنها نقاط قوت و ضعف خود را دارند، كه ب              مي

تـوان  مـي ) مطلـق و نـسبي    (طور كلي از طريق دو نوع معيـار         به. روندكار مي مختلف به 
ها و هم نحـوه توزيـع بـازار         هاي مطلق هم به تعداد بنگاه     اندازه تمركز را سنجيد، معيار    

توجه دارند، در حالي كه معيارهاي نسبي تمركز صرفا بر حسب نحوه توزيع بـازار بـين       
  )91، ص1377خدادادكاشي، . (شوندها محاسبه ميبنگاه

هيرشـمن، آنتروپـي و     -هاي نسبت تمركز، هرفينـدال    از ميان معيارهاي فوق شاخص    
اند كه مشخـصات    كارگرفته شده منحني تمركز به منظور شناسايي بازار در اين مطالعه به         

  .ارائه شده است )1(آنها در جدول شماره 
مجموعه آثار و نتايجي كه از فعاليـت        : عبارت است از  طور كلي عملكرد اقتصادي     به

انحراف قيمت از هزينه نهايي و كاهش سطح توليـد متنـاظر آن             . شوداقتصادي ناشي مي  
. باشـد  مـي  هاي مهـم عملكـرد بنگـاه      كنندگان و يكي از جنبه    مولد هزينه رفاهي مصرف   

انحـصارگر بـا   . دده ـتـر نـشان مـي   اثرات رفاهي انحصار را به صورت دقيق) 1(تصوير  
كاهش توليد و دريافت قيمتي بالاتر از سطح رقابتي باعـث كـاهش رفـاه معـادل سـطح              

ABE) سطح نيز شده و) معروف به مثلث رفاه CPAB    اشاره به انتقـال درآمـد از طـرف 
  .شود   ميكنندگان به سمت انحصارگر دارد كه سود يا رانت انحصاري ناميدهمصرف

ر آن است كه صرف دانستن نوع ساختار يك صنعت و حـصول         اي قابل ذك  اما مساله 
اجتمـاعي   اطمينان از انحصاري بودن آن كل اطلاعات مـورد نيـاز در خـصوص هزينـه    

                                                           
1- Concentration Ratio 
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گيـري هزينـه    هايي در جهت انـدازه    گيرد، بلكه ما نيازمند شاخص    را در بر نمي    1انحصار
   .باشيماجتماعي انحصار مي

  
  لق و نسبي تمركزگيري مطهاي اندازهشاخص:  1جدول 

  شاخص مشخصات اين روش
باشـد، كـه    منحني تمركز تصوير گرافيكي از درجه تمركز در صنعت مي         
ها و درصـد  محور افقي و محور عمودي به ترتيب بر حسب تعداد بنگاه          

كـه در ايـن صـورت       . شـوند سهم از كوچك به بزرگ در نظر گرفته مي        
شد و هرچه شـيب بيـشتر       منحني تمركز از پايين به بالا محدب خواهد         

اگـر بـازار   . باشد بيانگر آن است كه ميزان تمركز در بـازار بـالاتر اسـت     
ها توزيع شده باشد، در اين صـورت نقـاط مختـصات            مساوي بين بنگاه  

گيرد و در غير آن صورت نقاط در محور مختصات روي نيمساز قرار مي
 )26، ص 1384قانون رقابت،. (پراكنده خواهند بود

 تمركز منحني 

ص
شاخ

 نسبي تمركز
 

 بنگـاه بزرگتـر توليـد       nاين شاخص نسبتي از محصول بازار كه توسـط          
-تـرين شـاخص انـدازه   از جمله متداول  و سازدشود را مشخص ميمي

 گيري تمركز است كه در اكثر مطالعات تجربي از اين شاخص اسـتفاده 

فر تا صد دامنه اين شاخص بين ص  . شود اختياري انتخاب مي   N. شودمي
- مبين يك بنگاه در بازار و عدد صفر بيانگر تعداد بي         100است، كه عدد  

 )105، ص 1377كاشي،( .شماري بنگاه با سهم كوچكي از بازار است

ــد    ــز چن ــسبت تمرك ن
 بنگاه برتر

شود، از اين   هاي صنعت منظورمي  در اين شاخص اطلاعات تمامي بنگاه     
نامنـد و مقـدار آن معـادل مجمـوع     عات كامل ميرو آن را شاخص اطلا 

هاي صنعت است و به ايـن دليـل  بـر            مجذور سهم بازاري تمامي بنگاه    
هاي بزرگتر به وسيله تخصيص وزن بيـشتر بـه آنهـا تاكيـد         اهميت بنگاه 

 )106-112، صص 1377كاشي،. (گرددمي

  هيرشمن-هرفيندال

مي كـه آنتروپـي     اين شاخص معيار معكوس تمركـز اسـت يعنـي هنگـا           
اين شاخص از جمع وزني سـهم       . يابديابد، تمركز كاهش مي    مي افزايش

  طوري كه به سهم هر بنگاه وزني معادلآيد، بهها بدست ميبازار بنگاه

 S
1logدامنه تغييرات اين شاخص بين صفر و . شودداده ميLog 

n      تـر و هرچـه بـه    انحـصاري  است، هر چه به صفر نزديكتر باشد، بازار
Log nباشد و به بررسي تحولات تر    مي بازار رقابتي،تر باشد نزديك

 )320، ص1384يوسفي، . (پردازدهاي كوچك ميسهم بازاري بنگاه

 آنتروپي

ص
شاخ

هاي مطلق 
تمركز

 

                                                           
1-Social Cost 
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اند، كـه هـر     هاي مختلفي ارائه شده   به منظور محاسبه هزينه اجتماعي انحصار، روش      
هاي مختلفي از هزينـه رفـاهي       يك سري از فروض تخمين    ها با انجام    كدام از آن روش   

هزينــه اجتمــاعي انحــصار اولــين بــار بــه طــور كلــي بحــث . كننــدانحــصار ارائــه مــي
بيـان نمـود     ،2مطرح شد كه با در نظر گرفتن يك سري فروض         ) 1954( 1ربرگرها  توسط

ف تقاضـا  رقابتي شكا كه در شرايط انحصاري به دليل بالاتر بودن سطح قيمت از شرايط
گم ( را معادل رفاه از دست رفته        ABEشود به طوري كه سطح         ايجاد مي  معادل  
ربرگر با محاسبه حاصل جمع     ها  توان گفت كه روش    در نهايت مي   . در نظر گرفت   3)شده

مثلث رفاه از دست رفته بـراي تمـامي بازارهـا بـه محاسـبه هزينـه اجتمـاعي انحـصار                     
  .پرداخت

ت متعددي مبني بر آن كه تخمين پاييني از هزينه انحـصار را             ربرگر انتقادا ها  به روش 
مطرح نمـود كـه هزينـه اجتمـاعي         ) 1975(دهد، وارد شد كه از جمله پوزنر        بدست مي 

شود، بلكه وي هزينه فرصـت منـابعي را كـه صـرف               انحصار به مثلث رفاه محدود نمي     
بـا  . گيـرد  ر نظر ميشود، به عنوان آثار رفاهي منفي انحصار د كسب قدرت انحصاري مي 

هزينه اجتماعي انحصار را به صورت حاصل جمع مثلث رفاه   4پوزنر) 1( توجه به شكل
  .در نظر گرفت) CPABسطح (و رانت انحصاري  ) ABEسطح (

گرديـد كـه هزينـه       5در نهايت تمامي انتقادات منجر بـه ارائـه روش كـالين و مـولر              
كننـدگان و جـزء دوم      اد رفاه مـصرف   اجتماعي انحصار را متشكل از دو جزء كاهش ماز        

    .هزينه كسب و حفظ موقعيت انحصاري بيان نمودند
  

                                                           
1- Harberger 

 نرخ بازده رقابتي برابر است بـا  -2ست او فرض نمود كشش تقاضا براي تمامي صنايع برابر با يك ا            -2
متوسط نرخ بازده بخش صنعت، وي با مقايسه نرخ بازده بنگاه انفرادي بـا متوسـط نـرخ بـازده بخـش                      
صنعت، راجع به قدرت انحصاري و توانايي بنگاه در تثبيت قيمت در سـطحي بـالاتر از قيمـت رقـابتي          

  .قضاوت نمود
3- Death Weigh Lost (DWL ) 
4-Posner 

5- Cowling & Muller 
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  هزينه اجتماعي انحصار: 1نمودار 

  
  

اي داراي قدرت بازاري است و اخلالي       به عبارتي آنها معتقد بودند هر بنگاه تا اندازه        
بـر  . محاسـبه شـود  شود، بايد جداگانه    كه توسط هر يك از آنها در رفاه جامعه ايجاد مي          

هـاي اجتمـاعي انحـصار بـه تفـاوت سـود            اين اساس كالين و مولر براي ارزيابي هزينه       
هايي را كه نـرخ       متوسط صنعت از نرخ بازده رقابتي توجهي نكردند، بلكه آنها تنها بنگاه           

هـا را در    سود آنها بالاتر از بازده رقابتي بود، در نظر گرفتند و تنها مازاد سود اين بنگـاه                
به عبارتي آنها ضرر رفاهي را ابتـدا در سـطح بنگـاه             . هاي اجتماعي لحاظ نمودند     هزينه

هزينه –محاسبه نمودند و بعد جمع كردند كه با استفاده از اطلاعات آماري حاشيه قيمت             
و كشش قيمتي تقاضا براي هر بنگاه تخمين زده شد و سپس نرخ بازده رقابتي و سـطح                  

جه خود را به بنگاه معطوف كردند و معتقد بودنـد كـه             سود انحصاري مورد محاسبه تو    
همچنـين كـالين و مـولر       . هزينه اجتماعي انحصارگر بايد به طور جداگانه محاسبه شود        

هـاي اجتمـاعي محـسوب      هاي كسب و حفظ قدرت انحصاري را در زمره هزينـه          هزينه
اهي انحـصار   شود اثرات رف ـ  ها موجب مي  كردند و معتقد بودند عدم توجه به اين هزينه        

اي كـه صـرف كـسب و حفـظ          بنابراين بايد هرگونه هزينـه    . كمتر از واقع محاسبه شود    
شود و در عين حال هيچ ارزش اجتماعي ندارد بـه مثلـث رفـاه               موقعيت انحصاري  مي   

 و مخارج كسب موقعيت انحـصاري و تبليغـات    اگر سود انحصاري را با    . اضافه كرد 
  .بيان خواهد شد) 1( منفي انحصار به صورت رابطه نشان دهيم، اثرات رفاهي A را با

  

)1      (         

  .توان بيان نمودنيز مي) 2( را  بر اساس رابطه در واقع هزينه اجتماعي انحصار    
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)2(                   

انحـصار در   ) اجتمـاعي (هاي رفـاهي    كالين و مولر با كاربرد روش فوق ميزان هزينه        
 خداداد  (. آمريكا تخمين زدند   GNP درصد   10ربرگر و معادل    ها  شتر از آمريكا را بسيار بي   

  )182-192، صص 1377كاشي، 
گيري در بسياري از كشورهاي جهان هر ساله ميزان تمركز، در صنايع مختلف اندازه            

در . شود كه در كشور ايران نيز در چند ساله اخير بدين موضوع پرداختـه مـي شـود                 مي
  .ات در خصوص ساختار و عملكرد بازار آورده شده استخلاصه مطالع) 2(جدول 

- هرفينـدال  ،داد كه بيشتر از سه شاخص نسبت تمركز       مطالعات انجام شده نشان مي    
ربرگر و كـالين و مـولر       ها  هيرشمن، آنتروپي به منظور شناسايي ساختار بازار و از روش         

  .گيري هزينه اجتماعي انحصار استفاده گرديده استدر اندازه
  

  مطالعات داخلي با تاكيد بر ساختار و عملكرد بازار: 2ول جد
 صنعتسال مطالعه پژوهشگر 

روش مورد 
 استفاده

هزينه اجتماعي انحصار

 خودرو 1382، 1372 وزارت بازرگاني
CR4،  
,HHI  
 آنتروپي

 در مقايـسه بـا سـال        1382ها در سـال     تغييرات شاخص 
  :تيب به تر1372
CR2 :  درصـد در  93 بـه      1372 درصد در سـال      100از 
  1382سال 

HHI: 1382 در سال 4896 به 1373 در سال 6327 از  
 1382 در ســال 39/0 بــه 1373 در ســال 24/0: آنتروپــي

 .رسيده بودند

حسيني، فقيه 
 نصيري، رضايي

1382خودرو CR4,HHI
ر  بيانگ 5010،  %99 به ترتيب برابر با      CR4  ،HHIمقدار  

حاكم بودن قدرت انحصاري بالا و ساختار غيـر رقـابتي           
 .بر بازار بود

CR4,HHI صنايع ايران1376 خداداد  كاشي
 گرچـه تـا حـدودي از درجـه          1371-72در دوره زماني    

انحصار كاسته شده ولي همچنان شـرايط انحـصاري بـر           
 .صنايع ايران حاكم است

مطالعات ر ارتباط با
  

ساختار بازار
 

 HHI خودرو1375،1378 سعيدي
ص بـر اسـاس ميـزان فـروش و ارزش           ميزان ايـن شـاخ    

افزوده نشانگر صنعتي با درجه تمركـز بـالا و بـر اسـاس        
 اشتغال نيمه متمركز است

1376 خداداد  كاشي
 شركت 200

بزرگ در 
 بخش صنعت

هاربرگر و  
  مولر-كالين

  37/0-03/2: هاربرگر
 09/2-25/10 :كالين و مولر

وش كل صنعتدرصد فر

  بيمه  زندگي1383 فيوضي اختياري
 

  هاربرگر
 پوزنر

 مولر-كالين 

 درصد از فروش كل،     21/37 ميلياردريال،   46/12:هاربرگر
  GNP در صد از 015/0
 درصـد از فـروش      457/3 ميليارد ريال،    605/941: پوزنر

 GNP درصد از 0025/0كل بنگاه، 
 درصــد از 137/3 ميليــارد ريــال، 05/888: كــالين ومــولر

GNP درصد از 0023/0فروش كل بنگاه، 

مطالعات  در ارتباط با  عملكرد بازاار
 

 6 بانـك دولتـي معـادل        5برآورد مدل بـا در نظرگـرفتن          مولر-كالين  بانكداري1385 قندي نژاد
 درصد ارزش تسهيلات اعطايي بود
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   تحليل وضيت تمركز در بازار خودرو سواري ايران-2
ور بررسي ساختار بازارها    هاي تمركز در محاسبه درجه رقابت و انحصار به منظ           شاخص

گيري تمركز در بازار خودرو سواري ايـران از        در اين مطالعه براي اندازه    . روند  به كار مي  
متغير توليدات خودرو به عنوان متغير سنجش تمركز بر اساس اطلاعات وزارت صـنايع              

  .و معادن استفاده مي شود

 1ركزمنحني تم:  سنجش درجه تمركز رقابت در بازار خودرو-2-1

در اين قسمت از طريق ترسيم نمودار تمركز به مقايسه وضعيت بـازار يـاد شـده در دو                   
ميزان توليدات و سهم هر يـك از        ) 3(در جدول   .  پرداخته مي شود   1386 و   1377سال  

  . ها آمده استاين بنگاه
با تطبيق و مقايسه وضعيت تمركز براي واحدهاي توليدكننده خودرو سواري در اين             

 بنگاه توليدكننده خـودرو سـواري       6 از ميان    1377شود كه در سال      ملاحظه مي  دو سال 
 درصـد از    26 و   65خودرو و سايپا بـه بترتيـب         دستگاه، ايران  164022با مجموع توليد    

-سـاز، ايـران    بنگـاه خـودرو    9 از ميـان     1386همچنين در سال    . سهم بازار را دارا بودند    

انـد كـه     درصد سهم بازار را در اختيار داشته       8/98خودرو حدود   خودرو، سايپا و پارس   
  .باشدرقابتي در اين بازار ميبيانگر قدرت انحصاري و ساختار غير

 است كه منحني با شيب ملايمـي شـروع        با توجه به نمودارها در هر دو سال مشهود        
شده است و پيش روي به سمت دو شركت سايپا و به خصوص ايران خودرو موجـب                  

نحني شده است كه اين افزايش شيب، به نوعي بيـانگر افـزايش قـدرت               افزايش شيب م  
  .انحصاري است

  
  

  

                                                           
1. Concentration curve 
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  هاحجم توليدات و سهم هر يك از بنگاه:  3جدول 

13771386 سال

 توليدات هابنگاه
درصد 
 سهم

 توليدات
درصد 
 سهم

001278135/0 بمسازان خودرو
002588273/00 سازان راينخودرو
002947311/0 ن مديرانسازاخودرو

00801085/0 زاگرس خودرو
61037/03381357/0 گروه بهمن
1420866/076008/0 مرتب
2988882/100 موتوركرمان
9786966/5198041900/20 خودروپارس 

43227354/26286904277/30 سايپا
106540955/64451570655/47 ايرن خودرو

 حاسبات مقاله بر حسب اطلاعات وزارت صنايع و معادنم: منبع

 
 1377منحني تمركز سال :  2نمودار 
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 1386 منحني تمركز سال :3نمودار 

   تحليل شدت رقابت در بازار خودروسواري -2-2   
 هيرشـمن و آنتروپـي      -هـاي نـسبت تمركـز، هرفينـدال       ابتدا در اين بخش شـاخص     

اري ايران در حالت كلي و بدون در نظر گـرفتن           محاسبه شده وضعيت بازار خودرو سو     
 1386دهند و سپس با در نظر گرفتن كـلاس خـودرو در سـال               كلاس خودرو نشان مي   

 .تحليلي از درجه غير رقابتي بودن بازار ارائه شده است

  ارزيابي شدت رقابت  -الف
 هيرشـمن و آنتروپـي بـه منظـور          -هاي نسبت تمركـز، هرفينـدال     در اين بخش شاخص   

 محاسـبه   1386 تـا    1379ررسي تغييرات تمركز در بازار خودرو سواري ايران از سـال            ب
هـاي مـورد    در سـال  ارقام محاسبه شده معيار نسبت تمركز چهـار بنگـاه برتـر             . اندشده

ي چند بنگـاه     درصد بوده است كه قدرت بازار      98 همواره بيش از     1377-1386بررسي  
  .دهد ميبرتر را نشان
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  1377-86هاي  هيرشمن و آنتروپي طي سال-خص نسبت تمركز، هرفيندال شا:4جدول 

1377137813791380138113821383138413851386سال
CR410/9999/9862/9921/9925/9912/9914/9950/9898/9819/99
CR221/9991/8856/8990/8995/9085/9326/9326/8656/7893/77
HHI495349474728477246034856 4868 4085 3609 3625 

E 415/0 419/0 421/0 426/0 385/0 385/0 389/0 461/0 488/0 483/0 

  محاسبات مقاله بر اساس اطلاعات وزارت صنايع و معادن: منبع
  

ها ثابت نبـوده  همچنين چهار بنگاه مسلط بر بازار خودرو سواري ايران طي اين سال          
خودرو و سايپا بوده است، به ايـن         سهم بازار متعلق به دو بنگاه ايران       و همواره بيشترين  

ها محاسبه  طي اين سال  ) خودرو و سايپا  ايران(علت شاخص مجموع سهم دو بنگاه برتر        
 است كه بيانگر    02/88گرديد كه به طور ميانگين مقدار آن طي اين دوره ده ساله معادل              

  .تمركز بالا در اين بازار است
 بـه  1377 در سال    4953از رقم   ) 4( محاسبه شده نيز بر اساس جدول        HHIشاخص  

 رسيده و در نوسان بوده اسـت، بنـابراين هرچنـد كـه شـاهد                1386 در سال    3625رقم  
كاهش درجه تمركز طي چند سال اخير در بازار خودرو سواري ايران هـستيم، ولـي بـا                  

- را اختيار نموده است مـي     1800توجه به مقادير اين شاخص كه همواره رقمي بيش از           

  .توان اظهار داشت كه اين بازار به شدت متمركز است
اي بـوده    به گونـه   1383تغييرات مقدار شاخص آنتروپي محاسبه شده تا قبل از سال           

-/389توان ارائه داد، اما در نهايت مقدار اين شاخص از رقم كه تحليل دقيقي از آن نمي  
ي آن است كه نـابرابري       رسيده كه تائيد كننده    1386 در سال    483/0 به   1383 در سال    0

از آنجا كه ايـن شـاخص بيـشترين    . توان بيان نمود    در بازار كاهش يافته و به عبارتي مي       
هـاي  هاي اخير سهم شركت     دهد، به اين دليل در سال       هاي كوچك مي  اهميت را به بنگاه   

كمتر در بـازار سـوق پيـدا        كوچك در بازار مورد نظر افزايش يافته و به سمت نابرابري            
  .كرده است

دهد هر چند كه از ميزان تمركز       نشان مي هاي محاسبه شده    در نهايت مقادير شاخص   
است، ولي ميزان تمركز در بازار مورد بازار تا حدي در طي اين دوره ده ساله كاسته شده

  .نظر همواره بسيار بالا بوده است
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   كلاس خودرو هاي نسبت تمركز با لحاظ نمودن شاخص-ب
 1386در اين بخش درجه تمركز با لحاظ نمودن كلاس خودرو از نظر ابعـاد در سـال                    

در اين نوع طبقه بندي، كلاس خودرو نـشان دهنـده حجـم موتـور و                . بررسي مي شود  
باشد، كه دو نوع دسته بندي اروپايي و امريكـايي وجـود              اندازه خودروي توليد شده مي    

- گـروه    5ل گستردگي محصولات اروپايي، بـر ايـن اسـاس بـه             دارد كه در ايران به دلي     

  :آمده است)  5(شوند كه درجه تمركز بر اساس كلاس خودرو در جدول  بندي مي رده
تنهـا يـك بنگـاه در ايـن كـلاس خـودرو بـه فعاليـت                 ) كوچكترين رده : (Aكلاس  

 .پرداخته كه در اين صورت ساختار بازار از نوع انحصار كامل است

دهد كـه از ميـان سـه          بررسي درجه تمركز بر حسب اين كلاس نشان مي         :Bكلاس  
خودرو به ترتيـب بيـشترين سـهم را بـه     شركت فعاليت كننده، دو شركت سايپا و پارس    

تاييد كننده درجه   ) 5(خود اختصاص داده و مقدار هر سه شاخص تمركز مطابق جدول            
  .باشند انحصار بالا در اين بازار مي

محاسبه درجـه تمركـز در ايـن كـلاس نـشانگر            ):  كوچك –ط  رده متوس  (Cكلاس  
خودرو و مجموع سهم سه بنگاه ديگر  درصد از سهم بازار مربوط به ايران 95آنست كه     

 و آنتروپي نيز نشان     HHIهاي   درصد و بسيار ناچيز است و همچنين شاخص        25/4فقط  
  .باشد از انحصار بالا توسط ايران خودرو مي

در اين نوع از كلاس خودرو، ايران خودرو در ميـان    ): بزرگ-رده متوسط  (Dكلاس  
- درصد از سهم بازار را داشته است و مقـدار شـاخص            98كننده ديگر، بيش از     دو توليد 

توان نتيجه گرفت كـه       باشد كه مي     مي 11/0،  8938، آنتروپي به ترتيب برابر با       HHIهاي  
  .نابرابري شديدي بر اين بازار حاكم است

 شـود كـه    مشخص ميEبا بررسي سهم توليدكنندگان كلاس ):  بزرگرده(E كلاس

 درصـد از  41خودرو با  درصد از سهم بازار و سپس ايران      49/56خودرو با داشتن    پارس
اند و بـازار بـه شـدت        سهم بازار در جايگاه اول و دوم از لحاظ سهم بازاري قرار گرفته            

، آنتروپي به ترتيب    CR2  ،HHIخص  باشد و محاسبه سه شا    تحت تاثير اين دو بنگاه مي     
  . حاكي از آنست كه در اين بازار انحصار شديد وجود دارد98 ،4930 ،34/0برابر با 
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 1386بررسي  درجه تمركز بر حسب كلاس خودرو در سال :  5جدول 

 Eكلاس  Dكلاس  Cكلاس Bكلاس  Aكلاس 

 شركت
درصد
 شركتسهم

درصد 
 سهم

 شركت
درصد
 شركتسهم

درصد
 شركتسهم

درصد
سهم

  خودرو
49/56پارس خودرو44/94ايران خودرو75/95ايران خودرو79/48 سايپا100سازان مديران

....... .....43/34پارس خودروخودرو  
 سازان راين

36/229/4 سايپا05/41ايران خودرو

....... .....87/16ايران خودروخودرو  
 سازان بم

16/126/1 گروه بهمن21/1 مرتب

....... ........ .....
زاگرس 
 خودرو

73/0..... .....8/0 گروه بهمن

....... .... شاخص
CR2 


شاخص 

CR2 
11/98 شاخص

CR2 
74/98 شاخص

CR2 
99/97

HHI4930شاخصHHI8938شاخصHHI9775شاخصHHI26/3847شاخصHHI10000شاخص
شاخص 
 آنتروپي

0 
شاخص 
 آنتروپي

44/0 
ص شاخ

 آنتروپي
شاخص 09/0

 آنتروپي
شاخص 11/0

 آنتروپي
34/0

  

كنـد و هـم چنـان       در نهايت لحاظ نمودن كلاس خودرو فرقي در نتيجه بحث نمـي           
 .ساختار بازار انحصاري است

    برآورد هزينه اجتماعي صنعت خودرو–3
، نتايج نشان داد كه انحصاري كه در بازار خودرو حكمفرما هست، نه بـه دليـل كـارايي                 

در ايـن بخـش بـه       . باشـد   بلكه تنها به علت حضور مسلط چند بنگاه در اين بـازار مـي             
 5هـاي   محاسبه هزينه اجتماعي انحصار بر اساس روش كالين و مولر با اسـتفاده از داده              

   . پرداخته مي شود1386بنگاه اصلي توليدكننده در سال 
   تصريح تابع هزينه صنعت خودرو-3-1

در . باشدها مي نهايي بنگاه ص كالين و مولر نياز به اطلاعات هزينه       كارگيري شاخ براي به 
 5بـراي   )  سـال  8 بنگـاه و     5(هاي تلفيقـي    اين راستا تابع هزينه در قالب يك گروه داده        
-خودرو، گروه خودرو، سايپا، پارسايران: بنگاه اصلي توليد كننده خودرو سواري شامل  

هاي آمـاري   اطلاعات و داده  .  برآورد مي شود   1377-86بهمن و مرتب در فاصله زماني       
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هاي تلفيقي مجمع عمومي صـاحبان سـهام        مورد نياز براي تخمين تابع هزينه از گزارش       
، طـي دوره    عادي سالانه، بر اساس بهاي تمام شده واحدهاي حسابداري صنعتي شركت          

در نظـر   لگـاريتمي  –فـرم خطـي   تابع هزينه بنگـاه بـه  . زماني مذكور استفاده شده است
به اين علت كه توابع متعالي، توابعي هستند كه قابليـت نمـايش منـاطق               . گرفته مي شود  

را بـراي نمـايش تـابع     اول، دوم و سوم توليد را دارند و در واقع انعطـاف پـذيري لازم  
 داگلاس منطقه دوم را براي عوامل توليد -هزينه و توليد دارند، در صورتي كه تابع كاب

هـاي توليـدي در   هاي توليد در اين واحد از آنجا كه استفاده از نهاده .هدتواند نشان د  مي
شود و با محدوديت حجم نمونـه نيـز         منطقه دوم است و يا به صورت بهينه استفاده مي         

روبرو هست، لذا برآورد بهينه توابع متعالي توليد و هزينه احتياج بـه حجـم مـشاهدات                 
  .شودبرآورد مي) 3(اگلاس به شرح معادله  د-بنابراين تابع كاب. بالا نياز دارد

  

)3              (   
                      

 :كه در آن

 Tc :                باشـد  هزينه كل كه جانشين اين متغير بهاي تمام شده كـالاي توليـد شـده مـي
بهاي تمام شده كالاي توليد شده از مجموع مواد مستقيم مصرفي و هزينه سربار توليـد                (

 منهاي كاهش و افزايش موجودي كالاي در جريـان سـاخت حاصـل              و دستمزد مستقيم  
  ؛)شودمي

Q :ميزان توليدات خودرو بر اساس آمار وزارت صنايع؛  
PL :     حاصل تقسيم دستمزد پرداختي به نيروي كار بر تعـداد          (قيمت نهاده نيروي كار

  ؛)نيروي كار
 Pk :قيمت نهاده سرمايه.   
)4(                                            

  نرخ بهرهكه در آن 

  .هااي در ترازنامه تلفيقي شركتنرخ استهلاك، متوسط نرخ استهلاك سرمايه: 
 )5(                                                                                      

  نرخ تورم؛: 
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  شاخص بهاي كالاها و خدمات مصرفي در سال جاري؛: 
  توليدي در سال گذشته؛   شاخص بهاي كالاها و خدمات:

PM : حاصل جمع مواد مستقيم و غير مستقيم(هزينه مواد.(  
   برآورد تابع هزينه بازار خودرو سواري ايران-3-2

 براي انتخـاب    Fابتدا آزمون   . ي تلفيقي استفاده مي شود    ها  براي برآورد از روش داده    
اثـرات تـصادفي روش مناسـب    تايج نشان مي دهد كه     روش بهينه برآورد انجام شده و ن      

بـر خـلاف انتظـار منفـي        ) قيمت سرمايه  (LPK نتايج نشان مي دهد ضريب       .تري است 
منفي بودن ضريب اين متغير به اين دليل است كه در دوره مورد بررسي قيمت               . شودمي

ليل تعيـين قيمـت     يعني به د  . سرمايه تاثير معناداري بر تابع هزينه اين بنگاه نداشته است         
سرمايه به خصوص نرخ بهره و نيز نرخ استهلاك به صورت دستوري، در واقـع قيمـت                 

تر است بحث جيـره بنـدي       داري بر هزينه ندارد و آنچه براي بنگاه مهم        سرمايه اثر معني  
باشد، از اين رو يك بار مدل با در نظـر گـرفتن  متغيـر                وجوه يا تخصيص اعتبارات مي    

و بار دوم  مدل را  بدون در نظر گـرفتن متغيـر سـرمايه بـر        )  7(ابطه  سرمايه براساس ر  
- برآورد شده است و ملاحظه مي) 8( به صورت معادله LPL،LQ، LPMاساس سه متغير 

از ايـن رو در     . كنـد تغييـر خاصـي نمـي     ) 6(شود كه نتايج هر دو مدل بر اساس جدول          
 اسـاس روش كـالين و مـولر،         بخش بعدي به منظور محاسبه هزينه اجتماعي انحصار بر        

بر اساس دو معادله برآورد شده تغييـر   .تابع هزينه به صورت لگاريتمي برآورد مي شود
محاسبه هزينه اجتماعي براي معادله اول در جـدول         . كشش جزئي است  . انجام مي شود  

  .  انجام مي شود) 6(
  ات تصادفيهاي تلفيقي به روش اثرنتايج برآورد تابع هزينه در داده: 6جدول 

 برآورد مدل بدون متغير سرمايه برآورد مدل با متغير سرمايه

 ضرايب رگرسور
سطح 
 احتمال

 ضرايب رگرسور tآماره 
سطح 
 احتمال

 tآماره 

28/1063/0919/1 عرض مبدا64/1054/0994/1عرض مبدا
LQ 23/0000/0856/4LQ 22/0000/080/4
LPL 24/0004/0071/3LPL 24/0004/006/3
LPK 06/0458/0749/0-LPM 73/0000/022/13
LPM 71/0000/0681/11..... .... .... ..... 
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  گيري هزينه اجتماعي انحصار  اندازه-3-3
 محاسـبه شـده كـه       1386 بنگاه، هزينه اجتماعي انحصار در سال        5با توجه به اطلاعات     
محاسبه هزينه نهايي ابتـدا از تـابع هزينـه          براي  . ارائه شده است  ) 7(نتايج آن در جدول     

عـدد   گيريم و چون تابع به صورت لگـاريتمي اسـت  كل نسبت به متغير توليد مشتق مي
 بنگـاه يكـسان     5بدست آمده بيانگر كشش هزينه نسبت به توليد است كـه بـراي تمـام                

   .است
)6(                                  

   
  

   هر بنگاه متفاوت است با ضـرب كـردن           از آن جايي كه هزينه متوسط     
پـس از آن تفـاوت      . آيـد   بدست مي  هزينه نهايي آن     در هزينه متوسط هر بنگاه      

گـذاري در فرمـول كـالين مـولر، هزينـه           جاي آيد كه با    هزينه نهايي با قيمت بدست مي     
مراحل محاسبه هزينه اجتمـاعي انحـصار در جـدول          . شوداجتماعي انحصار محاسبه مي   

 .است نشان داده شده )7(

 ميليون ريال است كه از ضرب       148699065ارزش فروش محاسبه شده برابر با رقم        
  .هاي خودرو در سال ياد شده بدست آمده استميانگين وزني قيمت در تعداد دستگاه

  .مي باشد  انحصار معادل بنابراين هزينه اجتماعي
  

  1386 محاسبه هزينه اجتماعي انحصار در سال: 7جدول 

 مورد

 p     شركت

  

  

ــران  ايــ
 خودرو

46172150 451232 102/3246 23/53467 119/8328 21726399/75 21848616/75 

  28295086 سايپا
 

286904  
 

98/62214 22/68309 85/04522 8945972/11 9125448/61 

ــارس  پـ
 خودرو

4071048198041 20/55659 4/728016 81/51451 7603436/98 7621936/48 

ــروه  گــ
 بهمن

24634273381 728/609 167/5801 273/4993 179056/395 188240/895 

 2319/06- 3213/06- 148 232/5542 1011/105 76 76844 مرتب

 .... .... .... .... .... .... جمع
  

www.SID.ir


  ___________________________ارزيابي ساختار و عملكرد بازار خودرو سواري در ايران 
  

119

  بندي و پيشنهادها جمع-4
ودرو سـواري ايـران و ميـزان        در اين مقاله ابتدا با رسم منحني تمركز، ساختار بـازار خ ـ           

-ها در اين بازار به تصوير كشيده شد و سپس به استناد سه شاخص اندازه        نابرابري بنگاه 

 هيرشمن و آنتروپي محاسبه شـده  -گيري تمركز مجموع سهم چند بنگاه برتر، هرفيندال      
 براي بازار خودرو سواري ايران  روشن گرديد كه انحصار در            1377-86طي بازه زماني    

گرچه محاسبات نشان دهنده كاهش نابرابري و درجه تمركز طـي           . اين بازار حاكم است   
ها، بيانگر تمركز بـسيار بـالا در    است ولي هم چنان مقدار عددي شاخص  هاي اخير سال

. باشد، يعني هنوز با شرايط مطلوب رقابتي فاصله بسيار زيادي وجـود دارد            اين بازار مي  
هاي سنگين واردات خـودرو و      ن در فضاي حمايتي و تعرفه     تواريشه اين انحصار را مي    

هاي گمركي بر قطعات آن دانست كه اين خود منجر به عدم وجود رقابت              وضع معافيت 
. تـاثير نبـوده اسـت     شود و بر جريان تخصيص منابع و عملكرد بازار بي         در اين بازار مي   

ين و مـولر بـر اسـاس        سپس در ادامه هزينه اجتماعي انحصار بـا اسـتفاده از روش كـال             
 درصـد از    26 بنگاه اصلي فعاليت كننده اين بازار محاسـبه شـد كـه حـدود                5اطلاعات  

  .ارزش فروش بود
نگـر  نگـر بـه اسـتراتژي بـرون    تغيير اسـتراتژي صـنعت خـودرو از اسـتراتژي درون         

  . گرايي استهاي تجاري و اصلاح حمايت سياستصادرات، كه از الزامات آن تغيير
در قالب يك برنامه منسجم و زمان بنـدي اعـلام شـده بـه كـاهش تعرفـه و       بايد  مي

 مندي صنعت گـام برداشـت و   اي توجه شود و در راستاي رقابت  تعرفهحذف موانع غير  
  .در واقع ماهيت حمايت را تغيير داد

گذاري داخلي و خـارجي     هاي مناسب براي جلب و هدايت سرمايه      برقراري سياست 
  . مفقود خودروسازي و افزايش كيفيت آنهاهايجهت توسعه حلقه

   منابع
، موسسه تحقيقات اقتصاد سنجي پنل ديتا: 1387 اشرف زاده، سيد حميد رضا، نادر مهرگان، -

 .تعاون دانشگاه تهران

، رساله دكتري تحليل قيمت گذاري آب از نظريه تا عمل: 1382 حسيني، سيد شمس الدين،-
  .شگاه آزاد اسلامياقتصاد واحد علوم و تحقيقات دان
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اصلاح حمايت و تسهيل :  1384 حسيني، سيدشمس الدين، مرجان فقيه نصيري، جواد رضايي، -
ها در ، مجموعه مقالات همايش كالبد شكافي حمايترقابت، راهبرد مقابله با چالش صنعت خودرو

  .هاي بازرگانياقتصاد ايران، موسسه مطالعات پژوهش
، بررسي ساختار و عملكرد بازار نظريه و كاربرد آن در بخش صنعت: 1377 خداداد كاشي، فرهاد،-

 هاي بازرگانيموسسه مطالعات و پژوهش

، پايان تخمين تابع هزينه كارخانه ذوب آهن اصفهان و كاربردهاي آن: 1374 عسگري، منوچهر، -
  .نامه دكتري دانشگاه علامه طباطبايي

هاي   درجه تمركز در صنعت بيمه كشور در بيمهگيري اندازه: 1385 فيوضي اختياري، نسيم، -
  .، پايان نامه كارشناسي ارشد دانشگاه علوم و تحقيقاتهاي رفاهي ناشي از آن بازرگاني و بررسي هزينه

ريزي و  ، معاونت برنامه1384،، دفترمطالعات اقتصاديقانون رقابت مباني نظري و تجربه كشورها -
 . امور اقتصادي وزارت بازرگاني

صنعت بانكداري ايران و ) گيري تمركزاندازه(بررسي ساختار : 1385قندي نژاد، مرجانه، -
  . ، پايان نامه كارشناسي ارشد دانشگاه علوم و تحقيقاتهاي اجتماعي انحصار آن هزينه
  .  گمرك ايران، اطلاعات بازرگاني خارجي جمهوري اسلامي ايران-
  .تصاد جهاني مقالات همايش صنعت خودرو در ايران و اق-
هاي  معاونت توليد و دفتر آمار و اطلاع رساني وزارت صنايع و معادن، آمار توليد خودرو، سال-
1377 -1386  
  ، انتشارات دانشگاه علامه طباطبايي"اقتصاد صنعتي"، 1384 يوسفي، محمدقلي،-
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