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  لنگرود در تغییرات فضایی شهر  نقش پارك بازار
  30/10/89  :تاریخ پذیرش مقاله                    4/10/89  :تاریخ دریافت مقاله

  
  )واحد رشت -استادیار گروه جغرافیاي انسانی دانشگاه آزاد اسلامی ( ∗اکبر معتمدي مهردکتر

  )کارشناس ارشد جغرافیا و برنامه ریزي شهري(1ابوذر مطیع دوست کومله
 

  چکیده
در این . می باشد در کشورمان ایران کم سابقه دید وجبلاتردید مفهومی  "بازار پارك"اصطلاح 

تا نشان دهد این مجموعه هـم   قرار گرفته،بدین منظور  "بازار " در کنار واژه "ارك پ" واژه  اصطلاح،
شـهر   .و گذران اوقـات فراغـت اسـت   و هم داراي کارکرد تفریحی  ،داراي کارکرد تجاري و بازرگانی

تـرین حجـم مبـادلات انـواع      لنگرود با دارا بودن دو بازار هفتگی در روزهاي شنبه و چهارشنبه، بیش
که پراکندگی این بازارها در معابر از آنجایی . ت و کالاها را در منطقه شرق گیلان برعهده داردمحصولا

نموده، جهت حل این مشکلات ایجاد می شهر و شهروندان و محلات شهر، مشکلات متعددي را براي 
بهـره  مـورد   در محل پارك فجـر لنگـرود   "پارك بازار"و همچنین به منظور دستیابی به اهداف معین، 

  .برداري قرار گرفته است
دلیل کمبود منابع موثق در این باره، ه تحلیلی است و ب -روش تحقیق از نوع مطالعات توصیفی

بیشتر اطلاعات مورد نیاز این پژوهش، از برداشت هاي میدانی و مصاحبه با کسبه و مغازه داران و نیز 
بازار لنگرود استخراج شـده و سـپس   در پارك ) دستفروشان(فروشندگان بساطی هاي بزرگ وکوچک 
) فرهنگـی  -شامل تغییرات کالبـدي، اقتصـادي و اجتمـاعی   (نقش پارك بازار در تغییرات فضایی شهر 

نتایج این پژوهش نشان می دهد که هرچند مغازه هاي درون پـارك بـازار بـه سـبب     . تبیین شده است
جمعـه  "یی شـهر را داشـته،  و لـیکن    رونق کم جمعیتی و اقتصادي، کمترین تاثیرات در تغییرات فضا

با فعالیت فروشندگان بساطی بزرگ وکوچک خود، علاوه بر افزایش رونق مجموعه پارك  "پارك بازار
  .ترین تاثیرات در تغییرات فضایی شهر را نیز سبب شده است بازار، بیش
  

   کلیدي ه هايواژ
  تغییرات فضایی شهرپارك بازار لنگرود، فروشندگان بساطی، کسبه و مغازه داران، 

                                                
  motamedimehr@iaurasht.ac.ir :ده رابطنویسن ∗

1 Am.aboozar@Gmail.com 
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  مقدمه. 1
شهرستان از شمال بـه دریـاي    این. شرقی استان گیلان واقع شده است ناحیه شهرستان لنگرود در
هاي رودسر  لاهیجان و از شرق به شهرستان سیاهکل، از غرب به شهرستان خزر، از جنوب به شهرستان

  ).258،ص1385کشوردوست، (ملش محدود می شود او 
از از جمله بازارهاي درجه اول استان گیلان محسوب می شده کـه فروشـندگان   لنگرود از دیرب

عـلاوه بـر تجـارت    ). 108،ص1377رفیعـی پـور،   (دوره گرد استان را به سوي خود می کشانده است 
رابینو از چـوب،  . داخلی، لنگرود در امر واردات و صادرات کالاها نیز از قدمتی دیرینه برخوردار است

و سایر محصولات غذایی، به عنوان کالاهاي صادراتی که از لنگرود به روسیه صادر  زغال چوب، برنج
  ).397،ص1374رابینو، (می شده اند، نام می برد 

مجموعه پارك بازار لنگرود در ضلع جنوبی شهر و در درون محوطه پارك فجر لنگرود، واقـع  
رهنگ وارشـاد اسـلامی شهرسـتان،    این مجموعه در همسایگی فرمانداري شهرستان، اداره ف. شده است

) سالن ورزشی و اسـتخر (اداره دادگستري شهرستان، سازمان نظام پزشکی شهرستان، مجموعه ورزشی 
امتداد این مجموعـه از جانـب شـمالی بـه     . قرار دارد... فجرلنگرود، تالاب کیاکلایه، میدان لک لک و 

هم به خیابان شورا و جاده لیلاکـوه لنگـرود   و از جانب غربی ) میدان بیرونی شهر(میدان شهید نورانی 
شنبه بازار (همچنین در ضلع جنوبی پارك بازار نیز محوطه اي ویژه که بازارهاي هفتگی شهر. می رسد

  ).1شکل (در آن برپا می شوند، قرار دارد ) و چهارشنبه بازار
سـاختار   شـهر،  ییفضـا  تغییـرات  در بـازار لنگـرود   پارك نقش بر بررسی کوشد علاوه تحقیق می این
  .نماید بررسی را نیز نفوذ پارك بازار بازار و حوزه بخش پارك عناصر هویت بازار، اجزاء و پارك کارکردي

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  موقعیت پارك بازار و همسایگی آن با مراکز متعدد در پارك فجر لنگرود -1شکل
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  مروري بر ادبیات موضوع. 2
  یر کشورهانگاهی به سابقه پارك بازارها در سا. 2-1

بیـانگر خصوصـیاتی بـود کـه       -از جمله بازار -هاي گذشته، شکل شهر و عناصر آن در زمان
امـا امـروزه نظـم و    . سبب می شدند شهر را در نظر شهروندان محبوب و دلپذیر و قابل تحسین کننـد 

ا اینکه ب. انسجام خشکی که در شهرها ایجاد شده، تنوع اجتماعی شهرهاي گذشته را از بین برده است
در گذشته بسیاري از امکانات و پیشرفت هاي شهري وجود نداشت، اما با این همـه شـهر امـروزي از    

بـر ایـن    لوییز مامفورد). Mumford, 1968, 113 ( موفقیت و شکوه شهرهاي قدیمی برخوردار نیست
آن، روحیه باور است که هدف نظام سرمایه داري فقط کسب سود و انباشت سرمایه است که در نتیجه 

. هاي اخلاقی مانعی براي فعالیت هاي تجاري این نظام به شـمار مـی آینـد    تعاون و همکاري و ارزش
فضاهاي شهري در چنین حالتی فاقد هویت شهري هستند که روحیه و نشاط انسـانی در آنهـا وجـود    

  ).Mumford, 1991, 525 (ندارد 
ایجاد مراکزي متنوع در شـهرها بـوده    از همین روست که در دهه هاي اخیر شهرسازان به فکر

 گردش بازارها. اند که شهر را از نظم خشک و بی روح آن خارج سازند

یکـی از ایـن مراکـز نـوین      1
رایج شده اند که در حقیقت نوعی  یافته تر در آمریکا و سایر کشورهاي توسعه خرید می باشند که بیش

. انـد  راه، طراحی شده سرپوشیده و پیاده به صورتکه  مرکز خرید بزرگ چندمنظوره و بسیار مجهز است
در این مراکز علاوه بر مرکز خرید انواع کالاها، مرکز عرضه انواع خـدمات ورزشـی وتفریحـی بـراي     

  ). 61-60، صص1388هیات تحریریه آبادي، ( نیز وجود دارد ... گذران اوقات فراغت و 
ر برن سـوئیس یکـی از ایـن نمونـه     در شه 2 "وست ساید "مرکز خرید وگذران اوقات فراغت

هاست که این مجموعه عـلاوه بـر داشـتن فضـاهاي تجـاري داراي فضـاهاي تفریحـی نظیـر پـارك،          
  ).33و  32ماخذ (  می باشد... استخرآبی،مجتمع سینمایی و 

است که در شهر استانبول ترکیه قرار دارد و در سال  3"پروژه میدان"نمونه دیگر از این فضاها، 
در واقع، این پروژه قبل از اینکه مرکز خریـد باشـد، فضـایی شـهري     . لادي افتتاح شده استمی 2007

است که با طبیعت کار می کند و البته نه فقط یک بام طبیعی از طبیعت، بلکه یـک تحـول اساسـی در    
  ).35و  34 ماخذ( ساختارهاي فضاي شهري است 

                                                
1   Shopping Mall 
2 Westside shopping and leisure center 
3   Shopping Square Meydan 
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فضاي تجاري،  علاوه بر در آنها که شوند می سوبمح دیگرجاز موارد... و  گالریا، هوستون خرید مراکز
 ).Guedes, 1979, 113 ( به صورت مختلط مشاهده می شود... فضاهاي تفریحی، اداري، درمانی و 

هـا   هـا و یـا در مجـاورت پـارك     همچنین در موارد زیادي، بازارهاي هفتگی در درون پـارك 
  :  تشکیل می شود که می توان به نمونه هاي زیر اشاره کرد

که در بخش مرکزي ایالت اوهایوي آمریکا قرار دارد در درون خود  1 "پارك عمومی کلیولند "
در واقع این مجموعه هم جزو بازارها محسوب می شود و هم یک پارك . بازار و مراکز خرید هم دارد

  ).36ماخذ (عمومی در وسط شهر 
ایـن مجموعـه کـه بـازار     . شـد در حومه شرقی مسـکو مـی با   2نمونه بعدي بازار ایزمایلوسکی

مخصوص فروش کالاهاي ارزان قیمت یا دسته دوم می باشد، علاوه بر اینکـه محلـی بـراي خریـد و     
  ).38و  37ماخذ (فروش است، در درون خود، فضاي سبز و محل گذران اوقات فراغت را  هم دارد 
زان در درون پارك در شهر آگوستا که مرکز ایالت ماین آمریکا محسوب می شود، بازار کشاور

کشاورزان ایـن منطقـه،   . این بازار در روزهاي سه شنبه هر هفته برپا می شود. دایر می شود  3این شهر
. هر هفته محصولات کشاورزي خود را به این مکان می آورند و آنها را در معرض فروش می گذارنـد 

هـاي   ایالـت  از یکـی  که در 4ادجوود اركپ فروشان در دست و کشاورزان توان به بازار می دیگر هاي از نمونه
اشـاره نمـود   ... آمریکا قرار دارد و نیز پارك بازار واشنگتن که در شهر تریبکاي نیویورك قـرار دارد و  

  )2و 1تصاویر ). (42تا  39ماخذ (
  
  
  
  
  
  
  
  

  تصویري از پارك بازار واشنگتن -1تصویر

                                                
1   The Mall: Downtown Cleveland s Public Park 
2   Izmailovsky Flea Market 
3   Farmer s Market At Mill Park 
4 City Farmer s Market Edgwood Park 
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  در پارك ادجوودتصویري از بازار دستفروشان  -2تصویر
  

  
  پیشینه تحقیق.  2-2

هـاي   اسـت کـه پـژوهش    عرصه مسایل شـهري، طبیعـی   دلیل نوبودن مفهوم پارك بازارها دره ب
صورت گرفته در این مورد نیز بسیار اندك باشد، اما از آنجایی که کارکرد اولیه و اصلی در پارك بازار، 

پـارك بازارهـا گونـه اي جدیـد از بازارهـا و       کارکرد تجاري و بازرگانی می باشد و به عبارت دیگـر 
مراکزخرید به حساب می آیند که علاوه بر بازار، فضاي سبز وتفریحی را نیز در خود دارند، می تـوان  

هـا   هایی که در زمینه بازارها در کشورمان مطرح شده است، اشـاره نمـود کـه برخـی از آن     به پژوهش
  : عبارتند از 

هـاي   صـورت  به اغلب بازارها کالبدي و شهري حیات در دوره معاصر، ستا معتقد) 1380( سلطانزاده
  .ها نشده است گزین آن گوناگون به مخاطره افتاده و تاکنون فضاهاي تجاري مطلوب و مناسبی جاي

آنجایی که بازار کرمان، محور  کند، از تاکید می کرمان، پژوهشی پیرامون بازار در) 1376(احمد  پور
به مرور زمان و بنا به دلایل مختلف  بوده و این نقش حوزه نفوذش تجارت شهر با عامل و نیز بخش هویت

ولین شهري قرار ؤتاریخی شهر باید در اولویت توجه مس و بافت رو بازار از این است، نهاده رو به کاهش
  .گیرد تا با برنامه ریزي مناسب، سلامت و اصالت و هویت شهر حفظ گردد
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و  سـاخت  در آن نقـش  و جامعـه  در بـازار  نقـش  بـه  ایرانی، بازارهاي پیرامون هشیپژو در )1379( جباري
  .می نماید را بررسی تداوم حال در موفق نهاد یک عنوان به بازار تداوم دلایل و کند می تاکید ایران جامعه توسعه

  بر این باور است که بناي بازارها در بعضی مواقع بـا اهـداف مـذهبی صـورت    ) 1380(شفقی 
نیز، عنصر بازار را تنهـا وجـه   ) 1380(گرفت و اغلب جنبه وقفی داشت و از همین رو ضیاء توانا  می 

  .مشخصه یا خصیصه اصلی و بهترین معیار اصالت شهرهاي شرق اسلامی می داند
با بهره گیري از روش چیدمان فضا، نقش بـازار را در سـاختار   ) 1388(عباس زادگان و آذري 

ز، کرمان و اصفهان بررسی می کنند و چنین نتیجه می گیرند که از آنجـایی کـه   چهار شهر تهران، تبری
ساختار جدید شهرها که بر اثر ورود یک پدیده جدید تغییر می کند، بر نقش سـایر فضـاها نیـز تـاثیر     
گذار است، لذا تصمیم سازان و تصمیم گیرندگان قبل از هر اقدام کالبدي باید تاثیرات آنـرا بـر سـایر    

  .شهري مورد ارزیابی قرار دهند عناصر
که عنصر  هستند بازارها نظیر هایی بخش شهرها، داراي از بسیاري که آنجایی از است معتقد )1388( رجبی

  .می کند شهر کمک کل ها به احیاي بخش این شوند، احیاي محسوب می شهري هویت منظر و در مهمی
کوشیده است، در برخورد با بـازار کـه در    در رساله خود پیرامون بازار سمنان) 1387(خدائیان 

گذشته نقطه عطف فضاهاي جمعی شهر بوده، طراحی در راستاي پیوند بصري، عملکـردي و کالبـدي   
  .دو عنصر مسجد و میدان در بازار را، با نگاه به گذشته و نه تکرار صرف الگوهاي کالبدي، انجام دهد

یان فرهنگ و اقتصاد و تـاثیر ایـن عوامـل بـر     نیز در پژوهشی، رابطه مادي م) 1386(خرم نژاد 
جایی پول در فضاي بازار را مورد بررسی قرار داده، به گونـه اي کـه رونـد    ه اقتصاد بازار و میزان جاب

  .پژوهش، در پی یافتن عوامل اقتصادي و غیر اقتصادي موثر در مبادلات بازار تهران است
جذب گردشگر  در اصفهان بازار هاي جاذبه و توان که است آن بیانگر )1385( الحسینی خادم تحقیقات نتایج

  .گردشگران از بازار، با داخلی یا خارجی بودن، جنس و سن گردشگران در ارتباط است رضایت و میزان
در رساله خود پس از شناخت و تکیه بر نظریه سـاختارگرایی و سـیر تحـول    ) 1385(کرم پور 

ه خود واقع در محله عودلاجان تهران، راهکارهاي بلندمدت و استخوان بندي شهر در نمونه مورد مطال
  .دهی بازارچه حمام نواب ارائه داده است کوتاه مدتی را جهت سامان

تـاثیر   و غیـر رسـمی   مـالی  مطالعـه نهادهـاي   و روابط بازاریان خود، ساختار رساله در) 1384( کریمی
در شکل گیري خرده فرهنگ شغلی در میان .. .زبان، مذهب و  خویشاوندي، مانند قومیت، فرهنگی عوامل

  .باف در بازار تهران را مورد بررسی قرار داده است فروشندگان فرش دست



   نقش پارك بازار لنگرود در تغییرات فضایی شهر                33                                                                                     

دو عنصر  خانوارها، مسکن و قزوین بازار فضاي که است آن از حاکی )1380( خانقاه عسکري تحقیق نتایج
  توام با پدیده ها و عوامل اقتصاديکنند که نوعی خویش زیستی را که  را عیان می روابط فرهنگی ویژه

  .و فرهنگی است، به نمایش می گذارند
  
  روش شناسی تحقیق. 3

روش مطالعات کتابخانه اي و میدانی  تحلیلی و مبتنی بر دو -توصیفی نوع مطالعات تحقیق از این
م، سهم اطلاعات آمار لاز و فقدان اطلاعات و بودن مساله دلیل تازه و بکر همی باشد؛ هرچند در این بین ب

در این راستا با چهار دسته . مطالعات کتابخانه اي بوده است بیشتر از به مراتب میدانی روش آمده از بدست
  : که عبارتند از صورت گرفته است )شفاهی یا پرسشنامه( مصاحبه ،1389تابستان  ایام بهار و طی در از مردم

واحد تجاري آن، در حـال حاضـر فقـط     618 کسبه و مغازه داران پارك بازار که از :دسته اول
  .کسبه می باشد 198است که حجم نمونه در اینجا، هر  آن فعال واحد 198آن یعنی  سوم واحدهاي یک

نفـر   600که بـه طـور میـانگین     "جمعه پارك بازار"فروشان  فروشندگان و دست :دسته دوم 
نفـر از ایـن    250تر، در مجموع با  یشنفر می باشد که به جهت اطمینان ب 240هستند و حجم نمونه، 

  .فروشندگان مصاحبه کتبی یا شفاهی صورت گرفته است
در اینجا،  آماري حداقل جمعیت که علی القاعده مراجعه کنندگان به پارك بازار مردم و :دسته سوم
گان به کنند میانگین مراجعه از آنجایی که است و  )1385سال (نفر 133956یعنی  لنگرود جمعیت شهرستان

نفر است که جهت اطمینـان بیشـتر    378حجم نمونه در اینجا،  نفر می باشد، 7000  "جمعه پارك بازار"
  .نفر از این مراجعه کنندگان، مصاحبه کتبی یا شفاهی صورت گرفته است 400در مجموع با 

ولین شـهري و سـازندگان و دسـت    ؤنفـر از مس ـ  20علاوه بر این سه گـروه، بـا   :دسته چهارم
  .رکاران پارك بازار نیز مصاحبه هاي شفاهی به عمل آمده استاند

با توجه به جوامع آماري و حجم نمونه هاي فوق، پرسشنامه ها براي چهار دسته متفاوت و به 
فقـره مـی    868مجمـوع   هاي انجام شـده، در  ها و مصاحبه نامه تعداد پرسش. جداگانه طرح گردید طور
براي تعیین حجم نمونه از فرمـول کـوکران اسـتفاده شـده کـه در آن،      ضمنا در تمام موارد فوق، . باشد

درصد درنظر گرفته شده و همچنین روش نمونه گیري  5درصد و خطاي استاندارد  95ضریب اطمینان 
  .هم براي موارد لازم، روش نمونه گیري تصادفی ساده بوده است

  .استفاده شده است Spssو  Exelبراي تحلیل نهایی داده ها نیز از نرم افزارهاي 
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  یافته هاي تحقیق.4
  دلایل شکل گیري ایده  و اهداف ساخت مجموعه پارك بازار از نگاه سازندگان آن -1- 4

هـاي   آنجایی که در سـال  محوري لنگرود در امر تجارت استان و از نقش قدیمی و توجه به با -1
ولین ؤرك بـازار از نگـاه مس ـ  رنگ شده بود، یکی از اهداف طراحـی و سـاخت پـا    اخیر این نقش کم

سازنده آن، تاثیر گذاشتن بر شهر لنگرود، جهت ایفاء کردن نقش مرکزیت تجاري شـرق گـیلان بـوده    
  . است

بازارهایی که هم مرکـز عمـده فروشـی و    (تبدیل شدن این بازار به بازار کلان یا منطقه اي  -2
  ) رده فروشی هاي دیگر هستند و هم مرکز خ تامین کننده بازارهاي شهرستان

  و خریداران فروشندگان ازدحام آن از نمودن خارج و شهر مرکزي و قدیمی بازار واقعی اصالت حفظ -3
  شهر به سمت خود مرکز جمعیت شهر، با جذب مرکزي در بخش ترافیکی جریان و توازن کاهش -4
  کاهش ترافیک پیاده شهري با تمرکز زدایی از مرکز شهر -5
  فروشان و دوره گردان شهري دهی دست سامان اجراي مطلوب طرح  -6
  کارگیري نیروهاي بیکار محلیه توزیع بهتر درآمد به عنوان وسیله اي براي ب -7
  ایجاد تسهیلات لازم براي فعالیت هاي مختلف تجاري و خدماتی در یک مجموعه متمرکز -8
  فراهم نمودن زمینه هاي جذب گردشگران اقتصادي -9

  از آبادي ها و شهرهاي پیرامون ) پارك بازار(ه بازار جدید شهرسهولت دسترسی ب -10
  ...هاي برآمده از آنها و  احیاء بازارهاي سنتی و ارزش -11

علاوه بر این، در سند توسعه شهرستان لنگرود، وجود فرهنگ غنی و موقعیت دیرپاي تجـاري  
هرستان معرفی گردیده و نیز افزایش توسعه ش هاي اصلی گانه قابلیت شهرستان به عنوان یکی از موارد ده

نقش و سهم شهرستان در فعالیت هاي بازرگانی استان با بهره گیري از قابلیت هاي توسـعه بخـش در   
دهی بازارهاي  در همین راستا، سامان. توسعه عنوان شده است شهرستان، یکی از اهداف بلند مدت سند

شهرستان، یکی از سیاست هاي اجرایی و نیز  محلی به منظور گسترش بازار محصولات زراعی و باغی
هاي مناسب و مشخص جهت برپایی بازارهاي هفتگی شهر یکی از اقـدامات اولویـت    اختصاص مکان

  ).33-21،صص1384شوراي برنامه ریزي و توسعه استان گیلان،(دار شهرداري تعیین شده است 
  

  ساختار پارك بازار لنگرود.  2- 4
ها از یکدیگر، صنف هاي مختلف  رود، کوشیده شده با تفکیک بلوكدر طراحی پارك بازار لنگ

بلوك مجزا از یکدیگر شکل  8بر این اساس، مجموعه از . هاي جداگانه اسکان یابند تجاري در بلوك
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بلوك در گرداگرد یک میـدان   8این . گرفته، که هرکدام به صنف تجاري خاصی اختصاص یافته است
کیک و شناسایی بهتر هر بلوك و صنف، سقفهاي واحدهاي تجـاري هـر   مرکزي قرار گرفته و براي تف

هـاي   از این هشت بلوك، سه بلـوك بـراي اسـکان صـنف    . بلوك با رنگ خاصی مشخص شده است
کیـف   ،هـاي پوشـاك   یک بلوك جهت اسکان صنف ؛بهداشتی ،لوازم آرایشی  ،کیف وکفش ،پوشاك
یک بلوك  ؛میوه و تره بار ،پروتئینی ،خواروباریک بلوك براي اسکان صنوف  ؛خرازي و بزازي ،وکفش

 ،هـاي بلورفروشـان   یک بلوك براي اسکان صـنف  ؛پروتئینی ،هاي ماهی فروشان جهت اسکان صنف
کامپیوتر و موبایل اختصاص یافتـه  ، هاي طلافروشان لوازم خانگی و یک بلوك نیز براي اسکان صنف

  :رتند از سایر عناصر و امکانات درون پارك بازار عبا. اند
ها و قهوه خانه ها، واحـدهاي بـانکی، نمازخانـه و سـالن اجتماعـات،       رستوران ، کافی شاپ

سرویس بهداشتی،کیوسک نگهبانی و اطلاعات، دفتر مدیریت مجموعه، پارکینگ خودرو، محـل ویـژه   
  )2شکل ...( بازي کودکان، محل ویژه برپایی بازارهفتگی شهر و 

  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
  اختار پارك بازارنمایش س -2شکل 

  

  فعالیت هاي روزانه و هفتگی در پارك بازار. 3- 4
  :روزهاي هفته در پارك بازار به سه دسته تقسیم می شوند

یکشنبه، دوشـنبه،  : روز4این روزها در پارك بازار عبارتند از : روزهاي عادي و کم رونق ) الف
روزانه مغازه هاي درون پارك بازار، هـیچ   در این روزها به غیر از فعالیت تجاري. سه شنبه و پنج شنبه

از آنجایی کـه در ایـن روزهـا،    . انجام نمی شود... گونه فعالیت ویژه دیگري نظیر بازارهاي هفتگی و 
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  تـر   تعداد افرادي که به پـارك بـازار مراجعـه مـی کننـد، در قیـاس بـا روزهـاي خـاص، بسـیار کـم           
،  )نفر برآورد شده اسـت  80 این روزها درون پارك بازار در هاي مغازه کنندگان به مراجعه میانگین(باشد می

   .به همین جهت از این روزها به عنوان روزهاي عادي و کم رونق در پارك بازار نام برده می شود
شـنبه و  : روز  2روزهاي بازار هفتگی در شـهر لنگـرود عبارتنـد از    : روزهاي بازار هفتگی) ب
به روزهاي شنبه بازار و چهارشنبه بازار معروف شده انـد، در ایـن    این روزها که در لنگرود. چهارشنبه

شهر از قدمتی دیرینه برخوردار بوده و در داخل شهر برپا می شده، که باتوجه به کوچک بودن بخـش  
مرکزي شهر، مشکلاتی نظیر ازدحام و شلوغی بیش از حد در بخش مرکزي شهر و به تبع آن ترافیـک  

هاي اخیـر،   از همین رو و به جهت حل این مشکلات، در سال. می کرده است سواره و پیاده را ایجاد
بازارهاي هفتگی شهر لنگرود از محل برپایی آن در بخش مرکـزي شـهر بـه محلـی دورتـر از بخـش       

همسایگی پارك بازار، انتقال داده شد که بعد از اتمام سـاخت و   مرکزي شهر در درون پارك فجر و در
هکتار واقع در ضلع جنوبی پارك بازار براي  یک رك بازار، محوطه اي به مساحتشروع بهره برداري پا

  .این محوطه برپا می شود در هفتگی لنگرود اکنون نیز بازارهاي گرفته شد و هم هفتگی در نظر برپایی بازار
شایان ذکر است که خود بازارهاي هفتگی از عناصر اصلی پارك بازار به حساب نمـی آیـد و   

  .یر این بازارها بر فعالیت کسبه پارك بازار از موارد مورد مطالعه این پژوهش می باشدلیکن تاث
جملـه شـهر    من –از آنجایی که بازارهاي هفتگی در اکثر نقاط کشور و بویژه در استان گیلان 

داراي ویژگی ها و کارکردهاي خاص و همچنین داراي مشتریان و مراجعه کننـدگان سـنتی و    -لنگرود
دلیل جذاب نبودن پارك بازار در روزهاي عـادي بـراي ایـن    ه ود می باشند، و از طرف دیگر بثابت خ

، بازارهـاي هفتگـی تـاثیر چنـدانی بـر      )مشتریان و مراجعه کنندگان به بازارهاي هفتگی(دسته از مردم 
ه هاي میانگین مراجعه کنندگان به مغاز(فعالیت هاي تجاري مغازه هاي درون پارك بازار نداشته است 

  ).نفر می باشد 120درون پارك بازار در این روزها 
در حال حاضر روز جمعـه، پررونـق تـرین روز پـارك     : "جمعه پارك بازار"جمعه بازار یا ) ج

جمعه "در این روز که در بین مردم به جمعه بازار یا . می باشد... بازار به لحاظ اقتصادي و جمعیتی و 
نفر از بساطی هاي عمـده و خـرد    700الی  600ه، هر هفته حدود مصطلح و معروف گشت "پارك بازار

و کالاها  آیند ها به درون پارك بازار می استان و نیز سایر استان مختلف هاي ، از شهرستان)فروشان دست(
  .پارك بازار، قرار می دهند کنندگان به مراجعه دید مردم و معرض فروش در را جهت اجناس خود و

 "جمعه پارك بازار"آیند،  نمی حساب پارك بازار به اصلی که از عناصر هفتگی بر خلاف بازارهاي
بـرخلاف   (عناصر کلیدي پارك بازار محسوب می شـود؛ چـرا کـه اولاً    ترین از مهم حال حاضر یکی در
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 "جمعـه پـارك بـازار   "بازارهاي هفتگی  شهر لنگرود که حیاتشان مستقل از پارك بازار بوده و هست، 
بر خـلاف  ) وابسته به پارك بازار را دارد و بعد از افتتاح پارك بازار برپا شده است و ثانیاً حیاتی کاملا

در  "جمعـه پـارك بـازار   "بازارهاي هفتگی که در گوشه اي جداگانه از پارك بـازار برپـا مـی شـوند،     
  .روزهاي جمعه هر هفته، در درون محوطه داخلی پارك بازار دایر می شود

علاوه بر فعالیت تجاري کسبه و مغازه داران پارك بـازار، فروشـندگان    "ارجمعه پارك باز"در 
بساطی بزرگ و کوچک، به صورت کاملا منظم و منسجم در مکانهاي معین واقع در محوطه درونـی و  

هاي داخلی پارك بازار، استقرار می یابند و کالاها و اجناس خود را در معرض فروش  در درون خیابان
حوزه نفوذ و شعاع اثربخشی این بازار نیز، بسیار گسترده تر از بازارهاي هفتگی لنگرود . قرار می دهند
کشـاند   به پارك بازار می ها هاي اطراف و نیز سایر استان مردم را از شهرستان هفته بسیاري از است و هر

دلیل در حـال  نفر می رسد و به همین  7000میانگین مراجعه کنندگان به پارك بازار در روز جمعه به (
  ). حاضر، این روز به عنوان پررونق ترین روز پارك بازار محسوب می شود

  
  بررسی ویژگی هاي کسبه و مغازه داران پارك بازار.  4- 4

تـرین مولفـه هـاي     فعالیت هاي اقتصادي کسبه و مغازه داران پارك بازار، بدون تردید از مهـم 
ه تغییرات عمده اقتصادي پارك بازار نظیر افـزایش  اقتصادي آتی پارك بازار محسوب می شود؛ چرا ک
بـا ایـن وجـود، در    . همه ناشی از این مولفه است... قیمت زمین و قیمت مغازه ها و اجاره مغازه ها و

حال حاضر بنا به دلایل مختلف، فعالیت اقتصادي کسبه و مغازه داران پـارك بـازار از رونـق چنـدانی     
درصدي واحدهاي غیر فعال در پارك بـازار،   68احدهاي فعال و درصدي و 32آمار . برخوردار نیست

  .خود به تنهایی بیانگر این مساله می باشد
  

  ترکیب جنسی مغازه داران. 4-1- 4
  .درصد آنها مذکر می باشند 42درصد فروشندگان مونث و  58در میان کسبه پارك بازار، 

  

  ترکیب سنی مغازه داران.  4-2- 4
  

  غازه داران پارك بازارترکیب سنی م  -1جدول 

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  جمع  سال 65بالاي   سال 65تا  49  سال 48تا  31  سال 30تا  20  گروه سنی

  100  2  20  55  23  درصد نسبی
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تـا   20درصد از کسبه و مغازه داران پارك بازار را افـراد   78، حدود 1باتوجه به جدول شماره 
  .است کسبه و مغازه داران این مساله، بیانگر جوان بودن نسبی میانگین سنی می دهند و سال تشکیل 48

  
  میزان تحصیلات مغازه داران. 4-3- 4

  

  میزان تحصیلات مغازه داران پارك بازار  -2جدول 
  جمع  بی سواد  ابتدایی  سیکل  دیپلم  دانشگاهی  میزان تحصیلات

  100  2  11  27  44  16  درصد نسبی

  انی نگارندگانبرداشت هاي مید: منبع 
  

درصـد از مغـازه داران پـارك بـازار، داراي      60نشان می دهد که در مجمـوع،   2جدول شماره 
  .تحصیلات دیپلم به بالا هستند که حاکی از بالا بودن نسبی سطح سواد کسبه و مغازه داران می باشد

  

 محل سکونت مغازه داران. 4-4- 4

که درصد بـالایی از صـاحبان اصـلی واحـدهاي     ، مشاهده می شود 1با توجه به نمودار شماره 
گـیلان   هاي سایر شهرستان ساکنان .باشند می ها استان نیز سایر استان و شهرهاي سایر بازار ساکن تجاري پارك

: ترین درصدشان عبارتند از  که صاحب مالکیت سرقفلی مغازه هاي پارك بازار هستند، به ترتیب بیش
همچنـین سـاکنان سـایر    . ان، املش، آستانه اشرفیه، آستارا و غیره هاي رشت، رودسر، لاهیج شهرستان

تهران، کـرج، مازنـدران، قـزوین، مازنـدران و     : ترین درصدشان عبارتند از ها نیز به ترتیب بیش استان
  .این نمودار حاکی از حوزه نفوذ وسیع پارك بازار به لحاظ جذب مغازه داران و کسبه می باشد .غیره

 

  
  

  محل سکونت مغازه داران پارك بازار  - 1نمودار 
  
  
  
  
  
  
  
  

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
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  میانگین درآمد روزانه مغازه ها. 4-5- 4
مغازه هاي پارك بازار در روزهاي عادي به لحاظ تعداد مراجعه کنندگان و میزان درآمد مغـازه  

 ـ  . داران، از رونق مناسبی برخوردار نیست ارك بـازار کـه در روزهـاي شـنبه و     بازار هفتگـی مجـاور پ
تنها روز پررونق . چهارشنبه برپا می شود، نیز تاثیر چندانی بر رونق مغازه هاي پارك بازار نداشته است

می باشد کـه تعـداد مراجعـه کننـدگان و در      "جمعه پارك بازار"مغازه هاي پارك بازار، روز جمعه و 
  .بازار نیز افزایش می یابدنتیجه میزان درآمد کسبه و مغازه داران پارك 

  
  میانگین درآمد روزانه  مغازه هاي پارك بازار  -3جدول 

جمعه "میانگین درآمد در 
  "پارك بازار

 )برحسب تومان(

میانگین درآمد در روزهاي 
  بازارهفتگی

 )برحسب تومان(

  میانگین درآمد در روزهاي عادي
 )برحسب تومان(

  نوع شغل

 پوشاك  20000  25000  100000

 ...کیف وکفش و  20000  25000  100000

 آرایشی بهداشتی  15000  16000  70000

 لوکس  10000  15000  70000

 لوازم خانگی  15000  20000  100000

 منسوجات  40000  60000  300000

 سوپرمارکت  20000  40000  200000

  سایر  10000    15000  50000
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  
  شاغل و درآمدهاي مغازه دارانسایر م. 4-6- 4

درصدشان، شغل مغازه داري در پارك بازار، شـغل   34از میان مغازه داران کنونی پارك بازار ، 
درصد هم، این شغل و درآمد حاصل از آن،  66اصلی و درآمد اصلی زندگیشان به حساب نمی آید و 

بازنشسـتگان،  : ن عبارتنـد از هـاي مغـازه دارا   سایر شـغل . شغل و درآمد اصلی شان محسوب می شود
  .  هاي دیگر و غیره شاغلان در بخش دولتی یا خصوصی، شغل تجاري در مکان

دهنـده   نشـان  این آمارها مجموع ولی است زیاد پارك بازار در چندشغله، یا دو آمار مغازه داران هرچند
تـر،   شـرایط مناسـب   زایی زیاد پارك بازار می باشد که در صورت رونق بهتر و ایجاد ظرفیت اشتغال
  .تر از پیش خواهد شد زایی آن بیش میزان اشتغال
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  رونق فصلی پارك بازار از دید کسبه و مغازه داران. 4-7- 4
  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  
    رونق فصلی پارك بازار  - 2نمودار                  

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
  

پررونق ترین فصل سال است که با توجـه بـه آمـار    فصل تابستان از دید کسبه و مغازه داران، 
بالاي مسافران به شهرهاي شمالی از جمله لنگرود و نیز خصوصیت ویژه ایـن فصـل سـال کـه فصـل      

تجاري پـارك بـازار،    -گردش و تفریح به حساب می آید و همچنین با توجه به کارکرد ویژه تفریحی
همچنین بعـد از تابسـتان،   . انتظار محسوب می شودپررونق بودن تابستان امري قابل پیش بینی و مورد

تـرین دلیـل آن هـم، وجـود      فصل زمستان از دید مغازه داران، پررونق ترین فصل سال است که مهـم 
اسفندماه و ایام قبل از عید در فصل زمستان و برپایی نمایشگاه هاي فصلی می باشد کـه سـبب رونـق    

کر است که در ایام قبل از عید، علاوه بر فعالیت عـادي و  شایان ذ(مغازه هاي پارك بازار نیز می شود 
هاي فصلی و ویژه نیز دایر می شود که ازدحام جمعیت و رونق مجموعه  هفتگی پارك بازار، نمایشگاه

بهار و پاییز نیز از دید کسبه، کم رونق ترین فصل سـال اسـت کـه     ).در این ایام به اوج خود می رسد
  . ، فصل درس و مدرسه و دانشگاه بودن عنوان شده استترین علت کم رونقی آن مهم
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  میزان رضایت شغلی کسبه و مغازه داران پارك بازار. 4-4-8
  

    
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  میزان رضایت شغلی مغازه داران  - 3نمودار 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  

درصد از  70زه داران با مشاهده می شود اکثریت کسبه و مغا 3ور که در نمودار شماره ط همان
کل آنها، از وضعیت شغلی خود در پارك بازار ناراضی هستند که از این بابت آمار بسیار نگران کننـده  

  :دلایل نارضایتی کسبه و مغازه داران عبارتند از . اي می باشد
  کم رونقی پارك بازار و به تبع آن درآمدکم مغازه داران در روزهاي عادي،  -1
ودن تعداد مراجعه کنندگان به مغازه ها و میزان درآمد آنها حتی در روزهاي پررونق تر ب کم -2

در  "جمعه پارك بـازار "در مقایسه با فروشندگان بساطی هاي بزرگ و کوچک  "جمعه پارك بازار"و 
  .را نیز ندارند... که فروشندگان بساطی، هزینه هایی مانند اجاره مغازه، هزینه شارژ، مالیات و حالی

ولین و مدیران شهري به سبب تلاش بسیارکم آنهـا بـراي بهبـود اوضـاع     ؤنارضایتی از مس -3
 ...پارك بازار و 

  
 "جمعه پارك بازار "بررسی ویژگیهاي فروشندگان بساطی ها در . 5- 4

 تعریف  بساطی هاي بزرگ و بساطی هاي کوچک . 5-1- 4
رونـق اقتصـادي پـارك بـازار نیـز      ترین عامل  بساطی هاي پارك بازار که در حال حاضر مهم
  .بساطی هاي بزرگ و بساطی هاي کوچک: محسوب می شوند، به دو دسته کلی تقسیم می گردند

میزان رضایت شغلی در میان مغ ازه داران پ ارک ب ازار   
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شـکل و شـمایل ظـاهري بساطشـان،     ) بساطی هاي بزرگ، آندسته از بساطی ها هستند که اولا
الی بـازار، بـه   بزرگتر و گسترده تر از بساطی هاي کوچک است و به همین جهت در میان کسبه و اه ـ

نوع فعالیت، گستردگی کـار، نحـوه   ) نام برده می شوند؛ ثانیا... عنوان بساطی پرده زن، طویل، حجیم و
عملکرد تجاري، تعداد و تنوع کالاها و اجناس، میزان درآمد، تعداد افراد شاغل در هر بساطی و سـایر  

اکثریـت  . ی هاي کوچـک اسـت  خصوصیات بساطی هاي بزرگ، بسیار متفاوت تر و متمایزتر از بساط
مطلق فروشندگان بساطی هاي بزرگ، این شغل، شغل اصلی و ثابتشان و این درآمد، درآمـد اصـلی و   

هاي دیگر شـهر و یـا در شـهرهاي     بسیاري از این فروشندگان، یا در مکان. ثابتشان محسوب می شود
ها نیز می روند و کالاها و  شهرستاندیگر، مغازه دار هستند و یا در طول هفته، به بازاهاي هفتگی سایر 

علاوه بر بساطی هاي بزرگ، دسته دیگر، بساطی هاي . اجناس خود را در معرض فروش قرار می دهند
فروشندگان بساطی هاي کوچک، یا شغل فروشندگی و درآمد حاصل از آن، شغل و . کوچک می باشند

ت موقت یا به صورت تفریحی و جهت شغل فروشندگی را به صور(درآمد اصلی و ثابتشان نمی باشد 
درآمد اصلی  و از آن، شغل حاصل و درآمد یا شغل فروشندگی ؛ و)کرده اند اتخاذ... فراغت و پرکردن اوقات

می شود ولی نوع فعالیت، نحوه عملکرد تجاري و به طور خلاصه میزان سـرمایه و   و ثابتشان محسوب
هاي کوچک،  که به بساطی است به همین دلیل. دنیست که صاحب بساط بزرگ شون درآمدشان در حدي

  .نیز اطلاق می گردد... فروش، دوره گرد و  ها و عناوینی دیگر نظیر خرده فروش، دست نام
  

  تعداد کل بساطی هاي بزرگ و کوچک. 5-2- 4
  :به شرح زیر می باشد هاي بزرگ و کوچک درصد بساطی و معمولی، تعداد و در شرایط عادي

  
  د و درصد بساطی هاي بزرگ و کوچکتعدا  -4جدول 

  بساطی بزرگ بساطی کوچک کل

 درصد 56 44 100

 تعداد  336 264 600

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

، نمایشـگاه هـاي فصـلی، ایـام     )اواخر اسـفند (در بعضی از مواقع خاص نظیر ایام قبل از عید 
بساطی بزرگ و کوچـک نیـز    1500الی  1000به  ، این تعداد... و ) اواخر شهریور(بازگشایی مدارس 
  .افزایش می یابد
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  تعداد افراد شاغل در بساطی هاي بزرگ و کوچک.   5-3- 4
تعداد افراد شاغل در بساطی هاي بزرگ و بساطی هاي کوچک، متفاوت از هم می باشد و این 

بزرگ، بسـته بـه    در بساطی هاي. هاي بساطی هاي کوچک و بزرگ می باشد نیز یکی دیگر از تفاوت
نفر الی  1، تعداد افراد شاغل در هر بساطی، از ... نوع کار، حجم فعالیت، میزان مشتري، میزان درآمد و 

نفر در نوسان است؛ ولی در بساطی هاي کوچک، متناسب با نوع کار و فعالیتشان و میزان درآمدشان،  4
ساله و با بررسی هاي دقیق میـدانی صـورت   با توجه به این م .نفر می باشد 1تعداد افراد شاغل همان 

در ایـام  . نفر می باشـد  1100بساطی بزرگ و کوچک، تقریبا  600گرفته، تعداد افراد شاغل در مجموع 
اواخـر  (، نمایشگاه هاي فصلی، ایام بازگشایی مدارس )اواخر اسفند(خاص سال نظیر ایام قبل از عید 

بساطی بزرگ و کوچک افزایش  1500الی  1000بازار به ، که تعداد بساطی هاي پارك ... و ) شهریور
نفـر الـی    2400می یابد، تعداد افراد شاغل در مجموع بساطی هاي بزرگ و کوچک، به رقمـی مـابین   

  .نفر نیز افزایش می یابد 2800
  

  ترکیب جنسی فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک.  5-4- 4
تعداد و درصد کم فروشـندگان زن در   نکته حائز اهمیت در ترکیب جنسی فروشندگان بساطی،

مقایسه با فروشندگان مرد در بین بساطی هاي بزرگ و کوچـک اسـت؛ و ایـن بـرخلاف فروشـندگان      
بازارهاي هفتگی لنگرود و همچنین کسبه و مغازه داران پارك بازار است که درصد حضور فروشندگان 

  .گان بساطی بزرگ و کوچک می باشدتر از همین درصد در بین فروشند ها به مراتب بیش زن در آن
 

  ترکیب جنسی فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک  -5جدول 
 جنس زن مرد جمع

 درصد 17 83 100

 تعداد 102 498 600

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
  

  ترکیب سنی فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک.  5-5- 4
  

  ترکیب سنی فروشندگان بساطی  -6جدول 

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  جمع  سال 65بالاي   سال 65تا  49  سال 48تا  31  سال 30تا  20  سال 20زیر   یگروه سن

  100  3  26  39  29  3  درصد نسبی
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سال در میان فروشندگان بساطی است که اکثریتشان جـزو   20نکته قابل ذکر، حضور افراد زیر 
حالی که این افراد در بین مغازه داران پارك بـازار   در. فروشان می باشند بساطی هاي کوچک یا دست

  .و نیز فروشندگان بازار هفتگی لنگرود هیچ درصدي را تشکیل نمی دهند
  

  میزان تحصیلات فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک.  5-6- 4
  

  میزان تحصیلات فروشندگان بساطی  -7جدول 
  عجم  بی سواد  ابتدایی  سیکل  دیپلم  دانشگاهی  میزان تحصیلات

  100  3  16  23  46  12  درصد نسبی

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
  

درصد را به  46ترین تعداد یعنی  در میان فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک، دیپلمه ها بیش
ترین تعداد  خود اختصاص داده اند و سپس سیکل داران و ابتدایی ها و دانشگاهی ها قرار دارند و کم

  .سوادان تشکیل می دهند و درصد را نیز بی
  
  محل سکونت فروشندگان بساطی بزرگ و کوچک. 5-7- 4
  

  
  
  
  
  
  
  
  

  

                
  

  محل سکونت فروشندگان بساطی  - 4نمودار 

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
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درصد از فروشـندگان بسـاطی پـارك بـازار      37می توان گفت که  4با توجه به نمودار شماره 
-رودسر-لاهیجان: ها عبارتند از  هاي گیلان هستند که عمده ترین این شهرستان ر شهرستانساکن سای

درصـد از فروشـندگان بسـاطی بـزرگ و      91همچنین در مجموع، . فومن و غیره-رشت-آستانه اشرفیه
: هـا عبارتنـد از    ها هستند که این استان درصد نیز ساکن سایر استان 9کوچک، ساکن استان گیلان و 

، اسـتان  ...) تنکـابن، رامسـر، چـالوس، نوشـهر و    (ان مازندران و بویژه شـهرهاي غـرب مازنـدارن   است
  .و غیره ...) خلخال و(اردبیل

 
  "جمعه پارك بازار"ترکیب شغلی بساطی هاي بزرگ و کوچک . 5-8- 4

  :گروه هاي مختلف شغلی در میان بساطی هاي بزرگ و کوچک عبارتند از
  ؛ ... )بسه، کیف وکفش و بوتیک، ال( پوشاك  -1گروه 
  ؛ ...) وسایل خانه و آشپزخانه، پلاسکو و( لوازم خانگی  -2گروه 
  ؛ ...)صنایع دستی و سفالی، دکور، زیورآلات و( لوکس و تزییناتی  -3گروه 

  ؛ ...)پارچه فروشی، پرده فروشی، قالیچه، سفره و (منسوجات  -4گروه  
  و ...) شیدنی هاي فصلی، حبوبات، لبنیات و خوردنی ها و نو( غذایی -خوراکی -5گروه 
  .... )بهداشتی، بزازي و-آرایشی( سایر محصولات و کالاها  -6گروه 

  :با توجه به این تقسیم بندي، ترکیب شغلی در میان بساطی هاي بزرگ به شرح زیر می باشد
  

  ترکیب شغلی بساطی هاي بزرگ – 8جدول 

  

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

 گروه  نوع شغل  تعداد  درصد 

 1گروه  پوشاك 250  74

 2گروه  لوازم خانگی  37  11

 3گروه  لوکس و تزییناتی 15 4

 4گروه  منسوجات 24 7

 5گروه  اغذیه - خوراکی 0 0

 6گروه  سایر 10 3

  جمع 336 100
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رگ را ترین درصد از بساطی هاي بز مشاهده می شود، بیش 8طور که در جدول شماره  همان
تشکیل می دهند که علت این مساله را بایـد در  ... صنف پوشاك شامل بوتیک، البسه، کیف وکفش و 

  .و تمایز آن با سایر بازارهاي موقت و هفتگی، جستجو کرد "جمعه پارك بازار"عملکرد خاص 
  :همچنین ترکیب شغلی در میان بساطی هاي کوچک نیز به شرح زیر می باشد

  
  غلی بساطی هاي کوچکترکیب ش  -9جدول 

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
  

  

ترین درصـد را صـنف پوشـاك     در میان بساطی هاي کوچک نیز بیش، 9مطابق جدول شماره 
ها  خوردنی اغذیه شامل-شغلی، یعنی صنف خوراکی 5نکته قابل توجه، حضور گروه . تشکیل می دهد

فروشان است کـه   در میان بساطی هاي کوچک یا دست... و نوشیدنی هاي فصلی، حبوبات، لبنیات و 
تشکیل می دهند؛ در حالی که این صنف در میان بساطی هاي درصد از کل بساطی هاي کوچک را  23

اغذیه، معمولا به -دلیل این امر هم این است که فروشندگان صنف خوراکی. بزرگ هیچ سهمی ندارند
فروشندگی به شیوه بساطی روي نمی آورند و در مغازه هایشان فعالیت می کننـد و طبیعتـا آندسـته از    

فروشـان و   غذایی را به فروش می رسانند، جـزو گـروه دسـت   -بساطی هایی که محصولات خوراکی
  .خرده فروشان می باشند

 گروه نوع شغل تعداد درصد

 1گروه  پوشاك 117 44

 2گروه  لوازم خانگی 20 8

 3گروه  لوکس و تزییناتی 21 8

 4گروه  منسوجات 28 11

 5گروه  اغذیه- خوراکی 60 23

 6گروه  سایر 18 7

 جمع 264 100
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  :می باشد زیر به شرح) بدون تفکیک( و کوچک ها اعم از بزرگ بساطی شغلی در مجموع، تفکیک
  
  
  
  
  
  
  

  

  
  
  
  

    ترکیب شغلی بساطی هاي بزرگ و کوچک  - 5نمودار 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  

لنگرود یعنی شنبه بازار و چهارشنبه بـازار، کـه در    هفتگی ذکر است که برخلاف بازارهاي نشایا
می دهند،  را تشکیل فروشندگان بیشترین درصد... و  سبزي فروشان شامل میوه و تره بار فروشان آنها صنف

  . ندارند هیچ فعالیتی) میوه و سبزي فروشان و غیره( در جمعه پارك بازار، صنف تره بار فروشان 
  

  میزان حداقل در آمد  بساطی هاي بزرگ و کوچک . 5-9- 4
کوچـک، ابتـدا میـانگین     هاي بـزرگ و  بساطی  مجموع حداقل درآمد  آوردن میزان  دسته ب براي 
آوریم  می دست ههر بساطی بزرگ و کوچک را به تفکیک نوع صنف و شغل تجاري آنها، ب درآمد حداقل

قع در دسته بساطی هاي بزرگ یـا کوچـک را در میـانگین حـداقل     و سپس تعداد هر صنف خاص وا
درآمد همان صنف، ضرب می کنیم تا میانگین حداقل درآمد مجموع بساطی هاي بزرگ و کوچک بـه  

  :آمده است 10نتایج حاصله در جدول شماره . تفکیک نوع شغل تجاري بدست آید
قل درآمـد بسـاطی هـاي بـزرگ و     نکته قابل ذکر این است که آمارهاي مربوط به میـزان حـدا  

از طرفـی  . آورده ایـم  دسته آنها را ب ها گرفته شده و سپس میانگین فروشندگان بساطی خود کوچک، از
. تر از میزان واقعـی اسـت   کم کنند، بنا به دلایل مختلف، می ارائه دیگر، آماري را که فروشندگان بساطی
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مالیات و عوارض،  از فرار نخوردن، زخم چشم چون ناختیش روان فرهنگی و مسایل دلایل، ریشه در عمده این
بنابراین ضمن اینکه این آمار، حداقل میزان درآمد . دارد... تر و تامین امکانات بیش نارضایتی جهت اظهار

 .باشد می مقادیر ذکر شده از تر بیش نیز شان واقعی درآمد میزان که گردد می هاست، یادآوري بساطی فروشندگان
قیمـت  . اسمیت، قیمت واقعی هر کالایی که فروخته می شود، قیمت بـازاري نامیـده مـی شـود    به نظر 

تر و یا برابر قیمت طبیعی کالاي مورد نظر باشد و در این رابطه می توان  تر، کم بازاري می تواند بیش
بـر،  رقابـت از نظـر مـاکس و   ). Smith, 2002, 15(مفاهیم رقابت، چانه زنی و سوداگري را بکار برد 

میان طرفین  کشمکش قدرت به نظر او قیمت هاي پولی همواره معلول. تضاد صلح آمیز ست ازا عبارت
وسـتد،   استفاده شده در مبادله و داد پول و) Swedberg, 1994, 265(است  خریدار در بازار فروشنده و

  ).Weber, 2002, 24(دست می آورد ه ارزش واقعی خود را در رابطه با کنش بالقوه دیگران ب
  

  

  

  میانگین حداقل درآمد مجموع بساطی ها به تفکیک نوع شغل  -10جدول 
  

میانگین حداقل درآمد مجموع 
 )برحسب تومان( بساطی هاي کوچک

میانگین حداقل درآمد مجموع 
 )برحسب تومان( بساطی هاي بزرگ

 گروه  نوع شغل 

 1گروه  پوشاك 87,500,000 11,700,000

 2گروه  لوازم خانگی 11,100,000 2,000,000

 3گروه  لوکس و تزییناتی 2,250,000 1,470,000

 4گروه  منسوجات 14,400,000 4,200,000

 برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  
  میانگین حداقل درآمد مجموع بساطی ها به تفکیک نوع شغل  -10جدول ادامه 

  
 5گروه  اغذیه - خوراکی  0 4,800,000

 6گروه  سایر 1,000,000 900,000

 جمع 116,250,000 25,070,000

 )برحسب تومان(بساطی  بزرگ و کوچک 600جمع میانگین حداقل درآمد مجموع  141,320,000

  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
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  میزان رضایت شغلی فروشندگان بساطی هاي بزرگ و کوچک. 5-10- 4
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

    لی در میان فروشندگان بساطیمیزان رضایت شغ  - 6نمودار 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  

مشاهده می شود، میزان رضایت شغلی فروشـندگان بسـاطی    6طور که در نمودار شماره  همان
که مطـابق نمـودار    در حالی. بزرگ و کوچک کاملا برخلاف کسبه و مغازه داران پارك بازار می باشد

درصد آنها از وضعیت شغلی خود در پـارك   30غازه داران پارك بازار تنها ، در میان کسبه و م3شماره 
درصدشان ناراضی بودنـد، در میـان فروشـندگان بسـاطی      70و ) عالی، خوب و متوسط(بازار، راضی 

شان در پارك بـازار، راضـی و   ا درصدشان از وضعیت شغلی 91  "جمعه پارك بازار"بزرگ و کوچک 
  . می باشند) ضعیف و بسیارضعیف(ت شغلی خود در پارك بازار ناراضی درصد آنها از وضعی 9تنها 
  :ترین دلایل رضایت شغلی این دسته از فروشندگان عبارتند از  مهم

تعداد زیاد مراجعه کنندگان به بساطی هاي بزرگ  یا "جمعه پارك بازار" زیاد مردم از استقبال -1
  پارك بازار نسبت به سایر بازارها درآمد بالایشان در و در نتیجه میزان "جمعه پارك بازار" و کوچک در

  نظم و انسجام ویژه در ساماندهی مطلوب بساطی هاي بزرگ و کوچک  -2
علاوه بـر نظـم و   (فروشان و خرده فروشان شهري  دهی دست اجراي مطلوب طرح سامان -3

فروشان شهري در فروشان و خرده  ؛ از آنجایی که دست)انسجام داخلی بساطی هاي بزرگ و کوچک
سطح شهر براي فعالیت خود با مشکل مواجه می شوند، اما در عوض، پارك بازار مکان بسیار مناسبی 

  .براي فعالیت آنان می باشد

م یزان رض ایت ش غلی در می ان فروش ندگان بس  اطی ب  زرگ و کوچ  ک      

1%

44%

31%

16%

8%

خ وب 

متوس   ط 

ع  الی 
ض   عیف 

بس   یار ض    عیف  
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  ... ولین و مدیران شهري و همچنین دست اندرکاران پارك بازار و ؤرضایت نسبی از مس -4
ن از فروشـندگان بسـاطی هـاي بـزرگ و     ترین دلایل استقبال مردم و مراجعـه کننـدگا   اما مهم

  :کوچک، عبارتند از 
هاي  ها؛ طبق بررسی اجناس بساطی ها نسبت به سایر مکان ارزانتر کالاها و قیمت مناسب و -1
درصد ارزش کالا درنظـر   30الی  25 "جمعه پارك بازار"بساطی در  آمده، نرخ سود فروشندگان به عمل

درصد ارزش کالا می باشـد   40الی  35مغازه داران پارك بازار،  که نرخ سود گرفته می شود؛ در حالی
همچنین نـرخ  . می باشد... که این افزایش نرخ بدلیل هزینه هایی نظیر پرداخت مالیات، اجاره مغازه و

 50الی  45درصد و براي مغازه داران سطح شهر  35الی  30سود براي فروشندگان بساطی سطح شهر، 
  .شددرصد ارزش کالا می با

  تنوع و کیفیت مطلوب کالاها و اجناس -2
نظم و انسجام مطلوب بساطی ها ؛ برخلاف برخی از بازارهاي هفتگی که نوعی بی نظمی  -3

و شلختگی در نحوه چیدمان و فعالیت فروشندگان مشاهده می شود، بساطی هاي بزرگ و کوچک، از 
  .نظم و انسجام مطلوب نیز برخوردارند

رغم تبلیغـات   ارك بازار در میان مردم و موج تبلیغاتی ناشی از آن؛ که علیشهره و آوازه پ -4
ترین رسانه تبلیغی  بسیار ضعیف در اطلاع رسانی به مردم شهر و سایر شهرها، مردم خود به مثابه مهم

  ...  و . براي پارك بازار عمل می کنند
  

  نقش پارك بازار لنگرود در تغییرات فضایی شهر.  6- 4
  نقش پارك بازار لنگرود در تغییرات کالبدي شهر.  6-1- 4

ترین تاثیرات کالبدي مجموعه پارك فجـر لنگـرود و عناصـر درون آن از جملـه      برخی از مهم
  :پارك بازار بر شهر لنگرود عبارتند از 

که مجموعه را از جانـب غربـی بـه جـاده     ) خیابان شورا (احداث خیابان جدید الاحداث  -1
  مایدلیلاکوه متصل می ن

  )در حال ساخت(گردشگري تله کابین  -احداث پروژه تفریحی -2
  انتقال برخی از اداره جات به درون پارك فجر و در همسایگی پارك بازار -3
  ساخت مجتمع هاي مسکونی مسکن مهر در همسایگی پارك بازار -4
  تاکسی رو کردن خیابان داخلی پارك فجر در روزهاي بازار هفتگی -5
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  ت پارك بازار بر جریان ترافیکی شهرتاثیرا  -6
دهـی دستفروشـان و دوره گـردان شـهري و در نتیجـه       تاثیرات پارك بازار بر طرح سامان -7

  ترافیک پیاده شهر
  ...و 

  
  فرهنگی شهر -نقش پارك بازار لنگرود در تغییرات اجتماعی.   6-2- 4 

ه و خریـدار بدسـت آیـد و    در ابتدا لازم است حوزه نفوذ پارك بازار به لحاظ جذب فروشـند 
  .فرهنگی شهر لنگرود بررسی شود –سپس نقش پارك بازار در تغییرات اجتماعی 

  
  

  
  
  
  
  

  
  
  
  
  
  
  
  

  

  حوزه نفوذ پارك بازار به لحاظ جذب فروشندگان بساطی و مقایسه آن با بازارهاي هفتگی شهر  -3شکل 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  
مشاهده می شود در بازارهاي هفتگی، فروشندگان ساکن سایر  3کل شماره طور که در ش همان

بساطی  300فروشنده از مجموع  48کل فروشندگان یعنی  درصد 16میانگین  به طور هاي گیلان شهرستان
هـا در بازارهـاي    سـایر اسـتان   ساکن فروشندگان شوند و نیز حضور را شامل می هفتگی فعال در بازارهاي

هاي گـیلان   فروشندگان ساکن سایر شهرستان“ جمعه پارك بازار“اما در . صفر می باشدهفتگی در حد 
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جمعه "بساطی فعال در  600فروشنده از مجموع  222درصد کل فروشندگان یعنی  37به طور میانگین 
 فروشنده را تشـکیل  54درصد کل فروشندگان یعنی  9نیز فروشندگان ساکن سایر استانها  و "پارك بازار

جمعه "فروشنده  276یعنی  )درصد کل فروشندگان46(  فروشندگان از نیمی تر از در مجموع کم. دهند می
ها هستند و این حاکی از شعاع جذب بسیار بالاي  ها و سایر استان ساکن سایر شهرستان "پارك بازار

 .دبه لحاظ جذب فروشندگان در مقایسه با بازارهاي هفتگی شهر می باش "جمعه پارك بازار"

مـردم و   درصـد از  21 میـانگین  ، بـه طـور  "جمعه پارك بـازار "در  4شماره  مطابق شکل همچنین
هستند  هاي گیلان شهرستان سایر ساکن نفر مراجعه کننده، 7000مجموع  از نفر 1470یعنی  کنندگان مراجعه
. ار مراجعه می نماینـد ها به پارك باز نفر از مراجعه کنندگان، از سایر استان 700درصد یعنی  10و نیز 

نفر  7000از مجموع (“ جمعه پارك بازار “نفر از مراجعه کنندگان به  2170درصد یعنی  31در مجموع 
ها می باشند که این امـر، نشـان دهنـده شـعاع      ها و سایر استان ، ساکن سایر شهرستان) مراجعه کننده
  .از نظر جذب خریداران می باشد "جمعه پارك بازار"جذب بالاي 

  
  

  
  

  
  
  
  
  
  
  
  
  

  

  
  
  

  به لحاظ جذب مردم و مراجعه کنندگان "جمعه پارك بازار"حوزه نفوذ   -  4شکل 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 
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  حوزه نفوذ پارك بازار به لحاظ جذب کسبه و مغازه داران  - 5شکل 
  برداشت هاي میدانی نگارندگان: منبع 

  
سـاکن  ) نفـر  191(درصد از مغازه داران و صاحبان اصلی مغازه هـا   31، 5کل شماره مطابق ش
 57در مجمـوع   . هـا هسـتند   نیز ساکن سایر اسـتان ) نفر 160(درصد  26هاي گیلان و  سایر شهرستان

ها می باشند که این امر  ها و سایر استان نفر از آنها، ساکن سایر شهرستان 351درصد مغازه داران یعنی
 .کی از حوزه نفوذ بسیار وسیع پارك بازار به لحاظ جذب کسبه و مغازه داران می باشدحا

مجموع این عوامل نشان دهنده حوزه نفوذ بسیار وسیع پارك بازار در مقایسه با سایر بازارهاي 
و شهر  مردم تر آشنایی بیش که این سبب باشد می خریدار نظر جذب هم از و جذب فروشنده شهر، هم از نظر

... اجتماعی و  -ها، افزایش تعاملات فرهنگی شهرستان لنگرود با اهالی و ساکنان سایر شهرها و استان
همچنین با بررسی در برخی از ویژگی هاي فردي فروشندگان و خریداران پارك بازار، نظیر  .می گردد

رهنگـی افـراد اسـت،    ف -که تعیین کننده پایگاه اجتمـاعی ... میزان سن، میزان تحصیلات، نوع شغل، و 
 .فرهنگی شهر بیش از پیش آشکار می گردد -نقش پارك بازار در تغییرات اجتماعی

بازار مکانی است که در آن تبادل فرهنگی و مبادله محصولات و ارتباطات انسانی تواما انجـام  
به اتفاق و در لابلاي هر ارتباط اقتصادي که بین مراجعه کننده و کس) 1380عسکري خانقاه، (می شود 
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اجتماعی پویا و پیچیده اي به شکل ناخودآگاه صورت می گیرد که سبب  -می افتد، مراودات فرهنگی
در حقیقـت ارتباطـات   ). 15، ص 1388بهزادفر و همکاران، (انتقال عناصر فرهنگی دو طرف می شود 

 ـ  وط مـی شـود کـه    فضایی بازار نه تنها شامل استفاده تجاري بازار است، بلکه به مسائل اجتمـاعی مرب
عبـاس زادگـان و آذري،   (هاي فرهنگی و ایجاد حس تعلق است  ابزاري براي شناخت و تداوم هویت

شـماعی و پوراحمـد،   (از آنجایی که هویت هر شهر تجلی فرهنـگ در محـیط اسـت     ).27، ص1388
اي هاي محیط طبیعی و نحوه رفتار و گویش مردم، از طریق فضـاه  که علاوه بر ویژگی) 93، ص1385

شناخته می شـود، از ایـن رو ایـن فضـاهاي شـهري بایـد داراي فـرم        -از جمله بازار -شهري آن شهر
از سوي ). 65، ص 1380لاري بقال، (ها باشد  متناسب، منطقی، زیبا و پاسخگو به عملکرد مرتب بر آن

و ) 1،ص1375بحرینی،(دیگر هرچند هر فعالیتی که انسان انجام می دهد، اساسا به فرهنگ متکی است 
ترابی، (مردم توسط فرهنگ به محیط خود معنا می دهند و فضاي بی معنی را به مکان تبدیل می کنند 

، ولی باید توجه داشت که تنوع فرهنگی واقعیتی انکارناشدنی است که اگر به خـوبی مـدیریت   )1384
و از همین ) 1384فکوهی، (نشود، می تواند منجر به بروز تنش هاي خطرناکی در جامعه شهري گردد 

روست کـه مطالعـه طراحـی شـهرها در بعـد فرهنگـی آن، مسـتلزم شـناخت رفتارهـاي مـردم اسـت            
  ).136،ص1386بحرینی،(

  
 نقش پارك بازار لنگرود در تغییرات اقتصادي شهر.  6-3- 4

هاي تجاري از دیرباز در ارزش افزوده زمین و رونق شهر سهیم بوده و دسترسی به آنها  فعالیت
 ـهمراه  نـام  ه با جاي توقف براي مشتریان و تحویل اجناس، همگی با یک نوع شهرسازي قابل توجه ب

هـا و مراکـز    کـه ایـن فعالیـت   ) 137-136، صـص 1377برناردزر، (شهرسازي تجاري ارتباط می یابد 
مـی  ... تجاري شامل خرده فروشی ها، عمده فروشی ها، دفاتر خصوصی، خدمات، بانک ها، هتل ها و

  ).121، ص1371ه، شیع(باشد 
   :ردیقرار گ یبررس مورد تواند یم جنبه از چندلنگرود نیز  شهر ياقتصاد راتییتغ در بازار پارك نقش

پـارك بـازار بـه لحـاظ جـذب       عیدهنده حوزه نفـوذ وس ـ  که نشان 4تا  2شکل هاي طبق  -1
 لیبه شـهر و پتانس ـ  هیپارك بازار به سبب وارد کردن سرما ياقتصاد لی، پتانساست داریفروشنده و خر

  .شود یاز آن آشکار م یناش يگرگردش
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با بررسی در برخی از ویژگی هاي فردي فروشندگان و خریداران پارك بـازار، نظیـر نـوع     -2
که تعیین کننده پایگاه اقتصادي افـراد اسـت، نقـش پـارك بـازار در تغییـرات       ... شغل، میزان درآمد و 

 .ردم با پایگاه هاي اقتصادي مختلف، معین می گردداقتصادي شهر به سبب جذب اقشار مختلف م

حداقل درآمد : همچنین با دقت در آمارهاي مربوط به خصوصیات اقتصادي مجموعه مانند -3
مغازه داران و فروشندگان بساطی به تفکیک نوع شغل تجاري، تعداد افراد شاغل در مغازه ها و بساطی 

تاثیرات ... و ارزش معاملاتی مغازه ها، اجاره بهاي مغازه ها و زایی پارك بازار، قیمت  ها، میزان اشتغال
 .اقتصادي پارك بازار بر شهر نمایان می شود

علاوه بر این در مورد تاثیرات اقتصادي پارك بازار بر زمین هـاي اطـراف شـهر و قیمـت      -4
 :مغازه هایش نظرسنجی هایی صورت گرفت که نتایجش به شرح زیر می باشد

  رك بازار سبب افزایش قیمت زمین هاي اطراف خود شده است؟آیا پا) الف
دست آوردن تاثیرات اقتصادي پارك بـازار بـر ارزش زمینهـاي شـهري     ه هدف از این سوال، ب

بـه  . اطراف بوده است؛ به نحوي که رابطه فاصله زمین ها از پارك بازار و قیمـت آنهـا بررسـی شـود    
ه اي بوده که فاصله زمین از پارك بازار با قیمت زمین رابطـه  عبارتی دیگر؛ تاثیرات پارك بازار به گون

هاي اطراف و نزدیکتـر بـه پـارك بـازار، قیمـت بـالاتر و        بدین ترتیب که زمین(معکوس داشته باشد 
  ؟ )زمینهاي دورتر از آن، قیمت کمتري داشته باشند

درصد آنها پاسخشان  88دند، دا پاسخ پرسش داران که به این و بنگاه مردم، کسبه نفر از 400 از میان
  بر بازار ترین علت هم در عدم اعتقاد به تاثیر پارك مهم. درصد نیز پاسخ مثبت دادند 12منفی بود و 
  . شوندگان، عمر کم پارك بازار عنوان شده است پرسش شهري از سوي هاي اطراف قیمت زمین

تـري   تر موضوع، به زمان بیش قدقیرسد براي بررسی  نظر می نظرسنجی به این توجه به با بنابراین
هاي اطراف نیز تاثیرگذار  تر و همه روزه، پارك بازار بر قیمت زمین نیاز باشد تا در صورت رونق بیش

  .باشد
  آیا پارك بازار سبب افزایش قیمت مغازه ها و واحدهاي تجاري درون خود شده است؟) ب

ا به موقعیت مکانی آن، وسـعت و سـایر   هاي قبل بن قیمت ابتدایی بسیاري از مغازه ها در سال
میلیون بوده  و همان مغازه ها بـا گذشـت چنـد سـال از      10میلیون تا  1عوامل مربوطه و تاثیرگذار از 

ارزش معاملاتی مغـازه هـا نیـز در حـال     . میلیون افزایش قیمت پیدا کرده است 35تا  15خرید آن، به 
  .میلیون متغیر است  40میلیون تا  18حاضر از 
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هاي  زمین تاثیر بر( تر از مورد قبلی موفق مورد، پارك بازار دهد هرچند در این ها نشان می بررسی
بوده، ولی براي بررسی دقیق تر و قضاوت عادلانه تر در این باره نیز به مانند موردقبلی، ) شهري اطراف
ر بر قیمت مغازه هـاي  تر و همه روزه، پارك بازا تري نیاز است تا در صورت رونق بیش به زمان بیش

  .درون خود نیز تاثیر محسوس و قابل ملاحظه اي داشته باشد
  
  بحث و نتیجه گیري . 5

ترین عامل موفقیت پارك بـازار، فروشـندگان    با توجه به مطالب گفته شده می توان گفت مهم
است کـه بـا وجـود خصوصـیات ویـژه و       "جمعه پارك بازار"بساطی هاي بزرگ و کوچک یا همان 

ترین تاثیرات در  هاي مناسبی را براي شهر ایجاد نموده و بیش تمایزکننده آن از سایر بازارها، فرصتم
در طرف مقابل، مهمترین نقطه ضعف پارك بازار نیز کـم  . تغییرات فضایی شهر را نیز سبب شده است

باشد که بنـا   می -چه از نظر رونق جمعیتی و چه از نظر رونق اقتصادي -رونقی مغازه هاي درون آن 
  .به دلایل مختلف نتوانسته است در جذب جمعیت شهر و اطراف موفق گردد

زیر براي بهبود و تقویـت همـه جانبـه     هااز این رو و به جهت حل مشکلات موجود، پیشنهاد
 :پارك بازار ارائه می گردد

  روزها در سایر "جمعه پارك بازار" ویژه نظیر برپایی بازارهاي و پررونق روزهاي تعداد افزایش -1
  تفکیک راسته هاي تخصصی تجاري در پارك بازار -2
  پارك بازار هاي مغازه براي فعالیت در جذب افراد جهت تشویقی راهکارهاي ها و اعمال سیاست -3
... عرضه کردن کالاهاي ضروري و مایحتاج اولیه زندگی مردم نظیر گوشت، مرغ، مـاهی و   -4

  در پارك بازار
  تر کالاها و اجناس در پارك بازار ع بیشتنوع و تجم -5
هماهنگی با مراکز و نهادهاي دولتی جهت فروش برخی از مغازه هاي پارك بازار به آنها و  -6

  ها در پارك بازار فعالیت موسسات زیر نظر آن
  تر در طول سال برپایی نمایشگاه هاي فصلی و ویژه در پارك بازار و به تعداد بیش -7
  انک ها و مراکز ارائه دهنده خدمات مختلف در پارك بازارفعال کردن ب -8
  استفاده از راهکارهاي خلاقانه و متنوع براي رونق پارك بازار در روزهاي عادي -9

  افزایش فضاهاي سرگرمی و تفریحی در پارك بازار -10
  ارکینگ موتورپ ساخت و پارکینگ خودرو توسعه براي بازار پارك اطراف بایر هاي زمین از استفاده -11
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  راه اندازي و فعال کردن فضاهاي ویژه بازي و سرگرمی کودکان در پارك بازار -12
  تر فضاهاي درون مجموعه تر و مطلبوب زیباسازي هرچه بیش -13
  هاي داخلی مجموعه پارك فجر در همه روزها تاکسی رو کردن خیابان -14
زمینه حمل ونقـل بـین شـهري در    تر و مناسب تر در  ارائه خدمات و سرویس هاي بیش -15

  روزهاي پررونق
هاي داخلی پارك بازار و استفاده از علایمی براي مشخص  نامگذاري و کدگذاري خیابان -16
  ها از یکدیگر کردن بلوك
بـراي   نشسـتن  هـاي مناسـب   جایگـاه  هـا و  درونی پارك بازار به صندلی محوطه نمودن مجهز -17

  دگاناستراحت کوتاه و موقت مراجعه کنن
هاي  نظیر کمک "جمعه پارك بازار" درمانی مناسب در-تسهیلات خدماتی امکانات و ارائه  -18

اولیه و اورژانس که باتوجه به ازدحام جمعیـت در روزهـاي پررونـق و در صـورت بـروز مشـکلات       
  .احتمالی، مجموعه حداقل این امکانات را براي مردم فراهم کرده باشد

  و پررونق جمعه روزهاي در بازار پارك داخلی آسایش و امنیت برقراري تجه هایی سیاست اتخاذ -19
  تر مجموعه تبلیغات در امر اطلاع رسانی به مردم براي رونق بیش -20
  تصویري در درون مجموعه پارك بازار -استفاده از امکانات صوتی -21
مراجعه کارمندان در هماهنگی با اداره جات پیرامون پارك بازار و سایر اداره جات، جهت  -22

  روزهاي عادي به پارك بازار و خرید مایحتاج خود از مغازه هاي درون مجموعه
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  تصاویري از پارك بازار لنگرود -3تصویر
 

  

  
  
  
  
  
  
  
  

  

  تصاویري از فعالیت کسبه و مغازه داران پارك بازار -4تصویر
  
  
  

  
  
  
  
  

  
  

"جمعه پارك بازار"تصاویري از فعالیت بساطی ها در -5تصویر
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  منابع و مآخذ. 6
  ، شهر، ترجمه علی اشرفی، انتشارات دانشگاه هنر تهران1377برناردزر، ژان باستیه،  -
، نقش و کارکرد اجتماعی بازارهاي 1388بهزادفر، مصطفی و نادري، سیدمجید و فروزانگهر، حمیده،  -

 64سنتی شهرهاي ایران، در مجله آبادي، ش

  ، جغرافیا و کارکردهاي بازار کرمان، انتشارات مرکز کرمان شناسی، چاپ اول1376، پور احمد، احمد -
  6، مفهوم شهر، در اندیشه ایرانشهر، ش1384ترابی، مرضیه، -
  ، همیشه بازار، نشر آگاه، چاپ اول1379جباري، مینا، -

شـگر، رسـاله   ، بررسی و شناخت توان هاي بازار اصفهان در جذب گرد1385خادم الحسینی، احمد،  -
  دوره دکتري جغرافیا و برنامه ریزي شهري، دانشگاه آزاد اسلامی واحد علوم و تحقیقات

نمونه موردي، طراحـی میـدان تیرانـداز و    (، پیوند مجدد در محور گسسته بازار1387خدائیان، شفق،  -
  هران، رساله کارشناسی ارشد شهرسازي، دانشگاه ت)جلوخان مسجد سلطانی در شهر قدیم سمنان

نمونـه  (، بررسی ساختار فرهنگی، اجتماعی و اقتصادي اصناف بازار تهـران  1386خرم نژاد، نسرین،  -
 ، رساله کارشناسی ارشد علوم اجتماعی، دانشگاه تهران)مورد مطالعه طلافروشان بازار تهران

عتی رشت، چاپ ، ولایات دارالمرز گیلان، ترجمه جعفر خمامی زاده، انتشارات طا1374ل، .رابینو، ه -
  چهارم

نمونـه مـوردي   (، طراحی الگوي معمـاري در بافـت تـاریخی سـیروس     1388رجبی، فاطمه رجبی،  -
  ، رساله کارشناسی ارشد معماري، دانشگاه تهران)بازارچه نایب السلطنه
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