
طاهب�از  حمیدرض�ا  مهن�دس 
توکلی ـ دبیر انجمن تخصصی 
مراکز تحقیق و توس�عه در آغاز 
ضمن سپاس از ش��رکت های آسان 
صنع��ت، آتروپ��ارس، ای��ران خودرو، 
پاکش��و، پتروش��یمی، بوتان ، س��ایپا 
دی��زل و الکتروتایر عن��وان کرد: هر 
چی��زی یکبار در ذهن و یکبار درعین 

ساخته می شود. 
وی اضاف��ه کرد: در بح��ث از ایده تا 
موفقی��ت در بازار ب��ا چالش هایی رو 
به رو هس��تیم و متاسفانه نمی دانیم 
چه سازمانی متولی این امر در کشور 

است. 
از زمان خلق ایده تا موفقیت در بازار  
یا همان تجاری س��ازی16 مرحله را 
س��پری می‌کنیم. این مراحل فرآیند 
دش��واری دارد اما  کشورهای توسعه 
یافت��ه ای��ن فرآیند را به آس��انی و با 
اصول طی می‌کنند و به همین دلیل 

غالباً در این حوزه موفق هس��تند. 
وی در توضی��ح این 16 مرحله گفت: 
مرحل��ه نخس��ت خل��ق ایده اس��ت 
بس��یاری از ایرانی��ان خ�الق بوده و 
ایده‌هایی خ��وب در ذه��ن دارند اما 
متاسفانه مرکزی برای شکل‌گیری و 

ساماندهی آن وجود ندارد. مهم‌ترین 
بخ��ش درخل��ق ای��ده، ثب��ت ایده و 
ارزیابی ایده اس��ت. در این ارزیابی‌ها 
نیاز اس��ت تا فرصت‌هایی را کش��ف 
کنی��م و حمای��ت مالی اولیه داش��ته 

باشیم.
وی ادامه داد: تهیه نقش��ه راه، توسعه 
تکنولوژی محصول و ارزیابی و میل 
بازار از تکنولوژی و محصول بس��یار 
حائز اهمیت اس��ت. نیاز اس��ت تا در 
بخ��ش صنع��ت و معدن نقش��ه راه  
وجود داش��ته باشد با توجه به این که 
واحدهای R&D  ت��وان لازم برای 
فعالیت در بخش توس��عه تکنولوژی 
را ندارن��د پس در سیس��تم ارزیابی و 
عمر محصول مشکلاتی وجود خواهد 

داشت. 
وی خاطر نش��ان کرد: تنه��ا وزارت 
خانه ای که می‌توان��د در این بخش 
حمایت نموده و ای��ن بار را بر دوش 
بکش��د، وزارت صنایع و معادن است. 
در حالی که بخش��ی از کار به وزارت 
عل��وم س��پرده و بخش��ی در ح��وزه 

معاونت ریاس��ت جمهوری اس��ت. 
این کار تا اندازه ای دش��وار است که 
نیاز اس��ت تا این معاونت به ش��کل 

اشاره:
عموم�اً واحدهای تحقیق 

و توس�عه با اهداف و استراتژی پش�تیبانی فنی، 
گسترش فعالیت های صنعتی و توسعه و تعمیق قابلیت های 
فنی واحدهای تولیدی شکل می گیرند و بر این اساس انجام 
فعالیت های تحقیق و توسعه نه تنها هزینه محسوب نمی‌شود 

بلکه نوعی سرمایه گذاری اساسی تلّقی می گردد.
جهت رس�یدن به هدفی مشخص و مسیری هدفمند باید کار را 
از ی�ک ایده آغ�از نمود و ایده پردازی مبتنی بر نوعی خلاقیت یا 
تفکر خلاق اس�ت و بهترین ایده ها اگر به مرحله عمل نرس�ند، 

ارزشی نخواهند داشت.
 نهمی�ن همای�ش مراک�ز تحقی�ق و توس�عه صنایع و مع�ادن با 
محوری�ت "از ایده تا موفقیت در بازار" نیز با هدف توس�عه فرهنگ 
تجاری س�ازی، خل�ق ثروت از طری�ق بکارگیری نتای�ج تحقیق و 
توس�عه، تش�ویق فعالان این عرصه و تعامل بین صاحبان صنایع، 
دانشگاهیان، پژوهشگران، مخترعین، ایده پردازان، سرمایه گذاران، 
فن بازارها، مراکز رشد و پارک های فناوری با تشریح مراحل فرآیند 
تج�اری س�ازی در قال�ب مق�الات، کارگاه های آموزش�ی و بخش 
نمایش�گاه با همکاری وزارت صنای�ع و معادن و وزارت 
علوم، تحقیقات و فناوری در س�طح ملی در 
مرک�ز همای�ش ه�ای بین‌المللی 
ص�دا و س�یما برگزار 

شد.

گزارشی از برگزاری نهمین همايش

مراكز تحقيق و توس�عه صنايع و معادن 
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وزارت خان��ه درآم��ده و ای��ن کار را 
سامان بخشد.

وی درادامه ب��ه ثبت مالکیت معنوی 
طرح‌ها و ایده ها اشاره نمود و گفت: 
ثب��ت ایده و این که ثبت آن در کدام 
کشور مناس��ب تر است از اهمیت به 

سزایی برخوردار است.
وی افزود: بحث دانش فنی و تدوین 
و قیمت گ��ذاری محصول نیز نیاز به 
س��ازمان و وزارت خان��ه ای قدرتمند 

ب��رای هدای��ت آن دارد. 
بخش فن بازار، که در حال حاضر به 
واسطه وزارت علوم اداره می شود هم 
چون بنگاه معاملات��ی عمل می‌کند 
و یک س��و خری��دار و س��وی دیگر 
فروشنده اس��ت در حالی که در بازار 
باید وضعیت به گونه ای تعریف شود 
که خریدار )سرمایه گذار( و فروشنده 
)مخت��رع( با ه��م به تفاهم برس��ند 
که این م��ورد در س��رمایه گذاری و 
حمایت‌های دولتی مطرح شده و باید 
بنگاه‌های تخصصی با دانش فنی بالا 

را ب��ه کار گیری��م.
وی در ادام��ه ضمن  اظهار امیدواری 
از ساماندهی وزارت خانه ای مستقل 
تا تجاری‌س��ازی  ای��ده  در خصوص 
محصول ب��ه ربات س��ورنا، وضعیت 
کنونی آن و توانایی‌هایش اشاره نمود 
و عن��وان کرد: تلاش داریم تا قابلیت 
هوشمندی سورنا 2 را افزایش دهیم و 
توانایی های آن به اندازه توانای‌های 
انسان ارتقا یابد. هم چنین فاز 3  این 
رب��ات در روز صنعت رونمایی خواهد 
شد و قابلیت های بینایی و شنوایی و 
توس��عه آن به نمایش گذارده خواهد 

شد.
درادامه دکتر محمد علی ش�فیعا 
- دبی�ر کمیته علم�ی همایش 
- گف��ت: طی یک دهه گذش��ته این 
ذهنی��ت در مجموعه دانش��گاهی و 
صنعت��ی مطرح بود که روند رش��د ما 
به گونه ای اس��ت که متکی به خود 
ب��وده و نیازه��ای خود را بر اس��اس 

توانمندی‌هایمان مرتفع کنیم. 

وی خاطر نش��ان کرد: اگر انس��ان را 
از پتانس��یل بالای مغ��ز ، روح، نفس 
و جس��م مش��اهده کنیم ش��ناخت از 
کمیت‌ها آغاز شد و کم کم کیفیت در 
جامعه مطرح شد و به تناسب رشدی 
که در حیطه کیفی��ت در جامعه پدید 

آمد، فهم ش��کل گرفت. 
بح��ث انعطاف مطرح ش��د و بدیهی 
اس��ت که متعاقب آن روی آوردن به 
پدی��ده هایی ک��ه از روح بر می‌خیزد 
چون ابداع و ابتکار و نوآوری ش��کل 

گرفت.
وی اضافه کرد: از سال 1375 وزارت 
صنعت��ی ما این ذهنیت را دنبال نمود 
که نهاده��ای غیر مردمی افق دور را 

در جامعه ترس��یم نمایند. 
در این سال بحث مدیریت تحقیق و 
توسعه پس از بحث استضعاف مطرح 
بود. درس��ال 1377 تلاش شد تا بُعد 
مدیریت علمی و اجرایی در کنار هم 

مطرح شود. 
در س��ال 1380  به این فکر افتادیم 
ک��ه آیا می توان مدیریت بومی را که 
از گذش��ته‌ها راکد ش��ده اند را دوباره 

احیا نمود. 
در س��ال 1382 بح��ث رقابت‌پذیری 
که جریانی طبیعی ب��ود و جامعه آن 
را هدای��ت می کرد، مطرح ش��د. در 
نهایت در سال 1384 بحث مدیریت 
دان��ش در جایگاهی که اندیش��ه به 
س��مت عمل گام بر می‌داشت عنوان 
ش��د و در این مقطع مشاهده شد که 
فاصله‌ای میان دنی��ای اجرا و دنیای 
اندیشه وجود دارد هر دو کار می کنند 

اما ارتباطی مس��تقیم با هم ندارند.
وی اف��زود: ک��م کم  ای��ن ذهنیت 
ش��کل گرفت ک��ه نگاه��ی جهانی 
به مس��ائل داشته باش��یم و آن چه 
که اکنون در کش��ور ب��ه دنبال آن 
هس��تیم  در س��طح جهانی چگونه 
اس��ت و آیا داد و س��تدی در سطح 
ارتباطی  این  داریم؟! ش��اید  جهانی 
که گم��ان می کنیم قطع ش��ده در 

س��طح جهان وصل باش��د.
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وی تصری��ح ک��رد: دنیا ب��رای این 
که خ��ود را پایدار ن��گاه دارد 4 موج 
معن��ا‌دار در جامعه را تجربه کرده بود 
ک��ه عب��ارت بودند از: نخس��ت موج 
دیجیتالی ش��دن و این ک��ه به جای 
ای��ن که ب��ه کل بنگریم ب��ه اجزای 
مس��ائل بنگریم و بدانی��م تمام اجزا 
یک بها ندارند و نس��بت بسیار گران 
به��ا، کم گ��ران بها و قاب��ل ارایه به 
دیگران را ش��امل می‌شود. به همراه 
موج دوم که شبکه‌ای برخورد کردن 
با امور و اس��تفاده از ظرفیت دیگران 
بود به راه افتاد و این از پدیده جهانی 
شدن برخاست که اگر ارتباطی میان 
دنیای اجرا و تولید علم منقطع اس��ت 
به صورت ش��بکه‌ای با دنیا در ارتباط 
هس��تیم و ارزش از آن طریق ایجاد 
می شود اگر چه ممکن است مستقیماً 

در حوزه فعالیت ما نباش��د.
موج س��وم موج کارآفرین��ی بود که 
کشور را فراگرفت و فورانی بود از آن 
چه که در جامعه تولید می شد و باید 
ب��ه مرحله اجرا در می آمد. مردم آرام 
آرام متوجه این امر شدند که حکومت 
باید قصد هدایت داشته باشد و علاوه 
بر بخش دولتی، بخش‌های خصوصی 
و تعاونی در س��طح جامع��ه معنا پیدا 
کنن��د از این جا ب��ود که بحث ارزش 
آفرینی ش��بکه ای معنای جدی‌تری 

گرفت. 
موج چهارم موجی بود که به واس��طه 
آن فن��اوری درهمه ج��ا نفوذ کرده و 
اس��تاندارد زندگی افراد را در همه جا 

تحت تاثیر خود قرار داد. 
وی اضافه کرد: معنای رقابت ، جهانی 
ش��دن، شبکه ای شدن و مدیریت در 
جامعه به مفهومی رنگی شکل گرفته 

است. 
م��روری بر مقالات س��ال‌های پیش 
نش��ان می دهد نوع نگاه نویسندگان 
تغیی��ر ک��رده اس��ت و صرف��اً ارایه 
اطلاعات��ی ک��ه پیش‌تر به واس��طه 
دیگران درمقالات ارائه شده، نیست. 
وی افزود: خوش��بختانه طی 18 سال 

اخی��ر ش��اهد بودیم صنایع��ی چون 
صنعت نف��ت و گاز، خ��ودرو، دارو و 
م��واد غذای��ی جایگاهی ب��رای خود 
تعریف کردند و ه��ر زاویه از صنعت 
کش��ور پایگاه فکری خ��اص خود را 
دنب��ال می‌ک��رد و روند گذش��ته این 
تصویر را به م��ا داد که تنها به آنچه 
که در مقالات مشاهده می شود اکتفا 

نکنیم.
وی با اش��اره به این که در بس��یاری 
م��وارد فعالیت صنعت و دانش��گاه به 
هم ش��باهت دارد گفت: متاسفانه داد 
و س��تدی را می��ان این دو مش��اهده 
نمی‌کنی��م ت�الش داریم ت��ا ارتباط 
می��ان ای��ن دو را نهادین��ه کنیم. در 
جریان خواندن مقالات به این نتیجه 
رس��یدیم که باید باز خوردی میان دو 
طرف به وج��ود آوریم تا در نهایت با 
صداقت، آنچه که هستیم را با جامعه 

تطبیق دهیم. 
ب��ه واس��طه ای��ن فضای فک��ری و 
محورهای ایده، نقش��ه راه، توس��عه 
فناوری و محصول، مالکیت معنوی، 
بس��ته دانش فنی، فن بازار ، حمایت 
و تامین منابع مالی و تجاری س��ازی 
از میان بیش از 150 مقاله ارایه شده 
این تعداد بیش��تر واقعیت مطالعات ما 
را به نمایش گذارد و در مرحله داوری 

قرار گرفت.
وی تصریح کرد: باید بدانیم نقاط قوت 
و ضعف ما درکجاست و توان فروش 
آنچ��ه را که تدارک م��ی بینیم داریم  
و بالعکس طرف گیرنده کجاس��ت تا 
از س��رمایه خود بهره ب��رداری کند. 
بر این اس��اس برای هر کدام از این 
مسیرها س��ئوالاتی که رو در روی ما 
ب��ود را در قالب پنلی طراحی نمودیم 
تا از تجربيات تمام افرادی که تجربه 
طی کردن مس��یر را داش��ته و آن را 

می‌شناس��ند بهره گیریم.
درادامه مهندس موسایی پور - 
دبیر اجرایی همایش - مقاله ای 
با عنوان "تجاری سازی از منظر اجرا" 

را ارایه نمود. 
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آدمیّ�ت  فرهن�گ  امی�ر  دکت�ر 
- مش�اور انجم�ن تخصص�ی 
تحقیق و توس�عه ای�ران – در 
خصوص معرفی نخس��تین جشنواره 
ایران  بین‌الملل��ی تحقیق و توس��عه 
مخف��ف   IRDA گف��ت:   IRDA 
 International Research&
Development Award of Iran 

از  یک��ی  امیدواری��م  ک��ه  اس��ت   
برجس��ته‌ترین برن��د ه��ای علمی و 
فرهنگ��ی و مای��ه افتخار کش��ور در 

سطح بین‌المللی باشد.
وی اضافه کرد: این جش��نواره با یک 
ایده که از اندیشه های توانای ایرانی 
سرچشمه و نشأت گرفته شروع شده 
و هدف از برگزاری آن شروع فرهنگ 
فناوری،  توانمند‌ی‌ه��ای  و  ن��و‌آوری 
ایجاد انگیزه در ش��تاب بخش��یدن به 
فعالیت‌های تحقیق و توس��عه، ایجاد 
فرص��ت و زمینه جه��ت بهینه کاری 
در میان برترین ها و نمایان س��اختن 
ارتباطات  این شایستگی‌ها، گسترش 
گس��ترش  متقاب��ل،  یادگی��ری  و 
رقابت‌پذی��ری و پیامد‌های مثبت آن 
در محی��ط کار، ایجاد زمینه مناس��ب 
ب��رای افزای��ش قابلی��ت ها و رش��د 
استعداد‌های خلاق و نوآور و قدردانی 
از برترین‌ها و تشویق آن ها به تداوم 

رقابت درعرصه بین‌المللی است.
وی خاطر نشان کرد: در نظر داریم تا 
در این جش��نواره جوایز ارزشمندی را 
در سطح بین‌المللی و با استانداردهای 
بالا به برتری��ن گروه‌های مختلف از 
جمله 10 پژوهش��گر برتر، 10 کتاب 
برتر تالیف یا ترجمه شده در زمینه‌های 
تحقیق و توس��عه، 20مرکز تحقیق و 
توس��عه برتر، 20 محصول برتر منتج 
از تحقیق و توسعه و 10 اسپانسر برتر 
ک��ه از پروژه های تحقیق و توس��عه 

حمایت کردند اعطا کنیم.
وی تصریح کرد: شورای سیاست‌گذاری 
و برنامه ریزی این جش��نواره با درایت 
مهندس طاهباز توکلی با حضور جمعی 
از اندیشمندان‌،اس��اتید، و متخصصان 

صاح��ب نظ��ر و مغزه��ای متفک��ر و 
اندیش��مند ایرانی مقیم خارج از کشور 
تش��کیل ش��ده و از آنجا که بناست در 
سطح بین‌المللی برگزار شود می تواند 
به عن��وان یکی از جوایز مطرح معرفی 

و شناخته شود. 
دکت��ر آدمیت اضافه کرد: بر اس��اس 
برنامه‌ریزی های انجام ش��ده بناست 
تا جهت ارتقاء سطح کیفیت برگزاری 
و داوری و هم ایجاد انگیزه و اعتماد 
بیشتر داوطلبان شرکت کننده در ایردا 
آثار داوطلبان شرکت در جشنواره در 
دو مرحل��ه توس��ط 4 داور داخلی و 6 
داور خارجی از متخصصین کشورهای 
مختل��ف ) ب��ه خصوص کش��ورهای 
ش��رکت کننده( ارزیابی شود تا در هر 
رش��ته مطابق با برنام��ه ریزی انجام 
ش��ده آثار را مورد بررس��ی، تجزیه و 

تحلیل و ارزیابی قرار گیرد.
وی یادآور ش��د:  IRDA در س��طح 
بین‌المللی و س��الانه برگ��زار خواهد 
ش��د که نخس��تین دوره آن با همت 
دس��ت‌اندرکاران، حمای��ت دول��ت و 
یاری پروردگار درمهر ماه سال آینده 

درهمین مکان برگزار خواهد ش��د.
س��ایت ای��ن جش��نواره نی��ز ب��ه 5 
زب��ان فارس��ی، عرب��ی، انگلیس��ی، 
ن��ام  و  آلمان��ی  و  ترکی،اس��تانبولی 
جش��نواره به 9 زبان ثبت شده است 
ک��ه در صفح��ه نخس��ت اطلاعات 

جش��نواره در دس��ترس خواهد بود. 
وی در پایان ضمن س��پاس از دبیر 
انجم��ن تخصصی مراک��ز تحقیق و 
توس��عه صنایع و معادن در خصوص 
برنامه‌ریزی جهت برگزاری و اجرای 
نخستین جشنواره بین‌المللی تحقیق 
و توس��عه ای��ران گف��ت: امیدواریم 
برگزاری با ش��کوه این جشنواره را 
در سال آینده ش��اهد باشیم و نقطه 
عطفی در تحقیق و توس��عه صنعتی 
ن��ه تنه��ا در منقطه بلکه در س��طح 

جهانی باش��د.
در ادام��ه همای��ش پان��ل تخصصی 

تشکیل و مقالاتی ارایه شد. 
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