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مقدمه:
برات نوش��ته ای است كه به موجب آن طلبكار يا كشنده برات )براتكش( 
به ديگری )براتگير( دس��تور می دهد كه مبلغ معين را در سررس��يد معين يا به 
رويت در وجه شخص معين )گيرنده برات( يا به حواله كرد او در محل تعيين 
شده، بپردازد. كسی كه برات را صادر می كند، دهنده برات يا براتكش و كسی 
كه وجه برات را بايد بپردازد، گيرنده برات يا براتگير و شخصی كه وجه برات 

را می گيرد، دارنده برات يا ذی نفع است.
برات از ديرباز به عنوان يك ابزار مالی ش��ناخته ش��ده و در مبادلات مالی 
از جايگاه خاصی برخوردار بوده اس��ت. اين ابزار مالی در س��ال هاي گذشته و 
ب��ا رواج چ��ك، تاحدود زيادی جايگاه خود را در مبادلات مالی از دس��ت داده 

است. 
تاجران مس��لمان از قرن هاي اوليه از اس��ناد تجاری مشابه برات استفاده 
می كردن��د و افرادی به عنوان كاتب ِ برات در اين كار مهارت پيدا كرده بودند. 
ش��يخ مفيد در اوايل قرن پنجم هجري قمري)11مي��لادي( نمونه ای از يك 
س��ندِ برات را به دست داده است . برخی مسائل حقوقی مربوط به برات در فقه 
اسلامی مورد بررس��ی قرار گرفته است. براي نمونه : پذيرش خط برات بدون 
نياز به ش��هود، حكم خريد و فروش برات های دولتی و به طور ضمنی بحث از 
اينكه تكرار س��ند درصورت مشخص بودن وجه صدور آن تأثيری در مضاعف 
ش��دن بدهی ندارد. به هر حال، برات از نظر فقها نوعي حواله كتبی بود و به 

همين سبب، عمده مباحث نظری آن، در كتاب »الحواله« مطرح بوده است .
در متون تاريخی نيز به برخی از شرايط صدور برات، به خصوص برات های 
دولتی اش��اره شده است ؛ از جمله رشيدالدين فضل الله همدانی از ضرورت مهر 

شدن برات با »آل تمغا« و برخی شرايط ديگر سخن گفته است .
گفته شده است كه در اروپا يهوديان فلورانس برات را اختراع كرده بودند. 
برات در قرن سيزدهم در ميان تاجران منطقه لومباردی در شمال ايتاليا بسيار 
راي��ج ش��د و نقش مهمی در تج��ارت خارجی داش��ت و در قرن هاي ميانه در 
انگلستان به خوبی شناخته شده بود. البته نخستين رأی دادگاه مربوط به برات 
در انگليس به س��ال 1603 بازمی گردد. ظهرنويسی برات هم از قرن شانزدهم 
رايج ش��د و به اين ترتيب برات قابليت انتقال بيش��تری يافت و موجب ش��د 
بانكداران و صرافان با تنزيل برات )خريدن برات به مبلغی كمتر از بهای اصلی 
آن( امكان تبديل آن به پول نقد را فراهم كنند. كاربرد برات در ابتدا محدود به 
مبادلات ميان بازرگانان خارجی بود، اما پس از مدتی بين بازرگانان ايراني نيز 
ش��ايع شد و سرانجام برات های غيربازرگانان نيز مورد پذيرش قرار می گرفت. 

سفته و چك پس از برات به وجود آمدند و منشأ جديدتري دارند.
ب��ا رونق تجارت بين الملل در اثر گس��ترش دريان��وردی بر اهميت برات 

به عن��وان ابزار مب��ادلات مالی افزوده ش��د. تدوين كتاب »برات ها« توس��ط 
»جوزف استوری« حقوقدان آمريكايی از نمودهای اين اهميت بود. 

صدور برات بيشترين قراردادهاي بين المللي بوده است. برات ممكن است 
در يك كش��ور صادر شود، در كش��ور ديگری پرداخت شود و در اين مسير در 
چند كشور مختلف ظهرنويسی شود. از همين رو همسانی قوانين درباره برات 

در كشورهای مختلف اهميت بسياری دارد.
نخس��تين كوشش برجس��ته در راستای يكسان س��ازی قوانين مربوط به 
برات، »قانون برات ها« مصوب 1882 ميلادي بود كه علاوه بر انگلستان، در 
اس��كاتلند و ايرلند نيز حاكم بر روابط تجاری كش��ورهای همسود بود. تا پيش 
از آن مقررات مربوط به برات و ديگر اس��ناد تجاري در 17 اساسنامه و 2600 

پرونده در 300 جلد را در بريتانيا تشكيل می داد.
از اوايل قرن 19 مي��لادی، قوانين مربوط به برات در حوزه قانون گذاری 
فرانس��ه و آلمان مورد توجه قرار گرفت و از جمله بخش��ی از »قانون تجارت « 

فرانسه هم به آن اختصاص داده شد. 
در حوزه حقوق رومن - ژرمن، گام های اوليه برای يكسان س��ازی قوانين 
مربوط به برات در دو كنفرانس ِ برگزار ش��ده در لاهه در س��ال هاي 1910 و 
1912 با رويكرد فرانس��وی -آلمانی برداش��ته ش��د و گام جدی تر »پيمان ژنو 
درباره قوانين همس��ان برای برات و س��فته« در سال هاي 1930 و 1932 بود 

بـرات؛ ابـزار مـالـی فـرامـوش شـده
تهيه و تنظيم: سهيلا محمدی نيا
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كه بيشتر كشورهای اروپايی و برخی از كشورهای ديگر جهان آن را پذيرفتند. 
برای ايجاد وحدت ِ كاملِ مقررات ِ اين س��ند در تمام جهان حتی در كشورهای 
انگليس��ی - آمريكاي��ی و آمري��كای لاتين )كه ب��ه آن پيمان نپيوس��ته اند( 
پيش نويس ضميمه اول پيمان بين المللی برات و س��فته در بيستمين اجلاس 
آنس��يترال )كميس��يون حقوق تجارت بين الملل سازمان ملل متحد( )1988م ( 

تنظيم شده كه هنوز به مرحله نهايی نرسيده است . 
قانون تجارت ايران تعريفي از برات ارائه نكرده اس��ت، امّا در باب چهارم 
قان��ون تجارت و مواد 223 و بعد آن مق��ررات مربوط به برات و نيز فته طلب 
)س��فته( و چك را بيان كرده است. اگر چه قانون تجارت اسناد مذكور )برات، 
س��فته و چك( را با عنوان كلي »اس��ناد تجاري« معرفي نكرده اس��ت، با اين 
وجود، در كتاب هاي حقوقي اس��ناد ياد شده تحت عنوان اسناد تجاري معرفي 

شده و مورد بحث قرار  گرفته اند.
در تعريف برات گفته ش��ده است: »برات نوشته اي است كه به موجب آن 
ش��خصي به ش��خص ديگر امر مي كند مبلغي در وجه يا به حواله كرد شخص 
ثالثي در موعد معيني پرداخت كند. كس��ي كه برات را صادر مي كند براتكش 
يا محيل و كس��ي كه مبلغ برات را بايد بپردازد، براتگير يا محال عليه و كسي 
ك��ه مبلغ برات را دريافت مي كند، دارنده برات ي��ا گيرنده برات و يا محال له 

مي نامند«.
ب��رات ماهيت خ��اص خود را دارد و از ديدگاه حق��وق تجارت، برات عقد 
يا قرارداد تجاري به معناي خاص نيس��ت، بلكه صرفاً س��ندي است مجرد كه 
متضمن يك تعهد تجاري با ويژگي هاي خاص خود اس��ت كه وسيله پرداخت 

بوده و در مبادلات بازرگاني نقش پول را ايفا مي كند.

برات كارت الكترونيك
نياز به احياي برات از چند س��ال قبل از س��وي مسئولان بانكی احساس 
می ش��د، اما احي��اي آن با روش قديمی ب��ا بانك��داری الكترونيك همخوانی 
نداشت. در سال 1388اولين جرقه های احياي برات به گونه ای كه با بانكداری 
الكترونيك نيز مطابقت داش��ته باش��د، زده ش��د. بانك صادرات ايران استفاده 
از ب��رات با ش��يوه ای نوين را در دس��تور كار قرار داد تا اينكه در اوايل س��ال 
89 به صورت رس��می برات كارت تضمينی به بازار مالی كش��ور ارائه شد. اين 
برات كارت ه��ا علاوه ب��ر توانايی های برات های قديمی، ب��ه دليل الكترونيك 

بودن، با بانكداری الكترونيك نيز منافاتی نداشت.
در مدتی كه برات كارت مجدداً به بازارهای مالی كشور برگشته است، اين 
ابزار مالی توانسته است تاحدودی جای خود را در ميان مبادلات مالی باز كند، 

اما تا رسيدن به سر منزل مقصود هنوز زمان نسبتاً زيادی باقی است.

آشنايی با برات های جديد
قطعاً برای بازشناسايی برات كارت های تضمينی به تجار و توليدكنندگانی 
كه با آن آشنايی ندارند، بايد شيوه های امروزي در نظر گرفته شود. از آنجايی كه 
اين ابزارمالی مورد استفاده بخش خاصی از افراد جامعه يعنی توليدكنندگان و 
تجار است، بايد از شيوه های متنوعی برای اين مهم بهره برد. تبليغات مستقيم 
كاركنان شعب بانك ها يكی از اين روش ها است. زيرا اين افراد كسانی هستند 
كه تقريباً از نزديك با گردش مالی و نحوه كسب وكار مشتريان بانكی سروكار 
دارن��د و همچنين به دليل مراودات كاری می توانند به راحتی با مش��تريان خود 

ارتباط برقرار كرده و اين ابزارمالی و يا ساير ابزارهای مالی را معرفی كنند.
س��يدمحمدرضا احدپور صاحب رستوران، شيرينی فروشی و سوپرماركت 
در اين زمينه می گويد: »در ش��عبه 3027 بانك صادرات ايران حس��اب جاری 
دارم و روزی رئيس اين شعبه به من پيشنهاد دريافت و استفاده از برات كارت 

تضمينی را ارايه كرد و من از آن استقبال كردم.«
اما ارتباط چهره به چهره ممكن اس��ت علاوه بر مزايای گفته شده دارای 
نقايصی نيز باش��د، پس بايد از س��اير ابزارهای تبليغی نيز در اين زمينه بهره 

برد.
مح��رم زنجانل��و مدي��ر مال��ی ش��ركت كاوش ج��وش يك��ی ديگر از 
استفاده كنندگان از برات كارت است كه در همايش برج ميلاد با اين ابزارمالی 
آشنا شد. وي در اين باره می گويد: »من در همايش برج ميلاد با اين ابزارمالی 
آش��نا ش��دم و پس از مراجعه به ش��عبه بانك و كس��ب اطلاعات بيشتر آن را 

دريافت كردم و از آن استفاده مي كنم. 

در مدتی كه برات كارت مجدداً به بازارهای مالی 
كشور برگشته است، اين ابزار مالی توانسته است 
تاحدودی جای خود را در ميان مبادلات مالی باز 

كند، اما تا رسيدن به سر منزل مقصود هنوز زمان 
نسبتاً زيادی باقی است
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مزاياي استفاده از برات كارت
اس��تفاده از هر ابزارمالی جديد بايد دارای مزايايی باش��د تا بتواند به طور 
گسترده مورد استفاده عموم قرار گيرد و هر چه اين مزايا بيشتر باشد، سرعت 

و گسترده استفاده از آن سريع تر و وسيع تر خواهد بود. 
براساس اعتقاد طراحان برات كارت تضمينی، اين ابزارمالی دارای مزايای 

متعددي است كه مهمترين آنها عبارت است از: 
- سهولت در انتقال به غير؛

- سهولت در دريافت وجه آن؛
- حذف زمان و مكان در استفاده از آن؛

- جايگزين مناسب برای پول؛
- ابزار الكترونيك با اعتبار در معاملات؛

- قابل پذيرش در تمام بنگاه های اقتصادی كوچك و بزرگ؛ 
- داشتن امنيت بالا؛

- قابليت رهگيری و مانده گيری؛ 
- قابليت استفاده مجازی و حضوری؛ 

- مديريت وجوه در گردش بنگاه ها از طريق سيستم مجازی؛ 
- نياز نداشتن به حمل پول و كاهش ريسك ناشی از آن؛

- تعيين مبلغ تعهد مشتری در هر زمان؛ 
- افزايش دقت و سرعت در انجام معاملات.

برات مزاياي ديگری نيز دارد كه در اين مقاله به آنها اشاره نشده است. 
ازجمله مي توان به تبليغ غيرمس��تقيم مالك برات كارت بين استفاده كنندگان 

از برات كارت اشاره كرد.
زنجانلو در اين خصوص مي گويد: »وقتی برات كارت تضمينی كه به نام 
شركت صادر ش��ده است بين فروشندگان مواداوليه دست به دست می چرخد، 
اولًا نام ش��ركت تبليغ می ش��ود و در ثانی اعتبار ش��ركت كه س��بب دريافت 

برات كارت شده است، به مشتريان به طور غيرمستقيم شناسانده می شود.«
پس می توان بر فهرس��ت گفته ش��ده موارد ديگری ازقبي��ل ترويج نام 
شركت، نش��ان دادن اعتبار ش��ركت و ميزان گس��تره فعاليت های شركت را 

افزود.
احدپ��ور نيز دلايل ديگ��ری را در اين زمينه مط��رح می كند و می گويد: 
»وقتی برات كارت يا هر اعتبار رسمی ديگری را در جيب داريد، خيالت راحت 
است كه هيچ وقت كسر نمی آوريد و اين موضوع به فرد اطمينان و قوت قلب 

می دهد.« اين دليل را نيز می توان به فهرست گفته شده افزود.

مشكلات
اس��تفاده از هر ابزار نوينی در ابتدا دارای مش��كلاتی است كه نمی توان 
بر آنها نام اش��كال گذاش��ت، زيرا وجود موانع، طبيعی است اما اگر اين موانع 
طبيعی در مدت زمان معقولی حل نش��وند، به اش��كالات طرح تبديل شده و 
س��بب ايس��تايی يا انحلال طرح خواهد ش��د. برات كارت تضمينی نيز از اين 
قاعده مس��تثنی نيس��ت، هرچند كه ضعف ها و اشكالات متداول در ابزارهای 

الكتروني��ك در آن به چش��م نمی خ��ورد، ام��ا مهمترين نقيص��ه آن از نظر 
مصرف كنندگان، نداش��تن آگاهی و اطلاع ساير كس��به و به خصوص ادارات 

و شركت های دولتی درخصوص اين ابزارمالی است.
س��يدقوام احدی كه در زمينه موادغذايی فعالي��ت می كند، در اين زمينه 
می گويد: »عمده طرف های قراردادهای ما شركت های دولتی و شهرداری ها 
هس��تند ك��ه در زمينه دريافت برات كارت از س��وی آنها به دلي��ل نبود روال 
قانون��ی در آن ادارات از دريافت برات كارت ممانعت می كنند و من اگر نتوانم 
برات كارت هايم را در اين گونه شركت ها مصرف نكنم، درعمل مورد مصرف 

آن را از دست داده ام.«
وی در اين خصوص می افزايد: »هر بار كه مي خواس��تم از برات كارت ها 
اس��تفاده كنم و آنها را به ديگ��ران ارائه دهم، زمان زي��ادی را برای توضيح 
برات كارت و توجيه طرف معامله صرف مي كردم كه در اين صورت بخشی از 

وظيفه بانك را به دوش كشيده ام.« 
احدپور نيز در اين خصوص مي گويد: »دريافت اين برات كارت ها از سوی 
طرف های معاملات به اعتبار خودم بوده است، زيرا در برخی از موارد به دليل 

بی اطلاعی ديگران، استفاده از برات كارت ها كمی دشوار می شود.«

مدت زمان سررسيد برات كارت های تضمينی
زم��ان يكی از عوامل مهم برات اس��ت كه اين عامل در برات كارت های 
تضمين��ی الكترونيك نيز لحاظ ش��ده اس��ت. برات كارت ه��ای تضمينی در 
سررس��يدهای زمانی يك ماهه، دوماهه، سه ماهه، شش ماهه، نه ماهه و يك 
ساله بنابر درخواست مشتری صادر می شود. نياز بازار فعلی اقتصاد كشور بيشتر 
برای برات كارت های س��ه ماهه است، زيرا اكثر معاملات در بازه زمانی تا سه 
ماه انجام می ش��ود. مدير مالی شركت كاوش جوش در اين باره می گويد: »در 
ابتدا كه درخواس��ت برات كارت خ��ود را به بانك ارائه كرديم، برات كارت های 
يك ساله درخواس��ت كرديم، اما بعد متوجه شديم كه بيشتر برات كارت های 
س��ه ماهه كاربرد دارند كه مجدداً درخواس��ت اصلاح زمان سررس��يدها را به 

بانك داديم.«
نكت��ه مهمی كه بايد درخصوص برات كارت ه��ای تضمينی به آن توجه 
داش��ت، اين است كه  اكنون بازار دادوستد كش��ور بيشتر حول معاملات نقد 
می چرخ��د و كمتر معامله ای با زم��ان بازپرداخت بيش از چندماه در آن انجام 
می ش��ود، پس بايد مديران و مس��ئولان ذي ربط به اين موضوع توجه داشته 
باش��ند، هر چند ك��ه در صدور برات كارت های تضمين��ی محدوديت زمانی و 
مبلغی وجود ندارد و به راحتی می توان برات كارت هايی با مبالغ و سررسيدهای 
متن��وع توزيع كرد، ام��ا در زمان توجيه مش��تريان بايد اين نكت��ه را در نظر 

داشت.
از آنجايی كه نحوه آش��نايی مش��تريان با اين ابزار مالی جديد بيش��تر از 
طري��ق ش��عب و ارتباطات چهره به چهره انجام مي گي��رد، بايد در زمان ارائه 
اطلاعات بر اين نكته نيز تأكيد دوچندان داشت تا سبب جلب اعتماد بيش از 

پيش مشتريان به آن شود.


