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  رسانه فضيلت محور در اخلاق
 )مطالعه موردي خبر و خبررساني(

  
  2محمد رضا روحاني ،1*دكتررضا اكبري

  )ع(گروه فلسفه و كلام، دانشكده الهيات و معارف اسلامي، دانشگاه امام صادق  -1
  )ع(گروه معارف اسلامي و فرهنگ وارتباطات، دانشگاه امام صادق  -2

  
 

     
  چكيده
و  گراييغايت : را در اختيار ما نهاده اند محور در پاسخ به اين كه چه عملي خوب و چه عملي بد است دو نظريه مسالهرويكرد هاي  اخلاق دستوري، حيطهدر  :زمينه
سوق مي  ويكرد فضيلت محوراين مشكلات ما را به ر. ط هستيميشرا فرد گرايي و بي توجهي به تفاوت افراد و، ما در اين دو نظريه  شاهد تقليل گرايي. گراييوظيفه 

همچنين تربيت  ط تحقق فعل وياين نگاه، شرا در. كاركردي مناسب داشته و جامعه را به سعادت برساند ،در اين رويكرد، عملي اخلاقي است كه در اجتماع انساني. دهد
ضرورت ِ اهتمام رسانه ها به  قبال اخلاق در جامعه سخن مي گوييم رليت رسانه هاي جمعي دوؤهنگامي كه از مس. اخلاقي افراد جامعه در كانون توجه قرار مي گيرد

شايد  گو اينكهنظر مي رسد رويكرد فضيلت محور در خبررساني چندان مورد توجه نبوده باشد، ه ب. قرار مي گيردمد نظر  يتربيت اخلاقي جامعه و بروز فضائل اخلاق
  .خبري نشان داد ايارزشهمحور و  مسأله هايبتوان رابطه اي ميان رويكرد

لذا خبر را نبايد يك اطلاع رساني صرف . از منظر فضيلت محوري ملاك نحوه نگارش و پخش يك خبر، تأثيرات تربيتي آن خبر در ميان جامعه است :نتيجه گيري
   .شأن و جايگاه اخلاقي در جامعه نيز دارد ،تلقي كرد بلكه خبر رساني

  .فلسفه اخلاق ،، رسانههاي خبري، خبر رسانيزشار ،اخلاق فضيلت محور :هاكليد واژه
 

  
  سرآغاز

بستر جامعه  آموزش وتربيت اخلاقي در وقتي از بي شك درعصر حاضر
. سخن مي گوييم توجه ما به سوي رسانه هاي جمعي سوق پيدا مي كند

اين موضوع ضرورت ِ  ند وولؤمسقبال جامعه  رسانه ها در ،در اين راستا
  در ميان .جامعه دو چندان مي كند به تربيت اخلاقي اهتمام رسانه ها را

در حوزه  يا دستوري 1هنجاري  هاي ، نظريه ارتباطي  هاي نظريه  انواع
، اساساين  بر ).1( اشاره دارد به اين موضوع 2اجتماعي يتولؤمس

، در اجتماعي خود در قبال جامعه هاييتولؤمسها ضمن پذيرش  رسانه
يا خواست   ش از تعهد در مقابل مالكان رسانهاجتماعي، پي برابر وظايف

   .مي باشندِگيرندگان پيام متعهد 
 3)ارزشهاي خبري(معيار گزينش يك رويداد را ظران ارتباطات صاحبن

تبيين  نمود كه مبناي تعريف واما بايد به اين نكته توجه . دانسته اند
به اين  رويكردي عميق وفلسفيهاي خبري چه بوده و آيا تاكنون با ارزش
 .ها نگاه شده استارزش

* 

                                                 
  r.akbari@isu.ac.ir :، نشاني الكترونيكي 021-88575024 :، نمابر021 -88083794 :تلفن :مسؤول نويسنده*
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بين رويكرد فضيلت محور در فلسفه  رابطهدر اين مقاله اين موضوع در 

اخلاق و رسانه هاي جمعي با تأكيد برخبر رساني در چارچوب فضائل 
ملاك پخش و نحوه نگارش يك خبر . اخلاقي مورد نظر قرار مي گيرد

 ،بنابراين. استدر جامعه  آن، تأثيرات تربيتي حوردر رويكرد فضيلت م
رسانه ها بايد براي حفظ و ارتقاي فضاي اخلاقي جامعه با درنظر گرفتن 
گستردگي مخاطبان در خبر رساني دقت و اهتمام ويژه اي را مبذول 
داشته باشند تا فضاي جامعه هر چه بيشتر براي پذيرش فضائل اخلاقي 

ابتدا لازم است  ،مدعابراي توضيح اين . و طرد رذائل اخلاقي مهيا گردد
ندازيم و ه محور و فضيلت محور بيأليكرد مسنگاهي مختصر به دو رو

  . آغاز مي كنيم ،اين امرِ مهم را با محوريت ملاك اخلاقي بودن فعل
 

  اخلاقي  كارملاك 
نجاري اخلاق ه ، دو رويكرد دركار در باب خوب يا بد بودن اخلاقي يك 

در رويكرد . رويكرد فضيلت محورو  له محورأرويكرد مس: ديده مي شود
 وظيفه گرايانه مورد توجه قرار دو تفكر غايت گرايانه و  ،ه محورألمس
  :گيردمي

  

  نظريات غايت گرايانه
احكام اخلاقي مبتني بر نتايجي مي باشند   ،طبق اين دسته از نظريات
خودگرايي از مجموعه نظريات طرح شده . آورد كه فعل اخلاقي به بار مي

  . ذيل نظريات غايت گرايانه است در
اي عمل نمايد كه  گونهه سخن خودگرايان اين است كه هر كسي بايد ب
اين مبنا، انسان فقط و  بر. خير يا رفاه بلند مدت خود را به حداكثر برساند

ست كه در فقط نسبت به خودش مكلف است و تنها تكليف او اين ا
نفع  كه مقصود از سود وبايد دقت كرد  .خدمت نفع شخصي خود باشد

 4د بر اين مدعا اپيكورنفع مادي نيست و بهترين شاه صرفاً سود و

اما  بود،5 گرايك لذت او ،است) م.ق270-341(فيلسوف يوناني 
باب عالم و  فكر كردن در ،دانستترين لذت را تأمل فلسفي ميبزرگ

د و لذت پس لزوماً نبايد لذت را معنايي شهواني دا. )2( ي وجود درباره
  . گرايان و خودگرايان را كوته نظر تلقي نمود

سود گرايي از ديگر نظريات طرح شده در ميان نظريات غايت گرايانه 
عين توجه به منافع خود، و  اين نظريه، لذت جمعي و كلي در در. است

لذا يك . گيرد توجه به منافع خود در دل منافع ديگران مورد نظر قرار مي

شترين خير يا سود را هنگامي صحيح است كه بي ،قياظ اخلاعمل از لح
جان استوارت و  6جرمي بنتام .)3( براي بيشترين افراد جامعه ايجاد نمايد

  . باشند مي يانهمشهورترين طرفداران رويكرد سودگرااز  7 ميل
طبيعت بشر تحت سيطره دو ارباب مطلق يعني رنج و لذت  ،از نظر بنتام

بر همه اقوال و افعال و افكار بشر  لذتو  نجرقرار دارد به نحوي كه 
ه ساختار دو ابزاري هستند ك ،او معتقد بود كه قانون و عقل. تسلط دارند

تر و  ها را به دو دسته پست ، لذت"ميل" .)4(سازند لذت را مستحكم مي
او معتقد است كه هر انساني با مراجعه به خود در . كند برتر تقسيم مي

  .)5( سيار بيش از لذت خورد و خواب استب ،لعهمي يابد كه لذت مطا
  

  نظريات وظيفه گرايانه
 8از نظر كانت. )6(برطبق اين نظريات، هر فعلي ذاتاً خوب يا بد است

صدور  ريشه ،انسان ذاتاً موجودي عاقل است و عقلِ واحد و همگاني
وب انت بر اين باور بود كه خك. رودقواعد اخلاقيِ الزام آور بشمار مي

 ،نمايد و خوب مطلق از نظر كانت ، قواعد اخلاقي را وظيفه آور ميلقمط
انساني خوب است كه اراده  ،لذا از نظر كانت. انساني است 9 اراده خوب

اي اخلاقي بر آمده از اراده خوب باشد  قاعده خوب داشته باشد و اگر
 خود ريشه در ،اما اراده خوب. اي است كه مستقلاً وظيفه آور است قاعده

اين اساس  بر. اي كه براي انجام وظيفه است انگيزه صواب دارد، انگيزه
ها كند در مورد همه انسان ل پيدا ميوظيفه به دليل ارتباطي كه با عق

: شود اخلاقي كانت اينگونه بيان مياصل  ،مع الوصف. كاربرد عام دارد
 اي عمل كنم كه بتوانم اراده كنم كه راه و من بايد هميشه به شيوه"

با استفاده از اين اصل چنين  10دهمري  ".روش من يك قانون عام باشد
ديدگاهي را مطرح كرده كه حكم اخلاقي مربوط به من به تمام انسانها 

ها در انسان و به اما در واقع كانت به تفاوت سنخ . )7( تعميم مي يابد
 حل تعارض بين وظايف توجه نداشت و همين امر مسير را براي انتقاد و

  . ر ساختنظريه وظيفه گرايانه هموا اصلاح
  

  محور مسالهتقادات به رويكردهاي ان
محور قادر به  مسالهچه هر كدام از نظريات مطرح شده در رويكرد  اگر

شرايط گوناگون با  باشند اما در اوضاع و حل برخي از مسائل اخلاقي مي
  :شوند انتقاداتي بنيادين رو در رو مي
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در چنين نظرياتي غالباً به يك يا چند اصل محوري  قواعد اخلاقي )الف 
توان يك نظريه پرداز اخلاقي را  بر اين اساس مي. يابد تقليل مي

متصور شد كه ضمن داوري اخلاقي، خودش منش اخلاقي نداشته 
گيري است كه در اين  در حالي كه داوري اخلاقي يك تصميم. باشد

كي از مهمترين اين ي. امور متعددي مدخليت دارد ،گيري تصميم
نحوه  .يابد محيط اخلاقي است كه فرد در آن پرورش مي ،امور

گيري اخلاقي موثر است و صرفاً دانستن نظريات  بر تصميم تربيت
  .كند براي تصميم گيري اخلاقي كفايت نمي

يت گرايند درحالي كه تفاوت محور غالبا تك غا هألمسرويكردهاي ) ب
مي شود كه نگاه  اجتماعي آنان سببختلف ها و جايگاههاي مانسان

   .نگاه قابل قبول نباشد ،گرايانهتك غايت 
. محور به شرايط تحقق يك فعل توجه ندارند مسألهرويكردهاي ) ج

. است يا همواره بد به عنوان يك فعل، يا همواره خوب xبراي آنان 
اقتضائات زندگي بشر به گونه ايست كه در  ط وحال آنكه شراي

مرتبط  ،ط آن فعل، خوب يا بد بودن يك فعل با شرايدبرخي موار
  .است

اند در حالي  له محور اكثر فرد گرايانهنظريات طرح شده در رويكرد مسا) د
هاي او در جامعه شكل سان، موجودي اجتماعي است و ديدگاهكه ان

  . مي گيرد
محور  مسألهي توان گفت نظرياتي كه با رويكرد در يك جمع بندي م 
.  توجه انداجتماعي زندگي انسان بي   توجه كرده اند، به جنبهه اخلاق ب

محور به  مسالهپلي است كه ما را از رويكرد هاي   اين انتقاد به مثابه
  . دهد رويكرد فضيلت محور سوق مي

  
  اخلاق فضيلت محور 

آغاز  20رويكردي جديد است كه از قرن  ،محور به اخلاق مسالهرويكرد 
هاي  فيلسوفان گذشته كه آراء آنان در حوزهبسياري از . شده است

گوناگون، پايه و اساس علوم قرار گرفته است رويكردي ديگر را مد نظر 
ارسطو، افلاطون، آگوستين، هگل، خواجه نصيرالدين و ملا . اند قرار داده

در نگاه اين فيلسوفان، . روند محمد مهدي نراقي از اين دست بشمار مي
محوري؛ و در تعليم و  مسالهمحوريت دارد نه  ،قتعليم و تعلّم در اخلا

فاعل اخلاقي است تربيت اخلاقي، منش اخلاقي مهم است كه ناظر به 
رويكرد فضيلت محور با جايگزين كردن تعليم و  .)8،9( نه قواعد اخلاقي
تحقق فعل اخلاقي را دركانون محوري، شرايط  مسالهتربيت به جاي 

را در تعريف نكه ارسطو حتي اين مطلب چنا) 10(دهد توجه خود قرار مي
ست از عملي متناسب و ا بارتع ،فضيلت": فضيلت نيز آورده است

ست از تمايلي ا عبارت" يا "اجرا مي گردد مواضع خاصشايسته كه در 
توان مي ).11( "نشاندن بعضي احساسات پيدا مي كندكه نفس براي فرو

چگونه انساني "كه  استگفت سؤال اساسي ديدگاه  فضيلت محور  اين 
سؤال محور اين سؤال،  مسألهدر حاليكه در رويكرد  "؟بايد بشويم

اي اخلاقي  اگر جامعهدر واقع  .)12( "چه بايد بكنيم؟"محوري است كه 
نقش  ،فيلسوفان اخلاق نبوده است، بلكه الگوهاي اخلاقي شده، به سبب

ناشي از  جامعه گسترش اخلاق در .عمده اي در اين زمينه داشته اند
حوزه رسانه  رويكرد فضيلت محور در. تعليم اخلاقي الگو محور است

  . اجتماعي آنها اهميت به سزايي دارد مسؤوليت به هاي جمعي با توجه
  
  يت اجتماعي رسانه ها در برابر فضائل اخلاقي جامعه   ولؤمس

هنجاري يا يك سلسله نظريات ،  اتارتباط  هاي نظريه  انواع  در ميان
ها بر  رسانه حاكم بر فعاليت  بايدها و نبايدهاي  به  وجود دارد كه وريدست

. پردازد مي  جامعه  و فرهنگي  ، اقتصادي ، اجتماعي سياسي نظام   اساس
روش مطلوب عملكرد يك نظام  ضمن توجه به نظريه هاي هنجاري

 و مورد نظر قرار داده را  و جامعه  ، رسانه دولت بين  هرابط ،رسانه اي
 با تأكيد بر  حاكم هايبايد ن بايد ها و را در چارچوب رسانه از  انتظارات

 .دنده قرار مي توجهمورد   گوناگون  در جوامع ها  رسانه  اجتماعي  نقش
 و در كناردر طول زمان گسترش يافته مجموعه نظريه هاي هنجاري 

  اصلي  ، چهار حوزة و شعور عامه  ، عملكردي اجتماعي -  علمينظريه هاي 
  .)1( دهند مي  را تشكيل  جمعي  ارتباطاتات نظري

نشان مي دهند و نظريات هنجاري در بستري اجتماعي شكل مي گيرد 
بايد در چارچوب چه اصول كه فعاليت نهادهاي رسانه اي در يك جامعه 

اجتماعي از ابتدا  مسؤوليت ، نظريهدر اين ميان. و مقرراتي انجام گيرد
رسانه ها  براين اساس، ).13(ندان ارتباطات بوده است مورد توجه انديشم

ت اجتماعي و يولؤمس ،قبل از تعهد در برابر مالكان رسانه، در برابر جامعه
هايي چون ارزش يت در برابرولؤمساين  :ف اجتماعي دارندبه تبع آن وظاي

مورد توجه قرار  براي پاسداري از اهداف عمومو  عينيت دقت، ،صداقت
  .)1( مي گيرد

ت اجتماعي دارند و بهمين دليل در يولؤمسقبال جامعه،  رسانه ها در 
، علاوه بر درك ضرورت لذا .ل اندوؤضائل اخلاقي جامعه نيز مسبرابر ف

 اين مبنا نيز دقت و توليدات رسانه اي بر تربيت اخلاقي جامعه، بايد در
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د رويكر معنايي است كه در اين همان و اهتمامي ويژه داشته باشند؛
يت ولؤمس در واقع بر اين مبنا ،فضيلت محور مورد تأكيد قرار مي گيرد

، بين رويكرد فضيلت محور و توليدات رسانه جمعياجتماعي رسانه هاي 
  .اي پيوند عميقي برقرار مي سازد

به نظر مي رسد در ميان توليدات رسانه اي، خبر و خبررساني بيشترين 
خود ه و مصرف كنندگان بتوجه و اهميت را بين توليد كنندگان 

عنوان ه تا آنجا كه خبر بين توليدات تلويزيوني ب. اختصاص داده است
حال بايد ديد اين موضوع . )14( شناخته مي شودتوليد گرانترين نوع 

  .مفهوم جديدي مي يابد مهم با رويكرد فضيلت محور چه معنا و
  

  هاي خبريخبر و ارزش
ز عوامل سياسي و اقتصادي و اي ا خاستگاه مجموعه ،15ل قرن اواي

 نوزايي،. اجتماعي بود كه نياز به كسب اخبار را در غرب افزايش داد
، رشد روز افزون علوم. ار زياد كردكنجكاوي مردم را در كسب اخب

هاي جديد نيز علاوه بر اين دولت. ز توسعه بخشيدمبادلات خبري را ني
بر اين  ،)15( ردندهاي خبري روي آو براي اداره امور به ايجاد شبكه

اساس، رفته رفته اهميت خبر و اطلاع رساني در جوامع ظهور و بروز 
پاسخگوي نياز مردم به  ،چرا كه  اخبار و اطلاعات يافته استبيشتري 

توان براي پاسخگويي به اين نياز، همه  نمي ،آگاهي و دانستن است
اينكه يران مخابره نمود گو گيدادهاي بي شمار جهان را به پيامرو

نيز توجه به  ،)16(روشني و جامعيت كه از خصوصيات خبر است ،درستي
بر اين مبنا ضرورت يافتنِ معيار گزينش . نمايدرا دو چندان مي مسألهاين 

رويداد، مورد توجه صاحبنظران ارتباطات قرار گرفت و مفهوم و ماهيت 
ارتباطي  رفتار 1960در اوائل دهه. خبر با چنين معيارهايي پيوند خورد

گزينشگران خبر در دانشگاه آيووا آمريكا مورد بررسي قرار گرفت؛ در 
  خبري را در الگوي خبري خود در سه حوزه ارزش 11والتر وارد 1967سال

ورد توجه قرار داد و زمينه و برجستگي م) متعارف(، معمول اهميت
ي گيري از الگو با بهره 12هاي آتي را فراهم نمود؛ ويلبر شرامپژوهش

 ارائه داد عنصر پاداش، الگويي چهار بعديخبري وارد با افزودن 
 1965در سال 14و مري هولمبو روگ 13؛ يوهان گالتونگ)16،17(

تواتر، : هاي خبري را بدين شرح بيان كردندفهرستي دوازده گانه از ارزش
، فقدان ابهام، همخواني و هماهنگي، غير )نقطه شروع خبر(آستانه خبري 

ودن، استمرار يا تداوم، معني دار بودن، تركيب، ارجاع به ملل منتظره ب
. گرايي در خبر شخصيت سازي و منفي ديگر، ارجاع به اشخاص برگزيده،

البته گالتونگ و روگ هشت ارزش نخست را در سرتاسر جهان مشترك 
هاي  دانسته ولي چهار ارزش انتهايي را از نظر فرهنگي به ابزار كار رسانه

فرانسوي نيز سه  15فيليپ گايار). 18(دهند  دنيا نسبت مي شمال غربي
وه بر ارزش تازگي، اثرگذاري و سودمندي را مورد توجه قرار داده و علا

يا اسم و شهرت  ،و فاجعه آميز وقايع نمايشي  آن عواملي ديگر چون جنبه
. )19( كند ثر قلمداد ميءعاملان يك رويداد را نيز در جلب توجه عموم مو

، موقعيت اجتماعي، تعيين 1982نيز در سال  16دامه اين مسير شولزدر ا
هاي ستگي  و پويايي را به عنوان ارزشهويت، ظرفيت، هماهنگي، واب

  اساس و پايه ،هاي خبرياين سير ارزش. )20( نمايد مطرح مي ،خبري
رود كه نه تنها در  شمار ميه انتخاب وقايع خبري از ميان هزاران رويداد ب

چنانكه در  ،گيرد اخبار بلكه در نگارش آن نيز مورد توجه قرار ميگزينش 
هاي خبري  ترين روش تنظيم خبر در رسانه كه رايج17سبك هرم وارونه
به پايين هاي خبري و اهميت آنها از بالا اساس ارزش است مطالب بر

هاي خبري نيز خواه ناخواه در بستري بحث ارزش .)16( گردند تنظيم مي
اما آيا تاكنون به فلسفه  لسفي عصر حاضر شكل گرفته است،ني فاز مبا

آنچه در خبر و خبر رساني مورد  ،ايم؟ براستي اين تقسيم بندي فكر كرده
 مسؤوليتهاي خبري تدوين شده، ي ارزش گيرد و بر پايه ه قرار ميتوج

ها را در قبال اخلاق و فضائل اخلاقي جامعه ظهور و بروز  اجتماعي رسانه
و حتي خودگرايي در عرصه گرايي، سودگرايي  وظيفه؟ آيا داده است
اركان اصلي رويكردهاي باز نمود نداشته است؟ و بالاخره  خبررساني

هاي خبري چه  مهمي چون خبر و ارزش  محور نسبت به مقوله هألمس
  اند؟  موضعي را اتخاذ نموده

  
 محور در خبر رساني لهأمسرويكرد 

اساس رقابت است چنانكه اصل  اضر برفضاي روزنامه نگاري در عصر ح
اي كه  لذا اولين روزنامه. مي باشد "سرعت در خبر رساني"طلايي خبر، 

). 19( گردد خبر را مخابره نمايد از اعتبار و حيثيت بالايي برخوردار مي
سرعت در خبر آنقدر مهم است كه شكرخواه در مقام نقل آورده است كه 

هر صورت  ولي در .را زخمي كنيد وضوعم .را زخمي كنيد ،گفته شده خبر
هاي  در واقع انگاره). 14(ارائه بدهيد كه در اين صورت شما برنده هستيد 

هاي بزرگ خبري براي  شركتامروزي جهان، عرصه خبر را بازار رقابت 
اقتصادي  ،دستيابي به مخاطب بيشتر و در نهايت رسيدن به اهداف مالي

در اين محمل، خبر براساس سود و منفعتي كه . نمايد و سياسي تلقي مي
صورت ه حال اين منفعت گاه ب. گيرد آورد مورد توجه قرار مي بار ميه ب
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هاي طبيعي يك روزنامه  يابد چنانكه يكي از وسوسه خودگرايي ظهور مي
رافيان خود هاي خود يا اط نگار اين است كه به پيروي از تمايل و خواسته

شخصي روزنامه نگار هميشه با نفع و   اين نفع و سليقه" البته، بنويسد و
برخي نيز توجه به سود  ادعاي ).19( "سليقه عامه تفاوت بسيار زياد دارد

فيلادلفيا   مكسول لينگ سردبير سابق روزنامهگرايي است چنانكه 
كه بايد در راستاي روزنامه نگاران بر اين باورند  « :گويد مي 18اينكوايرر

هاي خبريِ مورد اما در اكثر اوقات، ارزش ).21(» منافع مردم گام بردارند
توجه روزنامه نگاران و دروازه باني سردبيران و مديرانِ معطوف به 

هاي گرايي را با توجه به منفعت بنگاههاي قدرت، رويكرد خود كانون
  .بخشند رجحان  مي ،خبري
ه حوادث هاي غربي عمدتاً ب دهد رسانه يدست آمده نشان مه نتايج ب

مصائب و جنايات توجه دارند و اين در حالي  ،ها ناگوار طبيعي، بدبختي
سي، اقتصادي يا نظامي  ها به اخبار سيا است كه اقبال مردم در اين كشور

كه وانيل سي هالين اخبار تلويزيوني رايج در غرب را   .)22( بيشتر است
ه شمار ، از توليدات ناب تجاري بت هستندبه دنبال تحريك احساسا

اين معنا در مورد كشورهاي در  ،هاي غربي از ديدگاه رسانه) 23( .آورد مي
باشد چنانكه عوامل و رويدادهاي منفي  نظير  تر مي رنگپرحال توسعه 

خشونت، بحران، فاجعه، فساد و ناهنجاري به عنوان گرايش خبري آنها 
شود در حاليكه اخباري كه حاكي از رشد و  مي ها ارائه نسبت به اين كشور

نبايد ). 18(هاي غربي ندارد جايي در رسانه پيشرفت اين كشورها است،
گاه اثرات مخربي بر جامعه  ،هاييچنين رويداد تأكيد بر كرد كه فراموش

هاي نزاعها و ناهنجاري مي گذارد حتي ممكن است اختلافات، تعصبات،
همين علت از لحاظ اخلاقي مردود ه شد و ببيشتري را در پي داشته با

  .) 24(است 
شاهد عده اي هستيم كه  ،نار چنين رويكرد غايت گرايانه ايدر ك

اما اين وجدان، وجدان فردي ) 21(به وجدان خود پايبند هستند
رسد  به نظر مي .حال آنكه انسان موجودي اجتماعي است ،است

دال رويكردهاي جريان حاكم بر خبر و خبررساني به ميدان ج
محور مبدل گشته است كه گاه با مبناي وظيفه گرايي و  لهأمس

 خود را ،گرايي و حتي تركيبي از اين دو مبناگاه با اصول غايت 

روزنامه " :مي گويد19 چنانكه كالوين سني مان ،نمايان مي سازد
        نگاران به منافع مردم در مورد فهميدن و دانستن خدمت

دم بتوانند نسبت به جهاني كه متغير است سمت كنند تا مرمي

خدمت به  .خود را انجام دهند گيري كنند و از اين طريق وظيفه
تصميم گيري و عمل، فعاليتي  ،از جمله ارزشيابي منافع مخاطبان

هرگز نبايد فراموش كنيم كه  .)24( است كه كيفيت اخلاقي دارد
هاي خبري دست ه اي از ارزش ه  بايد به درك تازلحظه به لحظ
رفع نيازهاي متعالي انسان باشد و قدرت   هدف آن "پيدا كنيم كه

ط اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي را به مخاطبان بدهد ك شرايدر
مشاركت ر شكل دهي به سرنوشت جامعه خويش تا بتوانند د

محور كه  لهأمستوانيم از رويكرد  بر اين اساس مي) 18( "نمايند
هاي خبري جاي گرفته، عبور كرده و زشدر لايه هاي دروني ار

  .مبناي فضيلت محور درخبر رساني را مورد توجه قرار دهيم
  

  رويكرد فضيلت محور در خبر رساني 
تأكيد مي نمود؛ توجه به تفاوت افراد  لهأمسرويكرد فضيلت محور بر چند 

تربيت اخلاقي  تحقق فعل اخلاقي و آموزش و شرايطو توجه به تفاوت 
اين رويكرد، عصر رسانه ها را . اني بر اساس الگوهاي اخلاقيجامعه انس

 عميق خود قرار دهد، نيز مي تواند تحت تأثير آموزه هاي هاي فلسفي و
في عصرخويش هاي فلسهاي امروزي خواه ناخواه از مشربگو اينكه رسانه

هاي فلسفي در توليدات رسانه اي از جمله خبر بي بهره نبوده و مشرب
  .مود داشته اندرساني نيز ن
تربيت اخلاقي داراي اهميت  ،نكه در رويكرد فضيلت محوربا توجه به اي

مدرسه و  ،خانواده ،ر جامعهايجاد زمينه هاي اخلاقي دفراوان است، 
هاي جمعي  لذا رسانه ؛نظر مي رسده امري ضروري ب ،ي جمعيرسانه ها

ل اخلاقي بت به اخلاق و فضائنس ،يت اجتماعي خودولؤمسبايد برمبناي 
اي را براي تعليم و تربيت  جامعه حساسيت داشته و عرصه توليدات رسانه

اين امر در مورد خبر و خبررساني نه تنها مطلوب بلكه . جامعه مهيا نمايند
 در اين صورت، خبر علاوه بر كاركرد اطلاع رساني، شأن و. لازم است

ينش يا جايگاه اخلاقي پيدا مي كند كه  سبب مي شود در نحوه گز
سؤال مهم اينجاست كه  .تأثيرات چشمگير بر جاي گذارد ،نگارش خبر

  مبدل گردد؟  ،تواند به عرصه تعليم فضائل اخلاقي خبر چگونه مي
  

  در خبر رساني محوركاركرد فضيلت 
كسي كه خبر را مي نويسد و كسي كه خبر را  ،در رويكرد فضيلت گرايانه

آيا . قلمداد مي شوند ولؤمس ،ش مي كند نسبت به اخلاق جامعهگزين
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يت ولؤمستواند نسبت به اخلاق ديگران كسي كه خود اخلاقي نيست مي
يت خود عمل ولؤمسداشته باشد؟ شايد چنين شخصي تلاش كند كه به 

كند ولي اين تلاش هنگامي قرين موفقيت است كه شخص تعليم و 
ون ديگر علت آن است كه مفاهيم اخلاقي همچ. تربيت لازم را دارا باشد

اجتماعي آموخته مي  در يك زمينه ،مفاهيم مورد كاربرد در يك زبان
 21زندگي را يك نحوه زندگي زمينههر  ،براي نمونه 20ويتگنشتاين. شوند
زباني با پيروي از قواعد  كه افراد يك جامعهنامد و معتقد است مي

از . بدكلمات براي آنان معنا مي يا ناشناخته الفاظ را بكار مي برند و
زباني دارد و لذا چيزي  ا همان كاربردي است كه در جامعهمعن ،ديدگاه او

فه، بنابراين كلماتي همچون وظي .)25،26( نداريم 22به نام زبان خصوصي
حال كسي كه . زندگي آموخته مي شود درستي، پسنديده، در يك نحوه

ن الفاظ كه از ايولو اينخود در نحوه زندگي غير اخلاقي بزرگ شده باشد 
درك درستي از اين مفاهيم  ده كند، باتوجه به كتاب هاي اخلاقي استفا

د كه مي چنين شخصي هرچند تلاش كند يا ادعا كن. نخواهد داشت
تلاش او قرين موفقيت نخواهد بود و ما را به  خواهد اخلاقي عمل كند 

عامل  ،ياد مفهوم خاله خرسه از دوستي مي اندازد كه با تصور دوستي
دبيران و  روشن مي كند كه در انتخاب مطلباين . گ انساني شدمر

  .سردبيران خبر در رسانه ها دقت بيشتري مورد نياز است
الگوهاي اخلاقي از اهميت  ،از سوي ديگر اگر در رويكرد فضيلت گرايانه

بيشتري نسبت به قواعد اخلاقي برخوردار هستند ذكر نمونه هايي از 
بسيار  ،ف جامعه و برجسته كردن آنها در خبرالگوها در حيطه هاي مختل

خبر رساني در خصوص اعمال ارزشمند انسانها در . اثر گذار است
جايگاههايي چون مديريت، پدري، مادري، معلمي مي تواند فضاي 

اين مورد نيز از آن  .اخلاقي جامعه را در عرصه هاي مربوط بهبود بخشد
زندگي خود  كه در نحوه ند براي كسانيجهت اهميت دارد كه مي توا

بط هستند، الگوهاي اخلاقي صورت درست مرته ق اخلاقي بيكمتر با حقا
و به رسانه مي تواند نحوه زندگي فرد را گسترش دهد . را وارد نمايد

تعبيري او را با نحوه هاي جديد زندگي مرتبط سازد و اين امر در مورد 
با مفاهيم اخلاقي و به زمينه ساز آشنايي بهتر  ،معرفي الگوهاي اخلاقي

  .تبع آن تمايل به اخلاقي بودن خواهد شد
  

 يافته ها 

ملاك توليد و انتشار اخبار با توجه به  ،محوربر اساس رويكرد فضيلت 
. گستردگي مخاطبان، تأثيرات اخلاقي است كه بر جامعه مترتب مي شود

ي نيز در بلكه شأن و جايگاه اخلاق ،لذا خبر نه تنها كاركرد اطلاع رساني
غيره  يابد و اين امر لزوم توجه مديران، سردبيران ،خبرنگاران و جامعه مي

  : را به اين موضوع دو چندان مي كند
رسانه هاي جمعي مانند معلمين جامعه  ،محوردر رويكرد فضيلت  .1

يري كرده و اگر انحرافي هستند كه بايد از انحرافات جلوگ
  .در رفع آن همت گمارند ،ايجاد شد

به خبر و خبررساني بايد در مقام اعطاي مجوز  عرصه نولاؤمس .2
توجه نمايند ... خبرنگاران و  ،مطبوعات و برخورد با سردبيران

 كه آنان در راستاي رويكرد غايت گرايانه بدون توجه به
توليد خبر و خبر را دستمايه  فساد را دستمايه ،جامعه شرايط

 . كسب سود بيشتر قرار ندهند
منظور ه حتي عكاسان خبري بايد ب روزنامه نگاران و ،خبر نگاران .3

 الگوهاي اخلاقي را در هر ،ايجاد فضايي اخلاقي در جامعه
در اولويت پرداخت ...) اجتماعي و ،فرهنگي ،علمي( عرصه اي

 .خبري قرار دهند
سردبيران خبري مي توانند دروازه باني خبر را بر مبناي رويكرد  .4

 شرايط ،دهند، بر اين اساس مورد توجه قرار محورفضيلت 
گوناگون جامعه و تفاوت افراد به عنوان ملاك دروازه باني 

 .بايد مد نظر باشد
خبرگاني  در خبر رساني نيازمند نخبگان و محوررويكرد فضيلت  .5

است كه متخلق به فضائل  اخلاقي باشند تا جريان خبر 
گردد، بر  مندنگارش و پخش اخبار از آنان بهره  رساني در

اين اساس ضرورت گنجاندن بحث اخلاق رسانه اي در 
  .برنامه هاي آموزشي رسانه و خبر نيز ضرورت مي يابد

هاي د باز نگري است چه آنكه بين ارزشهاي خبري نيازمنارزش .6
بسياري  محور پيوند هايي وجود دارد؛ لهأمسخبري و رويكرد 

 هاي، سودگرايانه و برخي از نگرشرايانهگ هاي خوداز ديدگاه
است كه در شكل دهي ساختار خبر مؤثر بوده  ،وظيفه گرايانه

 .بايد مد نظر قرار گيرد
 

  گيري نتيجه
تغييراتي بنيادين در مباني فكري و فلسفي انسان بوجود آورد و  نوزايي،

اخلاق را در حد موضوعاتي  ،فيلسوفان اخلاق بر خلاف اسلاف خويش
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 هألمسد و رويكردهاي چون مسائل رياضي، فيزيك و شيمي تقليل دادن
از سوي ديگر، خبر و . محور را جايگزين رويكرد فضيلت محور نمودند
هاي جمعي مورد توجه  خبر رساني از ابتداي شكل گيري رسانه

يكي از مقولاتي كه در اين حوزه  .بوده استصاحبنظران ارتباطات 
اي را به خود اختصاص داده بحث  تحقيقات و پژوهشهاي گسترده

. اند خبري است كه بسياري از محققين ارتباطات بدان پرداخته ايه ش ارز
هاي خبري، جريان ش محور دركالبد ارز هألمسامروزه رويكردهاي 

رسد  بر اين اساس به نظر مي .خبررساني را به حركت واداشته است
  هاي خبري برآمده از نگاه غايت گرايانه و در بهترين حالت بر پايهارزش

 يشرايطدر چنين . و قابل توجيه اند  تعريف شده ،يانهنگاه وظيفه گرا
 لهأمسهاي  قرباني رويكرد ،اخلاق و رويكرد فضيلت محور در عرصه خبر

محور شده است چنانكه بروز اين معنا در ساختارهاي خبري نمايان 
  . گشته است

رسانه هاي جمعي را براساس تأثيرات ، محورفضيلت فلسفي  رويكرد
مهم  اين. معه پديدار مي سازند، مورد توجه قرار مي دهدتربيتي كه در جا

در توجه به خبر نگاران را  روزنامه نگاران و ،لزوم توجه مديران، سردبيران

تا در راه  هدف خبر و دروازه باني خبر دوچندان مي كند ،ماهيت خبر ،رخب
 قرار داده ونظر افراد جامعه را مد تمام تربيت و تهذيب جامعه، وضعيت

استا ذكر دو نكته دراين ر. بياموزند آنانبه را  فضيلت محورش زندگى رو
  :  راه گشا مي باشد

  
خبر و حتي باز سازي آن   توجه به اصول و ساختار شكل دهنده )1

 از نظر فلسفي 
 لزوم توجه به محتواي خبر بر اساس رويكرد فضيلت محور )2
  

  سپاسگزاري
دكتر  و باهنر ناصر ترمحترم دك استاداننسخه اوليه اين مقاله توسط 

مورد مطالعه و اظهار نظر قرار گرفته است از اين  آشناحسام الدين 
محترم كه تذكرات ارزشمندي را در راستاي بهينه ساختن مقاله  استادان

صميمانه قدرداني اند چه از حيث محتوا و چه از حيث صورت ارائه كرده 
 .مي شود

 
  
 

 واژه نامه
 

 1.Normative theories:                           نظريه هاي هنجاري 
2.Social responsibility:  جتماعيمسؤوليت ا                              
3.News values:                                               هاي خبريارزش 
4.Epicurus:                                                          راپيكو    
 5.Hedonist:                                               اگر لذت 
6.Jeremy Bentham:                                                       جرمي بنتال 
7.John Stuart Mill:                                       ميل استوارت جان
 8.Immanuel Kant:                                           تل كانايمانوئ 
 9.Good will:                                                براده خوا 
10.Murihead:                                            مري هد 
11.Walter Ward:                                                  دوالتر وار 

 12.Wilbur Schramm:                                 مويلبر شرا
13.Yohan Galtung:                                       يوهان گالتونگ 
14.Mrie Holmboe Ruge:                              گمري هولمبو رو 
 15.Philippe Gaillard:                                 رفيليپ گايا 
16.Schulz:                                                    ز تشول 
17.Inverted Pyramid                                     ههرم وارون 
18.Philadelphia Inquirer:    ر فيلادلفيا اينكواير                    
19.Senyman:                                           نسني ما             
20.Wittgenstein:   وبتگنشتاين                                                       
 21.Form of life                                               نحوه زندگي 
 22.Private language:                                      زبان خصوصي 
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