
آموزان دختر و پسر مقطع ¬بین دانشتحلیلي بر كاربردھاي تلفن ھمراه در 
متوسطه شھر تھران

سعید معیدفر

smoidfar@ut.ac.ir  دانشیار گروه جامعه شناسی دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تھران

احمد گنجي

كارشناس ارشد پژوھشگری دانشگاه تھران و پژوھشگر پژوھشگاه اطلاعات و مدارک علمي ايران گروه جامعه شناسی 
ganji@irandoc.ac.ir  دانشکده علوم اجتماعی دانشگاه تھران

  
 :چکیده 

 -١: قق دو ھدف به شرح زير انجام شده استمقاله حاضر، برگرفته از تحقیقي است كه در راستاي تح
در  . مطالعه عوامل مؤثر بر كاربردھاي تلفن ھمراه -٢شناخت ابعاد مختلف كاربردھاي تلفن ھمراه و؛ 

. اين مطالعه متغیرھاي وابسته بر اساس دو بعد نوع و میزان كاربرد تلفن ھمراه دسته بندي شدند
در شش دسته كه ھر دسته خود » وبستر و واكشلاگ«دل متغیرھاي مستقل تحقیق نیز مبتني بر م 

اين متغیر ھا در اين مطالعه پیمايشي عملیاتي شده و  . مشتمل بر چند متغیر بود دسته بندي شدند
آموزان دختر و پسر تھراني تشكیل  نمونه يعني دانش ۶٠٠در پرسشنامه اي به پاسخگويان نمونه كه از 

بر اساس نتايج  . ل مي كردند، توزيع شدند تا به آنھا پاسخ دھندمي شدند و در مقطع متوسطه تحصی
کنند و میانگین ساعت در ھفته از تلفن ھمراه استفاده مي ٣اين تحقیق، بیشتر پاسخگويان کمتر از 
- طور میانگین دانش ھمچنین، به . ساعت در ھفته است ٩٩/۵استفاده از تلفن ھمراه در میان آنان، 

ھاي ارسالي محتواي پیامك . كنند پیامك دريافت مي ١٢٩پیامك ارسال و  ١٢١ آموزان در يک ھفته،
ھاي روزمره، جک قومي، جك درسي، جک جنسي، تبريک  ضرورت: ترتیب فراواني عبارتند از به

نتايج تحلیلي تحقیق نیز نشان  . ھا، تصاوير مبتذل ھا، جوک سیاسي، تسلیت مناسبت مناسبت
ت ارتباط جمعي تاثیري روي میزان و نوع كاربري تلفن ھمراه ندارد، در كه محدوديدھد در حالي مي

شده  ھمچنین، بین میزان زمان صرف . عوض، انگیزه كاربران تاثیر معناداري روي كاربرد تلفن ھمراه دارد
. براي مصاحبت با خانواده و میزان كاربري تلفن ھمراه ھمبستگي معنادار معكوسي وجود دارد

.كاربريكاربري، زمینه¬ كاربردھا، تلفن ھمراه، میزان كاربري، نوع كاربري، انگیزه:ھاکلید واژه 

  مقدمه

- امروزه، فنآوري اطلاعات و ارتباطات، ھمراه با فنآوري زيستي و فنآوري نانو، سه ضلع مثلثي را تشکیل مي
بنابراين، انقلاب   ). ١٣٨۴معتمدنژاد، (کند دھند که مسیر و جھت علوم و فنون چند دھه آينده را تعیین مي

. ھا دانست کردن رابطه انسانارتباطي و اطلاعاتي سده بیست و يک را بايد بسیار فراتر از صرف الکترونیکي 
که افراد و جوامع را »  ايجامعه شبکه«آوردن امکان پیدايي ھاي نوين ارتباطي و اطلاعاتي، با فراھم فنآوري 

، نه تنھا قواعد و قوانین حاکم بر ارتباط و )١ج ٢٠: ١٣٨٠کاستلز، (ھاي تازه بخشیده  ھاي تازه، ھويتدر قالب
: ١٣٧٧اولسون، (ما را نسبت به خود، ديگران و جھان تغییر داده است  ھا، بلکه ايستارتعامل میان انسان

ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي که در مقايسه با وسايل ارتباط جمعي سنتي از دامنه  پیدايي فنآوري ). ۵
- راھم نمودهاي در زمینه توسعه ف بیني و دورنماي تازهبیشتري برخوردارند، امکانات زيادي براي تغییر و پیش

ھاي بھداشتي ھا، بھبود در امور آموزش، علوم، مراقبتھا موجب پخش سريع نظرات، ارزشاين فنآوري  . اند
  ). ١١: ١٣٧۵استوور، (اند  و فرھنگ شده

ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي روش کارکرد ما را دگرگون كرده و امور اقتصادي و اجتماعي  ھمچنین، فنآوري
تجارت، بانکداري، اوقات فراغت و سرگرمي، خدمات، خط تولید،   . اند ما را تغییر داده و حتي نحوه تفکر

آموزش، و بھداشت در عصر حاضر نسبت به ده سال قبل کاملاً متفاوت شده و مردم اين تغییر را که 
ھا،  ايانهترکیبي از ر . دھندتدريج تشخیص مي اند، به ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي موجب آن شده فنآوري
اند، فنآوري ھا، اينترنت، تلفن ھمراه و ساير وسايل الکترونیکي، که ابزار اطلاعات و ارتباطات مديريتماھواره

شوند و باعث العمل مؤثرتر و کاراتر امور ميدھند که موجب عمل و عکساطلاعاتي و ارتباطي را تشکیل مي
يافته شده، و نیز تغییراتي در پي در کشورھاي توسعه درھاي پيبروز مشاغل جديد، صنايع نوين و خلاقیت

  ).١٠: ١٣٧۵استوور، (اند  روش زندگي به وجود آورده
ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي از جمله تلفن ھمراه داراي كاركردھا بنابراين، با توجه به مطالب فوق، فنآوري

تواند گیرد و ميھاي مختلفي را در بر ميجنبهھا و باشند كه اين كاركردھا حوزهو كاربردھاي فراواني مي
. منزله ابزاري براي توسعه قلمداد شده و پر اھمیت به شمار آيند اي چون ايران بهبراي جامعه در حال توسعه

ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي به ارمغان  اما از سوي ديگر، با اذعان به کاربردھاي فراواني که فنآوري
مدت و  ھاي متعددي را بر سر آثار فردي و اجتماعي، کوتاه  ھا و جدلھا، بحث يي اين فنآوريآورد، پیدا مي    

در   . مدت، سطحي و زودگذر و يا عمقي و ديرپاي، و كلا آثار مثبت و منفي آنھا به راه انداخته است بلند
ھاي آور گسترش دسترسي به شبکهرسد بعضي، برغم مشاھده سرعت سرسامکه به نظر ميحالي

ھا را واجد آثاري تصنعي و زودگذر به ھاي ارتباطي جديد، رسانهآور رسانهکامپیوتري، و اذعان به توان حیرت
  ). ١٠: ١٣٧٩تامپسون، (توان گفت آورند که اصولاً ھیچ مطالب اساسي درباره آنھا نميحساب مي



لاعاتي و ارتباطي شايسته توجه و ھاي نوين اط به ھر حال، بررسي اثرات مثبت و منفي كاربردھاي فنآوري
بايد در جھت شناسايي ابعاد مختلف اين پديده،  . عنايت خاص پژوھشگران، متفكران و مسؤولان است

ھاي لازم انجام شود، تا با شناسايي وضع موجود و کاربردھا و آثار اين مسأله، در سطح مطالعات و تحقیق
. ھاي لازم اتخاذ شود ريزي و سیاست اين ابزارھا، برنامه كلان، براي آموزش و استفاده صحیح و علمي از

ھاي جمعي و نھادھاي آموزشي به  ھاي لازم از راه رسانه ھمچنین، در سطح خرد، ھشدارھا و آموزش 
  .ھا و افراد داده شود خانواده

در جامعه ما با عنايت به آنچه گفته شد، درك و شناخت كاربردھاي مختلف تلفن ھمراه و عوامل مرتبط با آن 
ويژه اھمیت آن براي نسل نوجوان و جوانان، يكي از مسائلي است كه در تحقیق حاضر مورد توجه قرار  و به

  . گرفته است
آموزان متوسطه دختر و پسر تلفن ھمراه در بین دانش) ١: شود سؤال اصلي آغاز مي   مطالعه حاضر با دو

  چه علل و عواملي است؟ اين كاربردھا، متأثر از) ٢چه كاربردھايي دارد 

  كاربرد رويكرد تركیبي براي تبیین كاربرد تلفن ھمراه: 

ھايي مانند نظريه استفاده و خشنودي، نظريه  براي مطالعه عوامل مؤثر بر كاربردھاي تلفن ھمراه از نظريه
وايل و کھاي اجتماعي مکبنديدگرگوني فرھنگي اينگلھارت، نظريه کنش ارتباطي ھابرماس، نظريه دسته

  .برداري شده است نظريه ھومنز بھره
ھاي ارتباطات جمعي، دو رويکرد نسبت به مخاطب وجود دارد که در پاسخ به دو سوال مطرح در نظريه

ھا درصدد ھاي اثرات رسانهنظريه کنند؟ ھا چه ميکنند؟ افراد با رسانهھا با افراد چه ميرسانه: شود مي
از آنجا كه در  . ھاي استفاده و خشنودي درصدد پاسخ به سوال دوم ھستندپاسخ به سوال اول و نظريه

نمايد، اھتمام تحقیق حاضر نیز بر ھاي جديد، نقش مخاطب در انتخاب اھمیت بیشتري پیدا مي بحث فنآوري
  .ھاي دسته دوم يعني استفاده و خشنودي استنظريه

خاطب، كم و بیش به صورت فعال به دنبال فرض اصلي الگوي استفاده و خشنودي اين است كه افراد م
كند و درجة خشنودي به نیازھا و علايق افراد بستگي  محتوايي ھستند كه بیشترين خشنودي را فراھم مي

كه آن  كنند، احتمال اين افراد ھرقدر كه بیشتر احساس كنند كه محتواي واقعي نیاز آنان را برآورده مي . دارد
بیشتر الگوھاي   . باشند پردازان اين الگو، بلامر و كاتز مي از نظريه    .شتر استبی  محتوا را انتخاب كنند،

اين الگوھا نوعاً با عواملي   . گذارنداستفاده و خشنودي، عنصر فرستنده را از فراگرد ارتباط جمعي كنار مي
 ١٣٧۶و ھمكاران، وينداھال (گذارند ھا تأثیر مي شوند كه بر انتخاب مخاطبان از محتواي رسانهمي  آغاز

تواند از راه ھاي گروھي اغلب اوقات ميدر اين نظريه فرض بر اين است كه تعامل مردم با رسانه ). ٢٧۴:
آورند،  برند يا خشنودي و لذتي كه به دست ميھا ميھايي كه مردم از محتواي رسانهكاربرد و استفاده

  ). ١۶۴: ١٣٧٨بلیك و ھارولدسن، (توضیح داده شود 
دل ارتباطي وينداھال، مصرف وسايل ارتباط جمعي و پاداش حاصل از اين مصرف اساساً به وسیله در م

منزله تنھا عامل مصرف وسايل ارتباط جمعي فرض نشده  اما نیاز به . شود نیازھاي پايه افراد مشخص مي
نظر وينداھال  از ). ۴۶٩: ١٣۶٩محسنیان راد، (شود  است بلكه يكي از عوامل مربوط به مصرف محسوب مي

ھاي فردي، انتظارات و ادراك فرد از وسیله  عوامل مصرف ارتباط جمعي علاوه بر مصرف شامل ويژگي
دارد كه انجام وظیفه  ھمچنین، وينداھال در مدل خود اظھار مي . شود ارتباطي و درجه دسترسي به آن مي

دست  رود و پاداشي كه گیرنده به مياي كه از آن وسیله  خاص ھر وسیله ارتباط جمعي با انتظارات ويژه
در اين مدل ارتباطي مصرف وسايل ارتباط جمعي و پاداش حاصل از اين   . خورد آورد به يكديگر گره مي مي

در مدل وينداھال، ھرچه محتواي وسايل   . شود وسیله نیازھاي پايه افراد مشخص مي مصرف اساساً به
میزان استفاده از   كار رود، در جھت ارضاي نیازھاي شخص بهارتباطي به مخاطب پاداش بیشتري بدھد و يا 

  . شود آن نوع محتوا بیشتر مي
بر متغیرھاي سن، جنس، تحصیلات، درآمد  شناسي خود علاوهكوايل در كتاب مخاطبدر يك رويكرد ديگر، مك

ن گذران اوقات ھاي جمعي، بر نقش زمان و مكان و میزادھنده كاربرد رسانهمنزله عوامل شكل و شغل به
با اين وصف، علت  . ھا نیازمند وقت زياد استبه نظر او استفاده زياد از رسانه . كند فراغت تاكید مي

  ). ٨٢: ١٣٨٠كوايل،  مك(دار وقت زياد آنان است تماشاي زياد تلويزيون از سوي زنان خانه
تر باشد،  براي فرد با ارزشھر چه نتیجه يک کنش "اما، ھومنز معتقد است در انتخاب میان چند كنش 

، ھمچنین اگر تبعیت از يك ارزش موجب كسب "احتمال بیشتري دارد که ھمان کنش را دوباره انجام دھد
شود و ارزش ديگري كه اھمیت بیشتري دارد و رضايت  تدريج از اھمیت آن كاسته مي رضامندي نشود به

توان  بر اساس اين نظريه مي ). ۴٢٩- ۴٢٨: ١٣٧٨زر،ريت(شود  اھمیت مي ھمراه دارد براي فرد با  بیشتري به
  .گفت میزان كاربردھاي وسايل ارتباطي مانند تلفن ھمراه تابع رضايت از آن است

ھابرماس نیز معتقد است كه نیازھاي اساسي يا اصیلي وجود دارد كه تمامي افراد كاملا آزاد آنھا را دارند و 
استیون، (يك گفتمان عملي شود ضرورتاً كشف خواھد شد اين نیازھا توسط ھركس كه صمیمانه وارد 

طور به ارزيابي صحت  ھاي من و ھمین ھا و انگیزه شنونده را به دنیاي دروني احساس  گفتار،  ). ٧: ١٣٨٠
يا تلفن (ھاي تعاملي مانند اينترنت  با اين وصف، در محیط ). ١٠٢: ١٣٧٩پیوزي، (كشاند  ھاي من مي گفته

توانند  آيد و افراد به راحتي مي وجود مي تري به حساسي دوسويه و روابط صمیمیانهكه فضاي ا) ھمراه
نیازھاي خود را مطرح كنند، يك فضاي گفتمان و مباحثه ايجاد شده و در اين مباحثه افكار جديدي شكل 

  .گیرد مي
تصادي وي است، ھاي فرد، بازتاب محیط اجتماعي ـ اق الويت«: شود در فرضیه كمیابي اينگلھارت گفته مي

اينگلھارت، (شود كه عرضه آنھا نسبتا كم است  ھا را براي آن چیزھايي قائل مي شخص بیشترين ارزش
شود كه عرضه  ھا را براي آن چیزھايي قايل مي اساس نظر اينگلھارت شخص بیشترين ارزش بر  ). ٧۵: ١٣٧٨

مراتب نیازھاي مازلو در كاربرد  لهدر استفاده از اين نظريه و نیز نظريه سلس . آنھا نسبتاً كم است
جا كه در جامعه، عرضه برخي از نیازھا كم  توان گفت كه از آن ھاي نوين اطلاعاتي و ارتباطي مي فنآوري



در واقع، بر اساس اين نظريه  . ھاي مجازي در جستجوي آنھا ھستند است، بنابراين، كاربران در محیط
ھاي اجتماعي و فرھنگي محیط  ھاي ارتباطي تابع محدوديت نآوريتوان گفت كه نوع استفاده افراد از ف مي

  . زندگي آنان است
و كاربرد ابزاري ) اجتماعي(ھاي مربوط به كاربردھاي تلفن ھمراه، نشانگر تمايزي بین كاربرد ذاتي اما پژوھش

ت يا گذاشتن مانند جستجوي اطلاعا( كاربرد ذاتي تلفن، به كاربرد تلفن براي اھداف اجتماعي   . آن است
در كنار كاربرد ذاتي و ابزاري تلفن، ويلیام و ديگران دريافتند كه لذت و سرگرمي نیز   . اشاره دارد) قرار ملاقات

  ).١٣- ١٢: ١٣٨۵كوثري و ديگران، (از ديگر كاربردھاي تلفن ھمراه است 
مورد سنجش قرار    دارد ھايي را كه در كاربرد تلفن وجود ، خشنودي)١٩٩۵(باره اوكیف و سولانفسكي در اين

منزله ابعادي از كاربردھاي تلفن ھمراه  پذيري، سرگرمي، اكتساب و مديريت زمان را به اند و جامعه داده
ھاي ناشي از كاربردھاي تلفن  اند كه خشنودي نیز نشان داده) ٢٠٠٠(لوينگ و وي . اند شناسايي كرده

سیم جديد  در ادبیات مربوط به تلفن عادي و ارتباطات بيھايي ھستند كه  ھمراه تا میزان زيادي مشابه يافته
ھاي كاربردھاي  مثابه ابعاد منحصر بفرد انگیزه ھمچنین آنھا تحرك و دسترسي آني را به . ذكر شده است

  . اند تلفن ھمراه ذكر كرده
يك مزيت  فوريت، . ترين ويژگي متمايزكننده تلفن ھمراه است بر آن است كه تحرك، مھم) ٢٠٠٢(دو گوماي

كه  عام تلفن ھمراه و معمولي است و قابلیت دسترسي نیز يك مزيت تلفن ھمراه است، اما تنھا ھنگامي
ھاي ارتباطي  ھايي نظیر تلفن ھمراه در فعالیت با اين وجود، نقشي كه فنآوري . مالك آن در دسترس باشد

  .كند، تنھا كاركرد آن نیست بازي مي
بازي، دوربین عكاسي، (دھند كه كاربردھايي مانند سرگرمي  مينیز نشان ) ٢٠٠٢(لینگ و يتري

، دنبال مدھاي جديد رفتن، پزدادن، كنترل ديگران، احساس بزرگ شدن و داشتن ابزاري كاملا )برداري فیلم
ھاي داشتن تلفن ھمراه است و به كاربردھاي ابزاري اين وسیله بر  ترين انگیزه شخصي و خصوصي از مھم

  . گردد مي
  :دسته جاي داده شده است ۴پژوھشي در ايران كاربردھاي تلفن ھمراه در در 

ھا،  كه در ذيل اين امر اطلاعات ترافیكي، اتفاقات و رخدادھا، تیتر روزنامه: جويي نیاز اطلاع.١
ھاي ابزاري  توان گنجاند كه از منظر استفاده ھا را مي ھا و انواع سرگرمي اطلاعاتي مربوط به قیمت

از اتفاقات  براي مثال خبردادن و خبرگرفتن(شود و يا تامین نیازھاي اطلاعاتي شخصي  مطالعه مي
  ). خانه

شايعه، چت، لذت بردن از صحبت كردن، گذران وقت و احساس آرامش است كه : فوايد اجتماعي.٢
ھايي چون درد دل كردن يا  گیرد؛ امكان برقراري ارتباطات به بھانه ھاي استفاده را در بر مي انگیزه

يي بازي با گوشي تلفن ھمراه طور برقراري ارتباط با دوستان و خانواده و از سو گذران وقت و ھمین
يا سرگرم شدن با امكانات آن به ھنگام تنھايي يا در جمع دوستان مثل انتقال اطلاعات از راه 

  .بلوتوث يا عكس گرفتن با استفاده از دوربین گوشي
تسھیل ارتباط با خانواده، احساس نزديكي به اعضاي خانواده، نمايش : ھاي عاطفي مندي رضايت.٣

  .شود ديگر، دانستن نگراني ديگران نسبت به ما را شامل ميمراقبت از يك
و در دسترس ) حذف محدوديت گشتن به دنبال تلفن عمومي و در صف تلفن ايستادن(تحرك .۴

دسترسي ھمیشگي بدون دغدغه مكان، (تعلقي به مكان براي در ارتباط بودن با ديگران  بي: بودن
تر  یشگي و در دسترس بودن براي اعضاي مسندسترسي ھر زماني و ھر مكاني، حفظ ارتباط ھم

مندي تازه و منحصر به فرد تلفن ھمراه در میان وسايل  كه اين دو گزينه آخر رضايت) يا بیمار خانواده
  ).١٣٨۵كوثري، (شود  ارتباطي میان فردي محسوب مي

ع استفاده شده گفته، در اين مقاله از چارچوب نظري تلفیقي براي تبیین موضو با توجه به مباحث پیش
ھاي مزبور متغیرھاي  نیز بر اساس نظريه) ١١۵-١١٢: ١٣٨٠به نقل از مك كوايل،(وبستر و واكشلاگ  . است

. اند كه در اين مقاله از آنھا بھره گرفته شده است دسته جاي داده ۶تاثیرگذار بر كاربردھاي تلفن ھمراه را در 
اعي شامل پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي خانواده، محدوديت اي يا محیط اجتم در دسته اول، متغیرھاي زمینه

ھاي فردي در دسته دوم، مشخصه  . ارتباطات اجتماعي، منطقه يا محل زندگي و محیط خانوادگي قرار دارند
گويد كه  مي» كوايلمك«گیرند كه در اين زمینه دفلور به نقل از شامل سن، جنس و مقطع تحصیلي قرار مي

ويژه سن، درآمد،  شناختي بهھاي اجتماعي و جمعیتھا پیوند عمیقي با ساير مشخصهاستفاده از رسانه
  ). ٨٢: ١٣٨٠مك كوايل،(جنس و شغل دارد 

ھاي عمومي مربوط به در دسته چھارم، عادت . گیرند ھاي استفاده قرار ميدر دسته سوم، نیازھا و انگیزه
در اين زمینه،   . ب قرار گرفتن در زماني معین جاي دارندھا در اوقات فراغت و امكان مخاطاستفاده از رسانه

- درباره میزان گذران اوقات فراغت، مك . ھا نیز بايد اشاره كردبه توان اقتصادي لازم براي دسترسي به رسانه
- كه افرادي مانند زنان خانه(ھا به داشتن وقت فراوان در خانه كند كه استفاده زياد از رسانه كوايل بیان مي

ترين افزايد فرّارترين مخاطبان غالباً پرمشغلهمربوط است و در ادامه مي) ار، بیكاران، سالمندان و غیره دارندد
  ). ١١٢: ١٣٨٠مك كوايل،(ھا ھم ھستند و ثروتمندترين

رود در اين رابطه، انتظار مي . شود در دسته پنجم به آگاھي، میزان و نوع اطلاعات مخاطبان اشاره مي
متغیر طول استفاده يا  . ريزي كنندنحو مؤثرتري برنامه مندي از رسانه را به تر بتوانند بھره فعالمخاطبان 

در دسته ششم نیز به زمینه خاص استفاده از  . گیردكاربري از تلفن ھمراه نیز در اين دسته جاي مي
جا اين است كه آيا سوال اصلي در اين . شود ھا يعني استفاده جمعي و مكان كاربري اشاره مي رسانه

مكان استفاده از  ). دوستان، خانواده، سايرين(شود يا در كنار ديگران استفاده از رسانه در تنھايي انجام مي
تواند ماھیت استفاده و نیز مي) مثلاً خانه، محل كار، محل تحصیل، در حین مسافرت و غیره(رسانه 

توان در اين غیر نحوه آشنايي با تلفن ھمراه را ھم ميمت . ھا را تغییر دھدھمچنین فرآيند انجام گزينش
  ). ١٣٨٠مك كوايل،(دسته قرار داد 



  :شود با توجه به شش دسته عوامل مرتبط با كاربردھاي تلفن ھمراه، مدل تحلیلي به شکل زير ترسیم مي

  

  ھافرضیه

اي يا محیط اجتماعي رابطه معناداري وجود تلفن ھمراه و عوامل زمینه) نوع و میزان كاربري(بین کاربرد  - ١
  . دارد

ھاي استفاده از آن رابطه معناداري وجود تلفن ھمراه و نیازھا و انگیزه) نوع و میزان كاربري(بین کاربرد  - ٢
  .دارد

  .تلفن ھمراه و میزان آگاھي رابطه معناداري وجود دارد) نوع و میزان كاربري(بین کاربرد  - ٣
  .تلفن ھمراه و زمینه خاص كاربري رابطه معناداري وجود دارد) وع و میزان كاربرين(بین کاربرد  - ۴
  .ھاي عمومي كاربري رابطه معناداري وجود دارد تلفن ھمراه و عادت) نوع و میزان كاربري(بین کاربرد  - ۵
  .ردھاي فردي رابطه معناداري وجود دا تلفن ھمراه و مشخصه) نوع و میزان كاربري(بین کاربرد  - ۶

  شناسي تحقیقروش

است كه در سطح توصیفي و تحلیلي و ) غیرتجربي(مطالعه حاضر از نوع مطالعه غیرآزمايشي 
آماري اين پژوھش شامل  جامعه . پردازداز روش تحقیق پیمايشي به مطالعه موضوع مي

آموزان دختر و پسر مشغول به تحصیل در مقطع متوسطه شھر تھران است كه جمعیت  دانش
با توجه  . نفر است ١١٣۵۶٣٨، ١٣٨۵بر اساس آخرين سرشماري مركز آمار ايران در سال  آنان

به حجم بالاي جامعه آماري و محدويت زمان و بودجه، براي تعیین حجم نمونه از فرمول كوكران 
نفر است كه براي جلوگیري از  ٣٨۴آمده برابر با  دست حجم نمونه به . استفاده شده است

 ۶٠٠شود، حجم نمونه به  ھا ناشي مياي كه از اختلاف بین خوشهفي نمونهاشتباھات تصاد
اند  نفر داراي تلفن ھمراه بوده ٣۴٧نفر نمونه فقط  ۶٠٠البته از اين  . نفر افزايش داده شده است

اي چند  گیري خوشه در تحقیق حاضر از روش نمونه . كه اطلاعات در مورد آنان ارائه شده است
ابتدا با توجه به متغیر پايگاه اقتصادي و اجتماعي ساكنان،  . ده شده استاي استفا مرحله

ھا در سازمان آمار،  تھران به سه منطقه تقسیم شده و در مرحله بعد با استفاده از نقشه بلوك
گاه پس از  آن  .گیري تصادفي انتخاب شده است از ھر منطقه دو بلوك با استفاده از روش نمونه

گیري تصادفي  ھا و واحدھاي ھر بلوك، براساس روش نمونه پلاك برداري كل فھرست
سیستماتیك، خانوارھاي نمونه انتخاب شده و در ھر يك از خانوارھاي نمونه نیز از افراد واجد 

البته در صورت نبود افراد واجد شرايط،  . شرايط پرسش شده و پرسشنامه تكمیل شده است
آوري اطلاعات نیز پس از جمع . اند جايگزين استفاده كردهمثابه  ھاي بعدي ب پرسشگران از پلاك

  .استفاده شده است spssافزار آماري ھا از نرم براي تجزيه و تحلیل داده

   

  :تعاريف متغیرھا



  كاربردھاي تلفن ھمراه: متغیر وابسته

استفاده بھره شاخصِ نوع استفاده و میزان  ٢آموزان از  براي سنجش كاربردھاي تلفن ھمراه در بین دانش
  .گرفته شده است

ھاي  معمولا استفاده . كنند ھايي است كه افراد از تلفن ھمراه مي منظور انواع استفاده: نوع استفاده) الف
ھاي ممكن از تلفن ھمراه  در تحقیق حاضر، سعي شده است انواع استفاده  . شود زيادي از تلفن ھمراه مي

اي از خیلي زياد تفاده از امكانات تلفن ھمراه بر روي طیفي پنج گزينهنوع اس ١۴آموزان  از دانش  . آورده شود
نوع استفاده از تلفن ھمراه به دو نوع الگوي  ١۴در مرحله بعدي، اين  . تا خیلي كم پرسش شده است

  :كاربري عام و الگوي كاربري جانبي تقسیم شده است
  . شود طور ھمگاني از تلفن ھمراه مي به ھايي است كه معمولاانواع استفاده: الگوي كاربري عام - ١
مرور زمان  شود و به طور جانبي از تلفن ھمراه مي ھايي است كه بهانواع استفاده: الگوي كاربري جانبي - ٢

  . نیز اين نوع كاربري در حال افزايش است
لفن ھمراه در براي سنجش میزان استفاده از تلفن ھمراه، متوسط زماني استفاده از ت: میزان استفاده) ب

  .ھفته مورد پرسش قرار گرفته است

  متغیرھاي مستقل

  :متغیرھاي مستقل تحقیق در شش دسته عبارتند از

اين متغیر شامل پايگاه اقتصادي، اجتماعي خانواده، : اي يا محیط اجتماعيمتغیر عوامل زمینه.١
براي سنجش  . استشده براي مصاحبت با خانواده   محدوديت ارتباطات اجتماعي و میزان صرف
ھاي تحصیلات پدر؛ تحصیلات مادر؛ میزان درآمد  پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي خانواده شاخص

گويه در سطح  ١۵خانواده؛ شغل پدر؛ و شغل مادر، براي سنجش محدوديت ارتباطات اجتماعي از 
ش، كاملاً مخالفم و كاملاً موافقم، موافقم، كم و بی(اي لیكرت  گزينه ۵اي و با استفاده از طیف  رتبه

و براي سنجش مصاحبت با خانواده، از میزان وقتي كه فرد براي بودن در كنار خانواده و ) مخالفم
  .دھد، استفاده شده است مصاحبت با آنان در شبانه روز اختصاص مي

ل، متقاب ھاي كنشھاي فراغتي، انگیزهاين متغیر شامل انگیزه: ھاي استفادهمتغیر نیازھا و انگیزه.٢
گويه در سطح  ٢٣براي سنجش اين متغیر از  . ھاي ھويتي استھاي آگاھي و انگیزهانگیزه

كاملاً موافقم، موافقم، كم و بیش، كاملاً مخالفم و (اي لیكرت  گزينه ۵اي و با استفاده از طیف  رتبه
  .استفاده شده است) مخالفم

ي به تلفن ھمراه است و از راه اين متغیر شامل طول استفاده و دسترس: متغیر میزان آگاھي.٣
  .اي سنجش شده است پرسش از مدت زمان استفاده از تلفن ھمراه و در سطح فاصله

اين متغیر شامل مكان كاربري، استفاده فردي و جمعي و نحوه آشنايي : متغیر زمینه خاص كاربري.۴
ھا  يك از مكان كدامبراي سنجش مكان كاربري، سوال شده كه بیشتر در  . با تلفن ھمراه است

شود و آيا  ھاي نوين استفاده مي از فنآوري… نت و  مانند منزل، محل كار، محل تحصیل، كافي
براي سنجش زمان كاربري، وقت استفاده  . شود صورت فردي و يا جمعي از آنھا استفاده مي به

ن خاصي ندارم، و ھا، بعد از نیمه شب تا دم دماي صبح، زماھا، شبھا، ظھرھا، غروبشامل صبح
  . ساير موارد سنجش شده است

اين متغیر شامل زمان کاربري، ھزينه تلفن ھمراه و میزان اوقات : ھاي عمومي كاربريمتغیر عادت.۵
اين كه (براي سنجش زمان كاربري از شاخص عادت زماني استفاده از تلفن ھمراه   . فراغت است

براي سنجش  . استفاده شده است) شود عمدتا در چه ساعاتي از اين وسیله استفاده مي
براي سنجش   . ھزينه تلفن ھمراه، میانگین مبلغ قبض در يك دوره دو ماھه مد نظر بوده است

  .میزان اوقات فراغت، مدت زمان اوقات فراغت فرد در طول ھفته در نظر گرفته شده است
. دن نماز استاين متغیر شامل سن، جنس، رشته تحصیلي، خوان: ھاي فرديمتغیر مشخصه.۶

براي نماز خواندن، میزان مقید بودن به اين تكلیف ديني سوال شده است، اين كه فرد ھمیشه  
  .اي مورد سنجش قرار گرفته است خواند بر روي طیفي پنج گزينه خواند يا اصلا نماز نمي نماز مي

  :ھاي تحقیقيافته

  ھاي توصیفي يافته) الف

آموزان نمونه آماري داراي تلفن  دانش) نفر ۶٠٠نفر از  ٣۴٧(درصد  ٨/۵٧: دھد نتايج اولیه تحقیق نشان مي
. در میان دارندگان تلفن ھمراه، تعداد پسران در مقايسه با دختران تقريباً به يك اندازه است . ھمراه ھستند

سوم  سال و اكثريت قريب به اتفاق پاسخگويان در سال تحصیلي دوم و ۵٩/١۶میانگین سني افراد برابر با  
آموزان، از نظر پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي خانوادگي در  بیشتر دانش  . اند دبیرستان مشغول به تحصیل بوده

اند  بیشتر پاسخگويان مدعي . نفر است ٧٢/۴سطح متوسطي ھستند و میانگین تعداد افراد خانواده آنان 
اند  درصد پاسخگويان اظھار داشته ٢/٢٧ . که از نظر وضعیت خانوادگي، خانواده پیوسته و منسجمي دارند

اند كه بعضي مواقع كه حس و  درصد گفته ٢/٢٢خوانند و  طور كامل نمازشان را مي كه تقريباً ھمیشه و به
آموزان براي نشست و صحبت با  میانگین مدت زمان صرف شده دانش  . خوانند حالش را دارند نماز مي

  .روز است ساعت در شبانه ٧٩/٣خانواده 



  ضعیت کاربري تلفن ھمراهو. ١

با تلفن ھمراه آشنا و جزء افرادي  ١٣٨۶تا  ١٣٨۴ھاي  اند كه بین سال بیشتر پاسخگويان اظھار داشته - ١
تر بتوانند که راحت خاطر اين به) درصد ۵۴(بیشتر پاسخگويان   .ھستند كه تازه با تلفن ھمراه آشنا شده اند

درصد نیز دلیل  ۴/٢٩  . كنند اشته باشند از تلفن ھمراه استفاده ميشان ارتباط دبا والدين و اعضاي خانواده
را  كه ھمه دوستانشان آن خاطر آن درصد نیز به ۵/١۴اند و  خاصي جز ضرورت داشتن تلفن ھمراه را ذكر نكرده

آموزان از تلفن ، علت استفاده دانش١جدول شماره    .اند دارند نیاز به داشتن تلفن ھمراه را مطرح كرده
دھد كه بین  نتايج آزمون كاي اسكوئر دو متغیره نیز نشان مي  .دھدھمراه به تفكیك جنسیت را نشان مي

  .آموزان رابطه معناداري وجود نداردعلت استفاده از تلفن ھمراه و جنسیت دانش

   

  توزيع فراواني علت استفاده از تلفن ھمراه به تفكیك جنسیت. ١جدول   

  
علت

جنس
جمع

زنمرد
٣٢١٧۴٩تعدادبراي اين كه ھمه دوستانم داشتند

٢١/٩٨٩/۴١٢/١۴درصد
تر با اعضاي براي اين كه راحت

ام ارتباط داشته باشمخانواده
٩٧٨۵١٨٢تعداد
٩۵/٢٧۴٩/٢۴۴۴/۵٢درصد

۶٠٣٩٩٣تعدادچون برايم لازم بود
٢٩/١٧٢٣/١١٨٠/٢۶درصد

  ) …سرگرمي، ھديه و (ساير 
 

۶١٧تعداد
٧/١٣/٠٢درصد

جمع
١٩۵١۴٢٣٣٧تعداد
١٩/۵۶٩٢/۴٠١١/٩٧درصد

جواب بي
٧٣١٠تعداد
٢٨٨/٠٨٨/٢درصد

نھايي جمع
٢٠٢١۴۵٣۴٧تعداد
٣/۵٨٧/۴١١٠٠درصد

X2= ۴۴/۵                                 df= ٣                       sig= 
١۴/٠             

. کنندساعت در ھفته از تلفن ھمراه استفاده مي ٣اند كه کمتر از  ھمچنین، بیشتر پاسخگويان گفته
در جدول شماره  . ساعت در ھفته است ٩٩/۵میانگین میزان استفاده از تلفن ھمراه در بین پاسخگويان نیز  
  .آموزان از تلفن ھمراه برحسب ساعت در يك ھفته آمده است دانش، میزان استفاده ٢

   

  توزيع فراواني برحسب میزان استفاده از تلفن ھمراه در ھفته.  2جدول 

درصد معتبردرصدتعدادمیزان
١۵۶۴۵۶/۵٣ساعت ٣كمتر از 

۴١٨/١١١/١۴ساعت ۶تا  ۴بین 
۵۵٩/١۵٩/١٨ساعت ١٠تا  ٧بین 
١١٢/٣٨/٣ساعت ١۵تا  ١١بین 

٢٨١/٨۶/٩ساعت ١۶بالاي 
٢٩١٩/٨٣١٠٠جمع

 ۵۶١/١۶جواب بي
 ٣۴٧١٠٠نھايي جمع

کلاسي  جنس، والدين و دوستان ھماما بیشترين ارتباط افراد از راه تلفن ھمراه به ترتیب با دوستان غیر ھم
در مجموع نیز سھم دوستان از   . جنس تعلق دارد يك سوم ارتباطات تلفني به دوستان غیر ھم . است

كه سھم اعضاي خانواده و اقوام حدود يك  ھا است، در حالي ارتباطات تلفني، حدود دو سوم ھمه تماس
  .باشدآموزان از راه تلفن ھمراه ميتماس دانش ، بازگوكننده بیشترين٣نتايج جدول شماره    .سوم است

   



  .شود توزيع فراواني برحسب افرادي كه بیشترين تماس با آنان برقرار مي. ٣جدول 

درصدتعدادمیزان
درصد 
معتبر

٩۵۴/٢٧٣/٢٨والدين
١٣٧/٣٩/٣اقوام

٩۶/٢٧/٢برادر و خواھر
٧۵۶/٢١٣/٢٢كلاسي دوستان ھم

٣٢٢/٩۵/٩محليدوستان ھم 
١١١٣٢٣٣جنس دوستان غیرھم

١٣/٠٣/٠معلم
٣٣۶٨/٩۶١٠٠جمع

 ١١٢/٣جواب بي
 ٣۴٧١٠٠نھايي جمع

يعني (تومان آن  ٨٧٧٠تومان در دو ماه است كه  ۴/١٧۴٩٢میانگین میزان ھزينه استفاده از تلفن ھمراه 
ھاي افزون بر اين، در يك ھفته، میانگین پیامك . پیامك استفقط ھزينه ارسال ) نزديک به نیمي از کل ھزينه

پیامك است كه بر میزان بالاي تبادل پیامك  ۶/١٢٩ھاي دريافتي پیامك و میانگین تعداد پیامك ٧/١٢١ارسالي 
  .ھاي ارسالي و دريافتي در عرض يك ھفته است جدول زير توزيع فراواني تعداد پیامك  . دلالت دارد

  
  

   

  ھاي ارسالي و دريافتي در يك ھفته توزيع فراواني برحسب تعداد پیامك. ۴جدول 

میزان
ھاي  تعداد پیامك
ارسالي

ھاي دريافتي تعداد پیامك

درصدتعداددرصدتعداد
١۵۵٢١۵۴٨٨/١٣كمتر از 

۴٠٩٣٨/٢۶٨۶٨/٢۴تا  ١۶بین 
٧٠٧١۵/٢٠۶۴۴/١٨تا  ۴١بین 
١٠٠٣٨١١٣٧٧/١٠تا  ٧١بین 

١٠١۶٢٩/١٧٨٠١/٢٣بالاي 
٣١۶١/٩١٣١۵٨/٩٠جمع

٣١٩/٨٣٢٢/٩جواب بي
٣۴٧١٠٠٣۴٧١٠٠نھايي جمع

و تعداد موارد  ٧١/۴٢ھمچنین، براساس نظر پاسخگويان، در يك ھفته، میانگین تعداد موارد بلوتوث ارسالي 
ھاي بلوتوث ارسالي و دريافتي در عرض پیامجدول زير، توزيع فراواني تعداد   . است ٩٩/٣٩بلوتوث دريافتي 
  . يك ھفته است

   

   

  ھاي بلوتوث ارسالي و دريافتي در يك ھفتهتوزيع فراواني برحسب تعداد پیام. ۵جدول 

  
میزان

ھاي بلوتوث تعداد پیام
ارسالي

ھاي بلوتوث تعداد پیام
دريافتي

درصدتعداددرصدتعداد
١٠١١٨٣۴١٢٢٢/٣۵كمتر از 

٢٠٣٨١١٣٧٧/١٠تا  ١١بین 
٣٠٢٢٣/۶٢۴٩/۶تا  ٢١بین 
۵٠٢۶۵/٧١۶۶/۴تا  ٣١بین 

۵١٢٩۴/٨٣٣۵/٩بالاي 
٢٣٣١/۶٧٢٣٢٩/۶۶جمع



١١۴٩/٣٢١١۵١/٣٣جواب بي
٣۴٧١٠٠٣۴٧١٠٠نھايي جمع

درصد جک  ۴/١٠روزمره، ھاي ارسالي، معمولي و درصد محتواي پیامك ٣/٣٨بر اساس نظر پاسخگويان، 
درصد جک سیاسي،  ۶/۴ھا،  درصد تبريک مناسبت ٣/۶درصد جک جنسي،  ٩/٨درصد درسي،  ۵/٩قومي، 

درصد محتواي  ۶/١۵ھمچنین،  . درصد تصاوير مبتذل عنوان شده است ٧/١ھا و  درصد تسلیت مناسبت ٢/٣
به خوبي توزيع فراواني محتواي ، ۶جدول شماره   . اند ھاي ارسالي را ھمه موارد فوق دانستهپیامك
نتايج آزمون كاي اسكوئر دو   . دھدھاي ارسالي از راه تلفن ھمراه به تفكیك جنسیت را نشان مي پیامك

آموزان رابطه معناداري وجود ھاي ارسالي و جنسیت دانش دھد كه بین محتواي پیامكمتغیره نیز نشان مي
ھا و درسي، اما  ھاي ارسالي دختران، تبريك مناسبتامكدھد كه محتواي پیجدول زير نشان مي. دارد

  .ھا استھاي ارسالي پسران، ارسال انواع جك محتواي پیامك

   

  ھاي ارسالي به تفكیك جنسیتتوزيع فراواني محتواي پیامك. ۶جدول 

ھاي ارساليمحتواي پیامك
جنس

جمع
زنمرد

جك سیاسي
١٠۶١۶تعداد
٩/٢٧/١۶/۴درصد

قومي جك
٢٣١٣٣۶تعداد
٧/۶٨/٣۴/١٠درصد

جك جنسي
٢٠١١٣١تعداد
٨/۵٢/٣٩درصد

تصاوير مبتذل
۵١۶تعداد
۴/١٣/٠٧/١درصد

تبريك مناسبتھا
٨١۵٢٣تعداد
٣/٢٣/۴٧/۶درصد

ھا تسلیت مناسبت
۶۵١١تعداد
٧/١۴/١٢/٣درصد

معمولي و روزمره
٧۶۵٧١٣٣تعداد
٢٢۵/١۶۶/٣٨درصد

درسي
١٣٢٢٣۵تعداد
٨/٣۴/۶١/١٠درصد

ھمه موارد
٣۶١٨۵۴تعداد
۴/١٠٢/۵٧/١۵درصد

جمع
١٩٧١۴٨٣۴۵تعداد
١/۵٧٩/۴٢١٠٠درصد

X2= ۶۶/١۵              df= ٨         sig= ٠۴/٠          Cramers V= 
٢١/٠

كه والدين در حد متوسط و كمي، بر نحوه استفاده فرزندانشان از تلفن ھمراه نظارت  ايناز نتايج ديگر تحقیق 
كه با دوستان خود  كنند، در حالي دارند و فرزندانشان ھم كمتر با والدين خود درباره تلفن ھمراه صحبت مي

راه باعث نشده است که كه استفاده از تلفن ھم از نتايج ديگر اين . كنندبیشتر درباره تلفن ھمراه صحبت مي
  . آموزان وقت کمتري به درس خواندن اختصاص دھند دانش

دھد پاسخگويان، از امکاناتي مانند صحبت برون شھري؛ صحبت با خارج از  نتايج ديگر تحقیق نیز نشان مي
. کنند و بازي كردن تلفن ھمراه به میزان کمي استفاده مي  كشور؛ ورود به اينترنت؛ ماشین حساب؛ ريمايندر

ھاي تصويري  برداري؛ امكان ذخیره و تماشاي فیلم و كلیپ كه از امکاناتي مانند بلوتوث؛ امكان فیلم در حالي 
اس يا پیام كوتاه؛ عكاسي؛ ساعت امدر حد متوسط و نھايتاً، از امکاناتي مانند صحبت داخل شھري؛ اس

  . آورنده عمل ميدادن به موسیقي استفاده زيادي بھشدار؛ امكان ذخیره و گوش
دھد پاسخگويان در اولويت اول از  بندي استفاده از ھر يک از امکانات تلفن ھمراه نتايج نشان مي در اولويت

دادن موسیقي، در اولويت دوم از ساعت ھشدار؛ عكس گرفتن پیامك؛ صحبت داخل شھري و ذخیره و گوش
ھاي برداري و ذخیره و تماشاي فیلم و كلوپلمکردن؛ فیو استفاده از بولوتوث، در اولويت سوم از بازي

  .كنند تصويري استفاده مي
دھد پرطرفدارترين نوع استفاده از تلفن ھمراه، پیامك است و پس از  آمده نشان مي دست بنابراين، نتايج به

مراه ھاي عام از تلفن ھآموزان به استفاده در واقع، میزان گرايش دانش . آن تماس داخل شھري قرار دارد
  . کردن، فیلمبرداري و غیره استھاي جانبي مثل بازيبیش از استفاده

اي آموزان از امكانات مختلف تلفن ھمراه برحسب طیف پنج گزينه ، میزان استفاده دانش٧جدول شماره 
  .دھدخیلي كم تا خیلي زياد را نشان مي



   

  از امكاناست تلفن ھمراه توزيع فراواني برحسب میزان استفاده از ھر يك) ٧(جدول شماره 

  
نوع استفادهرديف

میزان استفاده
خیلي 

زيادمتوسطكمكم
خیلي 

جمعجواب بيزياد

صحبت داخل .١
شھري

۴٢۵١٩٨٧١٧۶٩٣۴٧فراواني
١/١٢٧/١۴٢/٢٨۵/٢٠٩/٢١۶/٢١٠٠درصد

صحبت برون .٢
شھري

١۴۴٨٠٧۴٢٩٩١١٣۴٧فراواني
۵/۴١١/٢٣٣/٢١۴/٨۶/٢٢/٣١٠٠درصد

صحبت خارج از .٣
كشور

٢٧۶٣١١٨۵۵٢١٣۴٧فراواني
٩/٧۶٩/٨٢/۵۴/١۴/١١/۶١٠٠درصد

۴.
استفاده از پیامك

١١١٢۴٩١٠٨١۵٨٩٣۴٧فراواني
٢/٣۵/٣١/١۴١/٣١۵/۴۵۶/٢١٠٠درصد

٨٣۴۶٨١۶٠۵٩١٨٣۴٧فراوانياستفاده از بلوتوث.۵
٩/٢٣٣/١٣٣/٢٣٣/١٧١٧٢/۵١٠٠درصد

۶.
عكس گرفتن

۴٩۵٢٨٧٧٨۶۴١٧٣۴٧فراواني
١/١۴١۵١/٢۵۵/٢٢۴/١٨٩/۴١٠٠درصد

۶١۶۴٩٨۵۴۵٢١٨٣۴٧فراوانيفیلمبرداري.٧
۶/١٧۴/١٨٢/٢٨۶/١۵١۵٢/۵١٠٠درصد

٨.
ورود به اينترنت

٢٠٣۴٨٣٠٢١١۶٢٩٣۴٧فراواني
۵/۵٨٨/١٣۶/٨١/۶۶/۴۴/٨١٠٠درصد

استفاده از .٩
ماشین حساب

٩۴٨٣١٠١٣٨١٩١٢٣۴٧فراواني
١/٢٧٩/٢٣١/٢٩١١۵/۵۵/٣١٠٠درصد

استفاده از .١٠
ساعت ھشدار

۵۵٣٢٨٩٧٧٨٣١١٣۴٧فراواني
٩/١۵٢/٩۶/٢۵٢/٢٢٩/٢٣٢/٣١٠٠درصد

ذخیره و گوش .١١
به موسیقيدادن 

٣۶٢٩۵١٧٢١۴٢١٧٣۴٧فراواني
۴/١٠۴/٨٧/١۴٧/٢٠٩/۴٠٩/۴١٠٠درصد

ذخیره و تماشاي .١٢
ھاي  فیلم و كلوپ
تصويري

٨٠٨٣۵٧۴۴۶٣٢٠٣۴٧فراواني

١/٢٣٩/٢٣۴/١۶٧/١٢٢/١٨٨/۵١٠٠درصد

استفاده از .١٣
ريمايندر

١١٨٨۵۵٢١٧٢۵۵٠٣۴٧فراواني
٣۴۵/٢۴١۵٩/۴٢/٧۴/١۴١٠٠درصد

١۴.
بازي كردن

٩۴٧٠٧۵۴۶۴١٢١٣۴٧فراواني
١/٢٧٢/٢٠۶/٢١٣/١٣٨/١١١/۶١٠٠درصد

   

   ھاي تحلیلي يافته) ب 
گفته  عامل پیش ۶در قالب ) ١٩٨٣(ھاي تحقیق با تأسي از مدل وبستر و واكشلاگ در اين قسمت فرضیه

  .شوند مطالعه مي

  اي يا محیط اجتماعي بر كاربردھاي تلفن ھمراهعوامل زمینهتأثیر 

  تأثیر محدوديت ارتباطات اجتماعي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ١

دھد ھمبستگي معناداري بین میزان محدوديت ارتباطات جمعي و ھر يک از  ھا نشان مي نتايج آزمون
بري عام و میزان تمايل به كاربري جانبي وجود متغیرھاي میزان استفاده از تلفن ھمراه؛ میزان تمايل به كار

منزله يك فنآوري  توان گفت بر خلاف اينترنت و ماھواره، تلفن ھمراه به ھاي فوق مي با توجه به يافته  . ندارد
در واقع، محدوديت فضاھاي  . نوين اطلاعاتي و ارتباطي، ارتباطي با محدوديت ارتباطات اجتماعي ندارد

  .شود تا تلفن ھمراهن بیشتر باعث روي آوردن آنان به اينترنت و ماھواره ميآموزا اجتماعي دانش

  تأثیر پايگاه اقتصادي و اجتماعي خانواده بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٢

اما ساير نتايج   . پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي خانواده با میزان استفاده از تلفن ھمراه رابطه معناداري ندارد
دھد که ھمبستگي معناداري بین پايگاه اقتصادي و اجتماعي خانواده و میزان تمايل به  ھا نشان مي آزمون

بنابراين، فرض تأثیر پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي   .كاربري عام و میزان تمايل به كاربري جانبي وجود دارد



اجتماعي خانواده بر شود اما فرض تأثیر پايگاه اقتصادي ـ  خانواده بر میزان استفاده از تلفن ھمراه رد مي
  .گیردانواع كاربردھا مورد تايید قرار مي

  شده براي مصاحبت با خانواده بر كاربردھاي تلفن ھمراهتأثیر میزان وقت صرف - ٣

شده براي مصاحبت با خانواده تنھا با بعد میزان استفاده از تلفن ھمراه رابطه معناداري میزان وقت صرف
تواند به نوعي میزان مناسبات دھد كه میزان استفاده از تلفن ھمراه مي شان ميھا نبنابراين، يافته . دارد

، نتايج آزمون پیرسون براي ٨جدول شماره . تأثیر قرار دھد و آنرا تحديد نمايد اجتماعي با خانواده را تحت
  . دھداي بر كاربردھاي تلفن ھمراه را نشان ميمطالعه تأثیر عوامل زمینه

   

  اي بر كاربردھاي تلفن ھمراهآزمون پیرسون براي مطالعه تأثیر عوامل زمینه نتايج. ٨جدول 

متغیر وابستهمتغیرھاي مستقل
مقدار 

ھمبستگي 
پیرسون

داريمعني

محدوديت ارتباطات 
جمعي

میزان استفاده از تلفن 
١۴/٠- ٠٩/٠ھمراه

٠۵/٠٢۵/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٠۵/٠٢۴/٠

پايگاه اقتصادي و 
اجتماعي خانواده

میزان استفاده از تلفن 
٠٧/٠٢٢/٠ھمراه

٠١/٠- ١۵/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٠١/٠- ١٣/٠

شده براي میزان صرف
مصاحبت با خانواده

میزان استفاده از تلفن 
٠١/٠- ١٧/٠ھمراه

٠٧/٠١٢/٠تمايل به كاربري عاممیزان 
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٠٨/٠٠٧/٠

   ھاي فردي بر كاربردھاي تلفن ھمراه تأثیر مشخصه
   تأثیر سن بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ١

کدام از متغیرھاي وابسته يعني میزان استفاده از تلفن  مثابه متغیر مستقل رابطه معناداري با ھیچ سن به
نتیجه فوق دال بر رد ترسیم احتمالي   . و میزان تمايل به کاربري عام و جانبي تلفن ھمراه ندارد ھمراه

آموزان را در خصوص  توان دانش عبارت ديگر نمي به . الگوي كاربري تلفن ھمراه بر اساس سن است
  .كرد از جھت سني از ھم تفكیك) چه میزان استفاده و چه نوع استفاده(كاربردھاي تلفن ھمراه 

  تأثیر جنس بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٢

آمده میزان تمايل به کاربري عام تلفن ھمراه برحسب جنس تفاوت معنادار پیدا  دست  با استناد به نتايج به
ھا  نتیجه آزمون . كه، مردان نسبت به زنان تمايل بیشتري در کاربري عام تلفن ھمراه دارندطوريبه  . كندمي

با اين   . توان مرزي بین مردان و زنان از جھت میزان استفاده از تلفن ھمراه قائل بود نميدھد  نشان مي
توان گفت كه اما مي  . كنند يا مردانتوان گفت كه آيا زنان بیشتر از تلفن ھمراه استفاده ميوصف، نمي

  .كوتاه بفرستند مردان معمولاً بیشتر از زنان تمايل دارند تا با تلفن ھمراه صحبت كنند و يا پیام

  تأثیر رشته تحصیلي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٣

کدام از متغیرھاي وابسته يعني میزان استفاده از تلفن ھمراه و  دھد ھیچ نتايج آزمون ديگري نشان مي
میزان تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه برحسب رشته تحصیلي پاسخگويان تفاوت معناداري 

اي مشغول به تحصیل ھستند، در كاربردھاي تلفن ھمراه، آموزان در چه رشتهكه دانش براين، اينبنا  . ندارد
  .خواه در میزان استفاده و خواه در نوع استفاده از تلفن ھمراه، تأثیري ندارد

  تأثیر میزان انجام مناسك ديني بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ۴

فن ھمراه و میزان تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه كه میزان استفاده از تل از نتايج ديگر اين
كساني که بعضي مواقع   . دھد برحسب میزان انجام مناسك ديني پاسخگويان تفاوت معناداري را نشان مي

خوانند، کمترين میانگین میزان استفاده، میزان تمايل به كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه را به  نماز مي



خوانند بیشترين میانگین را درخصوص درحالي كه کساني که تقريباً ھمیشه نماز مي . اندتصاص دادهخود اخ
نتايج قابل  . میزان استفاده، میزان تمايل به كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه به خود اختصاص داده اند

ھاي آن استفاده  انواع كاربري تاملي است مبتني بر اين كه افراد مذھبي بیشتر از بقیه از تلفن ھمراه و
  .كنند مي

ھاي فردي بر كاربردھاي تلفن  طرفه براي مطالعه تأثیر مشخصه ، نتايج آزمون تحلیل واريانس يك٩جدول 
  . دھد ھمراه نشان مي

   

ھاي فردي بر میزان کاربرد استفاده از تلفن  براي مطالعه تاثیر مشخصه Fنتايج آزمون . ٩جدول 
  ھمراه

  
متغیر 

مستقل

سطح مقدارھمبستگيمتغیر وابسته
-معني
داري

میزان استفاده از تلفن سن
ھمراه

٠٠۶/٠٩٢/٠

٠۴/٠٣٣/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٠١/٠٨٠/٠

رشته 
تحصیلي

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

۶١۴/٠۶٠/٠

۵۶/٠۶٣/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٢٣/١٢٩/٠

میزان نماز 
خواندن

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

۵٩۴/٢٠٣/٠

٧۶٧/٢٠٢/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
١١۶/٣

٠١/٠

تلفن ھمراه را نشان ھاي مستقل براي بررسي تأثیر جنسیت بر كاربردھاي  ، نتايج آزمون تي نمونه١٠جدول 
  .دھد مي

   

  براي مطالعه تاثیر جنسیت بر میزان کاربرد استفاده از تلفن ھمراه t  نتايج آزمون   .١٠جدول 

  سطحدرجه آزاديtمقدار متغیر وابستهمتغیر مستقل
داري معني

جنس

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

٣٨/٠٢۵٠٧٠/٠

٩٨/١۵١٨٠۴/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

۵٢/١۵١٨١٢/٠جانبي

  ھاي كاربري بر كاربردھاي تلفن ھمراهتأثیر نیازھا و انگیزه

  تأثیر انگیزه فراغتي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ١

دھد که ھمبستگي معنادار و مستقیمي بین متغیر انگیزه فراغتي و ھر يک از  نتايج آزمون نشان مي
وابسته يعني میزان تمايل به كاربري عام و میزان تمايل به كاربري جانبي از تلفن ھمراه وجود متغیرھاي 

شود، میزان تمايل  آموزان بیشتر ميكه، ھر چه كاربردھاي تلفن ھمراه با انگیزه فراغتي دانشنحويبه . دارد
اين متغیر بر میزان استفاده از تلفن اما   . شود ھاي عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي آنان به كاربري

  .ھمراه تاثیري ندارد

  تأثیر انگیزه آگاھي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٢

ھمچنین، ھمبستگي معنادار و مستقیمي بین متغیر انگیزه آگاھي و میزان تمايل به كاربري عام و میزان 
انگیزه آگاھي از تلفن ھمراه بیشتر باشد  بنابراين، ھرچه . تمايل به كاربري جانبي از تلفن ھمراه وجود دارد



اما اين متغیر بر میزان استفاده از تلفن ھمراه  . شود كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي
  .تاثیري ندارد

  تأثیر انگیزه كنش متقابل بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٣

متقابل و میزان تمايل به كاربري عام و ھمچنین، ھمبستگي معنادار و مستقیمي بین متغیر انگیزه کنش 
بنابراين، ھرچه انگیزه کنش متقابل از تلفن ھمراه  . میزان تمايل به كاربري جانبي از تلفن ھمراه وجود دارد

اما اين متغیر بر میزان استفاده از تلفن   . شود بیشتر باشد كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي
  .ردھمراه تاثیري ندا

  تأثیر انگیزه ھويتي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ۴

ھمچنین، ھمبستگي معنادار و مستقیمي بین متغیر انگیزه ھويتي و میزان تمايل به كاربري عام و میزان 
بنابراين، ھرچه انگیزه ھويتي از تلفن ھمراه بیشتر باشد  . تمايل به كاربري جانبي از تلفن ھمراه وجود دارد

اما اين متغیر بر میزان استفاده از تلفن ھمراه  . شود جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي كاربري عام و
ھاي كاربري بر كاربردھاي  ، نتايج آزمون پیرسون براي مطالعه تأثیر نیازھا و انگیزه١١جدول   .تاثیري ندارد

  .دھد تلفن ھمراه را نشان مي

  

ھاي كاربري بر كاربردھاي ي تأثیر نیازھا و انگیزهھانتايج آزمون پیرسون براي فرضیه. ١١جدول 
  تلفن ھمراه

مقدارھمبستگي متغیر وابستهمتغیرھاي مستقل
پیرسون

- مقدار معني
داري

انگیزه فراغتي
٠٢/٠۶٨/٠میزان استفاده از تلفن ھمراه

٨٣/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري عام
٨٠/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري جانبي

انگیزه آگاھي
٠١/٠٧٨/٠میزان استفاده از تلفن ھمراه

٨١/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري عام
٨٢/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري جانبي

انگیزه كنش متقابل
٠۴/٠۴٨/٠میزان استفاده از تلفن ھمراه

٨٧/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري عام
٨۶/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري جانبي

انگیزه ھويتي
٠١/٠٨١/٠میزان استفاده از تلفن ھمراه

٨١/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري عام
٨١/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري جانبي

  ھاي عمومي كاربري بر كاربردھاي تلفن ھمراهتأثیر عادت

  تأثیر میزان گذران اوقات فراغت بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ١

میزان گذران اوقات فراغت و ھیچیك از متغیرھاي وابسته يعني میزان استفاده از تلفن ھمراه و میزان بین 
در واقع، میزان گذران اوقات فراغت   . تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه رابطه معناداري وجود ندارد

  .از آن و خواه نوع استفاده از آن ندارد آموزان تاثیري بر كاربردھاي تلفن ھمراه خواه میزان استفادهدانش

  تأثیر میزان ھزينه پرداختي بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٢

اما، ھمبستگي مستقیم و معناداري بین میزان ھزينه پرداختي و تمامي متغیرھاي وابسته يعني میزان 
درواقع، ھرچه   . ود دارداستفاده از تلفن ھمراه و میزان تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه وج

میزان ھزينه پرداختي براي تلفن ھمراه بیشتر باشد، میزان استفاده از تلفن ھمراه و میزان تمايل به کاربري 
  .عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز زيادتر است

  تأثیر زمان كاربري بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ٣

مطابق با مدل   . از تلفن ھمراه تفاوت معناداري وجود داردبین میزان استفاده از تلفن ھمراه و زمان كاربري 
در واقع،  . آيدمثابه عامل تأثیرگذار در استفاده از تلفن ھمراه به حساب مي وبستر واكشلاگ، زمان به

اما بین زمان كاربري از تلفن ھمراه و   . شود استفاده از تلفن ھمراه در فضاي زماني خاصي انجام مي



، نتايج آزمون پیرسون براي ١٢جدول    .شود داري ديده نمي جانبي تلفن ھمراه رابطه معني كاربردھاي عام و
  .دھد مطالعه تأثیر عادات عمومي بر كاربردھاي تلفن ھمراه را نشان مي

   

  ھاي تأثیر عادات عمومي بر كاربردھاي تلفن ھمراهنتايج آزمون پیرسون براي فرضیه. ١٢جدول 

  
وابستهمتغیر متغیر مستقل

مقدارھمبستگي 
پیرسون

سطح 
داري معني

میزان ھزينه پرداختي

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

١٣/٠٠٣/٠

٢٩/٠٠١/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
١۴/٠٠١/٠

میزان گذران اوقات فراغت

میزان استفاده از تلفن 
٠٢/٠٧٨/٠ھمراه

۶۵/٠- ٠٢/٠به كاربري عاممیزان تمايل 
میزان تمايل به كاربري 

۴٣/٠- ٠۴/٠جانبي

زمان كاربري

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

٣٠١/٢٠۴/٠

۶٨١/٠۶٣/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٢١/٠٩۵/٠

  تأثیر میزان آگاھي مخاطبان بر كاربردھاي تلفن ھمراه

  میزان سابقه استفاده ازتلفن ھمراه بر كاربردھاي تلفن ھمراه تأثیر - ١

دھد كه ھمبستگي معناداري بین سابقه استفاده از تلفن ھمراه و میزان تمايل به  نتیجه آزمون نشان مي
آموزان با سابقه كاربري بالاتر از تلفن ھمراه، تمايل  درواقع، دانش  . کاربري جانبي تلفن ھمراه وجود دارد

اما سابقه استفاده از  . استفاده نمايند) غیر از صحبت و پیامك(دارند تا از امكانات جانبي تلفن ھمراه  بیشتر
، نتايج آزمون ١٣جدول   . تلفن ھمراه بر میزان استفاده از آن و نیز تمايل براي كاربري عام از آن تاثیري ندارد

  .فوق است

میزان سابقه استفاده از تلفن ھمراه بر  نتايج آزمون پیرسون براي مطالعه تأثیر. ١٣جدول 
  كاربردھاي آن

  
متغیر مستقل

مقدارھمبستگي متغیر وابسته
پیرسون

داري مقدار معني

سابقه استفاده از 
تلفن ھمراه

میزان استفاده از تلفن 
ھمراه

٠٩/٠١۴/٠

٢٩/٠- ٠۶/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

جانبي
٠- ١٢/٠۵/٠

  تأثیر زمینه خاص كاربري بر كاربردھاي تلفن ھمراه

  تأثیر دلیل استفاده از تلفن ھمراه بر كاربردھاي تلفن ھمراه - ١

دھد كه میان دلیل استفاده از تلفن ھمراه پاسخگويان و میزان استفاده از تلفن  نتايج آزمون نشان مي
در واقع، عللي كه  . ھمراه تفاوت معناداري وجود نداردھمراه، میزان تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن 

آموزان تلفن ھمراه داشته باشند، تاثیري بر استفاده از تلفن ھمراه و میزان تمايل  باعث شده است تا دانش
، نتايج آزمون پیرسون براي مطالعه تأثیر دلايل ١۴جدول   . آنان به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه ندارد

  .دھد ه از تلفن ھمراه بر كاربردھاي تلفن ھمراه را نشان مياستفاد

  نتايج آزمون پیرسون براي مطالعه تأثیر دلايل استفاده از تلفن ھمراه بر كاربردھاي آن. ١۴جدول 

داري مقدار معنيمقدارھمبستگي متغیر وابستهمتغیر مستقل



پیرسون

دلايل استفاده از 
تلفن ھمراه

تلفن میزان استفاده از 
ھمراه

١۶/٢٠۶/٠

٩۴/٠۴٨/٠میزان تمايل به كاربري عام
میزان تمايل به كاربري 

۵۶/١١٣/٠جانبي

   

  گیري نتیجه

شان  تر بتوانند با والدين و اعضاي خانواده که راحت آن  دلیل اند كه به بیشتر پاسخگويان گفته: نتايج توصیف
ساعت در ھفته از تلفن  ٣بیشتر پاسخگويان کمتر از   . كنند ميارتباط داشته باشند از تلفن ھمراه استفاده 

بیشترين ارتباط   .ساعت است ٩٩/۵کنند و میانگین استفاده از تلفن ھمراه در ھفته نیز ھمراه استفاده مي
ضمنا الگوي زماني  . جنس، والدين و دوستان ھمکلاسي است افراد از راه تلفن ھمراه با دوستان غیر ھم

و  ۶۶/١٢١میانگین تعداد پیام كوتاه ارسالي در ھفته  . براي استفاده از تلفن ھمراه وجود نداردخاصي نیز 
. است ٩٩/٣٩و دريافتي  ٧١/۴٢ھاي ارسالي در ھفته  میانگین تعداد بلوتوث  . است ۵٩/١٢٩دريافتي 

آموزان ھم  و دانش آموزان از تلفن ھمراه نظارت دارند والدين در حد متوسط و كمي بر نحوه استفاده دانش 
كنند، اما برعكس با دوستان خود بیشتر درباره تلفن ھمراه  كمتر با والدين خود درباره تلفن ھمراه صحبت مي

آموزان وقت کمتري به درس خواندن  استفاده از تلفن ھمراه باعث نشده است که دانش . كنندصحبت مي
دھد  ھاي مختلف تلفن ھمراه نتايج نشان ميز جنبهآموزان ادرباره میزان استفاده دانش  . اختصاص بدھند

دادن موسیقي، در اولويت دوم  پاسخگويان در اولويت اول از پیام كوتاه؛ صحبت داخل شھري، ذخیره و گوش
برداري و ذخیره و تماشاي  کردن؛ فیلماز ساعت ھشدار؛ عكس گرفتن و بولوتوث و در اولويت سوم از بازي

  .كنند استفاده مي ھاي تصويريفیلم و كلیپ
منزله يك فنآوري نوين اطلاعاتي و ارتباطي، با  بر خلاف اينترنت و ماھواره، تلفن ھمراه به :نتايج تحلیلي

آموزان بیشتر  در واقع، محدوديت فضاھاي اجتماعي دانش  . محدوديت ارتباطات اجتماعي ارتباطي ندارد
ھمچنین، فرض تأثیر پايگاه اقتصادي ـ  . تا تلفن ھمراهشود باعث روي آوردن آنان به اينترنت و ماھواره مي

اما فرض تأثیر پايگاه اقتصادي ـ اجتماعي   . شود اجتماعي خانواده بر میزان استفاده از تلفن ھمراه رد مي
دھد كه میزان استفاده از تلفن  ھا نشان مييافته . گیردخانواده بر انواع كاربردھاي آن، مورد تايید قرار مي

  . را تحديد كند نوعي میزان مناسبات اجتماعي با خانواده را تحت تأثیر قرار دھد و آن تواند به ه ميھمرا
از جھت ) چه میزان استفاده و چه نوع استفاده(آموزان را در خصوص كاربردھاي تلفن ھمراه  توان دانش نمي

ر و واكشلاگ است كه سن را آمده مغاير با مدل وبست دست در واقع، نتیجه به  . سني از ھم تفكیك كرد
توان گفت كه آيا زنان  ھمچنین، نمي  . داند ھا مؤثر مي مثابه يكي از متغیرھاي فردي در كاربردھاي فنآوري به

توان گفت كه مردان معمولاً بیشتر از زنان تمايل اما مي . كنند يا مردان بیشتر از تلفن ھمراه استفاده مي
افزون بر اين، کساني که تقريباً ھمیشه نماز  . ند و يا پیام كوتاه بفرستنددارند تا با تلفن ھمراه صحبت كن

خوانند بیشترين میانگین را درخصوص میزان استفاده، میزان تمايل به كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه  مي
  . اند به خود اختصاص داده

شود، میزان تمايل آنان به  مي آموزان بیشترھر چه كاربردھاي تلفن ھمراه با انگیزه فراغتي دانش
ھمچنین ھرچه انگیزه آگاھي از تلفن ھمراه   . شود ھاي عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي كاربري

ھرچه انگیزه کنش متقابل از تلفن   . شود بیشتر باشد كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي
ھرچه انگیزه ھويتي از تلفن  . شود تلفن ھمراه نیز بیشتر مي ھمراه بیشتر باشد كاربري عام و جانبي از

اين نتايج نیز مؤيد نظريه وبستر  . شود ھمراه بیشتر باشد كاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز بیشتر مي
  .و واكشلاگ است

ده از آن و خواه آموزان تاثیري بر كاربردھاي تلفن ھمراه، خواه میزان استفامیزان گذران اوقات فراغت دانش
گويد افراد با وقت فراغتِ بیشتر، از كوايل است كه مياين نتیجه مغاير با گفته مك . نوع استفاده از آن، ندارد

ھمچنین، ھرچه میزان ھزينه پرداختي براي تلفن ھمراه  . كنند ھاي ارتباطي زيادتر استفاده مي فنآوري
میزان تمايل به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه نیز زيادتر  بیشتر باشد، میزان استفاده از تلفن ھمراه و

مطابق با   . بین میزان استفاده از تلفن ھمراه و زمان كاربري از تلفن ھمراه تفاوت معناداري وجود دارد . است
اقع، در و . آيدمنزله عامل تأثیرگذار در استفاده از تلفن ھمراه به حساب مي مدل وبستر واكشلاگ، زمان به

اما بین زمان كاربري از تلفن ھمراه و   . شود استفاده از تلفن ھمراه در فضاي زماني خاصي انجام مي
آموزان با سابقه  ھمچنین، دانش . شود داري ديده نمي كاربردھاي عام و جانبي تلفن ھمراه رابطه معني

) غیر از صحبت و پیامك(تلفن ھمراه  كاربري بالاتر از تلفن ھمراه، تمايل بیشتر دارند تا از امكانات جانبي
آموزان تلفن ھمراه داشته باشند، تاثیري بر  علاوه عللي كه باعث شده است تا دانش به . استفاده نمايند

  . استفاده از تلفن ھمراه و میزان تمايل آنان به کاربري عام و جانبي از تلفن ھمراه ندارد
كاربري فراغتي؛ آگاھي؛ کنش متقابل و ھويتي ھر يك به ھاي  ھاي تحقیق مشخص شد كه انگیزهدر يافته

بنابراين، ھر يك از نیازھاي چھارگانه فراغتي، آگاھي،   . نوبه خود تأثیر بارزي در كاربردھاي تلفن ھمراه دارد
حال ممكن است  . تواند باعث تمايل افراد به كاربردھاي تلفن ھمراه شودھويتي و كنش متقابل مي

آموز ديگري  آموزي، ابزاري براي ارتباط با ديگران، دانشھمراه را ابزاري فراغتي ببیند، دانش آموزي تلفن دانش
آموز ديگري تلفن ھمراه را ابزاري براي شناخت ابزاري براي افزايش آگاھي و اطلاعات خود و سرانجام، دانش

اي به رفتار جامعه  كند تا اندازهآموز به اين فنآوري چگونه نگاه كه دانش اما اين  . خود و كشف ھويت بداند
  .ويژه والدين، گروه ھمالان و مدرسه بستگي دارد به



   

   

 

منابع

منابع فارسی

- ١٣٧۵(جیمز   استوور، ويلیام سوم  در جھان  اطلاعات  فنآوري .( :  تھران.  زاده ، اصغر صرافي بیگي رضا نجف  مترجمان .
. آزاد اسلامي  دانشگاه  علمي  مركز انتشارات

.قطره: تھران. ترجمه محمد حريري اكبري. خرد، عدالت و نوگرايي). ١٣٨٠(استیون، وايت -
: تھران. ترجمه محبوبه مھاجر. ھاي بیان، ارتباط و آموزش صورت: ھا و نمادھا رسانه). ١٣٧٧(اولسون، ديويد -

  .سروش
  .کوير: تھران. ترجمه مريم وتر. صنعتي تحول فرھنگي در جامعه پیشرفته). ١٣٧٨(اينگلھارت، رونالد -

انتشارات : تھران. ترجمه مسعود اوحدي .بندي مفاھیم در ارتباطاتطبقه). ١٣٧٨( بلیك، ريد و ھارولدسن، ادوين -
  .سروش

  .ھرمس: تھران. ترجمه احمد تدين. يورگن ھابرماس). ١٣٧٩(پیوزي، مايکل -
علي . ھا اي اجتماعي درباره رسانه نظريه: نوگراييھا و  رسانه). ١٣٧٩(تامپسون، جان بروکشاير  -

  .انتشارات موسسه ايران: تھران. کسمايي ايثاري
  .علمي: تھران. محسن ثلاثي. شناسي در دوران معاصر ھاي جامعه نظريه). ١٣٧٨(ريتزر، جورج  -

انتشارات و چاپ دانشگاه موسسه . ، ترجمه علیرضا دھقانھاي ارتباطات نظريه). ١٣٨١(سورين، و تانکارد، ج  -
  .تھران

:  تھران. خاكباز  ، افشین مترجم احد علیقلیان.  و فرھنگ  اقتصاد، جامعه:  عصر اطلاعات). ١٣٨٠(  كاستلز، مانوئل -
  .نو  طرح

با تاكید بر نظريه استفاده و (” كاربرد تلفن ھمراه براي كاربران ايراني“، )١٣٨۵(كوثري، مسعود و ديگران  -
  .٧، سال دوم، شماره مطالعات فرھنگي و ارتباطات، در )خشنودي

و   انتقادي  ھاي ، ديدگاه بنیادي  ھاي انديشه  اطلاعاتي  جامعه). ١٣٨۴(  معتمدنژاد، كاظم -
  .ارتباطات  ھاي مركز پژوھش. طباطبايي  علامه  دانشگاه:  تھران. جھاني اندازھاي چشم

  .سروش: تھران. شناسيارتباط). ١٣۶٩(راد، مھدي  محسنیان -
  .اي مرکز مطالعات و تحقیقات رسانه: تھران. ترجمه مھدي منتظر قائم. شناسي مخاطب). ١٣٨٠(مک کوايل، دنیس  -

مرکز مطالعات و تحقیقات : تھران .علیرضا دھقان .ھاي ارتباطات کاربرد نظريه). ١٣٧۶(وينداھال، سون و ھمکاران  -
  .اي رسانه

منابع انگلیسی

- De Goumay, C. (2002), “Pretense of Intimacy in France”, In Mobile Communication, Private Talk, 
Public Performance, J.E. Katz and M.A. A akhus, Editors, Perpetual Contact, Cambridge University Press.

- Leung, L, and Wei, R. (2000), “More than just Talk on the Move: Uses and Gratifications of the 
Cellular Phone”, In Jornalism and Mass Communication Quartery, Vol.77, (2),
- Ling, R.and Yttri, B. (2002), “Hyper – coordination via Mobile Phones in Norway”, In Mobile 
Communication, Private Talk, Public Performance, J.E. Katz and M. A. Aakhus, Editors, Perpetual Contact, 
Cambridge: Cambridge University Press.
- Okeefe, G.J. and Sulanowski, B.K. (1995), “More than just talk: Uses, Gratifications, and the 
Telephone”, In Journalism and Mass communication Quartery, Vol. 72(4).


