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Abstract 
Context and Purpose: The issue of tourism competitiveness is welcomed as the coun-
try's ability to optimize its attractiveness for international visitors, and provide quality, 
innovative, and valuable tourism services to gain a share in the global market. The pre-
sent research aims to investigate the relationship between travel and tourism compet-
itiveness index in increasing the development of the tourism sector in Islamic countries. 
 Design/methodology/approach: Correlation between research indicators was done 
using the Pearson correlation coefficient in three levels of travel and tourism competi-
tiveness indicators using SPSS 23 software. Panel data analysis and fixed effects were 
conducted to investigate the relationship between travel and tourism competitiveness 
index and tourism development indicators using STATA16 software.  
Findings The findings of the research show a positive and meaningful relationship be-
tween a number of travel and tourism competitiveness indicators with the arrival of 
international tourists and tourism revenues. 
Conclusion: The positive and important results for the index of cultural resources in 
relation to the arrival of tourists to Islamic countries indicate that cultural and religious 
resources and places play an essential role in attracting more tourists to Islamic coun-
tries.  
Originality/value: The most important innovation and originality of this research is the 
test of the relationship between the competitiveness indicators of travel and tourism in 
Islamic countries taken from the data of the World Economic Forum at three different 
levels, the test of the relationship between the indicators of tourism development and 
the competitiveness indicators of travel and tourism in the Islamic countries and con-
sidering four control variables taken from World Bank data to achieve more accuracy. 
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Extended Abstract 
1. Introduction 
The tourism industry has been expanding 
rapidly in the past few decades and has 
proven to be one of the most popular and 
promising industries in the world. Accord-
ing to Statista, the travel and tourism in-
dustry is expected to earn 383.782 million 
dollars. It is also predicted that by 2025, 
the annual income will grow at a rate of 
24.05%, and as a result, the market value 
will reach 908.844 million dollars, and 
online sales will reach 72% of the total in-
come of the tourism and travel sector. Ac-
cording to studies, the tourism industry is 
growing increasingly globally. The tourism 
sector is widely recognized as one of the 
most important drivers of economic 
growth and has caused the emergence of a 
phenomenon called tourism competitive-
ness. Tourism competitiveness is the abil-
ity of a region or country to optimize its 
attractiveness to international visitors and 
provide quality, innovative, valuable, and 
attractive tourism services to gain market 
share in global marketplaces while ensur-
ing that the resources available to support 
tourism are defined. Many studies have 
proven that a country with developed 
tourism competitiveness can lead to long-
term development, economic growth, 
poverty reduction, unemployment reduc-
tion, and maintaining living standards. 
Therefore, in order to identify the power 
of a country in the field of tourism com-
petitiveness, it is necessary to get ac-
quainted with models that fit this concept. 
One of the globally accepted models pro-
posed by the World Economic Forum is 
the Travel and Tourism Competitiveness 
Index. The competitiveness of travel and 
tourism is a unique and comprehensive in-
dex and is used to compare the competi-
tiveness of countries or regions in the 

travel and tourism industry. The purpose 
of competitiveness of travel and tourism is 
to evaluate policies and factors that con-
tribute to the development of tourism and 
travel in countries. The development of 
tourism in Islamic countries has witnessed 
significant growth and transformation in 
recent years. Islamic countries with rich 
histories, diverse landscapes, and different 
traditions have emerged as compelling 
destinations for global travelers looking 
for unique and rich experiences. Many Is-
lamic countries, focusing on promoting 
tourism and increasing the competitive-
ness of travel, have adopted innovation, 
sustainable practices, and infrastructure 
investments to create an attractive envi-
ronment for tourists around the world by 
increasing the competitiveness of tourism 
and travel. These countries can position 
themselves as top destinations and use 
their unique assets to promote sustainable 
economic growth and job creation. For Is-
lamic countries, tourism is one of the key 
factors of economic development; there-
fore, knowing the competitiveness of each 
of these countries or improving their com-
petitiveness is important. Consequently, it 
is of considerable value to provide efficient 
methods to determine which characteris-
tics effectively affect competitiveness. The 
challenge is that the evaluation of the real 
competitive situation of tourism includes 
various characteristics or variables. How-
ever, the conducted studies provide lim-
ited insight into how the tourism and 
travel competitiveness index affects tour-
ism development in countries and which 
components of this index are more rele-
vant in promoting tourism development. 
In this study, an attempt was made to eval-
uate the relevance of the travel and tour-
ism competitiveness index in increasing 
the development of the tourism sector in 
Islamic countries. 
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2. Research Methodology 
This study is of the applied type according 
to the purpose and has an analytical-com-
parative nature according to the process 
of advancing and conducting the research. 
The research method in this study in-
cludes two stages; in the first stage, the 
correlation between research indicators 
was done using the Pearson correlation 
coefficient in three levels of indicators us-
ing SPSS 23 software. In the second stage, 
using the results of the F test, the Brosch-
Pagan Lagrange coefficient test, and the 
Hausman test in the STATA16 software, 
panel data analysis and fixed effects (ac-
cording to the relationship between the 
independent and dependent variables and 
also the structure of case samples in the 
panel data format year-country) were 
used.  Multivariate analysis was considered 
the most appropriate approach in this re-
search to investigate the relationship be-
tween travel and tourism competitiveness 
index in increasing the development of the 
tourism sector in Islamic countries. The 
following model is the panel data analysis 
model in this research: 
𝑦𝑖𝑡 = 𝛼 + 𝛽2𝑋1𝑖𝑡 + 𝛽2𝑋2𝑖𝑡 + 𝜗𝑖 + 𝜖𝑖𝑡 

In this model, y_it represents depend-
ent variables for level 1, 2, and 3 analyses. 
X_1it represents the independent varia-
bles. X_2it represents the control varia-
bles which include GDP, trade, population, 
and region. In the research model, the re-
gion as a control variable includes Asia (27 
countries), Africa (27 countries), Europe 
(one country), and South America (two 
countries). In this regard, the index i shows 
the country as a panel variable, and the in-
dex t shows the years as a time variable. 
The expression ϑ_i+ϵ_it shows the error, 
where ϑ_i is the country-specific error 
term, while ϵ_it is the general error term. 
In the regression analysis of panel data 
with fixed effects in STATA16 software, the 

potential risk of omitted variable bias is re-
duced by estimating the amount of change 
in countries as a panel variable over years 
as a time variable. Therefore, any potential 
risk of omitted variable bias is addressed 
by combining panel data and fixed effects 
analyses. It should be noted that the infor-
mation on travel and tourism competitive-
ness indicators was extracted from the re-
ports of the World Economic Forum and 
the information related to the control var-
iables was extracted from the data of the 
World Bank in the period from 2015 to 
2019. The scope of study in this research 
included 57 Islamic countries scattered in 
Asia, Africa, Europe, and South America. 
These countries make up one-sixth of the 
earth's surface and one-fifth of its popula-
tion, and its members are an important 
part of the developing countries. Asian 
countries examined in this study were 27 
countries, including Afghanistan, Azerbai-
jan, Bahrain, Bangladesh, Brunei, Indone-
sia, Iran, Iraq, Jordan, Kazakhstan, Kuwait, 
Kyrgyzstan, Lebanon, Malaysia, Maldives, 
Oman, Pakistan, Palestine, Qatar, Saudi 
Arabia, Syria, Tajikistan, Turkey, Turkmen-
istan, United Arab Emirates, Uzbekistan, 
and Yemen. African countries were also 27 
countries, including Algeria, Benin, 
Burkina Faso, Cameroon, Etihad Qamar, 
Chad, Djibouti, Egypt, Gabon, Gambia, 
Guinea Bissau, Guinea, Ivory Coast, Libya, 
Mali, Mauritania, Morocco, Mozambique, 
Niger, Nigeria, Senegal, Sierra Leone, So-
malia, Sudan, Togo, Tunisia, and Uganda. 
Moreover, from Europe, the country of Al-
bania, and from South America, the coun-
tries of Guyana and Surinam were in-
cluded in the category of Islamic countries 
(Figure 2). 
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3. Research Findings 
Before the correlation analysis in the indi-
ces, data preprocessing was done through 
the outlier detection process using the 
minimum deterministic covariance 
method. Moreover, to reduce the skew-
ness and increase the normality, the loga-
rithm of the arrival of international tour-
ists and the income of international tour-
ism were included in the dependent varia-
bles. In order to check the relationship be-
tween each of the entered variables, Pear-
son correlation coefficients were pre-
sented in the dependent variables and 
level 1 and level 2 indicators according to 
Table 1. The results show that the main 
competitiveness index of travel and tour-
ism (level 1), enabling environment index 
(level 2), travel and tourism policy and en-
abling conditions (level 2), and infrastruc-
ture index (level 2) have a positive and sig-
nificant linear correlation with the loga-
rithm of international tourist arrivals and 
tourism revenues. In addition, the main 
competitiveness index of travel and tour-
ism (level 1), enabling environment index 
(level 2), travel and tourism policy and en-
abling conditions (level 2), and infrastruc-
ture index (level 2) have a significant neg-
ative linear correlation with the change in 
incomes. Table 2 shows the correlation 
coefficients between dependent and inde-
pendent variables at level 3; the results 
show that 13 variables have a positive and 
significant correlation with the logarithms 
of international tourist arrivals and inter-
national incomes, and only the price com-
petitiveness variable has a negative corre-
lation. Moreover, the variables of health 
and hygiene, information and communica-
tion technology, travel and tourism prior-
ities, international openness, and infra-
structure of tourism services have a signif-
icant negative correlation with the change 
in international tourism income. It should 

be noted that none of the level 3 variables 
have a significant correlation with the 
change in international tourism income.  

 

4. Conclusion 
The results of the fixed effects panel re-
gression analysis to test the relationship 
between the main index of adaptability of 
travel and tourism (level 1) with four indi-
cators of tourism development are in ac-
cordance with Table 3. Based on this, the 
results show that the main index of adapt-
ability of travel and tourism has a signifi-
cant positive relationship with the loga-
rithm of the arrival of international tour-
ists. However, the coefficient of the main 
index of adaptability of travel and tourism 
is insignificant according to the logarithm 
of international tourist arrivals and inter-
national tourism revenues. The main index 
of adaptability of travel and tourism is pos-
itively related to the arrival of tourists, but 
it is not related to the income of tourism 
and the change in the arrival of tourists. 
Fixed effects panel regression analysis to 
investigate the relationship between inde-
pendent variables (level 2) and four indica-
tors of tourism development is presented 
in Table 4. The results show that travel and 
tourism policy and enabling conditions 
have a positive and meaningful relation-
ship with the logarithm of international 
tourists. Additionally, the infrastructure 
index has a positive and meaningful rela-
tionship with the logarithm of interna-
tional tourism revenues. As a result, it can 
be concluded that indicators of the pow-
erful environment and natural and cultural 
resources do not interfere with the devel-
opment of tourism in Islamic countries. 
The results of the panel regression analy-
sis for level 3 are presented in Table 5. Four 
dependent variables along with 14 level 3 
variables and control variables were 
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included in the analysis. Based on this, 
price competitiveness, air transport infra-
structure, cultural resources, and business 
trips have a positive and significant rela-
tionship with the logarithm of interna-
tional tourist arrivals. In addition, ground 
and port transportation infrastructures 
have a significant positive relationship 
with the logarithm of international tour-
ism revenues. In addition, safety and secu-
rity, human resources and labor market, 
and air transportation infrastructure have 
a positive and meaningful relationship 
with the change in international tourism 
income. In addition, ground and port 
transportation infrastructures have a sig-
nificant positive relationship with the log-
arithm of international tourism revenues. 
Moreover, safety and security, human re-
sources and labor market, and air trans-
portation infrastructure have a positive 
and meaningful relationship with the 
change in international tourism income. In 
addition, information and communication 
technology and natural resources have a 
significant and negative relationship with 
the change in international tourism 

income. Finally, none of the 14 variables 
have a significant relationship with the 
change in international tourism revenues. 
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 چکیده
سازی جذابیت خود پذیری گردشگری به عنوان توانایی یک کشور برای بهینهموضوع رقابتزمینه و هدف:  

آوردن دستالمللی، ارائة خدمات گردشگری با کیفیت، نوآورانه و ارزشمند برای بهبرای بازدیدکنندگان بین
-های رقابتدر بازار جهانی مورد استقبال قرار گرفته است. هدف پژوهش بررسی تأثیرگذاری شاخصسهم  

 باشد.پذیری سفر و گردشگری بر رشد گردشگری در کشورهای اسلامی منتخب می
-تعریف شده توسط پنا، جهت ترکیب با شاخص  𝑃2در این پژوهش از شاخص مصنوعی فاصله  شناسی:  روش

هایی که پذیری گردشگری استفاده شده است. این روش به طور گسترده هنگام ساختن شاخصهای رقابت
کنند، استفاده گیری را خلاصه یا ترکیب میهای مربوط به موضوع مورد اندازهای از متغیرها یا شاخصمجموعه

 شود.می
ونقل هوایی، منابع فرهنگی و سفرهای تجاری و  های حمل های پژوهش نشان داد زیرساخت : یافته هایافته

پذیری سفر و گردشگری بر رشد گردشگری  ها در رقابتفناوری اطلاعات و ارتباطات، تأثیرگذارترین شاخص 
 باشند. در کشورهای اسلامی منتخب می

المللی تا حد زیادی در مقاصدی متمرکز است که به سطوح ورود گردشگران بیننتیجه گیری و پیشنهادها:  
شود. تعداد گردشگران رسند. اما این ارتباط در تمام کشورهای مورد مطالعه تأیید نمیبالاتری از رقابت می

بازدید میبین از کشورهای اسلامی منتخب  این فرض دلالت نمیالمللی که  بر  پذیری  کند که رقابتکنند، 
 بیشتر یک مقصد برابر با تعداد بازدیدکنندگان بیشتر و در نتیجه رشد گردشگری در کشور مقصد است. 

اصالت:   و  تأثیرگذاری شاخص مهم نوآوری  بررسی  تحقیق  اصالت  و  نوآوری  رقابتترین  و  های  پذیری سفر 
های مجمع جهانی اقتصاد و بانک  گردشگری بر رشد گردشگری در کشورهای اسلامی منتخب برگرفته از داده 

ترکیب شاخص  از  حاصل  نوآورانه  یک شاخص  از  استفاده  با  رقابتجهانی  گردشگری  های  و  پذیری سفر 
 است. 𝑃2شاخص مصنوعی فاصله  

 کلیدواژه ها: 
 گردشگری؛ توسعة

 اسلامی؛ کشورهای
 و  سفر رقابتپذیری
 گردشگری 
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 کشورهای اسلامی با رویکرد رقابتپذیری سفر و گردشگری سنجش توسعة گردشگری در  . مریم رجبی، کرامت اله زیاری، سعید زنگنه شهرکی

 مقدمه 1
سرعت در  گذشته به   ةصنعت گردشگری در چند ده

از   یکی  که  است  کرده  ثابت  و  بوده  گسترش  حال 
و  محبوب سطح  امیدوارکنندهترین  در  صنایع  ترین 

( است  استتیستاZhao, 2018جهان  آمار  طبق   .) 

می در  انتظار  گردشگری  و  بازار سفر  در  درآمد  رود 
میلیارد دلار برسد.    70/854در دنیا به    2023سال  

پیش میهمچنین  سال  بینی  تا  درآمد 2025شود   ،
نرخ   با  نتیجه    05/24سالانه  در  و  کند  رشد  درصد 

بازار   فروش    844/908ارزش  و  برسد  دلار  میلیون 
درصد از درآمد کلی بخش گردشگری و    72آنلاین به  

(. طبق مطالعات Statista,2023سفر خواهد رسید )
گرفته، صنعت گردشگری در سطح جهانی، به  صورت

 ,Sharma et alای در حال رشد است )طور فزاینده
ن  ای به عنوا (. بخش گردشگری به طور گسترده2021

های رشد اقتصادی شناخته  ترین محرکیکی از مهم
پذیری  ای به نام رقابتشود و باعث ظهور پدیدهمی

 (.  Simarmata et al, 2022گردشگری شده است )

یک  رقابت توانایی  عنوان  به  گردشگری  پذیری 
سازی جذابیت خود برای  منطقه یا کشور برای بهینه 

خدمات گردشگری با    ةالمللی، ارائبازدیدکنندگان بین
به برای  جذاب  و  ارزشمند  نوآورانه،  -دستکیفیت، 

های بازار جهانی و در عین آوردن سهم بازار در مکان
برای   موجود  منابع  اینکه  از  اطمینان  حصول  حال 

می تعریف  هستند،  گردشگری  از  شود  حمایت 
(Zhang et al, 2023 .) 

اند که کشوری با  بسیاری از مطالعات ثابت کرده
تواند منجر  یافته میپذیری گردشگری توسعهرقابت

فقر،   کاهش  اقتصادی،  رشد  بلندمدت،  توسعة  به 
شود   زندگی  استانداردهای  حفظ  و  بیکاری  کاهش 

(Yan et al, 2022  بنابراین جهت شناسایی توان .)
با  رقابت  ةیک کشور در حوز  باید  پذیری گردشگری 

از  مدل شد.  آشنا  مفهوم  این  با  متناسب  های 
پذیرفته مدل توسط  های  که  جهانی  سطح  در  شده 

شاخص   است،  شده  مطرح  اقتصاد  جهانی  مجمع 

 
1 Travel and tourism competitiveness 

 Băbăț etباشد ) می  1پذیری سفر و گردشگری رقابت
al,2023شاخص رقابت (.  و های  سفر  پذیری 

به ارزیابی  گردشگری  برای  ضروری  ابزاری  عنوان 
توانایی یک کشور برای جذب بازدیدکنندگان، تولید  
آن   گردشگری  صنعت  در  توسعه  تحریک  و  درآمد 

می عمل  شاخص  کنند.کشور  این  با اهمیت  ها 
بالقو تأثیر  گردشگری  آن  ةدرنظرگرفتن  رشد  بر  ها 

پذیری یک کشور و بین رقابت  ة شود. رابطبیشتر می
بخش گردشگری آن    ةظرفیت آن برای ترویج توسع

-یک تعامل پیچیده از عوامل است. این موضوع نه
های  ها، خدمات و تلاشتنها عناصر مانند زیرساخت

می بر  در  را  جنبهبازاریابی  شامل  بلکه  های  گیرد، 
محیط  گسترده فرهنگ،  جمله  از  و  تری  زیست 

می نیز  را  شاخص  شود.سیاست  تأثیر  های  درک 
گردشگری،  رشد  بر  گردشگری  و  سفر  رقابتی 

حوز  برای  مهمی  دارد.    ةپیامدهای  بر  در  گردشگری 
می رابطه  این  جامع  که  کاوش  کند  روشن  تواند 

توانند موقعیت استراتژیک خود  چگونه کشورها می
گذاری بر نقاط قوت ذاتی خود و رفع را برای سرمایه 

تواند  نقاط ضعف خود نشان دهند. علاوه بر این، می
پایدار  بینش رشد  به  که  عواملی  مورد  در  هایی 

می کمک  تجارب گردشگری  افزایش  از  کنند، 
مقصد،    ةبازدیدکنندگان تا تقویت نوآوری در توسع 

 (. Tang, 2015ارائه دهد )

در    ة توسع اسلامی  کشورهای  در  گردشگری 
توجهی  سال قابل  و دگرگونی  اخیر شاهد رشد  های 

بوده است. کشورهای اسلامی با تاریخ غنی، مناظر  
-های مختلف، به عنوان مقاصدی قانعمتنوع و سنت

تجربیات   دنبال  به  که  جهانی  مسافران  برای  کننده 
کردهمنحصربه ظهور  هستند،  غنی  و  )فرد   Ajiاند 

and Seftyono, 2020  کشورهای از  بسیاری   .)
افزایش   و  گردشگری  ترویج  بر  تمرکز  با  اسلامی 

شیوهرقابت نوآوری،  سفر،  و  پذیری  پایدار  های 
های زیرساختی را برای ایجاد محیطی  گذاریسرمایه

اند  جذاب برای گردشگران در سراسر جهان پذیرفته
(Dincer et al, 2015با افزایش رقابت گردش )  گری
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می کشورها  این  سفر،  عنوان  و  به  را  خود  توانند 
فرد  های منحصربهمقاصد برتر قرار دهند و از دارایی

خود برای تقویت رشد اقتصادی پایدار و ایجاد شغل  
 (.Han et al, 2021استفاده کنند )

رقابت دیگر،  طرفی  همان  از  گردشگری،  پذیری 
شاخص توسط  که  سنجیده طور  مختلف  های 

جذب می برای  کشور  یک  توانایی  درک  کلید  شود، 
جریان ایجاد  و  بازدیدکنندگان،  پایدار  درآمد  های 

های متمایز  تقویت پیشرفت اقتصادی است. ویژگی
اسلامی    -اجتماعی کشورهای  اقتصادی  و  فرهنگی 

پویاییمنحصربه  ة مجموع از  معرفی  فردی  را  ها 
میمی که  بخشکند  بر  آنتواند  گردشگری  ها  های 

تأثیر بگذارد. با توجه به اهمیت روزافزون گردشگری  
ای که بر  در کشورهای اسلامی و عوامل چند جانبه

گذارد، بررسی کامل  ها تأثیر میصنعت گردشگری آن
شاخص  ةرابط رقابتبین  و  های  سفر  پذیری 

 Amanگری و رشد گردشگری ضروری است )گردش 
et al, 2019  ،اسلامی کشورهای  برای  همچنین   .)

توسع کلیدی  عوامل  از  یکی  اقتصادی    ةگردشگری 
بودن هر یک  است. در نتیجه دانستن میزان رقابتی

رقابت بهبود  یا  کشورها  این  آناز  دارای  پذیری  ها 
 ة (. بنابراین، ارائPreko et al, 2021اهمیت است )

ها  های کارآمدی که مشخص کنند کدام ویژگیروش
گذارند، ارزش پذیری تأثیر میبه طور مؤثر بر رقابت

ارزیابی   که  است  این  چالش  دارد.  توجهی  قابل 
ها یا وضعیت رقابتی واقعی گردشگری شامل ویژگی

مطالعات   حال،  این  با  است.  مختلفی  متغیرهای 
چگونه    شده بینش محدودی را در مورد اینکهانجام

رقابت توسعة  شاخص  بر  و سفر  گردشگری  پذیری 
تأثیر می در کشورها  کدام  گردشگری  اینکه  و  گذارد 

های این شاخص در ارتقای توسعة گردشگری  مؤلفه
میمرتبط ارائه  است  )تر   Ozkaya andدهند 

Demirhan, 2022  بین پیچیده  تعامل  نتیجه  در   .)
رشد  شاخص و  گردشگری  و  سفر  رقابتی  های 

گردشگری در این کشورها همچنان موضوعی است  
می ایجاب  را  جانبه  همه  کاوش  تشدید که  با  کند. 

نقش   گردشگری،  درآمدهای  برای  جهانی  رقابت 

روایت شاخص گیری  شکل  در  پذیری  رقابت  های 
نمی را  کشور  یک  این گردشگری  کرد.  اغراق  توان 

می تلاش  شاخصتحقیق  بین  ارتباط  تا  های  کند 
گردشگری و رشد بخش گردشگری را  رقابت سفر و  

 مورد ارزیابی قرار دهد. 

 ادبیات پژوهش 2
 رقابت پذیری مقصد  2.1

معنای رقابت پذیری مقصد متکی بر درک معنای هر  
گردشگری   منظر  از  مقصد  پذیری  رقابت  در  کلمه 
جغرافیایی   مکان  یک  مقصد  اول،  نگاه  در  است. 

 ,Lasisi et alکنند)است که مردم از آن بازدید می
شناسی و هم در  در معرفت(. با این حال، هم  2023

شناسی، مفهومی بسیار پویا است، زیرا سه  هستی
هایی  مفهوم به هم مرتبط )گردشگر، مکان و سازمان

-Gonzálezبرای مدیریت مکان( در بدنه خود دارد)
Rodríguez et al, 2023 .)   که آنجایی  از  بنابراین، 

این سه مفهوم جزء چندین رشته از جمله مدیریت،  
و  سیاست  جغرافیا،  شناسی،  جامعه  بازاریابی، 
فناوری هستند، مقصد در نظریه گردشگری باید از  
داده   توضیح  مکمل  رویکردهای  عنوان  به  منظر  دو 

های مرتبط با کسب و کار و ساختارهای  شود: شیوه
(. در نتیجه،  Xu and Au, 2023فرهنگی و اجتماعی )

توسط   گردشگری  مقصد  تعریف  مقاله  این  در 
انی گردشگری بدین شرح در نظر گرفته  سازمان جه

شود: فضای فیزیکی که یک بازدید کننده حداقل  می
می سپری  آن  در  را  شامل  یک شب  فضا  این  کند. 

و   پشتیبانی  خدمات  مانند  گردشگری  محصولات 
ها و منابع گردشگری در مدت زمان بازگشت  جاذبه

همانطور که در   (.UNWTO, 2007یک روزه است)
های  شود، یکی از مولفهتعریف مقصد مشاهده می

با   اصلی، عملکرد مرتبط با کسب و کار و پیوند آن 
سایر اجزا است. برای هر کسب و کاری، رقابت یک 

کند  مفهوم مرکزی است که به یک ساختار کمک می
های تجاری بهتری نسبت به سایرین انجام  تا شیوه

های  دهد. از این رو، یک مقصد باید منابع و قابلیت
تا   کند  سازماندهی  مقاصد  سایر  از  بهتر  را  خود 



 

77 

 . 91تا  69 صفحات  .1402  پاییز  .46 شماره .12 دوره

گردشگری   توسعه و ریزی برنامه پژوهشی-علمی نامهفصل  

Journal of Tourism Planning and Development 

 کشورهای اسلامی با رویکرد رقابتپذیری سفر و گردشگری سنجش توسعة گردشگری در  . مریم رجبی، کرامت اله زیاری، سعید زنگنه شهرکی

و نشان   کند  ایجاد  برای گردشگر  بیشتری  جذابیت 
دهد که چگونه یک مقصد با مقاصد دیگر رقابت  می
(.  برای پرداختن  Ahn and Bessiere, 2022کند)می

ارتباط بین مقصد و رقابت   این موضوع، بررسی  به 
شود. در این راستا، یک مقصد تا چه اندازه ظاهر می

ساختار   با  را  خود  کار  و  کسب  با  مرتبط  عملکرد 
می مدیریت  فرهنگی  و  گردشگران  اجتماعی  تا  کند 

بیشتری را نسبت به مقاصد دیگر جذب کند، رقابت 
مقصد را به عنوان یک مفهوم پویا و قابل اندازه گیری  

می از  Goffi et al, 2023کند) ایجاد  مفهوم  این   .)
فناوری،  سیاست،  اقتصاد،  مانند  رشته  چندین 

ی و مدیریت استراتژیک بهره  جامعه شناسی، بازاریاب 
رقابت Al-Saad et al, 2022برد)می نتیجه،  در    .)

پذیری مقصد، ذینفعان خود را از جمله گردشگران، 
سرمایهسازمان مقصد،  مدیریت  گذاران، های 

سازمان سایر  و  آژانسمحققان  یا  با ها  مرتبط  های 
 ( Dwyer, 2022کند) تجارت ایجاد می

 رقابت پذیری گردشگری 2.2
از   مملو  هنوز  ادبیات  در  گردشگری  پذیری  رقابت 

و ناهماهنگی گیری،  اندازه  تعریف،  مورد  در  هایی 
رقابت .  مشروعیت آن به عنوان موضوع تحقیق است

ویژگی با  مقصدی  گردشگری،  ملموس  پذیری  های 
می موفق  رقابت  باعث  که  مورد است  در  یا  شود 

توانایی یک کشور در بهینه سازی جذابیت خود برای 
است توانایی    .گردشگران  مفهوم  به  پذیری  رقابت 

خاص  اهداف  به  دستیابی  برای  ملی  مقصد  یک 
های عالی و محصولات و  به طور خاص، ارزش . است

بازارهای  در  را  جذاب  و  نوآورانه  گردشگری  خدمات 
می ارائه  مشتری  به  حال  جهانی  عین  در  و  کند 

می از  اطمینان  حمایت  برای  موجود  منابع  که  دهد 
استفاده  پایدار  و  کارآمد  طور  به  گردشگری 

بنابراین، برای    (.Pérez León et al, 2022)شوندمی
درک   سیاست،  توسعه  در  صحیح  تصمیمات  اتخاذ 
اینکه چه چیزی باعث رقابت پذیری یک کشور در  

می یک گردشگری  آنها،  از  استفاده  نحوه  و  شود 
است  ملا گذاران  سیاست  برای  عمده   de) حظات 

Paula Aguiar-Barbosa et al, 2022  .) ،با این حال

چند ابتکار مهم در زمینه نظارت بر رقابت پذیری در  
که سیاست   دارد  وجود  بر کشور  مبتنی  گردشگری 

توانند از آنها برای تنظیم توسعه سیاست  گذاران می
از نظر رقابت     (.Wang et al, 2022) استفاده کنند

رسد که با توانایی یک  پذیری گردشگری، به نظر می
فرد و   های گردشگری منحصربهملت در ارائه جاذبه

های باستانی، ها، خرابههای فرهنگی، موزهارائه ارزش
کالاها و خدمات گردشگری که توسط گردشگران   و 

باشد  مرتبط  هستند،  ضروری  کشور  از  .  خارج 
یرهای بالقوه با مفهوم رقابت بنابراین، بسیاری از متغ 

این گونه متغیرها  .  پذیری گردشگری مرتبط هستند
اندازه متغیرهای  مانند  گیریشامل  عینی  شده 

بودن  رقابت باز  فناوری،  پیشرفت  قیمت،  پذیری 
بازار، بهداشت، و منابع انسانی و همچنین متغیرهای  

جاذبهاندازه مانند  ذهنی،  شده  با  گیری  مرتبط  های 
زیرساختمحیط اجتماعی،  توسعه  و  زیست،  ها 

است الکترونیکی  گردشگری   ,Gao eta l)خدمات 
تعیین  (.2021 عوامل  از  بسیاری  حال،  این  کننده  با 

نیز موارد   نیز وجود دارد و در مطالعات قبلی  دیگر 
و   میزان  امنیت،  و  ایمنی  از جمله  ادعا شده است، 

مهمان در  خدمات  ورودی،  کیفیت  کشور  نوازی، 
نگرششرای ویزا،  جاذبهط  مقیم،  فرهنگی، های  های 

سیاست و  و  مقررات  امنیت  و  ایمنی  دولتی،  های 
 (.  Gavurova et al, 2021)ثبات سیاسی  

های رقابت پذیری بر تأثیر شاخص 2.3
 رشد اقتصادی گردشگری 

رابطه بین توسعة گردشگری و  در مطالعات مختلف  
گسترش اقتصاد در کشورهای مختلف را مورد تجزیه  

ها از وجود یک رابطة علی  و تحلیل گرفته و اکثر آن
  (. Tugcu, 2014) اند  بین این دو جنبه حمایت کرده

عواملی  .  دهداما این اثرات مطلوب همیشه رخ نمی
در   سهم  یا  فیزیکی،  سرمایة  مؤثر،  ارز  نرخ  مانند 

وجود دارند که به  ...  های گردشگری وگذاریسرمایه
بر   گردشگری  فعالیت  نهایی  تأثیر  مشخص  طور 

  .کنند اقتصاد کلی یک منطقه را تعدیل می

های رقابتی مقصد گردشگری  علاوه بر این، نظریه
می اصلی  بیان  منابع  دارای  کشورهای  که  دارند 
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جاذبه و  شناختهارزشمند  گردشگری  شده  های 
مندی از جریان گردشگران در درازمدت مستعد بهره 

افزایش   و  اقتصادی  رشد  باعث  امر  این  هستند. 
ارزش گردشگری می برای  زنجیرة  این حال،  با  شود. 

ای  مقاصدی که چنین منابع جذاب یا شناخته شده
جریان را  ندارند، حفظ  لازم  درآمد  که  گردشگر  های 

می بخش  ایجاد  رشد  بود.  خواهد  دشوارتر  کند، 
غیر   و  مستقیم  مثبت  تأثیرات  عموماً  گردشگری 
آن   در  گردشگری  که  مناطقی  اقتصاد  بر  مستقیم 

گذارد. با این حال، به حداکثر  توسعه یافته است، می
به   حال  عین  در  و  اقتصادی  مثبت  اثرات  رساندن 

تأثیر بر  حداقل رساندن اثرات منفی )مانند آلودگی،  
برنامه  به  نیاز  و...(  تورم،  طبیعی،  ریزی  منابع 

و سیاست دارد)استراتژیک  مؤثر   Murayamaهای 
et al, 2022 .) 

پذیری سفر و گردشگری  های رقابتتأثیر شاخص
بر رشد گردشگری قابل توجه و چندوجهی است. این  

پذیری یک کشور را  ها که جذابیت و رقابتشاخص
کنند، نقش مهمی  به عنوان مقصد سفر ارزیابی می

شکل آن  در  گردشگری  بخش  رشد  مسیر  به  دادن 
شاخص تأثیرگذاری  نحوة  دارند.  رقابتکشور  -های 

را  گردشگری  رشد  بر  گردشگری  و  سفر  پذیری 
سرمایه، می جذب  مانند  موضوعاتی  قالب  در  توان 

دیدگاه سیاستتغییر  بازدیدکنندگان،  تجربة  -ها، 
پذیری، تنوع و  گذاری، توسعة پایدار، نوآوری و رقابت

از  ظرفیت سازی خلاصه کرد و در ادامه به هر یک 
 این موضوعات پرداخت.

رتبه سرمایه:  شاخصجذب  در  بالا  های  های 
میرقابت گردشگری  و  سفر  سرمایهپذیری  -تواند 

گذاری مستقیم خارجی و مشارکت بخش خصوصی  
زیرساخت توسعة  در  کند.  را  جذب  گردشگری  های 

وکار دهنده فضای کسبهای مثبت نشانبندیرتبه
تا  گذاران را تشویق میمطلوب است و سرمایه کند 

یک   گردشگری  پیشنهادهای  ارتقای  برای  را  منابعی 
 .کشور اختصاص دهند

دیدگاه شاخصتغییر  در  قوی  عملکرد  های  ها: 
پذیری، دیدگاه یک کشور را در صحنة جهانی  رقابت

می افزایش  دیدگاه گردشگری  تغییر  این  دهد. 
تواند گردشگران و مشاغل مرتبط با سفر را جذب می

و  خدمات  برای  بالاتر  تقاضای  به  منجر  و  کند 
 .محصولات در مقصد شود

های رقابت اغلب تجربة بازدیدکنندگان: شاخص
عواملی مانند زیرساخت، ایمنی و خدمات را در نظر  

نهمی مناطق  این  در  بهبود  گردشگران  گیرند.  تنها 
بلکه به تجربة کلی بهتر  بیشتری را جذب می کند، 

کند. تبلیغات شفاهی مثبت بازدیدکنندگان کمک می
تواند منجر به رشد گردشگری  و بازدیدهای مکرر می

 .شود

بینشسیاست ارائهگذاری:  توسط  های  شده 
گذاران را  تواند سیاستپذیری میهای رقابتشاخص

استراتژی ایجاد  رشد  در  تقویت  برای  مؤثر  های 
دولت کند.  راهنمایی  میگردشگری  توانند  ها 

های بهبود را شناسایی کرده و منابعی را برای  زمینه
جنبه این  نتیجه  تقویت  در  دهند،  تخصیص  ها 

بازدیدکنندگان   تعداد  افزایش  برای  مساعد  محیطی 
 .ایجاد کنند 

شاخص از  بسیاری  اکنون  پایدار:  بر توسعة  ها 
شیوه و  تأکید  پایداری  مسؤولانه  گردشگری  های 

تنها برای گردشگران آگاه دارند. تعهد به پایداری نه 
کند  به محیط زیست جذاب است، بلکه تضمین می

شود که  ای مدیریت میکه رشد گردشگری به گونه
حفظ دارایی درازمدت  برای  فرهنگی  و  طبیعی  های 

 .شود

رقابت و  رتبهنوآوری  بهبود  برای  هدف  -پذیری: 
این شاخص در  میبندی  بخش  ها  در  نوآوری  تواند 

است   ممکن  مقاصد  کند.  تحریک  را  گردشگری 
برای  جاذبه را  جدیدی  تجربیات  و  خدمات  ها، 

شدن در بازار رقابتی معرفی کنند که منجر  برجسته
 .شودبه رشد مستمر می

های رقابت اغلب طیفی از عوامل،  تنوع: شاخص
تجربیات منحصربه و  منابع فرهنگی  را از جمله  فرد 

کند تا  کنند. این امر، مقاصد را تشویق میارزیابی می
طیف   برای  کنند،  متنوع  را  خود  پیشنهادهای 
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تری از گردشگران جذاب باشند و وابستگی به  وسیع
 .های خاص بازار را کاهش دهندبخش

-سازی: فرآیند شرکت در ارزیابی رقابتظرفیت
سازی را در بخش گردشگری کشور  پذیری، ظرفیت

-نفعان، به اشتراککند. همکاری بین ذیتقویت می
کند که  ها را تشویق میگذاری دانش و توسعة مهارت
 ,Uyar et alکنند )میهمگی به رشد پایدار کمک  

2023 .) 

در قلمرو کشورهای اسلامی منتخب در پژوهش،  
پذیری سفر و گردشگری بر  های رقابتتأثیر شاخص

در  کشورها  این  توانایی  در  ریشه  گردشگری  رشد 
پذیری و های راهبردی، افزایش رقابتهدایت تصمیم

و   بازدیدکنندگان  که  دارد  محیطی  ایجاد 
که کشورهای کند. ازآنجاییگذاری را جذب میسرمایه

هستند،  خود  رتبة  بهبود  برای  تلاش  در  اسلامی 
می حاصل  ورود بهبودهای  افزایش  به  منجر  تواند 

مدت در  گردشگر، درآمدهای بالاتر و پایداری طولانی
 جهت رشد گردشگری شود. 

های برگزیده و مدل  شاخص 2.4
 مفهومی پژوهش 

-گیری رقابتها برای اندازهترین شاخصاز جمله رایج
پذیری سفر و های رقابتپذیری گردشگری، شاخص

توسط   که  است  اقتصاد گردشگری  جهانی   1مجمع 
پذیری سفر و طراحی شده و در قالب گزارش رقابت

منتشر شده   2017تا    2007های  گردشگری طی سال
رقابت گزارش  انتشار  اولین  زمان  از  پذیری  است. 

سفر و گردشگری، هفت گزارش منتشر شده است.  
پذیری  رقابت  هر گزارش شامل اطلاعاتی در خصوص

رتبه امکان  که  است  گردشگری  و  بندی طیف  سفر 
در آخرین ویرایش( را فراهم    136وسیعی از کشورها )

مجموع  می ادغام  از  گزارش  این  شاخص    90کند. 
می ساختاریافتة  شروع  معیار  چهار  دارای  که  شود 

محیط توانمند، سیاست سفر و گردشگری و شرایط  
زیرساخت فرهنگی  توانمند،  و  طبیعی  منابع  و  ها 

شاخصمی تأثیرگذاری  سنجش  جهت  های  باشد. 
بر رشد گردشگری، بترقا و گردشگری  پذیری سفر 

المللی به عنوان متغیر وابسته  ورود گردشگران بین
های  شود که در ترکیب با شاخصدر نظر گرفته می

مفهومی  رقابت مدل  گردشگری  و  سفر  پذیری 
 (. 1دهد )شکل پژوهش را تشکیل می

 

 
1 World Economic Forum 

https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/21582440211047559#bibr112-21582440211047559
https://journals.sagepub.com/doi/10.1177/21582440211047559#bibr112-21582440211047559
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 ( World Economic Forum, 2017. مدل مفهومی پژوهش) 1شکل  

 شناسی پژوهشروش 3
باشد  این تحقیق با توجه به هدف از نوع کاربردی می

دارای  پژوهش،  انجام  و  پیشبرد  روند  به  توجه  با  و 
تطبیقی است. روش تحقیق در این    -ماهیت تحلیلی

اول،   ةباشد. در مرحلپژوهش شامل چهار مرحله می
تعریف شده توسط    𝑃2شاخص مصنوعی فاصله    از

شاخص2009)  1پنا با  ترکیب  جهت  رقابت(  -های 
به پ روش  این  شود.  می  استفاده  گردشگری  ذیری 

شاخص  ساختن  هنگام  گسترده  که طور  هایی 
شاخصمجموعه  یا  متغیرها  از  به  ای  مربوط  های 

کنند، گیری را خلاصه یا ترکیب میموضوع مورد اندازه
-شود. اگرچه این روش قبلاً برای اندازهاستفاده می 

مجموعه گیر در  اجتماعی  رفاه  قلمروها ی  از  ای 
اخیر این روش را در    ةشد، چندین مطالعاستفاده می

ها و موضوعات مختلفی مانند کیفیت زندگی، زمینه
-کیفیت کار، گردشگری و محیط زیست به کار برده

 (.  Somarriba and Zarzosa, 2018اند )

توانایی    𝑃2شاخص مصنوعی فاصله    ةمزایای عمد
آن در حل مشکلات ناشی از تجمع متغیرهای بیان  

اندازه واحدهای  در  وزنشده  مختلف،  دهی  گیری 

 
1 Pena 

دوگانگی  و  مصنوعی  شاخص  در  متغیرها  دلخواه 
 (. Somarriba and Pena, 2009اطلاعات است )

شده برای هر  تعریف  𝑃2شاخص مصنوعی فاصله  
زمین  در  رقابتشاخص  ةکشور  و  های  سفر  پذیری 

 :است 1ة رابطبه شرح گردشگری 

 1رابطه 

𝐷𝑃2  = ∑
𝑑𝑖𝑗

𝜎𝑖
(1 − 𝑅𝑖,𝑖−1,…,1

2

𝑛

𝑖=1

) 𝑤ℎ𝑒𝑟𝑒 𝑖 

=  1, … , 𝑛: 𝑗 = |1,2, … … … , 𝑚 
𝑋𝑖𝑗   مقدار متغیر𝑖   در کشور𝑗 .است 

𝑑𝑖𝑗 = |𝑥𝑖𝑗 − 𝑥𝑖|   گرفته مقدار  بین  شده تفاوت 
در کل   𝑖و حداقل متغیر    𝑗در کشور    𝑖توسط متغیر  

 مجموعه کشورها است. 

𝑛 .تعداد متغیرها است 

𝜎𝑖   انحراف استاندارد متغیر𝑖 .است 

𝑅𝑖,𝑗−1,…….,1
خطی    2 رگرسیون  در  تعیین  ضریب 

است)ضریب تعیین یا ضریب همبستگی    𝑋𝑖متغیر  
رگرسیون   مربعی  چندگانه  در   𝑥𝑖خطی 
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𝑥𝑖−1, 𝑥𝑖−2, … , 𝑥1    یا واریانس  از  بخشی  بیانگر  که 
توسط    𝑋𝑖تغییرات   خطی  صورت  به  که  است 
,𝑥𝑖−1متغیرهای  𝑥𝑖−2, … , 𝑥1  .توضیح داده شده است 

این ضریب یک عدد انتزاعی و مستقل از واحدهای  
گیری است که متغیرهای مختلف در آن بیان  اندازه

 می شوند(. 

دوم جهت تعیین کمیت قدرت تمایز هر    ةدر مرحل
یا شاخص مصنوعی  متغیر  در شاخص  موجود  های 

رابط  𝑃2فاصله   ایوانوویچ شرح  تمایز    2  ةاز ضریب 
 زیر استفاده می شود: 

 2 ةرابط

 

𝐶𝐷𝑗
𝑙𝑣𝑎  =

2

𝑛(𝑛 − 1)
∑ −

𝑛

𝑖,𝑙=1(𝑖<𝑙)

|
𝑥𝑖𝑗 − 𝑥𝑙𝑖

𝑥𝑗
| ∀𝑗

= 1, … , 𝑚 
𝑛 .تعداد کشورها است 

𝑋𝑖𝑗   مقدار متغیر𝑖   در کشور𝑗  .است 

𝑥𝑗   میانگین𝑋𝑗 

𝑙    متغیر𝑖  ام مورد استفاده در تحلیل 

مرحل ارائه  ةدر  اطلاعات  یافتن  برای  شده  سوم، 
مصنوعی   شاخص  برای  شاخص  یا  متغیرها  توسط 

ایوانوویچ  𝑃2فاصله   اطلاعات  ضریب  به    -،  را  پنا 
عنوان معیاری که ضریب تمایز ایوانوویچ  و ضریب  

 کند، تعریف می شود:تصحیح پنا را ترکیب می

 3 ةرابط

𝐶𝐼𝑃 = ∑ 𝐶𝐷𝑗
𝑙𝑣𝑎

𝑛

𝑖=1

(1 − 𝑅𝑖,𝑖−1𝑖−2,…,1
2 ) 

𝑛 .تعداد متغیرها است 

𝐶𝐷𝑗
𝑙𝑣𝑎 ضریب تمایز ایوانوویچ است. 

(1 − 𝑅𝑖,𝑗−1𝑖−2,…….,1
2  . ضریب تصحیح پنا است (

مرحل )   ةدر  ویژه  نسبی  اطلاعات  ضریب  (  αچهارم 
شود که سهم هر متغیر را در شاخص  محاسبه می

رقابت  گردشگریترکیبی  مصنوعی    -پذیری  شاخص 
 کند.گیری میبه صورت نسبی اندازه 𝑃2فاصله  

 4 ةرابط

𝛼𝑖  =
𝐶𝐷𝑗

𝑙𝑣𝑎(1 − 𝑅𝑖,𝑗−1𝑖−2,…….,1
2 )

𝐶𝐼𝑃
 

-های رقابتلازم به ذکر است اطلاعات شاخص
های مجمع جهانی پذیری سفر و گردشگری از گزارش

بین ورود گردشگران  به  مربوط  اطلاعات  و  -اقتصاد 
 های بانک جهانی استخراج شده است.المللی از داده

باشد که در  کشور می  57کشور اسلامی شامل  
اند.  آسیا، آفریقا، اروپا و آمریکای جنوبی پراکنده شده

کر  مساحت  ششم  یک  کشورها  یک   ةاین  و  زمین 
اند و اعضای آن نیز  آن را تشکیل داده  ة پنجم سکن

بخشی مهم از کشورهای در حال توسعه را تشکیل  
(. کشورهای آسیایی  Akbari et al, 2022دهند )می

آذربایجان،    27شامل   جمهوری  افغانستان،  کشور 
عراق،  ایران،  اندونزی،  برونئی،  بنگلادش،  بحرین، 
مالزی،   لبنان،  قرقیزستان،  کویت،  قزاقستان،  اردن، 
عربستان   قطر،  فلسطین،  پاکستان،  عمان،  مالدیو، 
ترکمنستان،   ترکیه،  تاجیکستان،  سوریه،  سعودی، 

عرب متحده  ازبکستانامارات  میی،  یمن  باشد.  ، 
کشور الجزایر، بنین،    27کشورهای آفریقایی شامل  

بورکینافاسو، کامرون، اتحاد قمر، چاد، جیبوتی، مصر،  
گابن، گامبیا، گینه بیسائو، گینه، ساحل عاج، لیبی، 
نیجریه،  نیجر،  موزامبیک،  مراکش،  موریتانی،  مالی، 
تونس،  توگو،  سودان،  سومالی،  سیرالئون،  سنگال، 

آلبانی و از آمریکای  اوگاندا می باشد. از اروپا کشور 
دست  در  نیز  سورنیام  و  گویان  کشورهای    ة جنوبی 

 (. 2اند )شکل کشورهای اسلامی قرار گرفته

کشورهای اسلامی مورد مطالعه در این پژوهش، 
و  اطلاعات  بودن  دسترس  در  معیار  دو  اساس  بر 

گزارش طبق  که  جهانی  کشورهایی  سازمان  های 
سال   در  با    2017گردشگری  آمار  مطابقت  )جهت 

ارائه گزارش  جهانی  آخرین  مجمع  توسط  شده 
-کشورهای پربازدید گردشگران بین  ةاقتصاد( در زمر 

شوند. بر این اساس  اند، انتخاب میالمللی قرار گرفته
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  11گیرند.  کشور مورد مطالعه قرار می  15در مجموع  
 ترکیه،   کشور شامل آذربایجان، اندونزی، ایران، اردن،

قرقیزستان،  قزاقستان،  عمان،  سعودی،   عربستان 
کشور الجزایر،   3قطر و مالزی از کشورهای آسیایی،  

مصر و تونس از کشورهای آفریقایی و کشور آلبانی  
تشکیل   را  پژوهش  منتخب  کشورهای  اروپا  از 

 دهند. می

 

 
 . پراکنش جغرافیایی کشورهای اسلامی 2شکل  

 (Akbari et al, 2022 ) 

 

 هایافته 4
-تحلیل شاخص ترکیبی رقابت 4.1

 ذیری سفر و گردشگری پ
پذیری گردشگری  در محاسبة شاخص ترکیبی رقابت

-، شاخص  𝑃2شاخص مصنوعی فاصله  با استفاده از  
گردشگری  رقابت  ةدهندهای تشکیل و  پذیری سفر 

در سال   اقتصاد  جهانی  مجمع  توسط  طراحی شده 
)آخرین گزارش منتشرشده توسط این مجمع(    2017

در نظر گرفته شده است. همان طور که در بخش  
-های رقابتشناسی توضیح داده شد، شاخصروش

پذیری سفر و گردشگری توسط ضریب همبستگی  
شوند.  می  ادغام  ترکیبی  شاخص  در  مطلق    خطی 

شاخص  ة دهندنشان  1جدول   ورود  بر  ترتیب  ها 
ضریب  اساس ضریب همبستگی مطلق و همچنین  

است  از  تصحیح  مختلفی  تصحیح سطوح  . ضرایب 
اهمیت را به هر یک از شاخص های گنجانده شده  

دهند  اختصاص می   𝑃2در شاخص مصنوعی فاصله  
 برند. دهی اختیاری را از بین میو مشکل وزن
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 پذیری سفر و گردشگری شاخص ترکیبی رقابت   . 1  جدول 

 ضریب همبستگی مطلق  شاخص
 ضریب 
 تصحیح 

 (درصد)
 98.23 0.8603 فناوری اطلاعات و ارتباطات 

 39.17 0.8242 منابع انسانی و بازار کار 
 41.78 0.8031 بندری های حمل و نقل زمینی و زیرساخت

 57.31 0.8011 های خدمات گردشگری زیرساخت
 35.61 0.7434 وکارمحیط کسب 

 51.42 0.7331 ونقل هواییهای حملزیرساخت
 46.29 0.6732 پایداری محیطی

 43.98 0.6152 سلامت و بهداشت
 50.39 0.6326 های سفر و گردشگری اولویت 

 58.59 0.5732 ایمنی و امنیت 
 52.14 0.5212 پذیری قیمت رقابت

 63.86 0.4983 المللیبازبودن بین
 32.12 0.3717 منابع فرهنگی و سفرهای تجاری

 41.30 0.2160 منابع طبیعی 
 ( نگارندگان :  منبع ) 

 

به نتایج  به  توجه  همدستبا  ها  شاخص  ةآمده، 
درصد( را نشان    30ضرایب تصحیح بالایی )بیش از  

پذیری  های رقابتدهند، به این معنی که شاخصمی
سفر و گردشگری اطلاعات مفید و غیر تکراری را به  

می ارائه  مصنوعی  تصحیح،  دهند.  شاخص  ضریب 
متغیرهای موجود در شاخص   از  را  اضافی  اطلاعات 

می حذف  شاخص  مصنوعی  که  طوری  به  کند، 
فاصله   جدید   𝑃2مصنوعی  اطلاعات  شامل  فقط 

بنابراین  معرفی است.  شاخص  هر  توسط  شده 
اطلاعات اضافی از    ضرایب تصحیح بر اساس حذف

ارائ و  موجود  برخی    ةمتغیرهای  در  جدید  اطلاعات 
است. یافته  افزایش  برخی  و  کاهش  تمام    متغیرها 

رقابتشاخص ترکیبی  شاخص  که  پذیری  هایی 
  - شاخص رقابت پذیری سفر و گردشگریگردشگری ) 

دهند، با ( را تشکیل می𝑃2شاخص مصنوعی فاصله  
رقابتاندازه مختلف  ابعاد  مقصد  گیری  پذیری 

وارد   ابتدا  که  شاخصی  هستند.  مرتبط  گردشگری 
شاخص مصنوعی می شود و دارای بالاترین ضریب  
همبستگی است، فناوری اطلاعات و ارتباطات است. 

شده توسط این  درصد از اطلاعات ارائه  98بنابراین،  
رقابت ترکیبی  شاخص  در  و متغیر  سفر  پذیری 

نقش   به  توجه  با  است.  شده  گنجانده  گردشگری 
رقابت   در  ارتباطات  و  اطلاعات  فناوری  مهم 

به از  گردشگری هر کشور،  استفاده  افزایش  با  ویژه 
ریق  شده از طهای تلفن همراه و خدمات ارائهدستگاه

دوم،   ةدر رتب  ها، این نتیجه غیر منتظره نیست.آن
نی و بازار کار قرار گرفته است.  شاخص منابع انسا

پذیری  اگرچه این شاخص با شاخص ترکیبی رقابت
اما زمانی   سفر و گردشگری همبستگی بالایی دارد؛ 

فاصله   مصنوعی  شاخص  در  شود،   𝑃2که  گنجانده 
  60.83درصد اطلاعات جدید دارد. یعنی    39.17تنها  

درصد اطلاعات توسط متغیر قبلی ارائه شده است.  
توسع بالای  نرخ  با  و   ةکشورهای  اطلاعات  فناوری 

متوازن و  پویاتر  کار  بازار  دارند  تمایل  تری  ارتباطات 
تری  داشته باشند و در نتیجه منابع انسانی باکیفیت

تواند سهم کم اطلاعات دارند. بنابراین این رابطه می 
های  جدید توسط این متغیر را توضیح دهد. شاخص

زیرساخت به  مربوط  در کشورها بعدی  موجود  های 
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ونقل، اقامت و سایر خدمات  خدمات حمل  ة برای ارائ
های سوم، برای گردشگران می باشد. بنابراین، جایگاه 

زیرساخت متغیرهای  توسط  ششم  و  های  چهارم 
های خدمات گردشگری و  زمینی و بندری، زیرساخت 

های حمل و نقل هوایی اشغال شده است زیرساخت
از اطلاعات جدید   ٪51.42و    ٪57.31،  ٪41.78که  

-آوری نشده توسط متغیرهای قبلی را شامل میجمع
مورد   در  اطلاعاتی  حاوی  شاخص  سه  این  شود. 

جریانجنبه جذب  برای  حیاتی  توریستی  های  های 
زیرساختبین کیفیت  و  کمیت  مانند  های  المللی، 

ها( ها، بنادر و فرودگاهآهنها، راه راهونقل )بزرگحمل
اقام  کیفیت  و  بودن  دسترس  در  سایر  و  و  تگاه 

رتب در  هستند.  گردشگری  شاخص   ةخدمات  پنجم 
وکار قرار دارد که شامل  ترکیبی، متغیر محیط کسب

یا  مثبت  تأثیر  و  کشور  قانونی  چارچوب  اطلاعات 
وکار است. سهم کسب  ةمنفی آن بر ایجاد و توسع

پذیری سفر و    این متغیر در شاخص ترکیبی رقابت
در   اطلاعات  سایر  زیرا  است؛  کم  نسبتاً  گردشگری 

جایگاه  شاخص از  است.  شده  گنجانده  دیگر  های 
کمتری از همبستگی را    ةهفتم به بعد، متغیرها درج

-پذیری گردشگری نشان میبا شاخص ترکیبی رقابت
دهند. شایان ذکر است، با این حال، میزان بیشتری  

بین بازبودن  به شاخص  اطلاعات  )از    86/63المللی 
امنیت   و  ایمنی  درصد(،   59/58)درصد(، 

)رقابت قیمت  اولویت  14/52پذیری  و  بندی  درصد( 
درصد( تعلق دارد. متغیری    39/50سفر و گردشگری )

که کمترین سهم را دارد، منابع فرهنگی و سفر تجاری  
منابع طبیعی کمترین    12/32) متغیر  درصد( است. 

ضریب همبستگی مطلق را با شاخص ترکیبی دارد و  
 شود.درصد اطلاعات آن را شامل می 30/41

 تحلیل ضریب تمایز ایوانوویچ  4.2
تجزیه  از  از  پس  مصنوعی  ساختار شاخص  وتحلیل 

تمایز   قدرت  بررسی  به  تصحیح،  ضرایب  طریق 
از  ها پرداخته میشاخص این کار،  انجام  شود. برای 

می استفاده  ایوانوویچ  تمایز  جدول  ضریب   2شود. 
هر شاخص   برای  را  ایوانوویچ  تمایز  مقادیر ضریب 

رقابت نشان  ترکیبی  گردشگری  و  سفر  پذیری 
 دهد. می

 های پژوهش ضریب تمایز ایوانوویچ در شاخص   . 2  جدول 

 ضریب تمایز  شاخص
 0.9340 منابع فرهنگی و سفرهای تجاری

 0.6270 ونقل هواییهای حملزیرساخت
 0.5044 منابع طبیعی 

 0.4932 های حمل و نقل زمینی و بندری زیرساخت
 0.3917 های خدمات گردشگری زیرساخت

 0.3321 المللیبازبودن بین
 0.3274 ایمنی و امنیت 

 0.2968 فناوری اطلاعات و ارتباطات 
 0.2851 منابع انسانی و بازار کار 

 0.2403 های سفر و گردشگری اولویت 
 0.2321 پذیری قیمت رقابت

 0.1801 وکارمحیط کسب 
 0.1723 پایداری محیطی

 0.1674 سلامت و بهداشت
 )منبع: نگارندگان( 
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دهد، متغیرهایی که  نشان می  2همان طور که جدول  
و   طبیعی  منابع  به  دارند  را  تمایز  قدرت  بیشترین 

هایی برای اطمینان از  کشور و زیرساختفرهنگی هر  
حمل و نقل، اسکان و سایر خدمات توریستی مربوط  

تجاری  می سفر  و  فرهنگی  منابع  شاخص  شوند. 
( ایوانوویچ  تمایز  ضریب  بالاترین  (  0/ 9340دارای 

دهد منابع میراث فرهنگی به طور  است که نشان می
شده   توزیع  منتخب  اسلامی  کشورهای  در  نابرابر 
است. همین امر در خصوص شاخص منابع طبیعی  

دهد که سومین مقدار ضریب تمایز ایوانوویچ رخ می
( را به خود اختصاص داده است. شاخص 0/ 5044)

حمل متمایزکننده  زیرساخت  دومین  هوایی  ونقل 
شاخص پنجم،  و  چهارم  جایگاه  در  های  است. 

های زمینی و بندری و زیرساخت خدمات زیرساخت
د قرار  شاخصگردشگری  بازبودن  ارند.  های 

و بین اطلاعات  فناوری  امنیت،  و  ایمنی  المللی، 
جایگاه   در  کار  بازار  و  انسانی  منابع  و  ارتباطات 
بازبودن   دارند.  قرار  تمایز  قدرت  نظر  از  متوسطی 

موانعی است که   ةالمللی شامل اطلاعاتی دربار بین
المللی و همچنین  کشورها برای ورود گردشگران بین 
های  کنند. شاخصتجارت کالاها و خدمات ایجاد می

های دولت برای ارتقای سفر  کمتر متمایز به سیاست
مربوط می گردشگری  میو  نشان  که  این  شود  دهد 

-وپذیری در بین کشورهای مورد تجزیهارکان رقابت
تحلیل از نابرابری کمتری برخودار هستند. از قدرت  

پذیری  بتبندی سفر و گردشگری، رقاتفکیک اولویت
کسب محیط  محیطقیمت،  پایداری  و وکار،  زیست 

می بهداشت  و  این  سلامت  که  دریافت  توان 
های  سیاست  ةاطلاعاتی در زمین  ةها به ارائشاخص
خدمات  سرمایه قیمت  بازاریابی،  و  توسعه  گذاری، 

های قانونی، مقررات حفاظت از  گردشگری، چارچوب
بهداشتی،  منابع  تأمین  نهایت  در  و  زیست  محیط 

 کنند.  ها کمک میسلامت و کنترل بیماری

 تحلیل ضریب اطلاعات نسبی ویژه  4.3
از  استفاده  )با  ویژه  نسبی  اطلاعات  تحلیل ضریب 
ایوانوویچ و ضریب تصحیح پنا( سهم   ضریب تمایز 

رقابت ترکیبی  شاخص  در  را  شاخص  پذیری  هر 
اندازه نسبی  صورت  به  میگردشگری  کند.  گیری 

جدول   شرح  به  ویژه  نسبی  اطلاعات   3ضریب 
 باشد. می

 

 . ضریب اطلاعات نسبی ویژه 3جدول  

 α شاخص
 0.1239 ونقل هواییهای حملزیرساخت

 0.1177 منابع فرهنگی و سفرهای تجاری
 0.1175 فناوری اطلاعات و ارتباطات 

 0.0878 های خدمات گردشگری زیرساخت
 0.0842 المللیبازبودن بین

 0.0834 منابع طبیعی 
 0.0833 نقل زمینی و بندری وهای حملزیرساخت

 0.0757 ایمنی و امنیت 
 0.0483 پذیری قیمت رقابت

 0.0475 های سفر و گردشگری اولویت 
 0.0442 منابع انسانی و بازار کار 

 0.0323 پایداری محیطی
 0.0291 سلامت و بهداشت

 0.0252 وکارمحیط کسب 
 ( نگارندگان :  منبع ) 
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جدول   که  طور  می  3همان  هفت نشان  دهد، 
هم   با  شاخص    70شاخص  به  را  اطلاعات  درصد 

رقابت  هفت  ترکیبی  و  گردشگری  و  سفر  پذیری 
بعدی   باقی  30شاخص  اختصاص درصد  را  مانده 

تعیینداده عوامل  بنابراین  پذیری  رقابت  ةکننداند. 
تحلیل  وتجزیهکشور اسلامی مورد    15گردشگری در  

بین گردشگران  بازدید  مورد  بیشتر  قرار  که  المللی 
زیرساختمی به  که  هستند  عواملی  های  گیرند، 

نقل و اقامتگاه در دسترس، منابع فرهنگی و وحمل
فناوری اطلاعات و ارتباطات و    ةطبیعی، سطح توسع 

می  ةدرج مربوط  کشور  مرتبطبازبودن  ترین  شوند. 
رقابتشاخص سنجش  برای  مقصد ها  پذیری 

عبارت زیرساختگردشگری  از  حملاند  ونقل  های 
فناوری   و  تجاری  و سفرهای  فرهنگی  منابع  هوایی، 

مجموع   در  که  ارتباطات  و  از    36اطلاعات  درصد 
بین کشورهای مورد تجزیهتفاوت -وهای موجود در 

می توضیح  را  خدمات تحلیل  زیرساخت  دهند. 
بین بازبودن  منگردشگری،  و المللی،  طبیعی  ابع 

درصد اطلاعات    9تا    8های زمینی و بندری  زیرساخت

به میرا  ارائه  جداگانه  مقابل، صورت  در  کنند. 
پذیری سفر  های کمتر مرتبط با تبیین رقابتشاخص

محیط   نامطلوب  یا  مطلوب  تأثیر  گردشگری،  و 
کسب منابع و)محیط  بهداشت،  و  سلامت  کار، 

ها  انسانی و بازار کار  و ایمنی و امنیت(، و سیاست
)پایداری    ةو شرایط توسع بخش سفر و گردشگری 

اولویت رقابتمحیطی،  و  گردشگری  و  سفر  -بندی 
 شود.پذیری قیمت( را شامل می

 

های  تحلیل تأثیرگذاری شاخص 4.4
پذیری سفر و گردشگری بر رقابت

 رشد گردشگری 
هایی که بیشترین تأثیر را در  پس از تعیین شاخص

رقابت منتخب  تعیین  کشورهای  گردشگری  پذیری 
طبقهداشته شاخص  اند،  اساس  بر  کشورها  بندی 

رقابت انجام  ترکیبی  گردشگری  و  سفر  پذیری 
 شود.  می

 

 ( نگارندگان :  منبع ) پذیری سفر و گردشگری  بندی کشورها در شاخص ترکیبی رقابت طبقه   . 4  جدول 

 گردشگران بین المللی شاخص ترکیبی رقابت پذیری کشور  رتبه
 27,721,250 21.94 مالزی  1
 2,929,250 21.54 قطر  2
 1,921,930 18.96 آذربایجان 3
 3,761,070 17.97 اردن 4
 1,897,000 17.90 عمان  5
 17,994,220 17.82 عربستان سعودی 6
 39,478,000 17.74 ترکیه 7
 10,406,760 17.48 اندونزی  8
 4,559,500 16.27 قزاقستان 9
 3,784,360 15.65 آلبانی  10
 5,359,310 15.27 تونس 11
 9,139,100 14.33 مصر  12
 5,237,000 12.46 ایران 13
 3,051,000 10.78 قرقیزستان  14
 1,710,000 9.88 الجزایر  15
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پذیری  ، کشور مالزی بیشترین رقابت2017در سال  
پذیری را  کمترین رقابت گردشگری  و کشور الجزایر  

پذیری  دارند. بنابراین اختلاف شاخص ترکیبی رقابت
پایین و  بالاترین  بین  و گردشگری  ترین کشور  سفر 

بهترین    05/12 در  اسلامی  کشور  سه  است.  امتیاز 
رقابت ترکیبی  شاخص  در  و  موقعیت  سفر  پذیری 

گردشگری شامل کشورهای مالزی، قطر و آذربایجان  
بین  23که    باشدمی گردشگران  از  المللی  درصد 

-وکشور مورد تجزیه  15شده توسط مجموعه  جذب
 کنند. حلیل را دریافت میت

با گسترش موقعیت کشورها در شاخص ترکیبی  
میرقابت گردشگری،  و  سفر  گفت  پذیری    8توان 

ترکیبی   شاخص  در  موقعیت  بهترین  در  کشور 
گردشگری،  رقابت و  سفر  حجم     ٪76پذیری  از 

  7که  کنند، درحالیالمللی را جذب میگردشگران بین 
  ٪ 24کشور در موقعیت ضعیف در این شاخص تنها  

بین گردشگران  حجم  میاز  دریافت  را  کنند.  المللی 
توزیع بسیار نابرابر توانایی    ةدهندها نشاناین داده

بین قابل  جذب گردشگران  تمرکز  و همچنین  المللی 
کشورهای  از  کمی  تعداد  در  گردشگران  از  توجهی 

می منتخب  شاخص  باشد. اسلامی  بین  مقایسه  با 
رقابت  تعداد ترکیبی  و  گردشگری  و  سفر  پذیری 

بینگرد جذبشگران  میالمللی  گفت  شده  توان 
مالزی، عربستان سعودی، ترکیه و   کشورهایی مانند

رقابت از  بالایی  سطوح  در  که  قرار  اندونزی  پذیری 
المللی را  گردشگران بینهای بیشتری از  دارند، جریان

می مانندجذب  کشورهایی  همچنین    الجزایر،   کنند. 
پذیری را قرقیزستان و ایران که کمترین میزان رقابت

المللی را به خود دارند، حجم کمتری از گردشگران بین
می دیگر،  جذب  طرفی  از  مانند کنند.    کشورهایی 
نشان،  آذربایجان عمان  و  موقعیتقطر  های  دهندة 

سطوح   با  کشورهایی  یافتن  زیرا  هستند؛  غیرعادی 
در   پایین  بازار  سهم  و  گردشگری  رقابت  از  بالایی 

بین رایج نیستجذب گردشگران  این    .المللی  دلیل 
می را  جغرافیایی،  امر  اقلیمی،  شرایط  در  توان 

و  طبیعی  عوامل  امنیتی،  مقصد،  تصویر  اقتصادی، 
ست  کشورها ممکن ااز این    برخی  .  ها دانستبحران

یا  هوا  و  آب  شرایط  فصلی،  تغییرات  دلیل  به 
رویدادهای مخصوص فصل، شاهد کاهش یا افزایش  

باشند  سال  طول  در  گردشگر  موقعیت    . در 
تواند تأثیر  جغرافیایی و فاصلة زمینی و هوایی نیز می

زیادی در تصمیم گردشگران برای سفر به یک کشور  
باشد شرایط    . داشته  کشورها،  اقتصادی  وضعیت 

قیمت سطح  و  تورم  میارزی،  تصمیم  ها  توانند 
شهرت و تصویر .  گردشگران را تحت تأثیر قرار دهند

تأثیر دارد، به صورتی   یک کشور در جذب گردشگر 
که تبلیغات و افکار عمومی ممکن است میزان جذب  

مسائل امنیتی در کشورها .  گردشگران را تغییر دهد 
می مقصنیز  به  سفر  از  را  گردشگران  منع  تواند  د 

مانند    .کنند طبیعی  حوادث  وقوع  همچنین 
بحرانلرزهزمین یا  سیاسی  ها  و  اقتصادی  های 

توانند به طور موقت جذب گردشگر را تحت تأثیر  می
 . قرار دهد 

 

 گیریبحث و نتیجه 5
مجموعه شامل  پژوهشی  گونه  هر  حصل  از  ما  ای 

ای است که پژوهشگر با  ها در خصوص مسألهدانش
باشد. همان  رو میبهآن مسأله در شرایط واقعی رو

تر گفته شد، گردشگری به یک صنعت  گونه که پیش
و  است  شده  تبدیل  جهان  در  اصلی  پایة  و  بزرگ 

پذیری سفر و گردشگری بر توسعة گردشگری  رقابت
سنجش    گذارد. در این پژوهشدر کشورها تأثیر می
شاخص رقابتتأثیرگذاری  و های  سفر  پذیری 

گردشگری بر رشد گردشگری در کشورهای اسلامی  
-گیری شاخص ترکیبی رقابتکارمنتخب از طریق به

شاخص   در  شد.  انجام  گردشگری  و  سفر  پذیری 
رقابت  یا  ترکیبی  عوامل  گردشگری  و  سفر  پذیری 

ش میابعادی  تفاوت ناسایی  شدت  که  های  شوند 
تحلیلرقابت مقاصد  بین  در  را  تعیین  پذیری  شده 

این پژوهش کشورهایی را که بیشترین  می کند. در 
تحلیل  وپذیری گردشگری را دارند، مورد تجزیهرقابت

بندی تولیدشده توسط  قرار گرفتند و بر اساس طبقه
رقابت ترکیبی  گردشگری  شاخص  و  سفر  پذیری 
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رتبه مطالعه  مورد  یافتهکشورهای  شدند.  ها  بندی 
-شاخص در شاخص ترکیبی رقابت  14نشان داد از  

شاخصپ گردشگری،  و  سفر  های  ذیری 
حملزیرساخت و  های  فرهنگی  منابع  هوایی،  ونقل 

ارتباطات،   و  اطلاعات  فناوری  تجاری،  سفرهای 
بینزیرساخت بازبودن  گردشگری،  خدمات  -های 

زیرساخت و  طبیعی  منابع  حملالمللی،  نقل  وهای 
هم   با  بندری  و  شاخص    70زمینی  واریانس  درصد 

رقابت  توضیح  ترکیبی  را  گردشگری  و  سفر  پذیری 
پذیری  های ایمنی و امنیت، رقابتدهند. شاخصمی

های سفر و گردشگری، منابع انسانی  قیمت، اولویت
و بازار کار، پایداری محیطی، سلامت و بهداشت و 

های رقابت بین کشورها را  کار تفاوتومحیط کسب
ارائه می ابعاد  به میزان کمتری  تأثیرگذارترین  دهند. 

رقابتتعیین در  کنندة  گردشگری  کشور   15پذیری 
ونقل  های حملاسلامی متعلق به شاخص زیرساخت

فناوری   و  تجاری  و سفرهای  فرهنگی  منابع  هوایی، 
برای   محکمی  پایة  که  است  ارتباطات  و  اطلاعات 

کنند.  ایجاد یک صنعت گردشگری موفق را فراهم می
شاخص تأثیرگذاری  خصوص  رقابتدر  پذیری  های 

در کشورهای  گردشگری  بر رشد  گردشگری  و  سفر 
انجام مقایسة  منتخب،  سطح  اسلامی  بین  شده 

وتحلیل، با توجه  کشور مورد تجزیه  15پذیری  رقابت
پذیری سفر و گردشگری  به در شاخص ترکیبی رقابت

المللی که از این مقاصد  تعداد بازدیدکنندگان بینو  
می نمیبازدید  دلالت  فرض  این  به  که  کنند،  کند 

تعداد  رقابت با  برابر  مقصد  یک  بیشتر  پذیری 
بازدیدکنندگان بیشتر و در نتیجه رشد گردشگری در  

های پژوهش حاضر نشان  کشور مقصد است. یافته
بین زیادی در  داد که ورود گردشگران  تا حد  المللی 

از   بالاتری  سطوح  به  که  است  متمرکز  مقاصدی 
می کشورهای رقابت  تمام  در  ارتباط  این  اما  رسند 

نمی تأیید  مطالعه  نیازمند  مورد  امر  این  که  شود 

پذیری  باشد. رقابتمطالعات بیشتر در این زمینه می
-یک مقصد باید در رابطه با ظرفیت آن برای دست

تعیین  اهداف  به  دیابی  مقصد  شده  راهبرد  یک  ر 
حداکثر   به  با  لزوماً  که  شود  ارزیابی  گردشگری 
بهبود  نیست.  مرتبط  بازدیدکنندگان  ورود  رساندن 

مقصد  رقابت یک  در  گردشگری  رشد  و  پذیری 
گردشگری نباید صرفاً با جذب بیشتر گردشگر همراه  

سیاست صورت،  این  غیر  در  که  که  باشد  هایی 
متمرکز شوند، می تقاضا  بر رشد  به  منحصراً  توانند 

 ها منجر شوند.  اشباع مقصد و در نتیجه رد مکان

 

 حامی مالی 

بنا به اظهار نویسندة مسؤول، این مقاله حامی مالی  
 نداشته است. 

 

 سهم نویسندگان در پژوهش 

های مقاله برابر بوده  سهم نویسندگان در تمام بخش
 است.

 

 تضاد منافع 

دارند که هیچ تضاد منافعی در  نویسندگان اعلام می
 رابطه با  نویسندگی و یا انتشار این مقاله ندارند. 

 

 تقدیر و تشکر 

همة   از  و  نویسندگان،  مشاوره  دلیل  به  افراد، 
شان در این مقاله تشکر  راهنمایی علمی و مشارکت

 نمایند. و قدردانی می
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