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چکیده
آيین های  محتوای  با  موفق  تلويزيونی  انیمیشن  يک  ويژگی های  به  دستیابی  پژوهش  اين  هدف 
نمايشی برای اثرگذاری روی کودکان است. اين پژوهش با استفاده از روش توصیفی- تحلیلی، به 
توسط مخاطبان کودک  آيینی  مفاهیم  دريافت  و  تلويزيونی  انیمیشن های  متمايز  بررسی ويژگی های 
می پردازد. در اين راستا، نگارندگان با بررسی سه انیمیشن  اسکوبی دو، چارلی براون و میکی ماوس 
انیمیشن های  مهم ترين ويژگی های  آنها،  تحلیل  و  است  آمريکا پخش شده  از شبکه های کودک  که 
تلويزيونی آيینی را به دست آوردند. يافته ها حاکی از آن است که انیمیشن های موفق آيینی با استفاده 
از روايت غیرمستقیم، ايجاد الگوهای تقلیدی با شخصیت پردازی مناسب، تأکید بر حرکت )به جای 
گفت وگومحوری(، فضای بصری جذاب و تعدد و تکرار، توانسته اند در شکل دهی آيین ها در ذهن 
کودکان تأثیری مهم داشته باشند. طبق نظريۀ يادگیری اجتماعی، کودک با جذب شدن به انیمیشن، 
از رفتار شخصیت های موردعلاقۀ خود در تلويزيون، تقلید می کند و اين روند، در نهايت- به دلیل 
تکرار در زمان های مختلف- به يک الگوی رفتاری تبديل می شود. باتوجه به الگوپذيری کودکان و 
علاقه مندی آنها به انیمیشن، سیاست تولیدی مديران و هنرمندان عرصه انیمیشن تلويزيونی بايد در اين 

حوزه تغییر کرده و شاهد تولید انیمیشن های جذاب تری با موضوع آيین های نمايشی باشیم.

دو، چارلی  اسکوبی  اجتماعی،  يادگیری  نظريه  آيینی،  ارتباطات  انیمیشن،  فیلم  کلیدی:  واژه های 
براون، میکی ماوس.
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مقدمه

نخستین عنصری که کودک بعد از تولد تشخیص می دهد، نورهای رنگی است. تلويزيون 
به عنوان منبع نور با انواع رنگ ها برای کودکان جذاب است )برک، 1385: 203(. از اين رو، خالی 
از  اغراق نیست اگر بگويیم اصلی ترين سرگرمی کودکان، تلويزيون و برنامه های کودک، خصوصاً 
انیمیشن  است. تلويزيونی که به گفتۀ شرام، »تنها رسانه ای است که تسلطش در زندگی کودکان 
تقريباً تا ده سالگی به طول می انجامد و بیش از هر رسانۀ ديگر، يک مجموعۀ عمومی از اطلاعات 
را برای دوران نخست اجتماعی شدن کودک، آن هم در بستر فرهنگی هر جامعه، مهیا می کند.« 

)شرام و همکاران، 1377: 107(
انیمیشن- به عنوان پرمخاطب ترين قالب در رسانۀ تلويزيون برای کودکان- تأثیر زيادی در 
تعیین هويت آنها دارد؛ هويتی که از کودکی، با مشاهده و يادگیری عناصر مختلف، شکل می گیرد 
باشد.  داشته  دنبال  به  آينده  در  را  تبعات جبران ناپذيری  و درصورت عدم جهت دهی، می تواند 
همان گونه که اتو کلاينبرگ مطرح می کند، »کودکان، پدر بشر هستند و آنچه بر سر آنها می آيد، 
درراستای  از کشورها،  بسیاری  )ساروخانی، 1387: 42(.  رقم می زند.«  را  بشر  آيندۀ  سرنوشت 
جلب توجه کودکان دنیا به آيین های شان، نقش و قدرت انیمیشن را دريافته اند، از اين رو، آيین های 

خود را با انیمیشن تلويزيونی به دنیا صادر کرده اند.
از سوی  زيادی  تهديدات  خارجی،  رسانه های  تولیدات  بالای  میزان  به دلیل  مسیر،  اين  در 
انیمیشن های غربی برای کودکان ايرانی وجود دارد که باعث تغییر ذائقه شده و در اثر استمرار 
زياد، موجب تغییر هويت می شود. يکی از مهم ترين موارد، تغییر آيین های نمايشی و رسوم سنتی 
ايرانی- اسلامی برای کودکان است، به طوری که باعث بروز بحران هويتی در آينده می شود. شايد 
و  هالووين2  پاک1،  عید  مانند  نمايشی  آيین های  از  ايرانی ای  کودک  هیچ  گذشته،  سال  چند  تا 
کريسمس3 باخبر نبود. اما به سبب رشد رسانه ها و تولیدات مختلف، بسیاری از کودکان ايرانی 

1. Easter

2. Halloween

3. Christmas
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همچون کودکان اروپايی و آمريکايی، اين آيین ها را برگزار می کنند. اگر در زمان برگزاری اين 
جشن ها، به شهرهای ايران نگاه دقیق تری داشته باشیم، بدون شک متوجه می شويم که مغازه ها 
با  ابزارها و وسايلی همچون درخت کريسمس، تخم مرغ های رنگی  تقاضای مشتريان،  دلیل  به 
تزيین خرگوش، کدوتنبل ها و نقاب های هیولا را می فروشند و اغلب مشتريان اين ابزارها کودکان 

هستند.
در میان الگوهای موفق دنیا در تولید انیمیشن های آيینی برای کودکان، آمريکا به عنوان اولین 
پرسش  نخستین  است.  کرده  تولید  را  تأثیرگذاری  و  موفق  آثار  انیمیشن،  تولید  در  مهم  قدرت 
مطرح شده اين است که انیمیشن های تلويزيونی آمريکايی چه ويژگی های متمايزی برای جذب 
با  آيینی  ويژگی های  بررسی  نیازمند  پرسش،  اين  به  پاسخ  برای  دارند؟  خود  کودک  مخاطبان 
استناد به نظريۀ ارتباطات آيینی، همچنین بررسی مهم ترين ويژگی های آثار پخش شدۀ انیمیشن 
مفاهیم  اين است که کودکان چگونه  امر، پرسش دوم  اين  آمريکا هستیم. در خلال  تلويزيونی 
آيینی را از انیمیشن ها دريافت کردند؟ اين پژوهش قصد دارد با بررسی انیمیشن های آمريکايی در 
حوزۀ آيین های نمايشی و الگوی يادگیری بندورا در رفتارهای کودکان، به اهمیت حوزۀ انیمیشن  
امری که  بپردازد؛  ايران  آيندۀ فرزندان  ايجاد هويت نسل  آيین ها و  تلويزيونی در فرهنگ سازی 

بدون شک در گرو سیاست گذاری مسئولان تولیدات انیمیشن های تلويزيونی است.

پیشینة پژوهش 

در حوزۀ آيین ها و نمايش های آيینی، پژوهش ها و کتب زيادی تألیف شده است، زيرا مقولۀ 
آيین را يکی از مهم ترين ارکان هر فرهنگی دانسته اند. يکی از مطرح ترين آثار، کتاب ارتباطات 
آيینی، اثر رودنبولر، ترجمۀ عبدالله گیويان و ابراهیم حقیقی )1387( است. پژوهش ها و مقاله های 
زيادی نیز توسط حمید عابدی، محمدرضا دهشیری و مسعود جلالی مقدم انجام شده است. به دلیل 
اينکه آيین، ذيل حوزۀ دين قرار می گیرد، بسیاری از پژوهشگران و نويسندگان، آثاری را در حوزۀ 
دين و رسانه به تألیف رساندند. ناصر باهنر، حسن خجسته، اعظم راودراد، احمد میرعابدينی و 
جیمز لال از اشخاص مورد استفاده در اين پژوهش به عنوان مبنا هستند. اما نگارندگان درخصوص 
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تأثیر انیمیشن های آيینی بر کودکان، موفق به يافتن پژوهشی جامع نشدند. صرفاً ابراهیم خرم نژاد 
در  معرفت شناسی  آيین های  و  پهلوانان  انیمیشن  بررسی  به  خود  ارشد  کارشناسی  پايان نامۀ  در 
رسانه )1393( پرداخته و چترودی و دشته صبح در پايان نامۀ خود به بررسی ادبیات عاشورايی 
و انیمیشن های مناسبتی عاشورا که از تلويزيون )1395( پخش شده اند، اشاره می کنند. با بررسی 
به  نگارندگان، شروع  آمريکا-  به خصوص  دنیا-  آيینی در سراسر  انیمیشن های موفق  از  انبوهی 
نگارش اين مقاله کردند تا اهمیت قالب انیمیشن را در آيین سازی در رسانۀ تلويزيون نمايان کنند.

روش تحقیق

اين پژوهش، اثری میان رشته ای در حوزه های آيین، روان شناسی کودکان و قدرت رسانه- 
ماهیتی،  نظر  از  و  بنیادی  هدف،  نظر  از  پژوهش  اين  است.  تلويزيونی-  انیمیشن های  به ويژه 
فارسی  مکتوب  ديجیتال  و  کتابخانه ای  منابع  در  مطالعه  با  نگارندگان  است.  تحلیلی  توصیفی- 
به تحلیل  تلويزيون و روان شناسی کودک،  انیمیشن،  نمايشی،  آيین های  انگلیسی درخصوص  و 
انیمیشن های آيینی موفق اقدام کردند. نخست، طبق نظريۀ ارتباطات آيینی اثر رودنبولر، آيین های 
نمايشی، بررسی شدند. در اين نظريه، آيین ها بیش از هر عنصری در رسانه های ارتباطی، نقشی 
رسید.  دنیا  در  آيینی  موفق  انیمیشن های  تحلیل  به  نوبت  آن،  از  پس  می کنند.  ايفا  را  پررنگ 
نگارندگان در بین کشورهای پیشرفته در صنعت انیمیشن، آمريکا را انتخاب کردند. به اين دلیل 
الگوی  به  و  دنیا هستند  انیمیشن ها در سراسر  پربازديدترين  آمريکا  تلويزيونی  انیمیشن های  که 
بسیاری از تولیدکنندگان در دنیا تبديل شده اند. برای بالا بردن سطح دقت تحلیل ها، نگارندگان، 
 1980 سال  از  آمريکا  تلويزيونی  شبکه های  از  پخش شده  انیمیشن های  به  را  پژوهش  محدودۀ 
تاکنون محدود کردند. در يک جست وجوی وسیع، آثار پخش شده، مورد بررسی کلی قرار گرفتند 
تا به انیمیشن هايی با کلیدواژه و مضمون آيین های غربی دست پیدا کنیم. اين جست وجو با مطالعه 
در جدول  پخش شبکه ها در سايت ها و اخبار مختلف به دست آمد. نگارندگان تمام تلاش خود 
را کردند تا همۀ شبکه های مختص به کودکان در آمريکا را مورد بررسی و جست وجو با کلیدواژۀ 
آيینی قرار دهند، اما ممکن است برخی از آثار نیز از قلم  افتاده باشند. نکته حائز اهمیت اين است 
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که هدف اين پژوهش، بررسی میزان اين نوع از آثار در طول سال نیست و اين امر تنها جنبه 
تأکید در توجه به آيین دارد. درواقع، اين پژوهش بیشتر قصد دارد به ويژگی های انیمیشن های 
تلويزيونی آيینی بپردازد. به همین دلیل، برای تحلیل دقیق تر، نگارندگان از بین اين انیمیشن ها، 
انیمیشن سازی  کمپانی های مختلف  از  و محبوب  موفق  اثر  به سه  را  بررسی خود  مورد  جامعۀ 
نتیجه،  در  تلويزيون پخش شدند.  بیشتر در  انیمیشن ها  نسبت ديگر  به  آثار  اين  محدود کردند. 
محبوبیت  انتخاب شده،  اثر  آمريکا، سه  در  تلويزيونی  انیمیشن های  بودن  گران  و  رقابتی  به دلیل 

بیشتری نسبت به ساير آثار داشتند. سه اثر اصلی عبارت اند از:
- مجموعۀ انیمیشنی اسکوبی دو1: اين مجموعۀ انیمیشنی موفق از سال 1969 تاکنون در حال 
پخش در سراسر دنیاست و توانسته شهرت و موفقیت زيادی را نصیب خود کند. جو روبی و کن 
اسپیرز، خالقان اصلی اين سريال و شخصیت اسکوبی دو هستند. اسکوبی دو، سگ بامزه ای است 
که در کنار چند انسان ديگر، گروهی را تشکیل داده اند و ماجراهايی را رقم می زنند. به دلیل تعداد 
زياد قسمت های اسکوبی دو، نگارندگان برای درک کلیت ويژگی های مجموعه، به بررسی سی 

قسمت از آن به طور گزينش اتفاقی در طول سال های مختلف پرداختند.
- مجموعه انیمیشن چارلی براون2: چارلی براون يکی از شخصیت های کودک محبوب در 
آمريکاست که برای اولین بار در داستان های مصوری به نام بادام زمینی ها، توسط چارلز شولتس در 
سال 1950 خلق شد. به دنبال موفقیت در داستان مصور، مجموعه های تلويزيونی زيادی به همراه 
يک اثر سینمايی از سال 1960 براساس اين شخصیت تولید شده است. مجموعۀ انتخاب شده در 
اين پژوهش، چارلی براون و آمريکا3 است که در سال 1988 در هشت قسمت توسط شرکت 

سی بی اس تولید شد.
شخصیت  محبوب ترين  ماوس،  میکی  ماوس4:  میکی  مناسبتی  انیمیشن های  مجموعه   -
از  شد.  تولید  میلادی  بیست  دهۀ  اواخر  در  ديزنی  والت  کمپانی  توسط  که  دنیاست  انیمیشنی 

1. Scooby-Doo

2. The Charlie Brown

3. This Is America, Charlie Brown

4. Mickey Mouse
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همان اولین سال ها، تعداد زيادی مجموعۀ تلويزيونی برای میکی ماوس طراحی شد و شرکت 
والت ديزنی به دلیل تأثیر آيین های نمايشی بر روی کودکان، تعداد زيادی اثر در اين خصوص با 
شخصیت میکی ماوس تولید کرده است که نگارندگان به بررسی ده اثر آيینی میکی ماوس در 
مناسبت های مهم آيین های آمريکا پرداخته اند تا در کنار دو مجموعۀ ديگر، به مهم ترين ويژگی  

انیمیشن های تلويزيونی در آمريکا دست يابند.
شخصیت پردازی،  روايت،  پايۀ  بر  انیمیشن ها  اين  ويژگی های  از  هنری  تحلیل  کنار  در 
از  آثار  اين  تأثیرپذيری  به  نگارندگان  بصری،  طراحی  و  و صداگذاری  موسیقی  متحرک سازی، 
کودکان،  يادگیری  نظريات  مهم ترين  از  يکی  به  بدين ترتیب  پرداختند.  نیز  روان شناسی  طريق 
يعنی نظريۀ يادگیری اجتماعی از آلبرت بندورا ارجاع شد تا در هنگام بررسی اين انیمیشن ها، به 
ويژگی های روان شناسی آنها نیز توجه شود و قدرت انیمیشن های تلويزيونی در آيین سازی برای 
کودکان، مورد بررسی قرار گیرد. امید است با بررسی و تحلیل انیمیشن های موفق آيینی و تأثیر 

اين آثار بر کودکان، الگويی برای مديران و تولیدکنندگان انیمیشن آيینی در کشور ايجاد شود.

ارتباطات آیینی

آيین ها در رفتارهای فردی و اجتماعی انسان، نقشی مهم دارند. انسان در آيین، درگیر تعامل 
انسانی هستند که به صورت جمعی و  »آيین ها، رفتارهايی  به عبارت ديگر،  با فضا و زمان است. 
براساس عقايدی مشترک به منظور ايجاد جامعه ای منسجم ايجاد می شوند« )عرفانی زاده، 1393: 
با شرکت کردن در  او  از گذشته نیست.  پیام  آيین، فقط شنوندۀ يک  2(. مخاطب در برگزاری 
مراسم، خود در تولید معنا شرکت می کند و بازتاب آن را از ديگران دريافت می کند. ذات و ماهیت 
آيین، عنصری فراتر از حرکات و رفتارهای جسمانی اشخاص است. به تعبیری، می توان گفت 
»آيین، در حقیقت يک حرکت ارتباطی، يک پیام ارتباطی و يک مجرای ارتباطی است« )بشیر، 

.)239 :1390
در ساختار مطالعات آيینی ارتباطات، تلويزيون- به عنوان يکی از عناصر اصلی ارتباطات- 
نقشی پررنگ را در ابقای آيین ها می تواند داشته باشد )رودنبولر، 1387: 160(. آيین و ارتباط، 
نزديکی زيادی با هم دارند، آنها از نظر منطقی به هم وابسته اند و دارای ويژگی های خانوادگی 
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مشترکی هستند. بنابراين، ارتباط، شکلی از آيین است و آيین، صورتی از ارتباط )میرعابدينی و 
معتمدنژاد، 1387(. رودنبولر- به عنوان يکی از مهم ترين نظريه پردازان ارتباطات آيینی- آيین را 
يکی از راه های انتقال ارزش ها به نسل های بعدی و درونی سازی آنها می داند. آيین، گذرگاهی 
است که در آن، بنیادی ترين ارزش ها و عقايد انسانی ساخته می شود و معنای زندگی از آن سر 
برمی آورد. او مطرح می کند که آيین، اجرای داوطلبانۀ رفتاری است که به شکلی مناسب، برای 
تأثیرگذاری نمادين بر زندگی جدی يا مشارکت در آن طراحی شده است و هرگز در لحظۀ عمل 
اين  در  موجود.  پیش  از  تصورات  بر  مبتنی  است  بلکه همیشه عملی  نمی شود،  شدنش ساخته 
صورت، چنین نیست که آيین ها احتمالاً کارکردهای ارتباطی داشته باشند، بلکه بايد گفت اگر 
آنها به شکل ارتباطاتی عمل نکنند، اصلًا عمل نکرده اند )رودنبولر، 1387: 112-111(. در تکمیل 
تعاريف آيین، رودنبولر، پانزده ويژگی برای آيین برمی شمرد. جدول شمارۀ يک، خلاصه ای از 

اين ويژگی هاست. 

جدول شمارة 1- ویژگی های آیین از دیدگاه اریک دبلیو رودنبولر

کنشی اند

اجرايی اند

آگاهانه و داوطلبانه اند
غیر ابزاری يا غیرعقلانی اند

جدی و غیر تفريحی اند

جمعی و اجتماعی اند

بیانگر روابط اجتماعی و نظم اجتماعی اند
مشروط اند نه اخباری

تأثیرگذارند

نمادين، چند لايه و چندوجهی اند
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رفتارهای بیانی يا زيباشناختی اند
سنتی اند

به طور مرتب، تکرارشونده اند

از نظر آماری، حاوی اطلاعات چندانی نیستند

معطوف به امر قدسی اند

مراسم آيینی در ايران، عمدتاً در قالب پنج گروه دسته بندی می شود:
دستۀ اول: آيین های باستانی و اسطوره ای، مانند: جشن نوروز، جشن تیرگان، جشن مهرگان، 

يلدا و...
دستۀ دوم: آيین های دينی و مذهبی، مانند: عید غدير، عید فطر، عزاداری محرم و صفر و...

دستۀ سوم: آيین های ملی و حکومتی، مانند: جشن پیروزی انقلاب اسلامی، هفتۀ دفاع مقدس و...
دستۀ چهارم: آيین های منطقه ای که مخصوص اقوام خاص مختلف کشور هستند، در مقیاس 
جشن  مانند:  نمی شوند.  کشور  بخش های  ساير  به  مربوط  و  می شوند  برگزار  قومی  و  کوچک 

برداشت خرمن، مجلس زار و بار، مجلس شروع خوانی و...
دستۀ پنجم: آيین های خانوادگی، مانند: ازدواج، بلوغ، مراسم ختم، مراسم تولد و... که هرکدام 

از اين آيین ها برحسب خانواده می تواند متغیر باشد. 

با توجه به ويژگی آيین های نمايشی از نظر رودنبولر، دستۀ اول و دوم، به عنوان تعريف جدی 
از آيین در ايران بیشتر موردتوجه اين پژوهش قرار می گیرند.

تأثیرات تلویزیون

در عصر ارتباطات، رسانه ها نقشی پررنگ را در انتقال آيین ها- به عنوان يکی از ارکان اصلی 
»رسانه،  می کنند:  مطرح  همکاران  و  کارلسون  که  همان طور  می کنند.  ايفا  کشوری-  هر  فرهنگ 
دروازه ای است که از طريق آن، فرهنگ به افراد منتقل می شود. اگرچه محتوای رسانه، يک عنصر 
فرهنگی به شمار می آيد« )کارلسون و همکاران، 2008: 126(. حال، در بین رسانه های موجود 
نقشی  افکار عمومی-  بر  تأثیرگذارترين رسانه ها  از  يکی  به عنوان  تلويزيون-  فناوری،  در عصر 
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بسیار مهم را ايفا می کند. آنچه تلويزيون را منحصربه فرد ساخته است، »توانمندی اين رسانه است 
که می تواند هنجارهای فرهنگی مشترک را استاندارد، کارآمد و قدرتمند کند« )باهنر و جعفری 
کیذقان، 1389: 141(. روان شناسان کودک نیز، رسانه را به عنوان يکی از عوامل محیطی که در 
به تصويرهايی که  نگاه روان شناختی  شکل گیری فضای رشد کودک مؤثرند، در نظر می گیرند. 
تانکارد،  و  آنها علاقه مند هستند )سورين  به چگونگی ساخت  افراد در ذهن خود می سازند و 

 .)329 :1384
نکتۀ حائز اهمیت اين است که رسانه ها در فرهنگ سازی، می توانند بر شناخت افراد تأثیرگذار 
برخی  روی  بر  تأکید  با  و  کنند  اولويت بندی  را  موضوعات  مردم،  به  با جهت دهی  مثلًا  باشند. 
عناصر، کاری کنند که اين موضوعات در جامعه، دارای اهمیت شوند. در فرايند جامعه پذيری 
زير  شیوه های  به  می توانند  »رسانه ها  فرهنگی،  و  اجتماعی  سنت های  و  رسوم  آداب،  آيین ها، 

نقش آفرينی کنند:
اطلاع رسانی: رسانه ها به عنوان نهادهای واسط بین مردم و حکومت، می توانند در انعکاس . 1

آيین های اجتماعی و رساندن معانی و پیام های آداب  و رسوم فرهنگی به مردم نقش مؤثری 
ايفا کنند.

تفسیری: رسانه ها با بهره گیری از تفسیر- به عنوان جزء مکمل خبررسانی- می توانند به تفسیر . 2
پیوستگی آيین ها و آداب  و رسوم اجتماعی و تبیین رابطۀ منطقی و آگاهانه میان آنها و ياری 

رساندن مردم در درک ابعاد مختلف موضوعات و جريان های اجتماعی اقدام کنند.
مشارکتی: رسانه ها می توانند از رهگذر ارائۀ تصويری دقیق، عمیق و گسترده از پیام و معانی . 3

آيین های اجتماعی و با شکل دهی به ذهنیت تصمیم گیران فرهنگی، آنها را در اين موارد، 
ياری دهند: شناخت ابعاد و جوانب موضوعات با انتقال ديدگاه ها و نظرات عامۀ مردم به 
حاکمان سیاسی - فرهنگی، تبیین پیامدها و بازتاب  کلیۀ گزينه های پیش رو درمورد نحوۀ 
اجرای مراسم و آيین های اجتماعی براساس هنجارهای فرهنگی، بافت موقعیتی جامعه و 

عقلانیت ورزی جمعی و عمومی.
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اجتماعی . 4 فرهنگی-  بر عملکرد مسئولان  ناظر  نهادهای  به عنوان  نظارتی: رسانه ها  انتقادی و 
فرهنگ  به  مربوط  سیاستگذاری های  از  انتقاد  به  می توانند  حکومتی  سیاست های  کنترل  و 
عمومی بپردازند و به عنوان نمايندگان نهادهای جامعۀ مدنی و بیانگر خواست های عمومی و 
به مثابه چشمان ناظر و صدای جامعه، به شفاف سازی موضوعات و پاسخگو ساختن حاکمان 
فرهنگی- اجتماعی در برابر پرسش های شهروندان درمورد خط مشی و روند سیاست گذاری 
اجتماعی- فرهنگی برای تحقق آيین های اجتماعی مبادرت نمايند« )دهشیری، 1384: 37-39(
هستند.  بیشتری  اهمیت  دارای  مشارکت سازی  و  اطلاع رسانی  ويژگی،  چهار  اين  میان  از 
سازندگان انیمیشن ها عموماً تمايل دارند با آثار خود، آيین ها را به کودکان معرفی کرده و آنها را 

ترغیب به تکرار آيین ها کنند.

نظریة کاشت

 يکی از مهم ترين نظريات تأثیر تلويزيون بر مشارکت کودکان در اجرای آيین های نمايشی 
را می توان با نظريۀ کاشت1 بررسی کرد. جورج گربنر به همراه همکاران خود در سال 1960 بعد 
از بررسی های زياد روی مخاطبان تلويزيون، اين نظريه را مطرح کردند. »نظريۀ کاشت بر آثار 
دنیای  از  بر شکل گیری تصوير ذهنی مخاطبان  تلويزيون  به ويژه  درازمدت رسانه ها  و  تدريجی 
اطراف و مفهوم سازی آنان از واقعیت اجتماعی تأکید می کند« )مهدی زاده، 1391: 65(. اين نظريه 
تلاش زيادی دارد تا بگويد تلويزيون در طول زمان، به صورت تدريجی و غیرمستقیم، می تواند بر 
مخاطب تأثیرات خاصی بگذارد. به گونه ای که باورهای مطرح شده در رسانه را در زندگی واقعی 
خود عینی سازی کند. »اتفاقی که گربنر در تکمیل نظريۀ خودش از آن با نام تشديد2 در زندگی 

. )Baran & Davis, 2000: 316( »روزمره ياد می کند
بزرگ ترين ايراد تقريباً صحیحی که توسط ديگران به اين نظريه وارد می شود، اين است که 
»مخاطب در مواجهه با تلويزيون فعال عمل می کند. مخاطب فعال انتخاب می کند، تحلیل می کند 
و به سادگی هر امری در تلويزيون را نمی پذيرد« )سورين و تانکارد، 1381: 393(. به همین دلیل، 

1. Cultivation Theory

2. Resonance
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تأثیر تدريجی ذکرشده در نظريۀ کاشت، برای هر مخاطبی کارساز نیست. نکتۀ حائز اهمیت اين 
است که در اين نظريه، تفاوتی بین مخاطب کودک و بزرگسال گذاشته نمی شود. بايد توجه کرد 
که کودک در برخوردش با تلويزيون فعال عمل نمی کند. »کودک– به دلیل سن و سال خود- نه 
مهارت چندانی در استنباط مفهوم از محتوای تلويزيون دارد و نه دربارۀ زندگی واقعی جهانی 
که تلويزيون آن را ترسیم می کند، چندان چیزی می داند. بنابراين کودکان در حالی به تلويزيون 
روی می آورند که در مقايسه با بینندگان بزرگسال و نیز سازندگان برنامه های تلويزيونی، شناخت 
کمتری درمورد زبان گفتمانی جهان مادی و معنوی دارند« )دور، 1374(. به همین دلیل، نظريۀ 

کاشت می تواند يکی از نظرات مهم تأثیرپذيری کودکان از انیمیشن های آيینی تلويزيون باشد.

نظریة شناختی- اجتماعی

آموزش مهارت های گوناگون در زمینه های علمی،  بسیار است که  اهمیت  نکته، حائز  اين 
فرهنگی، جسمی و روانی، بايد از سنین پايین شروع شود و بهتر است از زمانی باشد که کودک 
در حال شناخت دنیای خود و برقراری روابط با محیط اطرافش باشد. بسیاری از نظريه پردازان، 
پژوهشگران، علما و معصومین، بر اين نکته تأکید بسیاری کرده اند. به طور مثال، حضرت علی)ع( 
انتهای  تا  او  ذهن  در  بر سنگ  نقشی  می گیرد، همچون  ياد  کودکی  در  فرد  »هرآنچه  می فرمايد 

عمرش باقی می ماند« )مجلسی، 1983: 224(.
تأکید آموزش از سنین کودکی باعث شده بسیاری از روان شناسان در طول تاريخ درخصوص 
يادگیری کودکان، نظريات متفاوتی را ارائه دهند. يکی از مشهورترين نظريات، مربوط به آلبرت 
بندورا، روان شناس کانادايی است. »به نظر او، آموزش، تنها وسیلۀ يادگیری نیست، بلکه بخش 
وسیعی از يادگیری های انسان از طريق مشاهدۀ رفتار ديگران و تقلید صورت می گیرد« )سیف، 
1386: 167(. طبق نظر بندروا در سال 1977، کودکان رفتارهای جديد را از طريق بازنمايی در 
ذهن و الگوسازی فرامی گیرند که به آن، نظريۀ يادگیری اجتماعی1 يا مشاهده ای می گويند؛ »يعنی 
کودک، کوشش می کند آنچه را که در محیط اطراف خود )عناصر محیطی چون رسانه ها، افراد، 

1. Social Cognitive Theory
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رفتارها و...( مشاهده کرده است، در ذهن ثبت کند و در آينده آن را به صورت رفتار اجتماعی در 
جامعه تکرار و تقلید کند« )به نقل از هرراه و فريدمن، 1990: 497(.

بندورا، يادگیری اجتماعی يا مشاهده ای را مهم ترين عامل رشد و يادگیری به حساب می آورد 
)کديور، 1385: 128(. او در کتاب خود به نام نظريۀ يادگیری اجتماعی می گويد: در صورتی که 
مردم در شیوۀ رفتار، تنها بر آثار کنش های خود تکیه می کردند، يادگیری– به صورت ضررآور - 
الگوپذيری تبديل  با مشاهده از طريق  انسان  بسیار دشوار می شد. خوشبختانه، اغلب رفتارهای 
سپس  و  می کنند  کسب  را  ايده های جديدی  ديگران،  مشاهدۀ  از  اشخاص  می شود.  آموخته  به 

به صورت رمزگذاری شده به عنوان راهنما، آن رفتارها را تقلید می کنند )بندورا، 1977: 35(. 
او در ادامه، پژوهش های خود را بر يادگیری کودکان متمرکز می کند و آزمايش معروف خود 
را به نام عروسک بوبو1 انجام می دهد. در اين آزمايش، تعدادی کودک سه تا شش ساله )36 دختر 
و 36 پسر( به سه گروه تقسیم شدند و با تماشای فیلمی، در مواجهه با عروسک بوبو قرار گرفتند. 
بندورا به تأثیرپذيری کودکان و يادگیری آنها از فیلم پخش شده پرداخت و »روند نظريۀ خود را 

در چهار مرحلۀ اصلی خلاصه کرد:
توجه: اولین فرايندِ لازم است که شخص به عمل تولیدشده دقت و توجه می کند.

در  اطلاعات رمزگذاری شده  به صورت  را  در مرحلۀ دوم، شخص، مشاهدۀ خود  يادداری: 
حافظه ذخیره می کند.

بازتولید حرکتی: در اين مرحله، شخص به تقلید عمل ذخیره شده دست می زند. البته گاهی 
محدوديت های حرکتی، باعث بازتولید عمل الگو به سبک خود توانايی هايی شخص می شود. برای 
مثال، کودکان نمی توانند عمل يک ورزشکار حرفه ای را بازتولید کنند، اما سعی و محدودسازی 
خود را انجام می دهند. تقلید، تلويحاً به معنای محدود، پاسخ طوطی وار است و نقطۀ مقابل آن، 
الگوگیری،  است.  سرمشق  با  رفتاری  الگوهای  همۀ  يک سازی  معنی  به  که  است  همانندسازی 

وسیع تر از تقلید و محدودتر از همانندسازی است.

1. Bobo doll experiment
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تقويت: بندروا بر مرحلۀ چهارم، تأکید بسیاری می کند و اعتقاد دارد که کودک، سه مرحلۀ 
اول را برای يک بار انجام می دهد، اما با تکرار الگو، آن را تبديل به رفتار خود می کند« )آقايوسفی 

و ديگران، 1386: 240(.
مشاهده ای  يادگیری  تقويت  برای  را  اصلی  دستۀ  سه  بندروا،  بحث  تکمیل  در  لفرانسو1 

مطرح می کند:
تقويت مستقیم: اين نوع تقويت، بیشتر در خردسالان ديده می شود. به طور مثال، خردسالی 

عیناً کلمه ای که پدرش می گويد را تکرار می کند.
تقويت از راه پیامدهای رفتاری: يکی از منابع مهم تقويتی، پیامدهای مثبتی است که در نتیجۀ 
رفتار آموخته شده از راه الگوبرداری يا سرمشق گیری، نصیب کودک می شود. به طور مثال، او با 

گفتن کلمۀ شیر، به عنصر شیر دست پیدا می کند و کودک اين مسیر را ادامه می دهد.
اين  براساس  تقويت دست دوم،  به  مشهور  حالت،  غیرمستقیم: سومین  يا  جانشینی  تقويت 
است که يادگیرنده نصیبی ببرد. وقتی کودک، فرد ديگری مثل يک الگو را می بیند که برای انجام 
رفتاری پاداش می گیرد، خود نیز اين رفتار را انجام می دهد. در اين روش، يادگیرنده با خودش 

استدلال می کند که پاداشِ  گرفته شده براساس انجام رفتار موردنظر است. 
در کنار بحث تقويت، بندورا و همکارانش به سه ويژگی مهم الگو برای کودک نیز اشاره می کنند:
شباهت الگو و مشاهده گر: بندورا دريافت اگرچه کودکان از رفتار الگو تقلید کرده اند، اما 
زمانی که شباهت بین الگو و عنصر آزمودنی کاهش يابد، میزان سرمشق گیری نیز کاهش خواهد 
يافت. در تکمیل اين بحث، او مطرح می کند که کودکان، از الگوی زنده، بیش از شخصیت بی جان 

تقلید می کنند.
به  نسبت  همجنس،  يک  رفتار  از  گرفتن  سرمشق  مشاهده گر:  و  الگو  جنسیت  و  سن 
تأثیر  باشد،  نیز  هم سن  شخصیت،  اين  اگر  است.  بیشتر  مخالف  جنس  از  گرفتن  سرمشق 

گذاشت. بیشتری خواهد 

1. Lefransva
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شخصیتی  وقتی  است.  تبلیغات  در  اساسی  اصل  يک  اين  الگو:  شخصیت  شهرت  و  مقام 
خوش چهره و معروف، کاری را انجام می دهد، تأثیر بیشتری بر مخاطبان و بیننده هايش می گذارد 

)آقايوسفی،  1386: 242-244(.

یافته های پژوهش

همان طور که ذکر شد، اولین تجربۀ مستقیم کودک با تلويزيون از دوسالگی آغاز می شود)شرام 
و همکاران، 1377:40(. کودکان همانند بزرگسالان، در معرض حجم زيادی از پیام های ارتباطی 
هستند.  تسلیم پذير  بسیار  می کنند،  مقاومت  پیام  برابر  در  که  بزرگسالان  برخلاف  و  دارند  قرار 
رسانه ها در خانه، مدرسه، محیط های بازی و محیط های عمومی که کودکان حضور دارند، وجود 
دارند. جداسازی تلويزيون از کودکان امری اجتناب ناپذير است و بديهی است که تلويزيون در 
فرايند رشد کودک، تأثیر مستقیم و غیرمستقیم خواهد داشت. »حتی ممکن است رسانه ها نسبت 
به والدين و مدارس تأثیر بیشتری در اجتماعی کردن کودک داشته باشند« )کريمی و اصغرزاده، 

.)49 :1391
انیمیشن،  از  و  کرده   توجه  پايین  سنین  از  کودکان  يادگیری  اهمیت  به  مختلف  کشورهای 
به  را  خود  نمايشی  آيین های  تا  کرده اند  استفاده  کودکان  برای  قالب  پرمخاطب ترين  به عنوان 
کودکان سراسر دنیا صادر کنند. اين تلاش ها به قدری در سراسر دنیا موفق بودند که کودکان کشور 
غیر مبدأ نیز به آن آيین ها متمايل شده و در آينده دچار بحران هويتی شدند. آمريکا به عنوان پیشرو 
در صنعت انیمیشن، باوجودِ نداشتن هويت قديمی و سنت های مختص به خودش، تلاش  زيادی 
برای شکل گیری آيین  و سنت های اروپايیان داشته و به قدری با انیمیشن های خود در ذهن کودکان 
تأثیر گذاشته که مراسم هايی همچون عید پاک، روز شکرگزاری، کريسمس و جشن  هالووين، 

پراهمیت ترين مراسم های آيینی در سراسر دنیا برای کودکان شده اند.
نگارندگان با بررسی آثار تلويزيونی مناسبتی آمريکا از شبکه های مختلف به میانگین حدود 
چهل اثر در هر سال رسیدند که اين تعداد با ورود به قرن بیست و يکم و پیشرفت صنعت انیمیشن 
و شبکه ها افزايش داشته و شاهد پخش نزديک به صد اثر در سال های اخیر درخصوص آيین های 
نمايشی در مناسبت های مهم در آمريکا بوديم. جدول شمارۀ دو، به مهم ترين انیمیشن های آيینی 
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تلويزيون پخش شده، می پردازد و  از  از نظر مخاطب که در سال های مورد بررسی نگارندگان 
آيین های اين آثار را نیز ذکر می کند.

جدول شمارة 2- انیمیشن های مهم تولید شدة آمریکایی با محوریت ترویج آیین های سنتی

راهنما: کوتاه تلويزيونی: آثار تولیدشده ويژۀ مناسبت ها/ مجموعۀ تلويزيونی: آثار تولیدشده 
به صورت  بلند  مدت  با  آثار  سینمايی:  داستانی/  مجموعۀ  يک  ادامۀ  در  تک قسمت  به صورت 

تولیدشده برای پخش در تلويزيون و يا آثار سینما که برای تلويزيون، تغییر شکل و رويه دادند.

نوع اثرآیین مضمونی اثرسال انتشارنام انیمیشن

کوتاه تلویزیونیجشن عید پاک1980تعقیب شکلات

جشن کریسمس و روز 1981لپرکان های کوچک
مجموعة تلویزیونیسنت پاتریک

کوتاه تلویزیونیجشن  هالووین1982هدیة دیزنی برای هالووین

مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس1983میکی ماوس و سرود کریسمس

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین1984به کنج خانة پو خوش آمدید

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس1985زندگی و ماجراهای بابانوئل

مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری1986خرس های مهربان

مجموعة تلویزیونیروز سنت پاتریک1987شکارچیان روح واقعی

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین1988سگی کوچک به نام اسکوبی دو

انیمیشن سینماییجشن عید پاک1989داستان عید پاک

مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس1990راز شمشیر سحرآمیز

مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس1991کریسمس راکون ها

کوتاه تلویزیونیجشن  هالووین1992دردسرهای گوفی
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نوع اثرآیین مضمونی اثرسال انتشارنام انیمیشن

جشن کریسمس و جشن 1993کابوس قبل از کریسمس
انیمیشن سینمایی هالووین

کوتاه تلویزیونیجشن عید پاک1994تینی تونز: تعطیلات بهاری

مجموعة تلویزیونیجشن عید پاک1994یوگی خرسه: خرس عید پاک

مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری1995پاور رنجرز

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین1996ردپای آبی: ترس هالووین

کوتاه تلویزیونیجشن عید پاک1997اولین تخم مرغ عید پاک

دیو و دلبر: کریسمس 
انیمیشن سینماییجشن کریسمس1997طلسم شده

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین1998خرس کوچولو )دو قسمت(

انیمیشن سینماییجشن کریسمس1999درخت کریسمس

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس1999جینگل بلز

مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری1999وینی پو و شکرگزاری

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین1999سیمپسون ها: درخت وحشت

انیمیشن سینماییجشن عید پاک2000عید پاک در مزرعه

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2000کاسپر: روح کریسمس

مجموعة تلویزیونیروز سنت پاتریک2001فیوچراما

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2002وینی پو: سال بسیار شاد

مجموعة تلویزیونیجشن عید پاک2003دورای جست وجوگر

مجموعة تلویزیونیجشن هالووین2004گارفیلد: جشن تعطیلات

انیمیشن سینماییجشن عید پاک2004ماجراهای تخم مرغ عید پاک

مجموعة تلویزیونیجشن هالووین2005بتمن: شب گراندی
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نوع اثرآیین مضمونی اثرسال انتشارنام انیمیشن

مجموعة تلویزیونیروز سنت پاتریک2006مارتین جادویی

کوتاه تلویزیونیجشن عید پاک2007میکی ماوس و شکار بزرگ

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2008پرواز پیش از کریسمس

آلوین و سنجاب ها: جشن 
مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری2008شکرگزاری

مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس2009جورج کنجکاو: کریسمس زیبا

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2009سالن های شِرِک

مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس2010تام و جری: جشن کریسمس

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2011آرتور کریسمس

انیمیشن سینماییجشن عید پاک2011هوپ

عصر یخبندان: ماموت 
کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2011کریسمس

ماجراهای سبزیجات: شب عید 
مجموعة تلویزیونیجشن عید پاک2011پاک

انیمیشن سینماییجشن  هالووین2012هتل ترانسیلوانیا

جشن عید پاک و 2012خیزش نگهبانان
انیمیشن سینماییکریسمس و شکرگزاری

انیمیشن سینماییجشن هالووین2012پارانورمن

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2012کریسمس نفرت انگیز

انیمیشن سینماییجشن شکرگزاری2013پرندگان آزاد

انیمیشن سینماییجشن روز مردگان2014کتاب زندگی

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2014الِف: ماجرای موزیکال

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین2015پرندگان خشمگین
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نوع اثرآیین مضمونی اثرسال انتشارنام انیمیشن

مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری2016دنیای استیون

مجموعة تلویزیونیروز سنت پاتریک2016تایتان های جوان به پیش

انیمیشن سینماییجشن روز مردگان2017کوکو

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2017ترول ها: تعطیلات

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین2017ابر هیولاها

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2018گرینچ

مجموعة تلویزیونیجشن شکرگزاری2018خانه لاود

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2019سیب و پیاز در کریسمس

انیمیشن سینماییجشن کریسمس2019کلاوس

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین2019خون آشامان کوچک

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین2020ماجراهای پدینگتون

برو برو. کارسون برو به 
مجموعة تلویزیونیجشن کریسمس2020کریسمس

مجموعة تلویزیونیجشن  هالووین2020ماجراهای ماداگاسکار کوچک

کوتاه تلویزیونیجشن کریسمس2020بیگانه ها در کریسمس

اينها تنها بخشی از آثار تولیدشده در زمینۀ آيین های نمايشی در آمريکا هستند. طبق بررسی، 
قدرت  دلیل  است.  هالووين  بعد،  و  کريسمس  تعطیلات  به  مربوط  تولیدشده،  آيین های  بیشتر 
هالووين نسبت به ساير جشن ها، فضای ترسناک موجود در مراسم است که موقعیت مناسبی را 

برای خلق روايت های انیمیشنی ايجاد می کند.
روان شناسیِ  مبانی  همراه  به  ذکرشده  موردی  نمونه های  هنریِ  فنی/  تحلیل  با  نگارندگان 
انیمیشن های آيینی آمريکا  آثار تلويزيونی بر کودکان، به مهم ترين ويژگی های موفقیت  تأثیرات 

دست يافتند. اين ويژگی ها به اختصار عبارت اند از:
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تعدد و تکرار

اولین انیمیشن آيینی آمريکا، انیمیشن کوتاهی به نام اولین کريسمس1 است که در سال 1913 
روی پرده های نقره ای در آمريکا رفت. قدمت زياد انیمیشن های آيینی، در کنار تولیدات فراوان 
انیمیشن های تلويزيونی )جدول شمارۀ 2( به خوبی نشان دهندۀ قدرت تعدد و تکرار انیمیشن های 

آيینی در تلويزيون است. هیچگاه نمی توان با تولید يک قسمت از يک انیمیشن ادعا کرد که کودک 
تأثیر کافی را از آن می گیرد. اما اگر همین روند در صد قسمت به صورت مداوم در هرسال و يا 

هر ماه برای کودک تکرار شود، کودک به طور ناخودآگاه نیز از آن تأثیر می گیرد.
تعداد زياد اين تولیدات و تکرار آنها در زمان های مختلف، به خوبی بیانگر تأثیر نظريۀ کاشت 
بر مخاطب کودک است. کودک حتی اگر هم نخواهد با تماشای ناخودآگاه اين آثار در زمان های 
بر مخاطب کودک  تأثیرگذاری  اصلیِ  تکنیکِ  اين،  و  آيین موردنظر جذب می شود  به  مختلف، 

است.
نکتۀ حائز اهمیت اين است که همۀ اين انیمیشن ها لزوماً در زمان بندی روز مخصوصشان 
پخش  مختلف  شبکه های  از  مداوم  به طور  سال  طول  در  آيینی  انیمیشن های  نمی شوند.  پخش 
می شوند تا کودک، خود را برای آيین مدنظر آماده کند. کودک با مشاهدۀ اين آثار، به مرور، مفاهیم 
شکل گرفته در آيین را از طريق روايت و شخصیت های انیمیشن دريافت می کند و با شبیه سازی 

ظاهر و رفتار خود نسبت به اثر پخش شده، خود را برای آيین مدنظر در موعدش آماده می کند. 
علاوه بر اين، ويژه برنامه های انیمیشنی آيینی نیز در روز موردنظر، تمام شبکه ها را تسخیر 
کرده و کودک با تماشای هر شبکه ای، آيین را دريافت می کند. در کنار بحث تکرار مستمر اين 
آيینی  انیمیشن  نمی دهد که هر سال،  اجازه  زياد  بايد دقت کرد که جدول پخش شبکه ها  آثار، 
تکراری پخش شود و مخاطبان کودک، هرساله با آثاری جديد روبه رو خواهند شد. امری که در 
ايران به ندرت شاهد آن هستیم، يعنی يا اصولاً انیمیشن خاصی دربارۀ آيین های ايرانی وجود ندارد 
و يا اگر هم تولید شده باشد، آن قدر تکرار می شود که کودک به سرعت شبکه را تغییر داده و آثار 

آيینی ديگر کشورها را تماشا می کند.

1. The First Christmas
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شخصیت پردازی جذاب و موفق 

بعد از ويژگی تعدد و تکرار مداوم اين آثار، شخصیت پردازی های موفق انیمیشن های آيینی، 

برگ برندۀ مهم اين آثار در دنیا هستند. خالقان انیمیشن های آيینی، به دو صورت، شخصیت های 

خود را در اين قالب خلق می کنند:

از  • يکی  شد،  ذکر  که  همان طور  ازپیش تضمین شده:  شخصیت پردازی های  از  استفاده 

کودکان  است.  موفق  و  مشهور  براساس شخصیت های  بندورا،  يادگیری  تقويت  الگوهای 

است،  نمايشی  آيینی  انجام  حال  در  محبوب شان  که شخصیت  می شوند  متوجه  وقتی  نیز 

علاقه پیدا می کنند که آيین را تقلید کنند. اين، الگوی اصلی آثار آيینی ديزنی است. مديران 

ديزنی با مشورت با روان شناسان و کارشناسان فرهنگی، برای شخصیت ها و مجموعه های 

معروف خود در مناسبت های مختلف، ويژه برنامه هايی را تولید می کنند. نمونۀ بارز اين امر، 

مجموعه آثار کوتاه مناسبتی میکی ماوس است. میکی ماوس، به عنوان محبوب ترين شخصیت 

انیمیشنی نزد کودکان در دنیا، آيین های مختلفی را با شخصیت های ديگر ديزنی در قالب 

داستانی به کودکان آموزش می دهد و اين گونه، تأثیر خود را می گذارد.

همین اتفاق در ديگر آثار محبوب ذکرشده در جدول و همچنین مجموعۀ چارلی براون نیز 

رخ می دهد. چارلی براون، ويژگی های بسیار نزديکی به مخاطبان کودک دارد. شخصیت او هم سن 

مخاطبان است و همانند آنها رفتار می کند. اين يکی از اصول اساسی روان شناسی يادگیری کودکان 

است و به همین دلیل، چارلی براون موفق عمل می کنند. در کنار چارلی براون نیز شخصیت های 

مکملی با رفتارهای متفاوت وجود دارند که هرکدام نمادی از کودکی در دنیا هستند و اين گونه، 

آيین ها به تمام دنیا از طريق اين انیمیشن مخابره می شوند.

کمبود استفاده از شخصیت های محبوب برای آموزش و تبلیغ آيین های نمايشی در ايران به 

شدت احساس می شود. مجموعه های زيادی در طول اين سال ها موفق شدند به محبوبیت خاصی 

دست پیدا کنند، اما عدم توجه مديران به آيین های نمايشی باعث شده از ظرفیت شخصیت های 

از  مثال، می توان  به طور  استفاده نشود.  به خوبی  ايرانی  آيین های دينی و  برای توضیح  محبوب 
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آيین های  توضیح  برای  مختلف  مناسبت های  در  پهلوانان  يا  شکرستان  مجموعۀ  شخصیت های 

نمايشی در بستر روايت داستانی استفاده کرد تا اين گونه با آثار محبوب و موفق آمريکايی توانايی 

رقابت پیدا کنند.

استفاده از شخصیت های جدید متناسب با مخاطب: برخی از تولیدکنندگان نیز برای خلق  •

آثار سینمايی آيینی و يا آثار کوتاه تلويزيونی )بین 15 تا 40 دقیقه( از شخصیت های جديد 

به عنوان قهرمان در روايت داستانی استفاده کردند. اين قهرمان ها معمولاً خودشان شخصیتی 

آيینی نیستند و طبق الگوی بندروا از جنس مخاطبان می شوند، اما در روند داستانی در کنار 

شخصیت های آيینی قرار می گیرند. به طور مثال، يکی از نمونه های موفق، انیمیشن سینمايی 

انیمیشن،  در  بی میل  قهرمان  فراست،  است. جک   2012 سال  نگهبانان1، محصول  خیزش 

تبديل  آيین،  و  اسطوره  از يک  اما  است،  غربیان  افسانه ای  از شخصیت های  يکی  خودش 

به يک قهرمان عادی می شود تا کودک و نوجوان، راحت تر با او ارتباط برقرار کند. جک 

خودش را شبیه به همۀ مخاطبان کودک و نوجوان می کند که از آيین ها هیچ اطلاعاتی ندارند، 

اين شخصیت ها،  از  آشنا می شود. هرکدام  آيینی  تمام شخصیت های  با  پروسه  اما در يک 

ويژگی های متفاوتی دارند و اين تعدد شخصیت، کار را برای انتخاب هواداران، بسیار ساده 

می کند. مخاطب آمريکايی و يا هر کشور ديگر به طور ناخودآگاه با يکی از شخصیت های 

داستان، هم ذات پنداری می کند، سعی دارد رفتارها و منش او را تقلید کند و او را به عنوان 

الگو برای خود در نظر بگیرد. اين الگوپذيری در نهايت منجر به تقلید آيین و هويت موجود 

در انیمیشن می شود.

1. Rise of the Guardians
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استفاده از شخصیت های محبوب برای انیمیشن های آیینی کریسمس1ک 1شکا شماره

تأکید بر عنصر حرکت در انیمیشن ها

به اعتقاد ديويد پارکین و رودنبولر، »آيین اساساً يک فعالیت فیزيکی است« )خاک زند: 1394: 
57(. با توجه به ويژگی غیرکلامی بودن آيین، نقش حرکت در اين امر به شدت ديده می شود. از 
اين رو، کودکان با توجه به تحرک پذيری شان، تمايل زيادی به شرکت در مراسم های آيینی دارند 
و آيین های نمايشی برای آنان جذاب است. با توجه به اين امر، هیچ برنامۀ موفقی را در شبکه های 

کودکان دنیا نمی توانیم بیابیم که شخصی با حرف زدن، آيین ها را به کودکان توضیح بدهد.

https://www.ouwwoensel.nl › top-christmas-films :1. منبع
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»کودک سريع فکر می کند و سريع هم خسته می شود، به همین دلیل حوصلۀ داستان های کند 
و کش دار را ندارد« )باقری، 1375: 27(. هرچه برنامه ها به حالت گفت وگو نزديک تر شوند، میزان 
توجه کودک به آنها کمتر می شود. پس بهتر است جز در موارد لازم، از گفت وگو استفاده نشود و 
بیشتر از اکشن استفاده شود )سپاسگر شهری، 1387: 172(. کودک جذب شده به آثار پرحرکت، 
طبق نظر بندورا، به سرعت رفتارها را تقلید کرده و تصمیم می گیرد حرکات قهرمان را انجام دهد. 
به همین دلیل، تمام انیمیشن های موفق تولیدشدۀ آيینی، دارای حرکت و ماجرای زياد هستند. به 
طور مثال، در يک قسمت بیست دقیقه ای از مجموعۀ اسکوبی دو، با حداقل شش ماجرای اکشن 

پربرخورد برای تبیین آيین مدنظر مواجه می شويم. 

تأکید بر فضای صوتی بیشتر

اين ويژگی، مکمل ويژگی قبلی، يعنی تأکید بر حرکت است. زمانی که حرکت يک انیمیشن 
تلويزيونی زياد شود، يقیناً ديالوگ آن نیز کمتر می شود. اتفاقی که کمتر در ايران شاهدش هستیم 
و انیمیشن ها به شدت وابسته به ديالوگ هستند. طبق بررسی های صورت گرفته، آثاری موفق تر 
بودند که ديالوگ های کمتری داشتند و حتی به صورت موزيکال با موسیقی اجرا می شدند. به طور 
مثال، چند انیمیشن از مجموعه آثار میکی ماوس به صورت بدون ديالوگ هستند و در انتهای آثار، 
ترانه هايی با محوريت آيین برای مخاطب اجرا شده تا کودک ارتباط بهتری برقرار کند. کالینگفورد 
در اهمیت موسیقی برای کودک، عناصری را تأکید می کند که در يک اثر تلويزيونی باعث جذب 
بیشتر کودک به تلويزيون می شود: »آشنايی قبلی با صداها يا موسیقی، تغییر بلندی و کوتاهی صدا، 
موسیقی های  و  زنانه  خنده، صدای  غیرعادی،  ويژه صوتی، صداهای  جلوه های  بچه ها،  صدای 

گوناگون« )کالینگفورد، 1380، 56-66(.
يکی از نمونه های موفق کم ديالوگ انیمیشن های آيینی، مجموعه انیمیشن چارلی براون است. 
در اين انیمیشن، شخصیت های اصلی داستان، کودکانی هستند که ترجیح می دهند به جای ادای 
ديالوگ، با يکديگر با آواهای صوتی و يا حتی کلام تصويری تشکیل شده در ابر صحبت کنند. به 
دلیل اينکه برخی قسمت های چارلی براون فضای مستندگونه دارد و بايد توضیحاتی به مخاطب 
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درخصوص جشن ها و آيین ها داده شود، شخصیت های بزرگسال و يا يک راوی به صورت مجزا 
روی اثر، حرف می زنند تا شخصیت های اصلی کودک از کلام پرهیز کنند.

انتقال مفاهیم به صورت غیرمستقیم با ابزار سرگرمی

همۀ انیمیشن های آيینی موفق تلاش دارند به طور غیرمستقیم مفهوم خود را با جنبۀ سرگرمی 
انتقال دهند. اما همین جنبۀ سرگرمی را نیز می توان به دو دستۀ اصلی تقسیم کرد.  به مخاطب 
دستۀ اول، آثاری هستند که روايت داستانی خود را تا انتها نقل می کنند، به طوری که اين روايت به 
انجام آيین مدنظر ختم می شود و شخصیت اصلی، با انجام آيین، پیروز شده و کودک از رفتار او 
الگو می گیرد. دستۀ دوم، انیمیشن هايی هستند که تلاش می کنند بدون ذکر آيین به طور صريح، 
مخاطب را به آن جذب کنند. قالب انیمیشن يکی از پر پیچ و خم ترين قالب های تولیدی دنیاست. 
ظرفیت های بیانی ويژۀ قالب انیمیشن کاری می کند که هنرمند در بسیاری از موارد، بتواند بدون 
آموزش مستقیم به مخاطب، او را درگیر هدف و پیام خود کند. خصوصاً شخصیت کودک که 
تمايل زيادی به سرگرم سازی خودش با تماشای انیمیشن دارد و می توان از طريق يادگیری پنهان1 

به عنوان ترفندی مناسب در انیمیشن های آيینی نام برد.
يادگیری پنهان يعنی شخص بدون آنکه خودش متوجه شود، آموزش ببیند. تولمن از نخستین 
افرادی بود که درخصوص يادگیری پنهان سخن گفت. »به اعتقاد او در اين روش حافظۀ کاری 
فعال نیست و بدين ترتیب، فرد بدون توجه مهارت را می آموزد« )خیرانديش، عبدلی، نمازی زاده، 
1387: 75(. صنعت انیمیشن آمريکا نیز به خوبی از روش غیرمستقیم برای ارائۀ بسترهای آيینی 
خود به مخاطب کودک استفاده کرده است. انیمیشن اسکوبی دو، نمونۀ بسیار موفق از انیمیشن های 
آيینی به صورت غیرمستقیم است. در هر قسمت، اسکوبی دو و تیم خود به شهری می روند و با 
يک هیولا برخورد می کنند. آنها با هیولا مبارزه می کنند و متوجه می شوند که هیولا انسانی است 

که برای ترساندن مردم و نیل به اهدافش، ماسک زده است.

1. Latent Learning
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تاکنون بالای پانصد قسمت تلويزيونی و بیست اثر بلند سینمايی و تلويزيونی از شخصیت 
اسکوبی دو با همین تم داستانی تولیدشده اما هنوز هیچ مخاطبی از داستان يکنواخت آن خسته 
نشده است. يکی از مهم ترين پیوندهای ارتباطی اسکوبی دو با مخاطبان خود، خصوصاً کودکان، 
در اين است که انیمیشن اسکوبی دو، ارتباط ويژه ای با جشن هالووين دارد. ارتباطی که در نگاه 
اول مشخص نیست، اما در طول روايت سرگرم کننده و کمدی شخصیت اسکوبی دو به همراه 
دوستانش، وارد ذهن مخاطب می شود. در جشن هالووين که بین تمام مردم اروپا و آمريکا برگزار 
می شود و سه شب ادامه دارد، کودکان با پوشیدن لباس شخصیت های مرسوم در تاريخ ادبیات 
ترسناک به سمت خانه ها می روند و از مردم در ازای ترساندن آنها شیرينی و شکلات درخواست 
محبوب ترين  از  يکی  اکنون  و  شد  مسیحیت  وارد  هجدهم  قرن  اواسط  از  اين جشن  می کنند. 

آيین های نمايشی برای کودکان است.
انیمیشن اسکوبی دو نیز به طور مستقیم از کلمه هالووين استفاده نمی کند، اما در هر قسمت، 
يکی از آنتاگونیست ها، ماسک و لباس شخصیت ترسناکی را به تن می کند. به تن کردن لباس 
توسط شخصیت ها، به مرور در ذهن مخاطب جای خود را باز می کند. شباهت همین امر در طول 
پنجاه سال از تولید اثر باعث علاقه مندی بیشتر کودکان به جشن هالووين و اين انیمیشن شده 
يا شخصیت های  و  ندارند  آشنايی  هالووين  با رسوم جشن  که  هستند  کودکان  از  خیلی  است. 
ترسناک را نمی شناسند، اما با تماشای تعداد زيادی از قسمت های اسکوبی دو، ناخودآگاه با اين 

مسائل آشنا شده و به اين شخصیت ها علاقه نشان می دهند. به دلیل تکرار و محبوبیت انیمیشن 
اسکوبی دو، به مرور، جشن هالووين با شخصیت هايش به کشورهای ديگر نیز وارد می شود و در 

هويت کودکان جای خود را باز می کند.
نکتۀ قابل توجه اين است که خلق مجموعه های انیمیشنی غیرمستقیم برای ترويج آيین، کار 
ساده ای نیست. يکی از مهم ترين تفاوت های شکل گیری انیمیشن های آيینی ايرانی و خارجی در 
انیمیشن های  تولیدی  آثار جذاب« خلاصه می شود. در روند  تولید  برای  »عدم مديريت صحیح 
از کارشناسان، نويسندگان، مديران و روان شناسان دست به دست  آيینی آمريکايی، مجموعه ای 
همديگر می دهند تا به يک قالب سريالی موفق در حوزۀ آيینی با رويکرد سرگرمی برسند. به طور 
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مثال، در »بسیاری از کمپانی های معروف دنیا چون ديزنی، پیکسار، برادران وارنر، کارتون نتورک 
از مستند درون  آيین و فرهنگ هستیم« )به نقل  و... شاهد حضور دائمی کارشناسان در حوزۀ 

پیکسار، 2020(.
تیم تولیدی خلاق با هدف گذاری پیام های مدنظر با سیستم سرگرمی سازی به تولید آثاری 
می رسند که در طول سالیان می تواند مخاطبان زيادی را به خود جذب کند. مخاطب کودک نیز 
در وجه اول، متوجه پیام نهفته در اثر نمی شود، اما به  مرور زمان، با روش های الگوپذيری بندورا 
مثال،  به طور  و  می شود  ايجاد  او  در  انیمیشن  در  نهفته  آيین های  از  بذرهايی  کاشت،  نظريۀ  و 
عاشق شخصیت های منفی ادبیات ترسناک و در نهايت آيین هالووين می شود و از آيین های خود 

بازمی ماند.

برخی از شخصیت های منفی مجموعه انیمیشن اسکوبی دو منطبق با ک 2شکا شماره
شخصیت های هالووین در ادبیات ترسناک1

https://scoobydoo.fandom.com :1. منبع
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فرم بصری جذاب

در کنار ويژگی های ذکر شده، اين ويژگی به نظر نگارندگان کمتر نیاز به تفسیر دارد. دلیل 
اين امر، عدم اهمیت فرم بصری آثار آيینی برای کودکان نیست، بلکه به اين دلیل است که در 
طول سالیان گذشته در ايران، فرم های بصری ويژه ای برای کودکان تولید نمی شد. اما خوشبختانه 

با ايجاد ساعت های پخش مناسب کودکان و حتی خردسالان، اين وضعیت بهبوديافته و هنرمندان 
متوجه فرم بصری خاص و ويژه برای کودکان شده اند و اينکه چقدر با آثار نوجوانان متفاوت 

است. 
جذابیت بصری، گرافیک کار و ترکیب رنگ ها در انیمیشن، عناصر فوق العاده مهمی هستند. 
اين اهمیت را می توان در نقش تلويزيون- به عنوان عاملی اساسی در ساخت زيربنای سواد بصری 
در  موجود  رنگی  فضای   .)10 )فرودگاهی، 1377:  کرد  دنبال  کودکان-  تصويری  زيباشناسی  و 
انیمیشن به سرعت باعث جذب چشم مخاطب می شود، به همین دلیل، انیمیشن های تولیدشده 
برای همۀ آيین ها- به جز هالووين- اکثراً دارای رنگ و لعاب های روشن هستند. آيین هالووين به 
دلیل اينکه در فضايی ترسناک می گذرد بايد با رنگ و لعاب تیره تر مخاطب را به خود جذب کند 
و يک استثناست. موفق ترين انیمیشن های آيینی تولیدشده با تکنیک دوبعدی هستند تا طراحان 
از قدرت شبیه سازی به نقاشی های کودکان برای جذب مخاطب استفاده کنند. کودک، زمانی که 
احساس می کند شخصیت های درون انیمیشن، همچون نقاشی هايش ساده و خطی و با رنگ های 
تو پر و غالباً روشن هستند، به سمت آن جذب می شود و اين گونه به آيین و داستان اثر نیز متمايل 

می شود.

نتیجه گیری

آيین ها تأثیر بسیار زيادی در شکل دهی هويت به جامعه دارند. سازندگان و مديران تولیدات 
قالب  از  تا  گرفتند  تصمیم  کودکان  بین  در  آيین  اهمیت  قدرت  دانستن  با  نیز  دنیا  در  رسانه ای 
انیمیشن برای تاثیرگذاری روی کودکان استفاده کنند. اين پژوهش در پاسخ به پرسش نخست به 
مهم ترين ويژگی های انیمیشن های آيینی پخش شده از تلويزيون پرداخت. سازندگان انیمیشن های 
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تلويزيونی با تکیه بر ويژگی های جذاب بصری و صوتی و حرکتی، مخاطب کودک را به خود 
جذب کرده و در اثر تکرار و تداوم در طول سالیان مختلف، آيین های خود را به صورت مستقیم 

و غیر مستقیم به مخاطب ارائه دادند. 
بر کودکان  تأثیرات رسانه ها  نیاز شد مؤلفه های روان شناسی و  به پرسش دوم،  برای پاسخ 
مورد بررسی قرار گیرد. کودکان از اولین سال های زندگی، با تلويزيون آشنا شده و جذب قالب 
نامید، چراکه  فعال  نمی توان يک مخاطب  را  اولیه  انیمیشن می شوند. مخاطب کودک در سنین 
اساس،  همین  بر  ندارد.  را  تلويزيون  از سوی  ارسالی  داده های  گزينش  و  تصمیم گیری  قابلیت 
پیام های پخش شده از تلويزيون برای ترويج يک آيین در صورت تکرار و تداوم به راحتی در 
ذهن او وارد شده و او را به سمت و سوی آيین ديگری می برد. اتفاقی که در آينده باعث تغییر 

آيین پیش فرض کودک خواهد شد.
طبق نظريۀ شناختی بندورا، بهترين روش يادگیری کودک، از طريق الگوپذيری و تکرار رفتار 
شخصیت های  از  بهره گیری  با  تلويزيونی  انیمیشن های  تولیدکنندگان  می گیرد.  صورت  ديگران 
موفق در مجموعه های خود تلاش دارند الگوهای مناسبی را برای کودکان ايجاد کنند. اين الگوها 
اصولاً از شخصیت های محبوب مجموعه های گذشته ايجاد می شوند تا مخاطب کودک، رفتارهای 
آيینی او را تقلید کند. آثار ديگری نیز که بر پايۀ شخصیت های جديد خلق می شوند، با نزديک 
کردن قهرمان به روحیات و رفتارهای کودک، میزان اثرگذاری مجموعۀ انیمیشنی بر مخاطب را 
افزايش می دهند. کودکان از لحاظ روان شناسی، علاقۀ زيادی به کارهای پرتحرک و فیزيکی دارند 
و شخصیت های انیمیشن های تلويزيونی با تکرار آيین های نمايشی فیزيکی، کودکان سراسر دنیا 

را به تقلید از آنها و الگوپذيری دعوت می کنند.
علاقۀ کودکان به آيین و الگوپذيری آنان از رفتارهای محیط اطراف، به خصوص انیمیشن های 
سیاست گذاری  می کند.  روشن  پیش  از  بیش  را  اين حوزه  مديريت صحیح  اهمیت  تلويزيونی، 
مديران و تولیدکنندگان کشور بايد به گونه ای باشد که بتوانیم در آينده ای نزديک، شاهد تولیدات 

زنده  با  کنند  تلاش  بايد  تلويزيون-  رسانه ها- خصوصاً  باشیم.  آيین سازی  حوزه های  در  موفق 
کردن آيین های دينی و باستانی کهن ايران، هويت ايرانی- اسلامی را زنده نگاه  دارند. اين امر، 
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بزرگسالی،  در  آنها،  از  الگوپذيری  با  کودکان  تا  برمی آيد  تلويزيونی  انیمیشن های  عهدۀ  از  تنها 
شخصیت هايی با اعتقادات بیشتر شوند.
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